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Data in Many Forms... 


i i i iety of 
Statistics Canada disseminates data in a var 
In addition to publications, both standard and 


forms. ‘ers 
special tabulations are offered on computer pri 
outs, microfiche and microfilm, and maqnetic tapes. 


Maps and other aeoaqraphic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aqaregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, ate! 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipea (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the reqional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes e 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9665) o 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 
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tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
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SYMBOLS 


The followina symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


fiqures not appropriate or not applica- 


ble. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
Cr revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
qree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2320, 2521, 2431), as well as many 
other series, are available to the public 
from Statistics Canada's computerized data 
bank CANSIM (Canadian Socio-Economic Infor- 
mation Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
KIA 028 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


é AAR. Tanner, Chief, Merchandising and 
services Division, Retail Trade Section 


- J. Brunette, Unit Head 


J. Svab, Systems Operations Officer 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les sianes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


... mlayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
r nombres rectapies. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas @ la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, & cause. 
de la structure de la liste, c'est-&a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
“étre utilisées avec circonspection. 


* Le lecteur est prié de noter que les ee 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. } 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2320, 2321, 2431), et sur de nombreuses 
autres séries, par le biais d'un terminal, d'im— 
primés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil- 
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés &@ travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for aoods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
‘latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily enaaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the qeneral public for 
‘personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
vareas. These data are obtained from a sta- 
‘tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 


Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transiqée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues &4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n? 12-501F 
au cataloque. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by: this survey 
is not only important to the various levels 
of aovernment but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the qeneral public and 
published reqularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 929, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @& suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
pgnctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division du com- 
merce et des services en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 9Z9, tél: (613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y_ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications & 
la fin du présent bulletin. 
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Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1983-1985 
$ millions $ millions 
“ae ir 1 14,000 
Semi logarithmic scale 
13,000 -}——— 
Echelle semi-logarithmique 7 13,000 
Unadjusted al 
12,000 Non désaisonnalisé 12,000 
11,000 ie 11,000 
10,000 i 10,000 
[ = 
9,000 Seasonally adjusted 2,000 
os Désaisonnalisé _| 
L 
8,000 8,000 
in = 
7,000 -—, f 7,000 
‘on a 
6,000 j oo De ee I fl |__| [ee | ees Ne | La 6.000 
J 5 - 
1983 1984 1985 
Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 (1) Graphique — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1983-1985 ; 
e d’entreprise, Canada, 1983-1985 '” 
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(1) D’apres des estimations préliminaires 
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HIGHL IGTHS 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of total retail trade for 
January 1985 increased 12.6% over the January 1984 
level and totalled $8,613.1 million in current 
dollars (not adjusted for inflation). The most 
notable gains were reported in men's clothing stores 
(+ 24.3%), motor vehicle dealers (+ 20.1%) and all 
other food stores (+ 20.0%). The only sales de- 
creases were in furniture, T.V., radio and appliance 
stores (- 14.1%) and household appliance stores 


(- 8.5%). 


e All provinces and territories reported higher sales 
in January 1985 in comparison with the previous year 
with gains ranging from 8.1% in both Newfoundland 
and British Columbia to 19.9% in Nova Scotia. In the 
metropolitan areas, sales increased in Montréal 
(+ 13.6%); Toronto (+ 12.6%); Winnipeg (+ 15.1%) and 
Vancouver ( +7.0%). 


e The revised sales estimates for December 1984 were 
$11,805.5 million, a 0.9% gain over the December 
1983 sales. Total retail trade in 1984 reached 
$114,868.8 million, up 8.1% over the 1983 level of 
$106,243.0 million. 


Seasonally Adjusted Sales 


s Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the 
number of trading days, retail trade estimates for 
January 1985 were $9,967.3 million, 0.6% higher than 
the previous month's revised sales of $9,904.6 mil- 
lion. Major gains were registered in January by 
hardware stores (+ 4.0%), used car dealers (+ 3.7%) 
and motor vehicle dealers (+ 3.6%). By comparison, 
major decreases were posted by household furniture 


stores (- 15.3%), furniture, T.V., radio and ap- 
pliance stores (- 13.3%) and personal accessories 
stores (- 4.9%). 


e Lower sales were reported in Newfoundland (- 0.3%), 
Prince Edward Island (- 0.3%) and Québec (- 0.5%) 
in January 1985 compared to December 1984; the re- 
maining regions had sales increases ranging from 
0.3% in both Saskatchewan and the Yukon and North- 
west Territories to 3.2% in both Nova Scotia and New 
Brunswick. Sales were higher in Montréal (+ 0.2%); 
Toronto (+ 0.6%) and Winnipeg (+ 2.5%), however, 
they declined in Vancouver (- 0.7%). 


Constant Dollar Estimates 


e Deflated with an implicit price index (273.9), re- 
tail sales not seasonally adjusted for January 1985 
increased 8.1% over the same month a year ago and 
totalled $3,144.6 million in 1971 constant dollars. 
The seasonally adjusted value recorded a 0.8% de- 
crease in January 1985 over the December 1984 sales 
to $3,671.8 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
Ventes Neon ces 


e L'estimation préliminaire du commerce de détail s'est accru 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes au détail, corrigée en fonction des 


~ plus fortes ont été signalées en janvier par les quincaille- 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflées a l'aide d'un indice des prix (273.9), les vent 


xli 


l'an passé et a totalisé $8,613.1 millions en dollars cou 
rants (non ajustés en fonction de L'inflation). Les gai 
les plus notables ont été signalés par les magasins de véte 
ments pour hommes (+ 24.3%), les concessionnaires d'automo 
biles (+ 20.1%) et tous les autres magasins d'aliment 
(+ 20.0%). Les seules baisses ont été enregistrées par les 
magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
(- 14.1%) et les magasins d'appareils ménagers (- 8.5%). 


Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé des 
hausses de leurs ventes au détail en janvier 1985 par rap- 
port & janvier 1984. Les gains s'échelonnaient de 8.1% 
Terre-Neuve et en Colombie-Britannique a 19.9% en Nouvelle 
Feosse. Toutes les régions métropolitaines enquétées on 
enregistré des augmentations de ventes. Celles-ci ont hauss 
3 Montréal (+ 13.6%), & Toronto (+ 12.6%), & Winnipe 
(+ 15.1%) et a Vancouver (+ 7.0%). 


Les ventes estimées pour le mois de décembre 1984 ont été 
révisées et se chiffrent maintenant & $11,805.5 millions, 
soit une hausse de 0.9% par rapport au mois de décembre 
1983. Les estimées revisées de toutes les ventes au détai! 
en 1984 se chiffrent maintenant & $114,868.8 millions, en 
hausse de 8.1% par rapport aux estimées de 1983 ($106, 


243.0). 


variations saisonniéres, des congés et du nombre de journé 
d'affaires, a augmenté de 0.6%, en janvier 1985, par rapport 
a l'estimation révisée des ventes de décembre 1984 ($9,904. 
millions) et a totalisé $9,967.3 millions. Les hausses les 


ries (+ 4.0%), les vendeurs d'automobiles d'occasioi 
(+ 3.7%) et les concessionnaires d'automobiles (+ 3.6%). 
D'autre part, les baisses de ventes les plus marquées o 

été observées par les magasins de meubles (- 15.3%), le 
magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
(- 13.3%) et les magasins d'accessoires personnels (- 4.9%). 


indiqué des augmentations de ventes s'échelonnant de 0.3% e 
Saskatchewan et au Yukon et Territoires du Nord-Ouest a 3.2% 
en Nouvelle-Ecosse et au Nouveau-Brunswick. Les ventes se 
sont accrues de 0.2% & Montréal, 0.6% A Toronto et 2.5% 2 
Winnipeg. Elles ont, par contre, diminué de 0.7% a Va 

couver. 


au détail, non désaisonnalisées, pour janvier 1985 o 
haussé de 8.1% par rapport au mois correspondant 1'an pas 
et ont totalisé $3,144.6 millions en dollars constants 
1971. La valeur désaisonnalisée des ventes de janvier 1985 ¢ 
enregistré une baisse de 0.8% par rapport aux ventes de dé- 
cembre 1984 et s'est chiffrée & $3,671.8 millions en doll 
constants de 1971. 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Newfoundland 


January - 1985 - Janvier 


by Kind of Business 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


: Change Sales Change 
ce 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 
Grocery confectionery and sundries stores .........---- 
All thet: (OOUUStOFES rte os fix cee ov sls sta agereie alle Sie elm,e aie 
Department stores .... 2.0.2... eee eee eee eet es 
General merchandise stores ............----+ eee eees 
GareralicSlOnOSiss, Sere «cee es Sn thle es bites ines velo wierd 
Meare SEONG cara thesia erates) ais fo eet ccs Gn rine gveselnle ve 
RAN ONAVOMICID LOGINS ice aes cies v0 teenth omeietea nous mate aE 
CISGHUCADOOAIETS ign Siren chee vicie unas aoa mn SeNPio ne 
SOMICOUSIAUONS 15 ocho Site mate es as Wh ae egies eS 
GaN AGES Fo ten ors pigeosnn Mea ita laren « wife rash wham arelihncoatee 

Automotive parts and accessories stores .............. 
NIGH S  GIOUMIESIOLOS: 6 gavotte iarace crore ats = xtalard) eusasraya/ vara 
WIOHIOMS: ClOURNMGRSLONGS) costes we nox cos Sled. schais ae esas 
PAU KCIOWMITID SIOLCS a8. elumevckie sinew ols movies wi eevee ier 
SpecalvaShOR: SIOTES toon. cp cs se ee elias sone 2 
Family: SNOGZSIOleS © or eraneheer prt loc eee Se Oe 
PISROWIELG “SlOLOS coreraty ct huave, kere as « Rieter nial. ee ice 


Househoid appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


PIGUISIS =e met ra ae Eee see Soe OE 


$'000 


All stores 


27,373 
20,824 
1,040 
6,895 
7,822 
6,091 
2,728 
16,780 
x 
17,480 
1,182 
3,124 


674 


Magasins independants Ensemble des magasins — 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 10:2 
+ 24.5 
=5i9 
sp Lee) 
+ 8.0 
- 3.9 
a fal 
i 

x 
cael) 
- 2.2 
=— el 
ae ehlsr/ 
ar Sho! 
+ 33.2 

x 
= OL 
+ 27.4 
ae Uhre 
Oo 
+ 20.1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$’000 % $'000 $’000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasins ig) 2s c0dda dnc 3< > a eee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues ANAC CS arpa ertct a ck asc eevee ac 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quiingaillenies se ccc stack scat pica ems eos 2 ee eee 


Magasinsdemeubles:........ . eee Aen eee 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairiesket;papetenies) cc eek ee, ne 


FIQUTIStOS Sees eatin cies coker ores cnt ps sqencc ee Ne 


BijOULCKIOS sisies + dies.anct tle seas) tom pcos aucune. eee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


MhOUS HES JAULFES MAGASINS \oics. see score attce, rte on a SO ee 


Ensemble des (magasi a.is)<.c6.0:0: 016:6;0,0:015, 08 eter oles 


No 


No. 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 
All ather food Stores . ..cjaetiee hesitant. SPORE Ak RE 


Department StOres).... . jsv.s6 pees cos de. SESS 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Prince Edward Island 
January - 1985 ~- Janvier 


by Kind of Business 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Chan Change Sales Change 
ss pie - 1985/ 1984 1985/1984 = 1985/1984 


Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


General merchandise stores .............-.+-+-22--5- x x 
Gonoeral StOres-a. sco. Ap vta Satta es < BT OR Se ee 547 = 6.8 
VAN ESUNOS agi srtes intakes caieins Che «oe 2 eee x x 
Motor vehicle’ dealers’... ... sae 2 00. 9.c b 5,913 = 9.2 
SOG Gat OGAINS: «tases s.r BA, BRITS SS. eee x x 
SGIVIGRMSTAUONS) < 6/0 cay cand cae Se ee oe nt ee x x 
GA RoBa el cites cates te PE Fae Det Saxcalan. Paes x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men'S Clothing Stores: Girec7t: dons es A ae x x 
Womoen'sclothingistoresieGusce Ay 2. ee coke 526 +) 10:2 
Family clothing stores eet at o.< Aine Dh Senne 293° 
specially: Shoe stores: aatetsceos ies cee ee. culo x x 
Family shoe ' stores, eet ated ee ae oe. coeetie! x x 
PGIOWErS: SIOFES Ags. cede eer) aati sd bs 2 eae 187° 
BK dg weak RIO AR, ieee a x Xx 
Household appliance, stores . 600 6). 9. Jn oon Ss coon: x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Tess oon 
Book and stationery stores . ........ costo goa ep ee x x 
RROUSCSGS 2d A cig, 31d. 119 Sale x a oe iS onc ads x x 
S Sian mr Ge ow kes a ae Sid aie», eS x x 
y Sabre S oniesce! 202 = 13:5 
uae ee, A Setoe! 252 93.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Ventes 


$'000 % $'000 % $'000 % 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands imagasinSwere ac fais foros «ns «a Oe 


Magasins de marchandises diverses................... 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues SM AVOS PAU va ant ono os aieieeie AN ore ke dy ae es 

Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 

Magasins de vétements pour dames................... 

Magasins de vétements pour la famille................. 

Magasins de chaussures spécialisées.................. 

Magasins de chaussures pour la famille................ 

QUO AN OMI ES a osseesauctercnen cher secheums alone cachet Ace ey eto eee 

Magasinsideumeublesiy x a.s:c..:.ccs etait ee 

Magasins d’appareils ménagers....................... 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 

HibrairleSvets PapeteniCS \.<..iranurssimecrene hate emia mein. anne 

| FICUIIStOS Rrarrentcdensgecterteen sce rorsentn suena eae Gdns AER 
Bijolsteniespascs.rcrne sce vets cncntecteje ness Mera) -ncotpeeer ete ey ee ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...................- 
IROUSHIES! AUT ESHIMAGASINS Hever teu-y-¥sy-0 sens. 2. een eneme ern tok 


Ensemble des magaSins..........-2-2--+2eeeeeeee 


No 


No. 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Nova Scotia 
January - 1985 - Janvier 


by Kind of Business 


All stores 


Chain stores 


Kind of business 


’ ‘ Change Change Sales Change 
ican ei 1985/ 1984 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .......-.+..+- 77,901 + 27.9 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 11,979 + 14.1 


Alb other. fo0d -BIOIES see eRe a eta Se nee Hehe ee 3:07Se 


Denatiment Stores) 6%. 2.26 sac na oe ee -< eeeneslootas = 18,630 + 14.5 18,630 + 14.5 


(Seneral Ierchandise Stores. .piretera- Se Suis Sere: 9,549 ae Tfei/ 


General stores ...... Kh SR ache 6 ee TRAN eee Serre Sal27 + 18.3 


NENCUE SLOT CG tte ae ra preside vearecae ston ahs Stata « = Shae 4,079 + 10.6 


Motor vehicle dealers: . ic: cae ye G8 2b. ca ete ree ae 49,700 49,700 = 225i 


LIS6O “CAN OGRIONS 5 doors ow Wiebe trates Aa cane SL Pai ite rane 1,462° 1,462* 
PINCOSSIAUONS: oases abe ss wicca as Wes Pe eee 38,888 * 

REC ACOSE Silas sh so Rte eee gid oun GPS olin 5s eae 1,908 fi 6:8) 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,640 + 15.3 
Men's; clothing Stores: nat stig. cc ee A) Pe 2,845 = 38 ' 
Womens’ Clothingrstoreszais.6 i), 6 tore Se So 4,879" + 23.8 
Barrity Giothing (Slores:.cins! 2 i cen eat: eee 3,807 * 

Specially SHOS-SIOTES | pends ier eee omelet: Adare 202 - 10.3 


Eamily.Shoe'stores thi se eee sees 55.3 ae ee 


1,293 + (6M 


PACU SUNCS 6 fc s et AiR pO eer fe salen eed 


2,164 + 49 


Fausenold fumiture stores’... 5... 5.04 Poem ns decker 2,061 Om 
Household appliance stores ..2.2e0% oes see. ce Soe eas. TAT - 83 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,085 = 10:2 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


16,748 + 13.8 
Book and stationery stores 


1,984 = O77 
Florists 


741 + 3:6 


lyk eck Ae tO a eee eae oS ee 1,278°* = ei! 
Sporting goods and accessories stores................ 2,227° 

Personal accessories stores ......................... 1,278 1,767 + 13.0 
Seg LL ee a 11,910 27,197 +) 80:6 


176,780 298,930 + 19.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $’000 % $’000 % 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Gandsymagasinsma sas sacs sos ks ae eT ee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues BODES ak dha, wb a as on 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... . . 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| Magasins de chaussures pour la famille................ 


Quincaltlonlesen enue a ee nn Re eps 


Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesketipapetenies:. ........m.. ae. Ae: eee 
RIQUTISLCSS eeey st yore city: <n yon tok TRV Oh ee 
BBIJOULGNIOS feeceat ene: <ostt ices seep Sheen Sun ents ocsecics ye 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
ToOusies; autres; magasinSwa)47.-)2 ae) oc eee 


Ensemble des magasins.................000e0e00 


No 


No 


wo 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 
Grocery confectionery and sundries stores 
Al other food stores’... Sea." 26) ae. 

Departiiont stores)... 6.3 cee eae. MERE See ta 
General merchandise stores ............. 26500 eeeeee 
NCMSEN EH SSIES 5 Fis cl cra eyarere oc lew oY, zee 5 Sees eg EEO 
DRELURAE SECM ORS a are. gas has oa es Sl Vive, skeen oeceant eee vi wa 
Motor Venicle dealers: 4. 2c, at sr eit Pee RL ee 


RISER Cer (GORUOTS . . co.claeteeeed aoe oe ote eka, 2. SMe 


RIGS, ao viv Peiniv. cir aw ieiae glacial Biteiers, «& stclicnah ener aes 
Automotive paris and accessories stores .............. 
Manis .ciothing, Stores’ vayaeKs fo eee ed 
Womens .clothingystores: Ags. . 0 Hes, Rae 
reinly Clothing stores 2 7h.e), S25... SIT des 
spaciany Sh6e stores; sree deele. ces ee Sle let 
EaMnUy. ShOO- Stores 5 AP eR eo 
TIATOWERG SLOPES: ~ << acrars ine Syne Poo a wichcida se up ee 


PSEMIIEAS SLEES ain 5’. wiautacs 2 « By outs. a, 2 vc,» Sew ene Sere 


Book and stationery stores 


AS) ee ae ee ee ee 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


$'000 % 


45,222 + 19:8 
10,222 = 15:5 
3,174 
13,017 
5,551 


re 
+ 
- 
8,492 2 tee 
+ 
+ 


4,526 20.8 
35,529 13.9 
1,443° 
27,068 + 22.6 

1,140 at 13:8) 

3,987 0:3 

1,794 + 98 

3,787 + 26.6 

2,298 E76 

Sie 


1,589 = aiet| 
2,041 + 8:9 


2,445 4+ 15.3 


794 = 19:8 
1,208 + 29.8 
11,815° + 13.9 
1,036° + 28.1 
601 a Pe) 
1,406* + 19.4 
984 = 19:2 


1,031 a ae: 
19,782 + 5:6 
212,075 + 14.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 $’000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSiMagasinSy.fs.s).m. 0. ke Goer tes. Se ee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues RM AQOSS se tases Peostas ast aha arvensis la 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


QuUINCAINEIESE s..5 1 .cedneraterati cw deters note ap a, 


Magasinside:meublesh........ ee een pene 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté. . 


Librairiesset’ papeteries? .....:,....55 aes. ee. Pee oes 


FIGURISIOSR nck yer a Sere ee ee ea eee 


BY OULGKIOS Se. rsps cnt soe harap pat snail eer eee a 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


mousiles;autressMagasins) ...04.niers se 


Ensemble des magasins..............0-eceseeee0 


No 


No 


9 
& 


3 


3 
6 
re 
8 


9 


10 


12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 


20 


—“t0° = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


January - 1985 - Janvier 


Kind of Dusiness 


Genre de commerce ‘ 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


| General merchandise stores 


General stores . 


Variety stores..... 


Motor vehicle dealers ... 


| Used car dealers . . 


Service stations 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's xclothing stores areas wits. eee eet. See 


Family clothing stores 


| Specialty shoe stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Change Change Sales 
1985/1984 1985/1984 = 
Variation Variation Ventes 
$'000 
192,999 259,158 452,157 
3,572 138,107 141,678 
2,377 57,639 60,017 
130,436 130,436 
21,000 
15,693 
19,338 
320,645 320,645 
13,294 13,294 
27,606 209,806 237,412 
= = 49,943 49,943 
1,574 29,838 31,412 
8,564 13,032 21,596 
21,361 19,473 40,834 
21,242 18,037 39,279 
2,646 935* 3,581 * 
16,425 5,895 22,320 
x 21,346 
33,420 41,141° 
6,294 6,294 
Xx 16,476 
61,698 86,255 
6,814 13,136 
6,570 6,570 
5,233 8,374 
27,624 33,160 
26,291 33,669 * 
108,858 199,697 


1,463,958 


2,086,752 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


4 


+ + + 


+ 


+ + + + + 


6.5 
15:9 
17.0 

8.2 

3.0 

1.0 

41 

9.6 
26.1 


13.2 


18.4 


21.0 


TABLEAU 5. Commerce de détail, 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 

- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 % $’000 


e: Giles 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Québec 


January- 1985 - Janvier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincdilleri6Ss. A.nci5 cecbck hoes eee bcc eee eee 


Magasins deimeuibles = 42 a-.cc as seaeweens panes ern 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.................c.eeee005 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


No 


mM 


Le) 


= 42 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


‘ Sales Change Sales Change Sales Change 
oe ; a 1985/1984 : 1985/1984 2 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .......--..--- x x 242,141 + 14.6 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-. X x 59,495 + 18.3 
All’ other. A000 :StoreS:..deeee es» Se ue aige Soe ears 1,398 + 26.8 36,890 teeos 
Departinient Stores 2c 2.-, ction cise ninth valet eee eel erodes De 77,471 me OS 77,471 ae YS) 
General merchandise stores ..... 2.02. cee eee ee eee X x 4,775 = 13:6 
SONOF Ae SUMS 2s ais cor Qosnts mass jataucxstars Reh ee ae oe Ss = = 563 =) 13:9 
WarletyeStOres) <6 iste a se sree ese Age Sch PE A 2 x X 6,032 ae) 
Motor Venicle dGalers:in;,. a qonaieh wl ShicR ee ie aoe = = 153,488 153,488 + ites 
Used sean tledlors);/...,-.< dice eeOone. cea. Slee = = 5,665 5,665 + 20.6 
ERMC SEECIIEN IS, twtr bie tard ra eichica tines Avnymusve madd beeen rare 18,541 ft eeool 87,290 105,831 sie Ws 
Oe ee tee ea sil ae ssh ew amaee ITG22 ut + 25i7 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 11,491 Ge teats 
Nieniszclothing stores set-tedh sang Stee. eS See 5,990 + 226 10,997 + 244 
Woamen'suclothing stores sh vie. 3082. cay aren, Se. bea, 10,887 + 12.9 18,750 + 19 
Family, clothing stores)... Be ts.. 2s en eee 10,674 + 22:7 15,365 + 12.9 
Specially Shoe ‘stores. Ree Fe OS Ral eS 1,986 + 31.2 2,504 * + 11.9 
Ramlly shoe cStones vec. Ae A eee 9,106 + 49 11,911 + 89 
CLOWElOKSIONOS rai. 3 dir eke SEK Gens ie ee ee ee x x 11,048 + 10.2 
Household) fumiture stores: . . «si. Se! ot. Gaeeess S212 13,704° = $257; 
Fousenold appliance storés. ase. wesiee 2). ee - - 2,357 + 6.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 4,438 ae SIE) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,703 + 31.9 33,252 49,954 + 26.0 
Book and stationery stores...........00....... aed. 4,885 + 16.6 2,141 7,026 + 13.0 
BOMINNE teeta nica nie ee «ils ayesha cen 1 - - 2,878 2,878 am (at 
PONGINY SSIOKES cob cre ccche OR cried cptex ine. cen tee 2,187 + 1.0 2,275 4,462 ay Uae 
Sporting goods and accessories stores................ 2,096 + 31.9 8,172 10,268 + 20.6% 
Personal accessories stores ......................... 4,757 + 28.6 10,681 15,438 + “101 
RT ME nics nis: 5» ER Sa 62,662 + 19.9 48,465 Aittt27 + 17.1 

PO ONBS as a win eS ckiates ne a DONDE Ale. 366,025 ae ke 647,367 1,013,392 + 13.6 


= Alene 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % $'000 % $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Gramas) MaGasinS sere co. : 9 en acres onan tecuone cy RM OE 


Cumulative figures will appear here in Subsequentpisstios; PP SSSR Net rarin bids esse sete eater atid inten area 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs _ | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles..... . . 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


Quincailleniese <A crocus) Ssscuseanceakedannasn eee Ne 


Magasinsiide:meubles}.,.:..3.....).> aie ene bere 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies; et} papeteries:....;.:.....<... get Wes Pare. ck 


FRIQUTISTOSS oases 5 sytshasci wtsiicy ak wacen casks UR in carn e 


BijOULCKI OS). oer k ccc Sucequdetn giecesa vane 41g reees ee ea 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d'accessoires personnels.................... 


TOUSPES; AUIFES: MAGASINS) scans oyna ee eee 


Ensemble des magasins................-.-+-+-4-- 


| No 


nae AGE 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
eS RNC : - 1985/ 1984 = 1985/1984 = 1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 

1 | Combination stores (groceries and meat) ..........-.-- 497,495 : 193,527 691,023 + 10.4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 83,926 82,650 166,575 5:0 
Si All otter dlOOd «StOlOS:..ks/Manle mcs eet ented fers aloes 6,346 : 65,209 713555 ae sil ts) 
A DeEpAnIMENL.StOFOS: . iw. emie< iskenea es ween a ata ee 248,907 . - 248,907 + 76 
5 1,.Generalumerchandise sioresaas> .. 28 ae Se et). eee 56,189 . 13,634 : 69,823 + 11.4 
GA ASONETAMSIONGS ss ¢ cs ns wae rs ein aE OTe ee eS X x 11,475 sre Ute) 
PROVEN LSIONOGI I Sin ok «Stale Sis nn mreter sree» ae Joy cee 18,137 5,094 23,231 am LkeHs) 
Sl Motor. vehicle Aealars: «jase Mapes in ety eS. a dceel cs ee = 639,360 639,360 + 24.2 
8 SOC GaneGealers si .. Mad ee EL Rs fe, = 15,979 : 15,979 aie tS) 
BOP OCR ZSTAMONS tate = 9 va'si% 0 Shas’ Wy 0 Gos -v, vin. ee ee Cee 97,086 : 205,780 : 302,866 + eaGel 
OD Ceo ee 2 aa 52,170 52,170 + 141 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,975 é 72,123 76,098 =p {8)72 
jonevien'S:clothing Stores ete cA) eee eee ee 19,643°* ae 18,887 38,529°* + 30.6 
i Pvomen:s: clothingustoresih: Gk 2008 SI Tes Bb. ee 39,828 : 29,640 69,468 aS alias) 
1Si-Eamily “clothing:stores Sor-2P we oe ee oe 16,066 6,626 22,692 eee) 
iO: Spoctalty. shoe stores Ba ah ea) A ae 3,324 2,843 6,168 + 20.8 
i qitamily shoe. stores: Uy hedk eee: 00. Joes 20,064 7,007 27,071 etealiaes 
REL PMA OWal O“SIOFOS Ys... erdics MeO. cee lh a ot ae a ECR x 22,346 aula) 
19 | Household furniture stores ......... 0.002.000.2000 000 55 S 26,322 44,291 ar MGS 
20. ouseholdappliancestores. 6. Nay... lec. See sis 11,266* Be 13,256 * 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,935° 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 40,272 144,781 ae ath 
23 | Book and stationery stores.......................... 8,890 : 15,364 + 84 
NOS A en a eee x 12,877 +202 
SPR EY ORES 6. cote ices ve one 3 denne OR 9,529 10,530°* " 20,059* BEGG U7 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 8,068 25,329 33,397 + 20.2 
27 | Personal accessories stores ......................... 18,384 29,344 47,728 + 17.8 
BF ON UE IOEG i esas ss. RE, ee 199,607 176,230 375,837 + 13.6 


29; All 
MOOG 6 < ies dene csc SERN BO 1,425,104 H 1,844,758 17.9 | 3,269,862 


sk 


13.8 


4 45s 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 
January- 1985 - 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Change Change 
1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Variation Variation Variation 


% 


% 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


No 


No 


Nm 


=~ 46 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


January - 1985 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce ‘ Sales 
Ventes 
Combination stores (groceries and meat) ..........-.-- 191,377 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,406 
Allother ‘foodstores 2 aeiia SPs ee I ee 1,861 
Department: Stores 6. sieves are ste oie Mearns te mere 99,553 
General merchandise stores ........ 00... cee eee eee eee 15,267 
GONEEL. SLOTOS Sore ce vty OA Bos arte I ere 


WEN EEHOLOS rhea are c-ve' ens ee oo Seiler RE a8 we et 
Motorivehicio. dediers. ... .. Set oe. Oe. 
Used carruealers ~..-... Se, Se 3. CARR 


II VIBG SEA HOTIS foie, Sans oie Se Se ow ares 4, ee 


RRR RTRs aca Aran = ata dem a weg 2S Cosi eg 

Automotive parts and accessories stores .............. 2,084 
MOr-SeClOWiNG SiOres mania he f teats .. | Sat SH. WR. Kee 10,358 ° 
MYOIHGH Se Clothing eStores WIN: nt ee eae 18,762 
Faimily.clothing 'Storese2 s-wih FeNG. oS. he eA 7,957 


Specialtystios (stores eae he eee SY, Se 2,186 
Eamily*shuestores: See a ee, ee 10,362 
Hardware stores.......... 


Household furniture stores ... 


| Household appliahnce:stores 2°, 5.2 ae ee eee 


i ae ot 3,536 


Rate a Ie oc. eR 4,013 
mie les tana Bu « Set atatyceete Ct ae 10,057 
I eee cca 73,373 


S28 Wt en Gao ht« <'4)0/ Palen e Ae Fe ee 543,837 


Chain stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


4,597 
180° 
380° 

240,667 
4,434 
65,336 
13,386 
23,036 
8,296 
12,450 
1,353° 
1S 


2,928 


45,862 
3,433 
x 
4,437° 
7,671 
17,803 
69,102 


674,010 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


$'000 


245,703 
54,093 
36,373 
99,553 
19,864 

180° 
4,486° 

240,667 

4,434 

105,404 
13,386 
25,119 

18,654° 
31,211 
9,310° 

3,961 
13,290 
8,820 
15,509 
6,102°* 
2,951" 
55,815 
7,808 
5,166 
T,993- 
11,683 
27,860 
142,475 
1,217,847 


All stores 


Ch 


ange 
1985/1984 
Variation 


% 


+ + + + 


+ + + + + + + + + + + 


au 


a a ee ee 


+ + + 


12.6 


25.1 


22.5 
17.0 
21.3 

1.6 


= H7. = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 % $'000 % 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsiMagasins Mrs «cscwe nag kno ee, SO 


GalraGeSt a9 e- nels oman wid des aroun rN eee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


QUAM ETISS si sis. caves athe woomabuc salle: aeheuce es eRe A 


Magasins desmeubleSizi..c1. ms). a eile eee eee 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairiesset papeteries) . .,....< « Sash: eee Ae ee 


FRISUNISTSS sieve teasaca case ya conch rh sainnar canta ch nn eects see ae 


BYOUTCRIES Sse ons cate to aes we hin ete a a ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Mousses: autres MaGaSINS) acm acceso nee ee 


Ensemble des magasins.................----.-+-- 


No 


No 


12 


13 


14 


=- Ag = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independ 


Manitoba 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce ’ Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ........-.-..- 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 
All other. JO00 Stores <2 Wanikies 2 Gere he eet cP ae 
Department StoreS . 2.0... ec e ee e i tenes 
General” merchandise Sioresi. tes cece mas ao ens 
BIOTA: SICKES oe 8. Kes « cass noc ee: Ce 
WMANERUPSIOOS seca raaca = ae sneha a cera gter tie siaanene's gee 
Motor: Vericle*dealérs...... 2k. b ott haven. Soria eee 


Usad)iGar. Geédlers ..a.. . tiniest A oi ae ok Se 


SOMICG StAUIONS: | vo cies o09. aS ca Stress 's 2s ae ee 


RTGS lidnava ts niate a tiate ntericsus"l, is Sinen cua cinacoes cane Ree 


; Automotive parts and accessories stores .............. 
i Men's clothing storesserinaws: 4.0.9. .cikei aw sels. AAG 
; Women’s Clothing ystores:: We .2..n2 Setgerna ae. eters 
| Family clothing storesks nai hand scion Ser. ode 
Specialty: shoe Stores sesesos. os. hen ec oe et 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


RRCISUsa cht. tole Sot tet, Se tt a 


Rita tl, PROTEGE Se 1,099 
EE EE CCAR TES sin cts oe eS 16,110 


= SOE» wis one «ew 0, Gevaert Sie ei se 154,276 


Change 
1985/1984 
Variation 


ent Stores, by Kind of Business 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


$'000 


14,356 75,243 
10,073 14,617 
4,263 
34,415 
7,250° 
10,212 
196 2,121 
62,358 62,358 
1,267 1,267 
25,392 32,889 
2,413 2,413 
4,345 
2,733 
5,569 
3,889 
376° 
ipo27 
2,087 
4,098 
1,312 
3,447 
13,809 
1,172 
791 
2,260 
2,538° 
3,093 
38,165 
338,260 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


%o 


du 


+ + + 


18.7 

8.5 
15.1 

5.8 
10.1 
12.0 

8.2 
21.3 
24.6 
18.9 
29.9 

2.9 
26.6 
15.4 


19.1 


20.6 
12.6 
10.9 


23.6 


= 10) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GlandSiMaQgasinsS# ye n.2.e 1.4. ¢ esos. n< nce 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues GMAQ OSH ne. resctircret fi om wid wen eked, nee peat A 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


Quincailloniess «<< ce tonnes nnn chek eee See 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairiesset*papeteriesy. «.. .1..<.4.. SPSS. ee ee. A, ee 


FICUKSICS# eee nvcauntiie Moen ee hae 


BiQutenestecss br .ac4 tor tekenrcitn Oh moka ee Ore eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous#lessautresimagasins®.nm. 6k -ceele. Ae eee 


Ensemble des magasins....................2.000: 


No 


- 20 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins — 


Kind of business 


Genre de commerce 4 fee ons Esc cote Sales ii ocin 
Variation Variation Ventes Variation 
No. $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .........----- x x 54,292 + 18.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores .......--...- X X 9,120 ++ 79.8 
Si All other food) Stores: .. .gscievl=. 5 ean wees taele Soe tales x X 2,610 + 3.6 
A Department StOres:....2.. - jcs2 sie «xs + sR ee 31,341 + ~5:6 31,341 + 5.6 
5 iGeneral merchandise’ Stores ..% oaets Otiockinet- Saker x x 1,490 - 9.4 . 
Ba Gorpral ’StOrGS cz, «oust cdr vols oa. nae ait ROR <y- NOME: = = 190° 
FLERE SSHOLGS co ocerees ais: s oth uno Na hoe aa.o MOINS eee X x 739 =O 
S') Motor ‘veniclevdealers:..........: cage. Aten Be aa dee ies oer = = 35,923 35,923 + 24.2 
Om User -car dealers... :.<. eee Bin th -athaergatig h Ritetyiss- - - 962° 962° 
POUSOVICGISIANONS oc 25 ne acne ni edt ceageds ass See Xx X 25,058 e147 
CHAE Sm ytitcste cleat, SPUY, ote a, ain eistca oerst teh ot ia ee - - 15355)" 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 3,480 7 15:6 
baal MEN'S ?GlOhING | StOreS este etal. Mate cura whee el saa: 1,435 + 29.5 1,841 + 25.3 
14.2 Women’s clothing) stores:. aaah « Aen armen Sheath, eae 3,712 ar (Asha) 4,287° + 16:2 
KSUaeamily: clothing xStores) ue. 3 eto poe HA ce ahd cosh 1,798° 1,909° + 715:6 
1G Specialty .ghoe \stores® o..hewt eves ors ccs ae ppaemet x x 362* 
ori Family. StOG {Stores “avait ets etek Xx x 1,231 + 24.0 
PoenGierOWalS”SIOlOS 4. <snlw teat o...o2 5 oR eae = = 414° 
ne.) Household: furnituresstores’ .... ....« -nwbesces ask eek - - 2,980 - 14.5 
20 | Household appliance stores . 2... seis Yeatae cues: me x 700° 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 2,722 = 15:8 | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2,267 ap eee 9,563 OLS 
23 | Book and stationery stores...................0000-. 600 + 18.2 872 + 22.4 
BAWCIOMISIS: Sei. ces ce a x x 508 Se keel! 
1,107 = su 1,818 - 04 
339 = S516 711 - 2.2m 
1,008 + 30.1 1,570 2,578 + 11.4 
13,210 + 32.8 12,342 25,552 + 30:0 
123,939 + 13.9 100,671 224,610 + s1558 


oy 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1984/1983 = 


Change 
1984/1983 


Change 
1984/1983 


Variation Ventes Variation Variation 

No 
$'000 % $'000 

th =! PSCC). armen es eis ee 1 
SOD IEINES Soe 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands imagasinS xp ..estaine ee i eee 4 
te elena: aaa 5 
wy aaatsh pod Rett dotee oll Pap chars, ee ee ee 6 
saaWon sey Wells rieeelay Managed sh scened saci essen shay) 1s) 7 eee Th 
fol ey ee 8 
Scat ee: ee eee g 
DAR 0 OF etn MR eT ROR co f6-4 Peo en, 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues = =—«| Garages ............. 0.0... cee eee eee 11 
Les chiffres cumulatifs paraivont ici dans les numéros ultérieurs —_| Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ N76 
Quincailleries: 7.5 x-acercvattyte ast a ee 18 
Magasins/deimeublesii-pr rn) teen nt ee nee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetées et produits de beauté.. | 22 
Librairies et spapeteries m......c60.8) Bee A On ae. ee. moe 23 
Fleunstes ser teney. otinke aed Leen ee see 24 
BiOUTSHIESS 8 i iten Ga ato ieSen okie ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Fous'les ‘autres: magasinS ..2 sketch eee, ee 28 


Ensemble des magasins.................0ccseeees8 29 


No. 


ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kin 
Saskatchewan 


January - 1985 - Janvier 


d of Business 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Genre de commerce ‘ 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ........--..-- 64,014 + 13.7 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 15,958 * 


All other Tou SIOreS. gto flees fee Sie cia wartetelne oro 3,259 + 9.9 


Department ‘Stores! 5 oc. 5 shear eyesore 3:2 orofeherntetnel «Wie en 22,137 22,137 + 49 


1,136 13,486 + 45 


General. merchandise stores 2.0)... 2. 2h a a 12,350 


GMOLAl SIOTOS sec cet e/s ww ono tetera Sees Peeper 7,247 14,410° 21,657- 


460 


2,823 a dex) 


IVRTGR VD SLOG os oor ces oleh es. 5 ore viopat ngs geOier ars anen SNy of Se Ca ene 2,362 


Motor ivehicile "dealers: .<..... 20 Arne Os: RoeleRi soe as 77,270 77,270 + 14.6 


UsSode Can sGedlors: \.s,.-aia TWN ele ite ote a are Satalames Seen racks 1,524° 1,524° 


SEPVIGSESTATIONS rsa cc oz flere ss sabe searschea austere SRN oes 11,426 15,698* aie 


KARAGOS wet rage) scar ai nibasts. ojo bie aca a oleate ececarQi syacaeawene 3) eee 4.599* 4,599° 

Automotive parts and accessories stores .............. 5,672 - 10.1 
men's. cothingyStores: Ars Wo. eae St hd Pe Se 3,822* aS Pel 
WOrtion Sy ClOtInGEaiOles cote. esl Mae CANS ae ee 6,007 + 3.9 
GeImnyeciotning Storesiite ee atatotri Pee eres Pe enue 4,207 ae CA 


Specially shoe stores . AP Sneed Fos. 6 as RR 


295 + 29.0 


Familyeshoe Stores. Az Amare Reta ee arenenby.ot aes oe 


AE) ar Sif 


TAALOWEN GC |SIOTOS: 07 catkians evar ereiccs co Bvsnzucheresokes = 2 


3,335 SP alifieo 


Household furniture stores .......... 2 eed esl osaeee. 3,566* 
ricusehbdid-appliance:..stores: 4 ite See ee Se 1,560* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,203 - 18.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,056° = 2S, 


Book and stationery stores 


996° ae VAS ire 


Florists 


1,164 + 15.4 
2,551" + 30.5 
4,831°* 

1,654 2,202° = 22 
22,567 40,568 + 10.3 


210,432 341,377 + 12.2 


—— 


nln dita. 


E Bye. = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No 


$'000 % $'000 $000 


ke Siow) REN ER Re. ee Pe SOR, 1 

REED «Crier. 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

GlaAMASHIMAGASINS recess. ca cgdee io ates aan 5p eA 4 

os ST, Re eNE 5 

Pee ro pe Go BTR Gk, Suc, 2 6 

Bead ar tea> 9, tayseueueyeigel i, Pes us yGer! ¥ eau aio <..-+ Pee 7 

ila ss RR: Bee, Soe 8 

aiid SOR), ha ae 9 

ssbale hater Atle cen itis ak dp rss Uis ocd -h s 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues GA AQOS were Pee cacenn ents) snsne shanna Gua oretie eee ee 11 

Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ ali 

QuimCaille nesses, acs. %ceere ane ra roe oyese eencit es 50 Rh ae 18 

Magasins:deimeublesiaray ar si. senate eine at ene 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Librairies, et: papetenies iya«. «3.40 eee: eee ee 23 

FROUNISUO SIs opti cuca cones ited fuse tect ecu ec ee 24 
| BJOULCTIOS) sic 5 ter soi cus eecwcnceyte shee teak ay rere ee er 25 
| Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
MOUS eS: autreS MAGASINS 1 -aeeyeicsreesce ste eee 28 


Ensemble des magasins....................--+02. 29 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


; Sales Change Sales Change Sales Change 
ili age , ‘ 1985/1984 3 1985/1984 : 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .........-.--- 124,279 34,227 + 10.1 158,506 + 14.5 


11,895 21,258 ae TAS 33,153 qe hes) 


Grocery confectionery and sundries stores ............- 


856° 6,641 =e aK) 7,497° + 6.4 


Al’ other. food: Stores. S8h at. Gee Gee. eee Se ae 


Donartment: Stores... ici vive ie = wines: eis ote Maes Blan ore 98,295 98,295 te n50 


17,483° = le 


General merchandise stores .......... 0.0... eee eee 13,247 

Saneral SIOS ac. ox cioee oes oe ale ee Os eee 45,059 ae AY) 
Variety stores.......... See Vers oft Gis 2i «yn eee 3,602* are. 
Motor, vahiclesdediers....... ...Waeiaey oc. 2a Cae Oe 190,994 + 35.0 
GAC! CAG IBOIONS. > <<... ctiecr ss ydicns itt ew Ie I oa ae 1,582 1,582 + 14.5 
SONVICALSEANONS He of. ae g.clers nstie ens 42 6s xine ES 13,321 45,572 58,893 + 6.0 
[Siri fe oS: Ea ANE AR et, Oi EIR eho = ar 3 - - 7,691 ° 7,691°* 

Automotive parts and accessories stores .............. 1,569 16,354 17,922 + 10.1 


MON'S-CIOthING: SlOLeS: Saree VSS, ae ee oes HN 7,798° 7,312 15,109° + 34.8 


Women's, Glothinggstores<.tr2;, «ort aera ve, He 13,200 7,629 20,830 + 23.1 


Family, clothing storesiezce: Abyivis.c ee oe Rae 9,441 3,973 13,413 + 246 
Specialty, Shoo, Stores ji), ee es nc eect ee. 2 ae TAT « ar eS 
amily shos) Stores. sate. Sea ed We reg A: BiS5o) Heal 74 
FIARAWAT Ol STOTOS chi we «on sienna 5,800 + 25.4 
Ravisenoldcfurmure*stores? <-> . .... . ance gue Won ee 12,104 ae CAL 
Household appliance stores ..............0....0005-. 3,951 ap poids) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3;513* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 46,607 a lt.9 
Book and. stationery stores... 2.0.0 ..5 2s. cee teen 3,374 ar Ho) 
Foy TE On eee ey ere 4,448 ativan 
MCUOMONVESIONOS! «SM ae eels vis cs Paseo ORs, 3,321 1,998 5,318 ar Ah e/ 
Sporting goods and accessories stores................ 1,563 10,721 12,283 + 22.3 
Personal accessories stores ......................... 4,441 4,684 9,125 + 28.9 
ee, eS a ae ee ee 52,495 49,891 102,385 ae (ho: 
PR MOR a ses oxic etasnn A SECE Ga Meer 416,831 488,839 905,670 + 15.0 


= OR = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

No 


$'000 % $'000 % $’000 % 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


Grands-Magasine eas: se: S55 22575422 See, aes 4 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues | Garages ...... 2... eee ih 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...____ 12 


| = —————s | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librainesretipapeteries? assent ee eee 23 
FICUIISICSTY AS ewe e Gt AA PAA nce een ha oe 24 
BIQULCTIESS A? et-Aa.cetrs Ane ete Ae eet ee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
ous: leszautres! Magasinsh.htwe toa ee 28 


Ensemble des magasins......................000- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Britisn Columbia 
January - 1985 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


27 


28 


Genre de commerce aa ag rene ined 

Ventes Ventes Variation Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 145,017 68,111 213,128 + 5, 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,999 27,890 38,889 + 19.8 

AllsOther MOOG SONOS: xc eacune so Morea seria ies ace 1,995 18,745 20,740 + 20 

DenartmonteStOreS:... .- hice. <.< 0g e eeu’: «Fran ater 115,866 115,866 =f AS) 

Generali merGhandise:Stonesigse wn) p-taheereern see cers aneiietel ates 12,674 15,519 se (23 

GHOIAMESIOTOG's Sa ote Up et Mes swe ee Sabor batten cae 10,343 ttt 

MENIGIVESTONOS aise <n Mataneidis se ales s.cisisis eis» oov ramets 4,332 -- 

Motorm Veticlegdedlors: oS. «cam ewincwde, cakes eer 166,002 + 18.8 

ISRO CCA OGAIENS kc aie ie a nee a eee 3,453 + 0.4 

IOLMICHMSIAUOMSH. ties iteushs ste sad cara cpdl'vr OS «cage arn aes 13,876 76,885 eee 

GOST SS Ae Be cr, Rete eens Rr eT er Perches er) aN: = eSi2 - 48 
Automotive parts and accessories stores .............. x 9,227* 

NGS CIOING :StOLES santero ot wo tes EN etter ee 6,998 9,126" “elor2 

WVOMMEH IS: ClOUIMGLSTOTES enya. <1-)ias -odhetayamynliay «pute. dum ae 11,453 17,164 + 20.3 

FeAl CIOL ING: SIONOS pas A ime, 35,51 ok chem gece ee 6,743 10,992 EaniileS 

SPOGIEIN SHBG TSIOLSS i Wate. henner hese apd nya core 354* 1e163'* 18:8 

Ramiliyeshoe stores cry vee on. rere cies etches wit 2,776 4,513 = e231 

PPELOWVELORSIOLES rt, ERS eA ck <a wee 5,144 - 43 

eee 4 eT Ain Se 8,737 = (5 

SAAC RA te RO, 4,916 + 19.9 

Ee re oe 7,071 a LD 

cite 22,136 54,366 am ies) 

OMENS) Cae tee eo 4 1,678 4,649 hi729 

SOE Sci hat RA in TEP LO ER Te 2,031 + 11.4 

ROPE Aree ea ee et eA ees 8,204 + 12.8 

a Onn ee 14,179 + 18.3 

ASTD ia tes. dont gta ta Py Hoare son A Ue gk 4,232 13,207 etoun 

oS apaee\e ce cys ais. SERN eae eet oe gman 58,672 113,223 ES e419 

SS Ry ee Se ae ee een 4 431,675 960,583 +t et 


Pf 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $’000 % $'000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasinsies cc EaGe aie ck cee eee eee 


Garages ect GLAM kee eRe eee 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QuincaillenieSis t..Ae  e  ek eeee, 


Magasins«deymeublesi...22%%, 38 4eae oe ee 


Magasins d’appareils meénagers....................... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Eibrainiesgetspapetenies.a5%yun tee tec es ene 


RICUFISIESH ES 25.54 Lk neha te coy die Be Bel bag ss. Bink oe 


BijOutenes sexe eRe Se ee ee oe tg ee renee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


mousilessautresimagasins: =. 256 bok sak a eee 


Ensemble des magasins...............-----+-+-+++5 


No 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 97,069 + 4.0 


20,667 a ea}! 


Grocery confectionery and sundries stores ............. Xx 


Ril OMe tO: STOKES aera ieee sere arene eA oe cos cae 1,640 16,165 cf Oko 


70,220 3p ayls 


MON ANITOR Gs SOLOS sia. 4 5 citar eae age a a > p+ ee maienew «orate 70,220 

General merchandise stores ......... 0.00 e eee eee e eee 4,515 = 18:9 

KSOnGhal |StONOS sc. tas ah ale pietai oe, cc's mace rare tena a 226 + 24.1 
619 + 6:1 


WENGE KSIONES © iets fic enig als Soils Myers abe Sele ss oo. Sone 


Motor ‘VehicletGealers. 2 a esrareter ae on dow ee 84,956 ae UNA 


1,308 1,308 = CES) 


LISBC CANA ClOIEN Sites << cndpebann ce on Santee Apa eek cech es ask 


SCOR ANOS fens 61. Tee cistehe oe ial toe x ogee ae ae 32,465 39,626* Sis ss 


RAO R i ie sions ae Sk aia ata Manian \ «aye aa eer a 4,168 4,168 + 15.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,497* 

MOIS SECIOUNG SION OS aia: Sete sds ois opi ain eh 5,663°* ct aati 
NVGIMETS ClOUNRGMSIONeS arcu ari yo sinc ete> aie a ian wean 10,076* 

Carmi clothing stor GSuas oe rd Spon, < Aeterna ann fenieiae 5,029 ft orO 
Specialty (Shae. Stores: Fw osanan' ha. eas oo oie 414 ae. Uel/ 
Ratiilty: SOS SIONOS ° caine ee eel tree et te eg 2,093 are eRe 
BRARWALE SIOTOS: ran kc een re ois ech eee Uso 7A ere 
Household sfumiture.stores. .. . -scs.< «eae akon ce 6,221 - 12.1 
Household appliance stores ......... 000.000 e cee ee een aoe 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,625 = lsd 


28,490 + 14.3 


2,229 FAS) 


854 + 13.4 


5,112 + ni726) 


Sporting goods and accessories stores................ 9,869* 

Personal accessories stores ......................... 3,318 4,560 7,878 + 68 

A ee oh ne ae 30,418 27,365 57,783 goat 
PII np ict a Sl i pee aaa 237,100 255,494 492,594 + 97-0 


=199' = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 
January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 es 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$000 % $'000 % $000 = 
Seat ahane Wem toed Mavs eet Meet ie, ae eee eg 1 
EA Mice ee eee tes 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands Magasins ks viy..4-n-0 7.9 sess oe 4 
Be AG Da rl eee es altiee Seen 5 
i Meats Adie ca ys eee tains bes as Relapse uo eee IS 6 
eRe Sesh e $= = a sis lato ede eolGa We NCR ns nse Se NE Neikc ein EO i 
ios ead te oe, 8 
SNe noe Te. Sin, Aa 9 
She N MS a eats Oost Ae AE, 10 
Cumulative figures will appear here in subsequentiissuesy "|| GARAGES aoc cosets wis unten nin ecm negra al 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....__. 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QuINCAINENESS con daeeminihe. tyson Ee 18 
Safe teva race eee Ree ON RR, RE 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiessetipapeteriest: +0... Aer ene ne 23 
| PIGUIISTOSS Shterecn tects olitirs ea rhyterte genres eo aes Re 24 
| BYOULCHOS Aa... s 5 ne aen nis Herp ieee ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
) Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
fToustestautresimagasinsy 2-5 asac5 eo. 2 cee ee 28 


Ensemble des magasSins...........0.eeccvescceuee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


; : Sales Change Sales Change Change 
ee ae - 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 


Allother food siores < ee ret ee er ie eee rare .o co |e 


A WDODARITIGNY SONOS co aic.ce ais co g(ate do so Derma ae ental - - 
5 | General merchandise stores ............--+....20000: x x 
61 General 'StOOS cos ccs «size <p eee wed ols LIC) otk atten 6,344°* 

Det Var IBUy= SU OS ecrete me da <aaatne Ole si oc 1eh a recy yee Senin ree x x 
8:/'Motor. ‘vehicletdealers: «....... nw 2tido.). ARGU RIS Rote 2,660 + 10.4 
Oi Used (Gan sOCAlers.s. .<:..c.. Sema oh Sra ee poe Cicer x x 
ADH SOEVIGS: SIAUIONS - 0 5 <5 e uate sovhenrart ep pale eee ee x x 
HAULS! ler Sk gah vese torte e ca aie NGIe a nSTIN cris ono lata epee ORR ; Xx x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
iSirMen‘srciothing) stores. hc) 428 hee eee x xe 
#4} WOMENS“ Clothing Stores aireies.« 2.21 -de oseeee, cee Cataeete 87 ae ere 
1S |ramity clothing! storesy hea) 2.) ucts Sais pete. cee ee we 260* 

16: Speciatty ‘shoe: Stores: oe-is)ove Saas 40). ee tee x x 
iif"; Family’ shoe * stores 409s buh nae at cenioe oe a x Xx 
PO Uiarcwarerstores),-...sg at. & sere Se : 198 Sesitoy | ) 
19 | Household furniture stores ...........000.. 000020000. x x 
20 } Household appliance stores .......................4. x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,065 + 205% 
23) Book ‘and. stationery stores..:......- aaeeeees le Sas x x | 


Florists 


BBY) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 % $000 $'000 
dy ae Se Retell, Seen. > UCT alae 1 
MES RAS Re 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GiANESHIMAGASINS hs. ice ferconcse% walls esr (soc RS 4 
2 ERO Ua 3) 
Bileor es teske: tet Baeerte Bae ee fe tdte, cone Re eae ae 6 
See ie ives, Sin) a, emery ee Rakes aieetbeatesto Yas tas OS 7 
Sis AOE: SRS 8 
Ne a ER 5 9 
Cc eRant & bain eadhak «Oe See 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues | GarageS ... 20. t cece cease 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ ly, 
Quincailletiesin: i: dimes sone onan le ee ee 18 
Magasinside: meublesia.....2 2.1 eee eee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
LLibfainies: et. PapetenieS ac s+. +s... Mees ee ee 23 
FICURI SCS ies fi iste: wes YAitaeeohas ane aac eee oa 24 
BI OULCHIES ious a ss uneenoenir e s a tre cui ue Che eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
ous lesxautres MagasinS*. 4.250. cantons eee ante 28 


Ensemble des magasins..............--...22+20:- 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


January - 1985 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce : Sales Change 


- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


$'000 % 


1,173,909 643,238 1,817,146 + 10.7 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 


329,774 456,241 + 15:6) 


Grocery confectionery and sundries stores........--.-. 126,466 


All-other food) Stores; .stemecieis-<i9 telat otter fete Phare cas) eallare 12,268 162,824 + 20.8 175,092 + 20.0 
BDepartinent StOreS:... 5 a pala ts ees pw a eieighe | Seabee 692,671 = = 692,671 + 66 
General merchandise stores .......----0eee eee eee aes 137,294 33,621 170,915 rao 
General StOreSie.< as wgesan orn Soe Sete > acetate vt oath a 59,787 79,254 139,041 ett 
WANMGEVE STOKGS 3. 7 ectopic ncaa n oe = oleh cry viel nse wie a Be 54,878 12,546 67,424 = 9:4 


KMoton vehicia dealers). ... 2Wittaau.oe reac eee 9,665 1,557,547 1,567,212 + 20.1 


isedvCale GEAIONS)..<:. fees ee I-A 40,385 40,385 + 15.5 


SGmMiGOrSEAHONS: «o.oo a ae ess hoe Oe»! eva, ee els 647,136 812,271 + 10.8 


165,135 + 12.3 


CEOS ig. Ree Ses oS eee ar Seay 203 128,893 128,893 OS 


Automotive parts and accessories stores .............. 9,523 149,127 158,650 ar Pel 


Men's; clothing. Stores: ss... sa seas oo dee Graces 48,600* 47,951 96,551 * + 24.3 
Women's: clothing’ Stores«. ffs. «ss bsqdieae ees eee se 100,030 70,550 170,580 + 16.8 
Famin clothing: Storesaneci.: 0: 7.45 Bateman Honma ae 63,266 41,112 104,378 15-5 
Specialty: shoe: Stores: Fvcsane hte Sees coe oes 7,382 5,683 13,065 + 16.4 


Family shoe stores 48,236 18,551 66,786 + 10.1 


Hardware stores 


Xx 65,387 + 1059 


85,546 


120,250 ou 


Eleusenold, appliance: stores: a... w.cien,. See ee ie See x 33;217, - 85 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 12,799° 32,204 


45,003* - 14.1 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 109,826 289,167 398,993 + 14.6 


Book and stationery stores 21,879 


20,196 


42,074 + 12.8 
+ 


BOOST SM nee. che ales ght ge athe Sad cna ss On 957; 28,739 29,696 19.1 
JOWELL VESIOLOS 0.05 araarared « Seno ect am 4 arate <n 23,626 26,513 50,139 ++ 18.9 
Sporting goods and accessories stores................ 17,673 87,166 104,839 + 135% 
Personal, accessories: stores) 2a se. 4.62 clas hee: 37,199 76,166 113,365 am akeye:! 
CRO CG ee 470,800 461,986 932,786 + 12.6 

PEE STORES yea 6 55 ons 60's RI ai eee: 3,452,685 10.8 | 5,160,367 8,613,052 += 12:6 


=33)- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January- 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1984/1983 


Variation 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Ventes 


$’000 % $'000 % $'000 % = 
Epiceries: = Boucheriest).ay eave) Boe. polar 1 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

Grands MAGAaSING|x-Sc-ssan a eres wey a acts RO 4 

Magasins de marchandises diverses................... 5 

Magasins: Qenerauxt:...0 sence cn ied oan Re 6 

BaZarsty strata narnia toe sars vey b nnn i aoe 7 

Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

SLAtiONS=SERVICEN a + wh aresace a n’Alac ee rralaee | eh ee 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues GaFaQeS! eee nd cee eneuee coer as yeas ee eee 1 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... . . 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

Quin Call llOni Sawer cee. ees cecsn yen hog cc eves hoped ch ee 18 

Magasins=deimeublest :...cccnn0 See meet ea cote eee 19 

Magasins' d’appareils ménagets”. 2.0.0.7... 252. ols oe 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Librairiesiet! PapeterieS’. «cc<imcineen ee ee le eee. Ss ee 23 

FAQUIISTSS See occ cosictn, oasis Utama ean ahe teed ook ence ae ee 24 

BijOuterieS®. «01... ews ast een a ee ee 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

TOUS l6sauUitres!MAGASING? cocci g2% ote ss cinema ees 28 


Ensemble des magasins............-..-2+-++2+e0- 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce ‘ Sales Change 


- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) ..........-.+. 30,421 - 9.1 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 21,745 + 9.8 
All other food| Stores: ...aiies fine roe elena » IS oe tote 1,196° 

Department stores . 2.22... 2.21 0 ds rs ee ee 23,157 +O 
General merchandise stores ...........c06-. eee ees 10,603 + 43 
Goneral Stores: .25.. whe sc 4, he waa > chet: eee ot eee 7,821 = 13.9 
MENGE SIOLOS ite telede siaress) crcl ake a set Sot ah re a8) ar ace SS 10,634 + 49 
Motor vehicibedediers: 72. .-aieni Set O.clln wap settee 14,062 - 23.6 
Used car dealers. «=. airet angst acetone al na stale Me x x 
SENVICESTANIONS ars ccna eo oe ae a cis Se ean 17,237 = 10:2 
(GREG ye te ee AE AAO i ROOD Mn OO ot moon < 1,211 ae 3S! 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,364 ie il Lats) 
Mens. clothing: Stores: sai. med «isis cits “ERE ee eee 2,284 - 58 
Women's: clothingust@res = cree -1068.- 2: crc eee 4,199° = lai 
Family clothing Stores tiers <5.toes.. Seer geioeh ee oe aeter 10,750° = 15.3 
Specialty shoe’ Stores: astktis tasdeks As sea eis soe x x 
Family. “Shoe. Stores): <stuete.o aa cterene eis ete gea heave soe tees 1,681 - 12.1 
PIATAW ANC tStOLCS ena: acta. ys ie eee cee 2,415°* 

Household furniture: stores: 2.4. 2... ela t ala neek ees 2,662 = 
rousehold: appliance! stores’ .wwenhact Son ox os oe 478 = 38 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


1,566 + 14.9 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


BOOK andstationory: Stotes=....-c ., . <2. sleseiae aA oer 481 ae eye 
POSS tik heres. cl s.fcp ee ne is NS Sad Caen 513 = 10:2 
EWEN: SLOLOS 2 516.0, Seals ates iw Bie vis 8c tO ERI 2,379 ="8.6 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


1,570 + 15.2 
All other stores 


ee ee ae 6,340 25,278 + 142 


Di StOresicm «nce cis : 
De Oe ae fe ee 110,031 213,891 = 119 


wae er 


aor = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/ 1983 eerie 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 8,144 aA Epiceness BOUCHereSs wi. Serna aan. Meee. eae 1 
x 1,400 - 17.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- : 204 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
10,707 : 10,707 (OF GrandsamaGasinSt.v. cy wares onesie, Ae ne 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 
eee a CVC ene a 6 CORRS © ORs | Magasinssqeneraune... | cnaden kev rae le AR 6 
Keren Xa XE YK BR OS EXE BaZArS i eWeek wavnoyeeeecenn dln ch tailors win if 
So AP SS Ee Las SSS% = += 14al\Concessionnairesidrauitomobiless. . .. meee eee 8 
So Se exe x XE CO xa Vendetirsidzatitomobiles:cd?occasiona. a... eee 9 
SX XE XA RX © 1 SXSSTAtONSESERVICSS: edie esisct hen otsten.ece eee adem 10 
= GaVaGeS Fk. te see eevee han on ain nee ee A eee 11 
X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
497 j .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= QUIN CA ELIE ae +. streinsi Seerrenecrietten dairanandteelialistra eon Oe ee 18 
x Magasins:deimeublest...5,..:..01.. See Re. eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers................-....-. 20 
2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairiesxet papetertess. «..c.:n-8 ee ee een on aes 23 
a FIQUPISTOS Se oeenc ce a inarencearcin te etaterene| catenin Aaths hehe cee eae 24 
x BijOUTCTIES xno oe «accents nacre tonne Ie ee ete 25 
F, : Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x ... | Magasins d’accessoires personnels.............-...--. 27 
x TOUS l6Stalitress MAGASINS B.n.ex.n-- sy t tenner eee 28 


23,606 : } Ensemble des magasins...............-.2220++05 29 


No. 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
December - 1984 - Décembre 


All stores 


Chain stores 


Kind of business 


‘ Sales Change Change Sales Change 
pine alia hanks - 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


82,924 eel 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ..........--- 13,507 + 12:6 
S:) Allwother: food! stores, « neays ste raisis efeictestyete > ib) ve.) be! cee 3,751 eae 
AM Department! Stores a... a. se sae ce ay. ©» oP RIGA Seibis Se 61,171 705.8 
5 | General merchandise stores .......-....-- ee ee eee eee 12,026 = §5:2 
GurGeneral Stores ek anes hsses wre adi, eee tee ete a eet F 3,568 FPS: 
PALNGMCLVESIOLES ete rin Se ee cele = ee Pr eein « - eeRS 1S + 10.3 
S tiMotor vehicle: dealers: |... aclvéaneci.t Peace. 47,572 + 5.0 
Oe Wsedscarkdealers:: ~'.-°.csmempguic!s Seer eer the a eee re 1,306° 

TOM SOMICBESIANONS: 47. a0c only nua ne Sis + cae ean aa 37,326 + 13:8 
Pale CARN AGOS es 0. asa vise Sees. tease aromas epelcitprteyeha. dp iee,s, «ee eee 1,877 - 15.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 11,141 + 42 
13; Men'siclothing iStoreSanc) cane. .ncKice een are : 7,522 = "8:6 
144 Women's clothing istores 2m «.inw).e easiness : 11,250 + 5:8 
tS.) Pani, clothing Stores Miers satya eet acies cetera eh 7,754°* - 0.4 
16 Specialty ‘shoe. stores 5a Me ee io hs eee 317 = his) 
t7 WEamily ‘shoe’ stores” ainsi ser tea 14 eae eee: eee 3,048 =  S& 
whet {Mn Eelge Mice! Romec (0) (2k ae en ee ee en 3,538 + 16.6 
191 Household: furnituresstores. ... . ...../:.: eee dares qabea ; 3,856 + 23:7, 
20 | Household appliance stores ......... 5c e060. sceuwnees 1,201 = Gaz 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,852 +7 4955) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,950 + 15.4 
23 | Book and stationery stores.................. 00-000. ; : 4,476 + 0.8 


Florists 


nbsp aRuskasays.s sgt Beet pyran wit Vee ek, ae 1,755 90099 


ssifaxerh fates ieee ch, oh cou lave pags, ocx) 1 4 ee ‘ 7,876 = 69 
Rape att oe he ccapeenot 2,769 = dies 
ays (EET Shoo hen ine ie id eee 1,322 2,413 3,735 —a7a4 


Ce ee ee Se. 34,660 18,852 53,512 + 1018) 


RR CRO oe ne ee en ae 218,936 214,852 433,789 + 4.7 


=aa7n= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre’de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands! Magasinstx i jaclon a Ak nn ea PRS. 4 


x Xx}  =™% — xX} 6625 = + 2.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= Sheet Ce ORe 9,004 9 24 Onli MagasinsiGenerauXe..: 1a .eiek freee 2. oe eee 6 

x xe XE SR  1S,8530 6 SES IO Bazaree ete oe ein cheek ff nuked die een 7 

x XS ee Xe enS X8}— 32,992) = 495/38] \Concessionnairesidyautomobilesie) sees ae aera ee 8 

3 See eee Feergee OFT SSS) = ZI ObW.endeursid automobiles dioccasione saa sae es Une ) 

x Cee GeeaXe Vee OI) UXT Oriel OOP Gehrke | 425elStationS=Senvicew aac. . ekycs salen sos gM Se 10 

= = GAN AGES re Ce PEA Sunes Since Nay cg tree en is A 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,834 =p PATS Magasins de vétements pour hommes ................. 1} 
6,011 +) 0:8 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,241 atom ail Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 3,433 Magasins de chaussures pour la famille................ M7 

= = 3,717 QuincailleniesS:.222 2.55 neck diet ce on ins OR 18 

Xx Xx 4,228 Magasinside*meubles® ..4...... «7. cee ine. ak Herat: eT eee 19 

= = 1,053 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x iUpertal Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,291 14,324 15,615* Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,340 + 28.7 2,062 Librairiesret/papeteries™.......:.. 22. SNR: YEON AH eee 23 
x x 1,406 Flewristesten 3 so gen Sss nie oe eareene 4 ees 24 
4,463 - 0.4 7,411 BijouterniGSs 25. i). 5 dsaG cue ne een eee eee en 25 
x x 1,068 Magasins d’articles de sport et d’accessoires......... a= | 26 
908 as he} OsZAS 1,978° Magasins d’accessoires personnels..................-. 27. 
23,560 nr at 11,798 35,357 Tousitles:autres: MagasiNS ©2525 g.25- 22 RE le ate 28 
143,661 - 1.6 155,715 299,376 Ensemble des magasins................-.+-.-+-+- 29 


27 


28 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
oe = 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 214,539 : 279,319 493,858 = fac! 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 3,855 154,094 157,949 + 44 


All other food sStor6s Jae areata meters ere ated 4,982 ‘ 68,999 73,980 One 
Departinent Stores < v.n4.2- at poe see ee ee 312,223 312,223 py ees) 
General merchandise stores ...........-..0 50s eee eee 19,886 + 3.0 
GeMmeral ‘StOreS sg, 2 6. tet ym cindete cohen eee ee Oot) Pewee 25,526 a Leif 
WanibhyeSlORESte teeta ice, amie a sia eh oka, eae erg) oes en 47,983 ae 8) 
Motor Vehicle: dealers)... 5 22. STAR 2s sas ee ee 276,179 : 276,179 ap xt} 
Used can idealorsis... a Gaga... See eee oe 14,421* ae 14,421° 

SOMVICE TSLATOMS: |. eign ebro nee wet x +, acais.9. vee ee oe 33,482 j : 203,527 5 237,010 ae chs) 
Garagesae soo avai, ihe or avs ree ee ae eee : - 51,745 : 51,745 + 44 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,901 : 56,108 f 58,009 + 1.4 
Mien Ss: Clothing Stores: oe aa Ae eee s See eee ere 18,679 E 26,094 : 44,773 = (On 
Women's-clothingistores)gtinwNs Sie, ee 42,049 : 31,536 : 73,585 - 68 
Family clothing< storestava; oy. aie ae ee. Sa EN: 45,782 27,437 : 73,219 qe ey(0) 
Specially shoe-.storés peeeaek ees eee 3,234 710% 4,944°* - 1.8 
Family:.Shoe.“Stores st as? Se tered Se ae eae 34,010 8,578 r 42,589 =) 6:6 


Erardwaresstoress: ccc. ati oe Xo eran ce ee ee x 38,321 a if 


Bad. neehang) » Ae aeRt a Papar o ee 11,461 : 55,168 + 19:3 


Household: appliance storeswaes 68)... Sees Ok Se ~ 7,135* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 25,618 ae iets! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 32,610 71,959 104,570 a et! 
Book. and| stationery, stores... ease See ae. 11,344 , 9,220 : 20,564 + 13.1 
PIOUSIS R riaae ote wich seta hace Merseade Gat. ee = 10,906 10,906 + 1HEG 
I RT RORY Cie EME CROTON nc eke 14,341 : 19,424 : 33,765 Sore 

TERR, oes A 8,163 34,711 : 42,873 + 02 

Wendel OE A ie) RR kta ee 19,321 * ae 35,051 : 54,373* + 9:0 

ete ne ee ay 242,394 K 141,985 i 384,379 = 29 


ae ee ee eee 1,141,319 5 | 1,644,231 1.0 | 2,785,550 + 1.2 


=E300e 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 
No 
$'000 
X Xx X Xx 256,532 LO} EPICenes*— BOUCHeHeS: aaee canes seh Ol oe ae oe Be 1 
x x x x 61,827 + 5.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,398 - 2.4 39,426 ae U2 42,824 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
190,825 ap 26} = = 190,825 Gand" Magasins -seu. sours ciao ers Fooesd ks eee 4 
x x x x 6,910 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 862 =7118:5) 8627 # (=518'5)||IMagasins: Generauxcecs0.vr -petewins <ceerseaee 6 
x x x oe 13,552 POU BSAZS!: hte ties bavanens Aveda ter aestuarii ia eta a Oe ee 7 
= = 130,177 Sr iets) 130,177 .S | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 6,541 * 6,541 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
22,794 + 713.3 86,502 az (30) 109,296 24 dt SlAvONS SEMVICE Eh reset aie pee hits aces eatery, Men Meee 10 
= = 15,076 [a S10 15,076 Gakages) exedise sci sus cuiok oat ete eet ee 11 
X x x x 18,726 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,658 cra det 14525 22) fehl 20,183 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,024 “+ 18:3 13,090 - 13.8 36,115 Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,899 + 10.4 7,582 - 9.6 33,481 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,374 + 34.7 1,020° 3,394 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
18,263 ace sates) 3,737 + 13.4 22,000 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
X x Xx X 21,008 QuincailleneSrs <22000 Sra as WERE ERS Re Pees 18 
7,108 shi 11,188 ae» ZG 18,296 Magasins:de meubles: 2.2254 30.20. Soa soe. ose 19 
= = 2,640 = il 2,640 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x Xx Xx Xx 5,409 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,498 + 26.6 40,701 + 19.5 63,199 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,278 + 57 3,055 +73 10,333 Librairies’ et papeteries «:...02a 02S 2 eee OR Ee 23 
rs = 4,331 se ee 4,331 Fleuristes* 28 .c2e sacs cases t nen coe eee eae 24 
9,430 cee OL) 7,457 - 13.9 16,887 BiOULEHIOSIAS 5 2.5.¢5 ete senses ane te ne eee 25 
3,601 0:8 11,853 ap Wes 15,455 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........ stool |e A5) 
12,645 ty 14,253 - 13.3 26,898 * Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
166,185 = 13.0 60,311 + 1.0 226,496 Tous les: autres MagasINS: siscse2acce6 se eee eee 28 
686,041 - 0.2 693,231 + 3.7] 1,379,272 Ensemble des magasins..............--+-+--++++- 29 


No. 


= 40) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
December - 1984 - Décembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
parle sendin - 1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ..........-.-. 551,788 203,683 755,472 - 56 


87,309 180,195 +) 65 


Grocery confectionery and sundries stores ............-. 92,886 


73,557 86,984 ar Sif 


All! other, 1000 StOres’. atciwends <r clsett act: Sees Ge Soe 13,427 


Department Stores:......... 2.0 h6 «os efector pete 653,189 653,189 Out 


General. merchandise storessess, sa. ae Ateie...Giegaen ee! 90,575 122,169 + 10.5 


General stores ......... Soca re 2k, ERs rae ee x 20,115 + 08 


60,048 + 4.0 


52,079 


WarlOlVin StOL@Sie <a mauclsivn a imei siege ota fro .« eee 7,969 


579,537 579,537 + 10.6 


Motor: vehicle, dealerss:.....6 s<timieendtek in meee ease 


Wsedicart dealersie.) <hr oe eer 12,384 12,384 =) eur/ 


195,827 308,272 + 4.4 


SaIViCOESTATIONS ac conte cue iae sich Oks. eee ee 112,445 + 16.7 


46,947 46,947 + 10.9 


RGRFACOSt rele his 50 «daar ace oie hesigtens W eae (6 iio cia 


Automotive parts and accessories stores .............. 3,927 118,452 122,380 - 0.7 


Men's. clothing stores eacnitian. a4 sheets Shriram sek 53,257 31,961 85,218 + 46 


Women's:clathing, Stores arate «em Heese adi ceamesrsk 90,759 38,674 129,434 + 12.9 


Family clothing Stores ai.23. 5. cass ooh ata 44,974 15,479* 60,453* = 521 


Specially <shoe:Stores: cise iectesnas, o-4y2.-agh stare Me netteatds 


3,767 3,827 7,594 + 10.0 


Family.shos: Stores, aeate-rer tank Seaetiet. atic) 37,948 10,227 48,175 +5) 2:7 


RIGLGWare.StOlest aaa 2 Merete he 22 ec. pen genre ao 


32,156 - 46 


59,907 a AZO 


Household appliance stores 


19,930* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


12,586 * 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 125,935 


181,715 pia O10 
Book and stationery stores 


BD 2 ss 6 2 hy ee Sore 12,851 42,359 ay 5:8 


Florists 


Xx 25,224 + 10.1 


Sa ccs Sona wt PPS aa) ge exciccex, os 45,997 34,208 80,205 Ga a7, 


p Stal otive gists neeee 17,628 30,920 48,548 = 4:3 


42,615 


51,303 93,918 + 18.6 


Sisto Ese" phar gl n-ig. $6 bn, Sire gee ha I Eat eae 453,914 211,079 664,993 = USS! 


Rigi. c's: Wis win in's'p gi a's GRMN eae ee 2,492,631 0.3 | 2,047,477 4,540,108 +ag2:1 


erat 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


215,693 53,864 : 269,557 UV JEDICeneS — BOUCHCNES tia: pret tne cues ie eee 1 
21,006 36,421 ; 57,427 -© | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,512 & 38,515 f 44,027 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
263,715 ; 263,715 (Gil Grandsamagasinisr<: rere tic oi. Canc ee a here 4 
30,867 : ; 39,231 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= : 355 eS ul MAGASINSIGEMElAUXE: 5. bho eyo ae ae 6 
10,564 j 493° Ss 11,057° BOM SEAZARS eres ces Aaa hae hes lois) Satae gst oe if 
= 212,291 : 212,291 -9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

i 4,159 : 4,159 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 9 
47,002 : 61,724 : 108,725 Gili tAlOMNS-SONVICE Mak. ae cee chit ciceee ia. cots, oMmueNtaRe ae caer Nee 10 
- 12,989 ‘ 12,989 [Os RG ARAGES Be sigs mh ele ote th aoe ha ase ae ae ree ee 11 

1,869 : 34,043 A 35,912 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
26,401 13,762 F 40,163 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
38,355 18,245 56,600 Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,964 2 3,463* sive 26,427 * .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,419 2,183 : 4,603 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
19,213 : 4,608 23,821 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 9,272 QUincailleniess”, Pee cee bs a5 vs sl agus soon aR ee 18 
14,276 : : 20,350 i3|/Magasinside: meubles:.... <...:6 om hye cmnietet seated 19 
PAPHT/ — is 7,766* ... | Magasins d’appareils ménagers.................-++++- 20 

Xx 5,416* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,198 : 54,771 ; 67,969 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,781 6,041 i 19,822 (6 liLibrainiesvet/papetenieS:. <3... 2. 2 auaciac wear gees nee 23 
x x 10,193 Fleuristesty. sci ccdeoc testa & Garis Shs a stayhtan one ORR ae ee 24 
16,146 : 13,287 ! 29,433 IBS WEHOULOMOS assy ie ose cyte uss ce cietle 2 cages Soe con PY See eee 25 
9,871 9,618* 2: 19,489* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,851 31,687 53,538 .8 | Magasins d’accessoires personnels................20.- 27 
158,670 : 87,819 : 246,489 Tous:les autres, MagasinS:7.22- es © swiss +) dept meer eh 28 


959,889 F 740,907 e 1,700,796 kK Ensemble des magasins...........--.--2+++++-00- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
pect Vas cha = 1984/ 1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-.-. 16,095 86,272 ered 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,360 : 15,279 -- 
All other food. stores fates rete oe terete ce eee 5,133 ar 4)43) 
Department StOLESe. a. desea cis crea erates eens ; 85,871 a5 Oh! 
General merchandise stores... 2. .2...0.0..5 052.0000: : 4 8,357 + 6:3 
GONCTAIISIOFOS |... cars: Gack 2 7 Serge cee etn meee 16,014 - 13.0 
WEOLY =StOleSiy crs crth eerarert lever ea raveters onda los v SMe : a: 6,445° = ache: 
Motor’ vehicle dealers: =... 28 Pee. SS A : 52,062 7p 
Uisedscarrdealers): = citer wes a ee F 1,206 + 12.8 
SORVIGELStGHONS: 2 nisin. en sUk She os ae Oe meee a 36,733 ae 
Garagesar fo Ee vce ah abr ok 2 Gla 2,182 celOst 
Automotive parts and accessories stores .............. T,A13 = 1.4 
Meirs clothing ‘stores esac. 2 ie eee eee 5,824 te ists) 
Women’s: clothinggstores i" 428? 2.8228 See eee eee 10,500 a Thess! 
Eamilysclothingstores# > 2a. hs Poe ee, Ot le ee ao 8,260° ap 0}s) 
specially: shoe: Stores: 7 Zeer eee fo. fe ae nee eee : = 360* 
Familysshoe: stores: ati. Re See er oe ree d 2,544 aT 2 
Hardware, SlOles sh... 5 kus ote are ee 3,270 = U0).7/ 
ea, coke ean ee eee i 5,018 = 2 
rousehold:appliance: stores: "ss ee et 1,990 = 6:6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. F 4,255 Ore 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... l 17,266 a= (0)-7/ 
Book-and stationery'stores < ..2:5..0 2 ee ee 3,384 + 26.9 
PIOUS.) tere cvs Tew a ee en Ra ah eae 2,022 + 23.7 
wing labte saa tees oct ancile ees a mus nek see ee 5,539 : 3,995 d 9,535 ee 
Bia SS SS, 1,008 i 2,404 3,412 ae leis 
Rae Bes irs cae Poel et 3,078 3,302 f 6,380 reel eco) 
aie leit aR oa eyen lala See eeeen ce meee ee ee, 36,207 : 26,050 62,257 +1016 


nlwinie She: sinis te, bee pe er mtcrel ce vie Ge arene eee, 267,756 201,188 468,944 email 


—«43) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


76,858 -- GhanesimMagasinSy sesc.cyscccuta. cfecualsysueny OR ee 4 
x x Magasins de marchandises diverses................... 5 

= SP eee IO SO OS Azer | «PRI |Magasinsigenerauxe,...0...jes.leaucheat eye ee ee 6 

x 2 SPX, TROY XE MSGS GSB S 2a IBAZARSK. sick calcio asnud: ade eusioe ochuusdcs eae 7 

m1 Wh ESN OF SES Seb, c0,4toe = “ikgl | Concessionnalres! Ggautomobiles) «......: ate. G cenis ae 8 

= = |g a (940 “RPA. 1) = (940%  — ... |\Wendelirsidzauiomobilestd’occasions: ...5-.- eee ee 9 

X XO) SE eee XD NE XC A7G8S0F ERP UGN 7a StatlOniSzSERVICOd 4 taasicte tegersgeus ss seutico ce oa sacusenes ee 10 

- - GOlhaQOSE iret ae doe ed watt ee eee 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,363 te 24 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
TTARS) qe Hels) Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,845 + 21.8 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

X x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= - Quincallleties® o¢ 6cs sound ome ew ety ees oe 18 

= = Magasins 'dexmeublesis...o uc nc eee Re eee eee 19 

x x Magasins d’appareils ménagers...............-.--.--. 20 

x x 3,045 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
3,039 sp LS) 11,988 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,014 47 alles) 2,581 tibrairiessetpapeteniess, ...vcicc.1. Gat ee ae ee 23 
x x 52) BISUTISTES Sicucns esses sg ects gon te ues dota eugene eee 24 
4,997 761 7,774 BijOUWLSHIOS Psp as acne cide eneper nie eee oe ee ee 25 
1,008 oe 914 1,575 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,854 + 20-5 2,698 5,552 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28,857 22-5 14,166 43,023 TOUSHESAUTFESIMAGASINGE....< so ctelsnckans ain ee oes 28 
213,554 + 3.9 105,677 319,231 Ensemble des magasins...........-.---2+-eee+05: 29 


27 


28 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 


1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 71,807 - 0.7 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,553 + 33.3 
All:other.food. Stores <...caik sot seee kts cole fo eat 3,941 =) +916 
DANAIMONLStOLOS nec cpa or tenencanciers ake Sac ROT ome rtes 53,485 53,485 =) 0.5 
General merchandise stores .............5502 ee ee eees 13,857 p 1,494° i 15,352 ° - 11.8 
GBNOKELPSTOLES e-< nec of) Soke Sra orate ern Roe one Ce 9,470 : 16,467 25,937 +7 $2.8 
WarietyiSlotes)., cima inarcs.cemaoale\ratalers tm ciate. Ohya 6,830 é 1,047 7,877 =z 
Moton- vehicle dealers... eee aes on ae ceisler ete 68,639 A 68,639 = dv 
LISGCCAar CEAIGNS.5 05% cheers mee ee ke eee ee 1,818°* & 1,818° 
SOMICO ESLAUONS she. ie wiccds Esse «ya Senate jo corona, tae ome ne 12,060 : 16,219* = faye) 
RE OGOS Recess fe -- dyad Taras tye eit mr otele nade fowsneitene tote te ARTO ' 3,585 3,585 a Peeve! 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,015 - 17.4 
Mentsiclotiiing.stores\S:sisrk kot fee eee : ‘ 6,068 = 4.2 
Women'si clothing: Stores 226 aks 5: ee, Ghee : 9,375 ap (o}ee! 
Eamilysclothing .Stotes: Secs a. 2504 SARE oy hee, ates 7,069 =110:8 
specialty shoe Stores: .. de. aasaee Pea Sete eee A 345 + 6.0 
Gamily.:shoe~stores:... CUewnye. Mee eo, Sere = KS e/ 
FialdWale-StOleSc te ce. o crea wih ak we es Be ee - 44 
Household appliance stores ....0..........0. 00000005 ae ks 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 3.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 11,918 : aero. 
Book and: stationery Storesse. ctic<cc < Ga. oe 1,018 f + 20.4 
GIOUSIS CER 7, bs Giusvinaine ew ek We Se on am 140) 
Se ee eee re es + 13.0 
Pooh ER CORI A ae 1,354 ; ee 
Shu 6 Wie win lass 2. <M a ree ee, aOR 33,836 : : = al 


<8 Ais Scien nw 6 oe ERE Ptments 208,741 i i - 1.4 


SAS TS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de c 
1984/1983 1984/1983 = 1984/ 1983 ee agency 
Variation Variation Ventes Variation 


No 

140,645 Oa 38,715 =a2:5 179,359 hs | EPICEneS = BOUCNEMESE ./ite. ieee Meet arene ee een 1 
14,885 = US) 22,502 art US) 37,387 + 65.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,035 + 25:6 9,140 stece 11,175 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
219,062 = 2S - = 219,062 Grands: magasinS:: :..acn.<28.clse anew cee ee eae 4 
15,138 Se 1/43) 6,014* 21,151* = - 20.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
X X X x 503581! © —— 108°] Magasinsi géneraux, <<..tn. ee eer cee cr ee 6 

8,054 + 48 1,563°* 9,617* BO: I) ERAZ ANS sere res eine rai. w.sille eh Ed terns ela dems rorawd osc ea ee 7 
Xx x X x 160,635 = + 12.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- = 1,099° 1,099° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,394 80:3 47,473 ely 60,867 0: | SlAUONS=SENVICE. cn i waa ee ee analy nee eRe, 10 
= = 6,344 op) Kes} 6,344 Galages and. wkwgh: + awn Seda ects eee ekaes BO 11 

1,896 iy 23,166 = 9:5 25,061 * Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,914 rer 46 11,680 = “185 27,595 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,735 + 13.8 6,810 -- 31,545 Magasins de vétements pour dames................... 14 
_ shez Seal 6,705 = 7 ASS} 24,922 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
939 teow 296° 1,236* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,286 - 10.8 house 7,659* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X x x x 8,991 Quincailleriesz chins sae onesie ae ne ee 18 

4,413 an Wes) 8,860 a r-4° YA 13,272 Magasins: de :-meubles.... sc... se oe ee ee 19 

x x x x 5,099 Magasins d’appareils ménagers.................--++-- 20 

711 3,045* 3,756* Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,591 + 4.9 44,206 + 13.4 58,797 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,607 cee Sal 2,317 ar fehis) 8,924 Librairies: et:papeteries . .-.c 2 PER a ee a: 23 

x x x x 6,909 FIGUBISTOS cos oie: ould cate aint ls id wamiallclee cantare Ga eee 24 
16,363 =i, 7,457 - 68 23,820 BijOUTENIOS: ayvid cae ene aie eet ero ed eee ae 25 
3,587 = URS: 16,197 + 23.3 19,785 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,929 BA / AO) 6,554 =o) 8:2 20,482 Magasins d’accessoires personnels.................+.- 27 
122,581 + 10.6 58,504 a Shi/ 181,086 TOUS les AaUtreS: MAGASINS: crise tee ers) -va tea eet earn ete 28 
706,626 - 0.3 519,590 + 2.3 | 1,226,216 Ensemble des magasins............-.-+2+-+-+-e0+- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
December - 1984 - Décembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales } Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


errs 1 | SO | saan 1300 es 
Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 80,179 246,180 = 4.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 30,449 44,070 + 10.3 
Allsother stood Stores: «eae aay ts ahve aie ie Sees 23,052 28,300 - 48 
Doanartment, Stores). jc vnnac cs cee ate ole cogs es eden: 254,072 ar 
General merchandise stores ...............e ee eeeees 20,795 - 86 
General Stores. or, < 25,0055 Fink eveie 0 6 amen ciel metals 14,007 = © 
WantelVinStOleS c mccyevtnincie afscc cree, baleen. neies hohe = elm gerade Reta 11,863 = Ts} 
Motor vehicle: dealers: s......aeeketi GN. 2. oe ce ere 128,838 = &(0) 
Used {cari dealers. (5.0 cyitas Dale ba eee ees tees 2,540 - 18.6 
DORVICONSTANONS one See sc 5 cise Gre leva mile eae RCE oe Bes 13,590 79,321 = Pals) 
GNAGES ee te nk catch ation wes Gusneeisbatc ies see (eon = 6,532* 
Automotive parts and accessories stores .............. x 13,928* 
Mon's- clothing: stores ‘en F. 21 8 a5. 25 tao ae Soon 15,104 20,352 +) 6.9 
Women's? clothing#Storeser amr sit. 2.0. cee ol. ee 23,196 31,256 amOrt 
Ramilyxctothing: storess:3 3c sere ace eet mies ed ee 16,607 23,283 ae al 
Specialty <shoe" Stores! sne.cletsee: aehiees sal: Sri ieararte 1,191 = ish 7/ 
Eamily:shoe-stores: «dhe ey. ai. ae oe ey Ee 7,885* - 10.3 
ardWares StOTeSy: ..iiic.e ia Pivencss o BU ies a ee ee 8,770 = 17.2 
Daa Se TS See ee 9,664 = Wes) 
Haeusehold appliance: stores’ =2e5- nw te ee soe see 6,838 + 165 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,567 ape lel 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 35,615 42,074 77,689 te 6:3 
Book and stationery stores...................00000.. 6,165 4,134 10,300 se Peal 
PIOUS Sete ra Seach ats See ar bo sca: Soo. Sek ee 9 x 4,188 ere 
ne Sein a oe 13,914 29,111 441.8 
Ree AO x 17,491 Sa Al7, 
Sia nahis GU eccrine ee een ee 11,872 13,836 25,709 ae. ALY) 
nie a iakeilae, =/¥ H)\9)(>. lo eile eee ee A eae 109,819 67,089 176,909 = wy 
eiien Sip in im nen) So Sh eee 732,250 578,399 1,310,649 = 5.2 


= Ly) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


ace ’ Saban : ids Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes 

x 11 O;8405 5 8 = "6:63 |(Epiceries —+Boucheriosa: sie. een ana eon mn en 1 
x x 25,352 + 13.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,093 17,592 21,685 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
148,953 148,953 Grands*magasins: & 5 sa<+ «ws aa de eet g ee ee 4 
x 7,919 - 12.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 302" & PS. NMagasinsigeneralixss ...xcaet se occas ee 6 
x ViS46" -F ) #2 NBazarsi.5 ns eaten oe ane a os SEND ae ee if 
x 67,975 = - 9.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,177 ~~ - 16.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
6,470 40957" = St sOL2 ttStations=Serviceins aaa 1 oa.ae ead ed 4 aa ee 10 
= 2,785* Garages’ Aa auras evs fA cd ek Ae RA 11 
x 4,313° Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,448 12,670 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13,568 17,424 Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,876 10,567 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 347° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
3,187 3,690* Magasins de chaussures pour la famille ................ |} aizé 
x 2,157 QUINCAINCTIOS $5..05405 5 eRe Keo R Sos Re ee 18 
X 6,721 Magasins' de meubles:. 5 «5.3.4 <1... ee ae, ee 19 
Xx 3,408* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 4,459 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,127 16,773 40,900 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,058 1,607 5,665 Librairiés: et! papeteries: 45: 4...) SRNR. NAP eee 23 
x 1,452 FICUiStGSi sae) ihe BS eels ee rere et tke ae 24 
8,257 17,413 BijOULCliIOS Awa te a2 take OR A sade eee ee eee 25 
x 10,687 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,322 7,002 15,324 Magasins d’accessoires personnels............-....--- 27 
54,776 35,829 90,605 ToUsies autres: MaGaSiNS® 24.5 sere to oh aw te et 28 


402,217 


274,878 


677,096 


Ensemble des magasins.........-.-.----++++--+-++: 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
December - 1984 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 


Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. +2316 
2 | Grocery confectionery and sundries stores om 17/43) 
3 FAll other: food: stores’. <aeaHhia seaeia eos. a arate 
4: nDepartment Storess..a ae sar. «acne 2 eld Ree Ries : + oml.S 
5 | General merchandise storesic 2: ..akeushsuse..sgendn. x 
6. KGeneral: Stores: {nae Ge saa swan wes 2 oR tee eo + 14.1 
MeV CNIOLY SSLOLOS 1 cmtrunwid Gas = hs Gare Oe ardent aia 8 x 
8: |iMotor: vehicle. dealers: .....<.. . 2ekekene hi: W0. eer eee : = 615) 
9 pWsed:.caredealers = 5 :..:+.-Aeecan ote aLOwes eRe ees x 
HOURSORVICOPSTANONS: .. wae. occ wcur ois wgons Su dee wR x 
State CTE AC OS gitar eh fara crate oe racine yaw etter ere aes nh ee x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 
he Men Seclothing Stores: sere 4.0) eee eae tas pees x 
1s WoMmen'Se clothing Stores. eee scien). kigntiiae a8 ose ao Theis 
OnE -anuly. clothing Storesiiaric! ai anv Ailes aes oak a egead - 20.3 
HG: Specialty” shoesstores, wassian dex. ninety Oh cndeoe at x 
17aFamily)shoe. Stores: lease ater waieee ee Soe tine x 
18 | Hardware stores............ 
LOS 27.5 00s daretstos seit ne ss an el : = be 
19 | Household furniture stores .............. 
Sago Wrath a x 
20 | Household appliance stores .............. 
Syaks. S aes x 
21 
x 
22 
ae PAS 
23 | Book and stationery stores....................... 
heit x 
22 | FSIS Se ete ee a ee a a ys 
a. = 6 Ss BEN we ee fe x 
ery Wewellery stores: < .- 4.00. woke. 
PENS cas x 
26 " 
I EN fe EU ha + 11.5 
27 | Personal accessories stores ................. 
aU STEAIIEOUN ETS SIOTES 3 fre. J, oss, 2 
heh teste meOul 
Pon Al StOTES) of crash enfin sss 
Salen Seek eine. 2 18,436 + 8.6 


=T AQ) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
December - 1984 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de co 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/ 1983 aes 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,305,874 701,080 - 4.1] 2,006,954 201 | =DICCNeSy— BOUCHETICS = on ieenerae ee ae aan 1 


141,807 ap BsTf 359,072 500,879 -3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


27,473 se SS 191,191 218,665 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


1,718,033 2507 : - | 1,718,033 Grands! inagasina:4/2- 00. ee chosen ee ee 4 
178,480 = (Oh) 61,328 239,808 -< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
82,565 ap eye 100,064 182,629 SU IMIAGASINS | GEMCT AUK srs ray tact eue senate iene eee eee ae 6 
162,722 + 4.0 23,361 186,083 ON BAZANS rarcecds ce cust eae ie cree cet en cen Aiea eee 7h 
11,744 am eer || Usyore) 1,368,818 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 35,942 35,942 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
187,116 ap THEO 637,226 824,342 i? |W STAUIONS=SCNVICEs war uemag ists cl niece thea der ies coi eee Oe 10 
- - 121,664 121,664 (GaraGesSsetcieven nae cane eal eke ce ee ee reat 11 
10,285 = 12:4 253,324 263,608 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
118,902 se thy 86,959 205,861 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
213,794 + 10.4 96,700 310,494 Magasins de vétements pour dames................... 14 
149,458 + 43 Te,155 222,213 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
8,361 OLS 7,743 16,104 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
94,642 cp ets) 25,293 119,934 Magasins de chaussures pour la famille................ lie 
x x 107,887 Quincailleries<,. het ee. s.r hie tees eee ree 18 

47,171 ap Wz 158,729 MagasinsideimeubleS 0s. 9-25 ester tiie snenetoretare cians 19 
x x 45,569 Magasins d’appareils menagers). 53. -2).s sn. er 20 
18,098 48,768 66,866 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
159,365 = G:9 356,966 516,331 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
61,254 + 9.8 34,097 95,350 kibrairies*etipapeteries 5. teca teones cae tera eters name 23 
2,016 am ila) 53,263 55,279 EIGUtISTOS Fa marae nan kee etn enee eo oe ee ee ea 24 
113,500 = 5) 91,200 204,700 BijOUteriGS 4. N...- SARs RAG ewe chee ao eet eae 25 
Gloyloyy ih] + 14.6 107,907 143,419 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
95,065 + 22.3 118,912 213,977 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
1,083,624 = 4:5 571,744 1,655,368 TOUS |GSsAUtreS IMAGASINS a terierersyes ates nee =e ere ae relia 28 


1.9 }11,805,507 + 0.9 Ensemble des magasins.........---------+-++++++: 


6,056,513 5,748,994 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Ad justed(1) 


Canada 
1985 1984 
JanuaryP January February March April May June July 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
‘ 
No. 


Millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,895.5 1,823.0 1,796.2 eit eth ame ‘a eee 
2 Grocery confectionery and sundries stores 491.6 449.1 448.3 3 ° 5 4 A 
195.9 174.2 AT <5 173.3 174.8 175.4 ee 182.2 
3 All other food stores - . 
4 D 953.5 919.6 932.4 930.2 95201 944.7 955.4 941.2 
lepartment stores ° . 
5 G 2ORe0 201.0 178.0 190.0 204.8 190.9 19559 200.1 
eneral merchandise stores . . 
6 Gi 166.4 157.5 155.8 158.2 163.3 155.8 156.6 156.9 
eneral stores : 
7 Variety stores 102.9 95.0 95.4 O32 102.1 59.9 100.0 99/7) 
& Motor vehicle dealers 1,848.6 1,642.9 1,681.8 1,664.8 1,764.2 TI 2 aed dj io38 1,736.5 
9 Used car dealers “Ales| 46.7 46.2 40.7 DA el 49.9 50.0 50.6 
10 Service stations 839.4 813.5 781.9 784.9 To 22 767.9 TIDz 19D se 
11 Garages 140.1 134.4 125.9 128.8 AASB) 131.6 SZ. 1353.2 
12 Automotive parts and accessories stores 215.0 225.1 211.9 212.0 2222 208.1 210.5 206.6 
13 Men's clothing stores 113.0 91.8 100.0 99.9 106.5 108.3 106.3 106.0 
14 Women's clothing stores 203.0 179.3 195.0 (eee) 194.2 Ke ae 203.8 ATS: 
15 Family clothing stores 136.1 UZ529 128.5 128.9 qehen 128.4 130.9 132.0 
16 Specialty shoe stores 13.8 lize 1295 W2e2 14.4 Tas: ath ADae 
17 Family shoe stores 86.6 82.3 85.4 re iee | 82.9 81.4 84.2 82.6 
18 Hardware stores 90.7 85.0 84.6 81.0 90 55) 85.7 87.0 86.0 
19 Household furniture stores 126.4 130.5 134.9 144.2 148.6 137.2 132.4 138.5 
20 Household appliance stores 36.1 41.0 38.1 39.8 39.6 38.9 38.8 Sine) 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 48.8 59.6 56.7 Sie 54.8 ey 27 | 52.1 bbiee) 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.8 S724 SED 376.4 388.1 387.6 387.6 EP! 
23 Book and stationery stores 48.7 44.1 42.6 43.0 45.1 44.7 44.9 46.7 
24 Florists 38.7 34.4 Syl 33.1 36.4 Bono) 35.0 bier) 
25 Jewellery stores 76.2 68.3 67.3 67.0 69.7 70.7 70.5 Wah 
26 Sporting goods and accessories stores 135.5 125.5 122.0 Zen 130.7 126.8 128.8 Tiere 
27 Personal accessories stores 1352 123.2 WAL oe 12235 (WAIL: 124.0 127.3 127.0 
28 All other stores AG 165.5 1,078.7 1057.5: 1,058.5 09568 1,089.5 1,099.7 1,122.0 
29 TOTAL ALL STORES 9,967.3 heb ra72 9,282.6 9,308.2 9,647.2 9,436.3 9,538.1 9,623.5 f 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 4 
@ 
: 
30 Newfoundland 176.1 ~ 170.2 172.4 164.7 a rA57/ 174.2 172.8 Urilsz 9 
; 
31 Prince Edward Island 44.6 43.2 44.0 43.0 44.2 USS) 43.6 43.1 i 
32 Nova Scotia 363.1 317.6 324.8 322.6 334.8 Sy aye 529/25) 331.3 1 
33 New Brunswick oy. 242.3 242.0 236.2 240.4 240.4 242.0 241.9 ; 
¢ 
34 Québec 2,423.7 2,305.6 ara 2,330.1 ZoAooen 2,382.4 2,406.8 2,400.9 q 
- i 
35 Ontario CFM Als! 3,481.0 3,483.3 3,489.1 Bo 26a DO 28 aul 3,574.7 3,637.4 | 
36 Manitoba 397.2 361.8 358.1 358.0 369.6 360.1 368.5 370.9 2 
37 Saskatchewan 387.1 373.2 368.2 365.3 374.5 359.8 361.3 362.4 : 
| 
38 Alberta 1,033.5 955.0 950.7 952.4 STiie: 950.5 945.1 960.0 
ap RFetie Geenes 1,083.3 1,051.5 1,043.5 1,051.1 1,066.4 1,049.1 1,071.5 1,080.5 
40 Yukon and Northwest Territories 30.4 26.8 26.4 27.3 28.1 Zhao Dhe2 27.5 
41 é 
Mont réal 1,166.7 1,075.4 1,074.0 110352 1,164.0 1,128.4 1,154.0 1,152.4 
42 T 
oronto Sl viges 1,265.8 1,270.2 1,288.8 1,307.2 1,290.1 1,308.4 1,334.9 
43 Winni 
SAAPOS 263.0 240.9 238.0 2570 246.5 241.3 246.4 252.7 
44 V 
ancouver 540.6 531.4 527.6 530.8 537.6 S275! SEMES 554.2 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


factor in Table 76. The total all stores has been derive as been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, 


désaisonnalisé(1) 
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Canada 

Per cent change(2) 
1984 1983 

Variation 

procentuelle(2) 
August September Oct ober November? December? December January / December/ 

December November 

1985/1984 1984 
Aodt Septembre Octobre Novembre? Décembre? Décembre Janvier/ Décembre/ 

décembre novembre 

1985/1984 1984 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,848.6 1,881.2 1,844.6 1,863.1 1,881.5 1,780.8 + 0.7 + 1.0 Epiceries - Boucheries 1 
463.3 493.1 467.7 483.6 495.6 437.5 - 0.8 a5 158) Epiceries, confiseries et articles divers 2 
183.4 S22 183.2 184.2 P28) D2 + 1.1 + 5.2 Tous les autres magasins d'aliments 5 
924.6 954.9 952.8 980.8 966.7 922.0 - 1.4 - 1.4 Grands magasins 4 
193.3 199.2 19967 197.8 202.5 190.0 ne AOL 7/ +5202 Magasins de marchandises diverses 5 
153.6 WSTeZ 164.6 162.2 163.8 159/30 + 1.6 + 1.0 Magasins généraux 6 
101.4 101.0 101.9 102.7 101.2 93.8 + 1.7 - 1.4 Bazars ii 

- 1,704.2 Ieviee 1,807.4 Un HSS) 1,784.4 eeeiicts) + 3.6 + 0.5 Concessionnaires d'automobiles 8 
47.0 47.0 47.3 50.8 49.2 44.5 Bel - 3.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
785.9 798.4 795.2 809.0 838.2 782.3 + 0.1 + 3.6 Stat ions-service 10 
135.3 dsgied WEG?) 135.9 13505 Aged Ate eas - 0.4 Garages 11 
210.9 Zed 221.0 213.09. Jaded 52) 221.4 = 269 + 3.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
106.0 117.7 114.9 | 119.6 115.1 106.8 = 1.8 = 3.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
197.5 208.3 199.0 205.7 207.7 181.0 Za + 1.0 Magasins de vétements pour dames 14 
130.4 134.2 131.9 132.1 133.6 125.8 ne) + 1.1 Magasins de vétements pour la famille 15 
TEBE: 13.2 local 13.4 13.8 Wg? - + 3.5 Magasins de chaussures spécialisées 16 
85.1 81.3 83.5 85.2 86.3 81.8 1005) + 1.3 Magasins de chaussures pour la famille 17 
85.7 87.8 88.0 86.7 87.2 83.2 + 4.0 + 0.6 Quincailleries 18 
S57 141.1 13900 147.4 149.2 135.0 - 15.3 + 1.2 Magasins de meubles 19 
S| 35.5 37.6 eye) Dire 42.3 = 2.7 - 0.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
52.6 55.2 56.2 Bae) 56.3 59.8 — SA [EISES + 1.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
394.2 396.3 400.7 404.2 412.7 363.1 - 0.2 + 2.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
45.9 46.3 47.1 47.2 50.0 46.3 - 2.6 + 5.9 Librairies et papeteries 23 
37.8 36.7 5559 533A) 38.0 34.6 + 1.9 + 5.8 Fleuristes 24 
HAVES 70.3 69.2 71.8 74.6 73.0 saat + 3.8 Bijouteries 25 
131.3 1522) 136.7 136.7 132.6 123.1 Faded, - 3.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
125.5 127.5 1297 134.8 142.2 119.4 - 4.9 + 5.5 Magasins d'accessoires personnels 27 
Agoda 1,140.6 1,134.9 15 alee Wi, 134.55. 1,072.2 + 2.5 = 2.5 Tous les autres magasins 28 
9,530.1 CAVE 9,738.4 9,834.8 9,904.6 9,174.0 + 0.6 + 0.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS A 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
170.4 171.3 AT ARS 174.2 176.6 vies - 0.3 + 1.4 Terre-Neuve 30 
42.7 43.2 44.6 44.1 44.7 42.8 - 0.3 + 1.5 T1le-du-Prince-Edouard 31 
330.0 337.0 SBE) 346.9 eM IEy) 312.0 ey Diai2 + 1.4 Nouvel le-Ecosse 32 
238.9 240.0 245.7 251.6 251.6 232.5 + 3.2 - Nouveau-Brunswick 33 

2,388.1 2,419.7 2,428.4 2,449.0 apse Sie) 2,241.1 - 0.5 - 0.6 Québec 34 

3,593.1 3,641.6 De Oleh 3,686.1 Ee SHEE) lio + 1.0 Ontario 35 
370.8 374.9 378.6 385.8 388.4 356.1 + 2 + 0.7 Manitoba 36 
348.1 368.2 358.4 359.0 385.7 363.6 + 0.3 + 7.4 Saskatchewan 37 
944.1 985.4 992.1 ele sa74 017.9. 955.6 se 9 hse) + 2.5 Alberta 38 

1,077.9 AS OBS 1,078.3 1,077.0 1,078.3 1,056.7 + 0.5 + 0.1 Colombie-Britannique 39 

27.4 28.8 28.8 28.9 30.3 26.5 + 0.3 + 4.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
? 41 
1,129.9 Toi s3 1,146.2 1,161.3 1,163.8 15:059...4 +052 + 0.2 Montréal 
42 
1,314.7, 1,320.5 1,328.9 1,340.4 1,358.7 1,269.2 . + 0.6 shell Team 
inn 43 
248.6 251.5 250.7 255.8 256.7 233.4 + 2.5 + 0.3 Winnipeg 
44 
543.3 555.9 544.2 541.8 544.2 537.7 = O.7, + 0.4 Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. 


merce. 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des v 
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ariations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1985 1984 1985 
MCD in January December? JanuaryP 
MDC en Janvier Décembre? JanvierP 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Z 106.67 95.87 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3 101.06 92.81 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 112.79 89.37 
Department stores - Grands magasins 3 RPT he: 72.64 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 118.55 83.92 
General stores - Magasins généraux 3 111.49 B3.53 
Variety stores - Bazars 5 183.91 65.51 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 76.71 84.78 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 72.99 79.07 
Service stations - Stations-service 3 98.34 96.77 
Garages 3 89.92 92.01 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 119.00 73.80 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 178.90 85.44 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 149.47 84.02 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 166.28 76.67 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 116.51 94.94 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 139.00 77.15 
Hardware stores - Quincailleries 4 23 he Teo 
Household furniture stores - Magasins de meubies 4 106.39 Obra) 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 122.78 92.00 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 118.76 92.21 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 125.11 96.89 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 190.72 86.43 
Florists - Fleuristes 4 145.63 76.81 
Jewellery stores - Bijouteries 3 274.51 65.84 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 108.15 Tia) 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels: 3 150.49 83.87 
All other stores - Tous les autres magasins 3 145.91 80.19 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 119.19 86.41 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 AZ1512 79.49 
Prince Edward Island - [le-du-Prince-fdouard 3 117.82 79.45 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 123.27 82.33 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 118.99 81.67 
Québec 3 114.38 86.10 
0 
nears 3 121.96 86.69 
Manitob 
eet dae 3 120.75 85.16 
Saskatchi 
atchewan 3 413.74 ea 
Alberta 
2 120.47 87.63 
British Columbia - ie-Britanni 
sh Columbia - Colombie-Britannique 2 121.54 88.67 
Yuko! d North i i = i 
nm and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 117.41 79.54 
Montréal 
2 118.51 86.86 
Toronto 
3 125.18 89.06 
Winnipeg 
3 124.36 85.40 
Vancouver 
3 124.43 91.12 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(1) paaeaes des coefficients combinés de correction des variations 


For more details, see the Appendix V. 
Salsonniéres et des jours commerciaux. 


February(1) 


Février(1) 


90.34 


84.09 
85.11 
68.52 
79.97 
77.98 
68.84 
87.80 
82.35 
84.34 
83.36 


62.32 
65.65 
68.51 
64.94 
68.63 
60.52 
64.81 
82.66 
78.51 
80.39 
91.06 
82.37 
101.27 
63.83 
67.71 
79.51 
76.06 


86.10 


78.11 
74.10 
78.72 
719.22 
80.81 
80.76 
80.09 
82.41 
82.34 
83.23 


79.10 


82.67 
82.43 
80.33 


85.03 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


——— 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 
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TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


Current 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
courants 
non-désaison- 


nalisés 


Year/year 
per cent 


change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 1971 


dollars 


unadjusted 


Dollars 


constants 1971 
non-désaison- 


Year/year Current 

per cent dollars 

change seasonally 
adjusted 


Variation en Dollars 
pourcentage  courants 


pour l'année désaison- 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 1971 
dollars 
seasonally 
adjusted(1) 


Dollars 
constants 1971 
désaison- 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de dollars 

1983: 

January - Janvier Coed 6,921.9 + 3.8 2,745.7 = 482) 8,365.9 + 0.3 3,365.7 + 0.3 
February - Février 254.3 6,831.9 + 4,7 2,686.6 - 0.8 8,420.6 + 0.7 3,350.8 - 0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 + 11.0 3,257.9 + Sal 8,715.8 + 3.5 3,437.2 + 2.6 
April - Avril 252.9. 8,405.9 + 4.2 3,323.8 - 0.5 8,377.9 - 3.9 3,312.0 - 3.6 
May - Mai 25269 8,977.5 +1 De 3,549.8 Ab ails?) 8,760.0 + 4.6 3,485.1 + 5.2 
June - Juin 254.9 9,643.3 + 13.7 3103.2 + 9.6 9,036.3 + 3.2 Big AIM + 1.0 
July - Juillet 257.3 9,077.1 + 7.7 3,527.8 + 4.0 9,000.3 - 0.4 3,540.0 + 0.6 
August - Aodt 256.5 8,928.1 + 12.2 3,480.7 + 8.3 8,898.5 - 1.1 3,484.3 - 1.6 
Septenbes - Septembre 256.6 8,974.0 + 10.7 DAO le + 6.8 8,925.0 + 0.3 3,474.1 - 0.3 
October - Octobre 257.2 9,030.0 fe Geils 3,510.9 qe Dicks) 9,160.6 + 2.6 3,558.0 + 2.4 
November - Novembre 254.6 9,476.8 + 11.0 SAE Pe lew? 9,082.0 - 0.9 3,538.9 - 0.5 
December - Décembre 252.5 11,708.0 + 10.0 4,636.8 + 6.1 9,174.0 + 1.0 BSD Dee + 0.5 
Year - Année 254.6 106,243.0 + 8.8 41,729.4 + 4.6 oc 5 . 
1984: 

January - Janvier 262.9 7,646.3 + 10.4 2,908.4 + 5.9 9,592.62 + 1.7 Doon, + 0.5 
February - Février 265159) 7,844.0 + 14.8 2,954.4 + 10.0 9,282.6 - 0.5 3,557.0) - 0.5 
March - Mars 267.2 9,052.8 + 9.4 3,388.0 + 4.0 9,308.2 + 0.3 SONGZ = the 
April - Avril 264.7 Geb + 8.9 3,460.3 + 4,1 9,647.2 + 3.9 3,641.1 + 3.5 
May - Mai 264.4 10, 169.9 +1562 3,846.4 + 8.4 9,436.3 = Dep 3,588.7 = lee 
June - Juin 264.8 10, 365.5 + 7.4 3,914.5 ft aD 9,238 + 0.9 3,622.0 + 0.9 
July - Juillet 267.7 9,426.4 + 3.8 3,521.3 - 0.2 9,623.5 + 1.2 3,612.1 - 0.1 
August - Aodt 267.4 9721.8) + 926 3,661.9 + 5.2 9,530.1 - 1.0 3,573.4 illes 
September - Septembre 265.1 9,251.4 5 350) 3,489.8 = O52 9,712.1 y9) 3,641.5 ie) 
October - Octobre 265.4 9,868.4 + Faz 3,718.3 | 529. Dla + 0.1 3,658.1 + 0.4 
November - Novembre 264.9 10,487.1 + 10.6 3,958.9 + 6.4 9,835.6 + 1.0 3,669.6 + 0.1 
December? - Décembre? 260.0 11,805.5 + 0.9 4,540.6 = 204 9,904.6 + 0.7 FeO aZ a led 
Year? - Année? 264.9 114, 868.7 + 8.1 43, 363.0 + 2.9 . ws eee ee 

1985: 

JanuaryP - JanvierP 273.9 8,613.1 + 12.6 3,144.6 + 8.1 9,960.5 + 0.6 3,671.8 - 0.8 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonna 
détails, consulter l'Appendice V. 


lisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 1984 
JanuaryP January February March April May June 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
eg thousands 6f dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
A ; 1,710,542 1,868,259 1,988, 336 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,817, 146 1,640, 253 1,668,710 1,943,659 ,710, , 868, » 988, 
2 Grocery confectionery and sundries stores 456,241 394,536 392,954 441,565 442,880 490,852 519,860 
3 All other food stores 175,092 145,904 152,220 167, 784 172,755 191,706 191,403 
4 Food group 2,448,479 2,180,693 2,213,884 2,553,008 2,326,152 2,550,817 2,699,599 
5 Department stores 692,671 649, 360 659, 335 806,713 842,716 DZiskat 941, 318 
6 General merchandise stores 170,915 161,283 145,974 175,129 185,874 192,662 187,961 
7 General stores 139,041 124,984 126,968 149,135 147,524 168,917 179,868 
8 Variety stores 67,424 61,607 67,291 oe ooo 925125 98,866 104,934 
9 General merchandise group 1,070,051 997,234 999 , 568 1,210,916 1,268,239 1,388,216 1,414,081 
10 Men's clothing stores 96,551 77,618 68, 642 84,010 95,166 110,960 118,094 
11. Women's clothing stores 179, 580 146,001 1374522 166,473 179,096 200 , 387 213,238 
12. Family clothing stores 104,378 90,094 85,373 111,510 122,762 128,197 137,105 
13. Specialty shoe stores 13,065 11,223 8,874 10,489 13,230 13,802 13,980 
14 Family shoe stores 66, 786 60, 643 52,639 63,824 79, 866 88,748 87,688 
15 All other apparel and accessories stores 82,408 TAT eS 61,689 66,182 64,506 65,885 64,942 
16 Apparel and accessories group 533,768 465,318 414,742 502,488 554,626 607,979 635,047 
17 Hardware stores 65,387 58,930 56,532 62,542 79,857 104, 852 112,154 
18 Household furniture stores 120,250 117,740 116,188 135,367 133,871 143,900 140,980 
19 Household appliance stores 33,217 36, 334 31,619 35,638 33,664 37,832 39,231 
20 Furniture, T.V¥., radio and appliance 45,003 52,443 46,773 52,891 46,758 54,550 55,707 
stores 
21. Appliance repair shops 20,177 19,550 20, 663 23,804 20,559 24,155 23,843 
22 All other home furnishinas stores 224,623 193,010 191,901 213,991 205,937 224,566 240,773 
23 Hardware and home furnishings group 508,657 478,007 463,667 524,233 520,646 589,855 612,688 
24 sp ateectes: patent medicine and cosmetics 398,993 347,959 354,556 369,252 366, 344 389 , 686 389,252 
s s 
- er one stationery stores 42,074 37,277 36,628 38,189 38,058 40,539 40,270 
7 Facies 29,696 24,929 38 , 880 29,861 40,819 50,834 36,519 
lewellery stores 50,139 42,150 45,139 46,930 52,662 68,722 68,850 
28 Jewellery repair shops ; 2,904 EEN! 1,458 1,440 1,581 1,852 1,817 
aay aoods and accessories stores 104,839 SUH eA 85,628 110,878 140,097 172,976 178,436 
7 ee stores 113,365 99,927 99,058 108 , 306 109 , 462 122,223 133,002 
2 eet ae ne stores 300,493 286,603 311,621 375, 488 362,813 405,297 472,513 
other stores 146,231 115,132 117,872 148 , 066 162,640 199,611 210,617 
33 Other stores qroup 1,188,734 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1,451,740 1,531,276 
34 : : 
Total excluding automotive group 5,749,689 5,168,892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6,588,607 6,892,691 
35 Motor vehicle deal 7 
PMCaunteaccicx ae ee 1,304,277 1,555,112 1,818,648 1,931,430 2,162,271 2,032, 347 
37S ¢ vars ’ 34,938 40,246 45,024 59,168 62, 336 Cer T Al 
ervice stations 812,271 732,518 689,099 
38 Garages ; ’ , 757,651 729,501 790,695 810, 266 
B een pee cats : : 128,893 117,873 110, 264 125,967 127,976 145,553 142,222 
; p iccessories stores 158,650 155,335 135,998 164,626 217,565 257,480 264, 341 
40 All other automotive busi ¢ 5 
usinesses 155,952 132,506 130,557 141,789 149,724 162,989 167,907 
41 Automotive qrou 
p 2,863, 363 2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215, 364 3,581, 324 3,472,854 
42 TOTAL ALL STORES 
8,615,052 7,646, 339 7,843,977 9,052, 760 9,159,503 10,169,931 10,365,545 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par qenre de commerce et Par qroupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
1984 change 

Variation 

procen- 

tuelle 
July August September October November December® January 

1985/1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre? Janvier 

1985/1984 

Co) 
thousands of dollars - milliers de dollars 3 
Genre de commerce: 

1,749,171 1,920,083 1,819,470 1,782,979 AILS 5/57 2,006,954 + 10.7 Epiceries - Boucheries 1 
510,195 514,912 483,991 476, 320 467,773 500,879 + 15.6 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
182,517 192, 326 184,751 181,000 183, 383 218,665 + 20.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,441, 883 2,627,321 2,488,212 2,440,299 2,569,913 2,726,498 + 12.3 Groupe de 1'alimentation 4 
806, 302 872,975 947, 867 957,575 1,254,727 1,718,033 + 6.6 Grands magasins 5 
172,420 199), 155 AB gril > 235, 336 262,928 239,808 see sic} Magasins de marchandises diverses 6 
163,485 168,444 162,191 171, 303 158, 784 182,629 Fee dillez Magasins généraux zu 

93,410 102,591 97,547 96,946 118,969 186 , 083 + 9.4 Bazars 8 
1,235,617 1,343,165 1,401, 380 1,461,160 1,795,408 2,326,553 See) Groupe de marchandises diverses 9 
89, 373 89,141 111,132 114,648 149,092 205, 861 + 24.3 Magasins de vétements pour hommes 10 
176,044 183,139 217,580 208 , 375 229,105 310,494 + 16.8 Magasins de vétements pour dames 11 
113,940 129,288 139, 280 137, 668 150,870 222,213 + 15.8 Magasins de vétements pour la famille 12 
11,656 15,128 15,448 15,316 15,618 16,104 + 16.4 Magasins de chaussures spécialisées 13 
69,125 81,034 88,795 94,830 110,166 119,934 + 10.1 Magasins de chaussures pour la famille 14 
59,667 69,727 75,219, 855556 108, 236 116,210 + 3.3 Autres magasins de vétements et accessoires 4h) 
519, 805 565,457 647,454 656, 373 763,155 990,816 + 14.7 Habillement et accessoires 16 
96,249 90,913 87,191 88,615 88,711 107,887 + 10.9 Quincailleries 17 
ISA 145,605 143,128 143,405 157,786 158,729 Het Magasins de meubles 18 
37,056 SIs 3!) 37,079 39,652 42,028 45,569 =a Me) Maqasins d'appareils ménagers 19 
57,256 52,651 56,911 61,137 58,431 66,866 - 14.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
Z2Dsihoil 26,279 27, 373 27,122 27,677 (aS SS) Ee Sys Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
229,998 236,104 242,517 259,294 291,274 358,016 + 16.4 Autres articles d'ameublement 22 
583,087 588,929 594,199 619,225 665,907 764,424 + 6.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
374,347 398,944 372,945 407,106 407,456 516,331 + 14.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
39,657 45,819 44,920 44,707 53,784 95,350 + 12.8 Librairies et papeteries 25 
28,042 32, 686 29,920 31,486 30,629 55,279 + 19.1 Fleuristes 26 
60, 292 63,947 55,638 58,089 83, 382 204, 700 + 18.9 Bijouteries ms 27 
1,565 1,876 1,699 1,900 2,357 3,903 + 89.7 Ateliers de réparation de bijoux 28 
154,500 149,429 119, 542 105, 709 108,654 143,419 + 13.7 Maqasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
131,963 138,970 121,130 121,354 139,697 213,977 + 13.4 Magasins d'accessoires personnels 30 
480,565 512,422 419,124 407,909 469,124 756,431 + 4.8 Magasins de boissons alcooliques 31 
178,167 181,740 178, 004 174, 840 194,461 250,713 + 27.0 Tous les autres magasins 32 

1,449,098 1,525,833 1,342,922 1,353,100 1,489,544 2,240, 103 + 13.5 Groupe de tous les autres magasins 33 

6,229,490 6,650, 705 6,474, 167 6,530,157 7,283,927 9,048, 394 + 11.2 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

1,753,427 1,684,937 1,459,655 1,919,095 1,772, 228 1, 368,818 + 20.1 Concessionnaires d' automobiles 3 

53,585 48,633 44,616 47,038 49, 662 35,942 + 15.5 Vendeurs d automobiles d' occasion . 
856,086 874, 700 796,276 833,655 824, 387 824, 342 + 10.8 Stations-service i 
143,329 146,007 132,601 143,219 144,000 121,664 az Garages a i : Pane 39 
225,776 210,272 196,261 229,688 249, 406 263,608 + 2.1 egos ese piéces et d'accessoires d'au 

A - = 
164, 707 176,591 147,834 165,594 163,478 142,739 Se WASe Autres commerces dans le domaine de l'auto 40 
mobiles 
' ; 41 
3,196,910 3,141,140 2,777,243 3, 338,289 3,203,161 (et besa be) + 15.6 Groupe de 1' automobile 
42 


9,426,400 9,791,845 9,251,410 9,868,446 10,487,088 11,805,507 + 12.6 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 
i ive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

acai ris gli eran ee aero nishings and other all stores change 

Groupe iba’ de segsaines Cone ESRF iuee! EET ce saguerrd oop eueli AOR ncn 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements , seite amet 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 Dyooi - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 cies eA 129 1,509 6,855 + 2.9 
March - Mars 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 = PS 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,733 = eS 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 aon 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 yee ey) 1,002 448 Wont 5299 + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 4 odie 
August - Aodit 3,588 2,549 1,430 414 Zito 10,104 + 8.4 
September - Septembre 3,594 2,465 1,035 355 1,904 9,350 + 6.2 
October - Octobre 3,307 fap) 896 406 1,726 8,848 + GES 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 25.0 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 Lips: + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 Bree Ws 
1984: 
January - Janvier 2,585 1,421 1,065 313 1,59) 6,779 + 25.7 
February - Février 2,907 1,526 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
March - Mars 3,296 1,909 1,306 325 1,618 8,452 + 12.9 
April - Avril 3,008 1,879 1,452 434 1,756 8,529 + GR2 
May - Mai 3,604 2,291 1,219 547 2,078 10,239 + 24.9 
June - Juin 4,158 2,262 1,690 592 2,878 11,580 + 23.2 
July - Juillet 4,125 2,278 L7ay 713 2p209 11,422 gee eiT/ 
August - Aodt 4,610 2,418 1,188 702 2,668 11,586 + 14.6 
September - Septembre BEES) 2,346 982 550 Tou 9,790 eae 
October - Octobre 3,696 2,629 1,156 487 2,146 10,114 + 14.3 
November - Novembre 3,457 2,411 1,698 665 2,241 10,472 + 10.7 
December’ - Décembret 3,716 3,197 1,081 543 3,365 11,902 Ft 13 
Year? — Année? 43,101 26,567 16,150 6,103 26,047 117,968 £12 
1985: 
JanuaryP - JanvierP 3,065 1,751 938 429 2,030 8,213 bas Ale 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


August - Aodit 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year — Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 05. — Pou 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


ur la composition 
- Pourcentages indiquent 1 


par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


es variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 
Northwest Territories 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total 
group and apparel qroup dealers group nishings and other all stores 
retail stores group 


Per cent (2) 
change 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


qasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1983: 

January - Janvier 2,7) 5,941 1,198 68 2,719 12,681 - 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 2,719 13,019 = AR 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 = 40 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14, 206 =f! 
May — Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 Latoe) 315 3,754 19,096 - 0.3 

July - Juillet 3,615 Tene 1,969 316 4,005 17,096 = 5.5 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre 3,727 9,187 {OESe 506 3,832 18,849 + 11.2 
October - Octobre Dy oye 7,897 1,448 494 3,874 17,035 + 5,5: 
November - Novembre 2,614 W,715 1,448 470 Sy FS) 16,246 + 6.1 

December - Décembre BaoZii 10,768 She? 556 5,202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195), 708 - 0.9 
1984: 

January - Janvier Haey2)) 6,408 1,343 554 2,978 13,876 = Ou 
February - Février 2,958 6,743 1,402 575 Bole 14,990 + 15.1 

March - Mars 3,143 8,769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 

April - Avril 3,107 7,898 1,572 645 3,856 17,078 + 20.5 
May - Mai 3,367 8,106 1,619 652F 3,895 NT; 659> + 24.4 
June - Juin 3,889 9,532 1,583 776° 4,728 20, 508° Tae 
July - Juillet 3,374 7,521 1,911 565 4,108 17,479 262 
August - Aodt BOD, 8,031 1,562 552 4,075 17,613 + 6.8 
September - Septembre Boe 10,577 1,044 596 4,386 20,128 Gat 
October - Octobre 3,224 9, 302 1,846 546 4,046 18,964 ee lee 
November - Novembre 3,365 8,414 it 2108) 530 4,343 17,961 + 10.5 
December’ - Décembre® 3,802 12,168 1,283 637 Ba 0H 23,661 + 12.8 
Year? - Année? 39,740 103,469 1B, 313 7,417 49 , 388 218, 327 elie 
1985: 

JanuaryP - JanvierP 3,433 6,916 1,721 630 3,255 15,955 + 15.0 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
Oetober - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


j i 85. 
(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par qroupe de genres Ss le voir la page 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de a oy 


y : eh 7 hy 

te le ee ee : 
er ea Jae a) 
-—— ys. ~~” =: aor & £ tes ey i eee ee ae 


Ei ee ae. So a 
a = ee ee 
im al a . = 7S — a 


=@ ams, 


‘ . = - 
. ee t< a \¢ ams = ~~ 
- . ae we ae... ° was 4 © —— oe | 
- 7 > = = yt = @—”" = 
Gr = 6 «ia S@ 
7 : ‘ » @&<* 
are > — <=>, @ Ogu — = 7 ~ = —— 
7 —-- 
: Sm, ° apis 7 q 9 
a or « _—, 7 > : 
= w~ be Thad ese 
- 7 2 < r) — _ a - 
. « 
2 
® » ai me = f 
a : j 
Se - e 
> “ oe > ° - 
ia het aeer-* e 
7 «=m & ig « b 
re a 
7 eta am % -" 
7 1 
* — — 
34 . 
= 
2 
: ~ 
* os ‘ 
: 
— é@ e 
a ‘ 
7 @ 
i 
« a 
x a 
e — = ay 
y a 
pet | » oo a. a 
=e Sn 
- > om 
Ve a oa 
« 
‘ F , 
7 v 7 
7 
7 - 
= a 
- woety ¢ 
a ~ eo? 
>_- e& 
— i 
2 ». ie, © 
Pe : 
% 
oe. % 
7 = 
- ‘ 
i <0 . 
7. Gs | 
_ 
7 
eae =e > 4&4 
> 
—/ 7 = a = 
——- 
ee 


Appendix Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns,  adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness catecories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
qroupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genr 


CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre maqasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises. 
qui répondent 4 la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins A a oduaae 
sales: | 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". : 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
nme concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
maqasins indépendants, la seule exception étant. 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


de commerce, consulter la publication Comal 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n© 63-538 au cataloque. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
messes are first classified to the retail 
sector on the basis of "census. value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a mare precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-A-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement &@ déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent 6tre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had qrown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such. as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels, 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 


codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


f 
(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain deqré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entrepris 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparativ 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'u 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 


erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans de 
cellules particuliéres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, d 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres 
pondent aux zones métropolitaines du recense 
ment de 1971. 


(4) Les déclarations tardives sont toujours con 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1S com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is. stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
sation code. This component is a list of all 
cetail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
vhom payroll deductions are made). It is 
ipdated monthly for new firms coming into 
yusiness, for firms going out of business 
ind, in the case of existing firms, for any 
shanges in name, address or nature (kind) of 
jusiness. These updates originate from both 
tevenue Canada (Taxation) and from Statis- 
ies Canada survey sources. As these updates 
ire received, firms going out of business 
ire dropped from the sample and a sample of 
‘irths is selected from amonq new firms 
hich have gone into business, thus provid- 
ng a monthly birth/death adjustment. 


_ Records on the survey master file are 
ampled using a given probability of selec- 
ion determined by geographical location, 
tandard Industrial Classification code and 
ell size. To create the original sample 
ile, the complete survey master file was 
ampled. Since that time, only the births 
ave been sampled each month. 


| 


Nain and Department Store Component 
| 


The chain and department store list is a 
ib-set of the survey master file compo- 
*nt. The businesses on this list are those 
lich have been identified (from Statistics 
inada_ sources) as chains or department 
“ores and which have been sampled with cer- 
linty (i.e., each business is surveyed). 
1is component, as well as being updated 
inthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins A succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniere adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l"enquéte 


le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
€ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. D&s que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


z 


Elément _magasins &@ succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqa- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file AGS 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample, 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @ succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde 4 des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
Fichier principal de l'enquéte. 


f 
On a constitué le fichier géographique eng 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon a 
couvrir tout le territoire canadien & 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique pee 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de 1'anné 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal d 


l'enquéte au moyen de mises & 


avec le fichier géographique. Le 
entreprises pour lesquelles on a trouvé u 
pendant au cours des deux processus de comparal 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
geographique et demeurent sur le fichier princi 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilit 
d'étre choisies. Le reste des entreprises d 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pa 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
Treader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


‘Sampling and Non-samp ling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
Same sampling design, we can make different 
Calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


_ In sample surveys, since inference is 
nade about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
From only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
jeneral survey conditions. The most impor- 
cant feature of probability sampling is that 
“he sampling error can be measured from the 
sample itself. 


\on-samp] ing Errors 
I 

These errors are present whether a sample 
i: -a complete census of the population is 
-aken. Non-sampling errors can be attributed 
‘0 one or more of the following sources: 


‘overage error. This error can result from 
complete listing and inadequate coverage 
if the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui Trisquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations gui sont 
publiées. 


Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a3 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may ‘be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent qroup and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed accept ance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this Survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable 4 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou @ 1l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
Figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 
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Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liee 9 1 echant 11 lonnage 


Erreur d' échant il lonnage 


L' échant illon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


vould be expected that the sample estimates 
jould differ from each other. The average 
sstimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
lalue. The expected value can also be 
xpressed as the value which would be 
ibtained if a census enumeration was taken 
inder identical conditions of collection and 
irocessing. An estimate calculated from a 
ample survey is said to be precise if it is 
ear the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
xpected value of the estimates. However, 
ince the estimate is based on a probability 
ample, the variability of the sample esti- 
ate with respect to its expected value can 
e measured. The variance of estimate is a 
easure of the precision of the sample esti- 
ate and is defined as the average, over all 
ossible samples, of the squared difference 
f the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
f the sample estimate are derived, other 
2zasures of precision can be calculated. For 
<ample, the standard error, defined as the 
quare root of the variance, is a measure of 
Ye sampling error in the same units as the 
stimate (e.g., dollars). The standard error 
3 a measure of precision in absolute terms. 
te coefficient of variation, defined as the 
sandard error divided by the sample esti- 
ate, 1S a measure of precision in relative 
*rms. For comparison purposes one may more 
vadily compare the sampling error of one 
stimate to the sampling error of another 
stimate through the use of the coefficient 
* variation. 


The measure of sampling error shown in 
1is publication under Text Table I, "Mea- 
res of Reliability", is the coefficient of 
ipiation. 


The formula used to calculate the pub- 
shed coefficient of variation in Text 
ible I is: 


mx) = S(X) 
Pug 


ere X = the estimate 
X) = the standard deviation of X 


e percentage error (PE) of X will be: 


(X) = CV(X) x 100%, 


r example, an estimate X = $8,000,000 with 

standard deviation S(X) = $400,000 has a 
efficient of variation of .05 and assuming 
qJormal distribution we can say; "the prob- 
ility is approximately 68% that the actual 
tcentage error in the $8,000,000 estimate 
less than 5%", 
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valeur probable 1l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement Gait, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 8 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é€échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une est ima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert & 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
gs 


WOO) = SCO 
ar ee 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra 2: 
PE(X) a sOViCX): x) 1 008%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, janvier 1985 préliminaire, 
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Region, January 1985 Preliminary, December 1984 Revised 


Response rate 


Taux de réponse 


décembre 1984 révisé 


Chain stores 


Magasins @ succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'‘automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres maqasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


87.9 
90.5 
85.7 
87.6 
82.5 
IDS 
86.5 
83.9 
1.9 
85.5 
81.2 


81.8 


78.1. 


B55) 


86.2 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


54.9 
a7Te7 
63.5 
67.4 
78.6 
60.8 
62.8 
64.9 
61.2 
64.2 
49.8 
Whe. 
Sis 
63.1 


61.7 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


78.2 


76.8 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, January 1985 Preliminary, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, janvier 1985 préliminaire, 
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December 1984 Revised - Concluded 


décembre 1984 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 96.0 96.4 74.6 89.0 -023 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

Ties et articles divers HISD Toe2 61.8 IES) 044 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 65.1 85.5 Dien 83.3 -035 
Department stores - Grands magasins ae) 99.8 - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 94.7 86.9 67.3 86.9 - 022 
General stores - Magasins généraux 89.7 98.7 72.6 82.4 -053 
Variety stores - Bazars 98.7 99.9 76.4 91.0 -020 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles Yo) 81.3 70.9 86.4 -022 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 68.6 Thea -075 
Service stations - Stations-service 77.8 82.7 67.5 85.0 -034 
Garages - - 79.6 89.8 - 009 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 89.5 90.3 76.0 86.2 - 033 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes BES) 94.7 69.6 90.8 -071 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 85.6 8525, 65.1 88.4 054 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 82.1 89.3 68.1 90.2 -018 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 74.3 85.9 74.2 94.0 -012 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 86.7 Oey) Mia 95.1 043 
Hardware stores - Quincailleries 98.8 99.0 76.7 92.0 -008 
Household furniture stores - Magasins de meubles 85.8 92.6 73.0 88.0 013 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 49.2 100.0 66.3 8959 -045 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 66.7 73.4 83.4 PAID -009 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 82.0 88.6 76.4 87.3 -024 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 47.5 CWA 69.7 89.2 -010 
Florists - Fleuristes DS'aZ (/58) Daas 83.2 -072 
Jewellery stores - Bijouteries 90.8 90.8 65.5 88.7 -045 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 88.5 93.4 64.3 80.6 -136 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 81.8 89.6 66.1 89.0 orth) 
All other stores - Tous les autres magasins Tiiaz. 95.8 61.7 82.8 Bon 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 90.5 951 69.5 86.0 -008 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 

zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 83.9 90.5 DHE) 79.4 -018 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Efdouard 95.6 97.6 54.1 70.9 -022 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 96.2 97.7 70.9 85.4 .019 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 96.7 Oe 62.1 76.7 -045 
Québec SA 93.4 79.6 Pez -022 
Ontario 87.2 Dail 65.1 85.4 ~013 
Manitoba 90.3 94.5 66.7 82.9 -017 
Saskatchewan 92.3 esee) 74.0 84.9 - 026 
Alberta 92.6 OD 63.3 80.1 -018 
British Columbia - Colombie-Britannique 95.1 97.4 66.8 85.5 -049 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 94.7 96.9 ee: 7202) -038 
Montréal SYA 37) 93.6 75.9 91.2 -050 
Toronto 85.7 93.5 65.4 85.4 -025 
Winnipeg 91.4 95.3 68.3 85.5 -021 
Vancouver 94.2 Sie 68.3 88.7 043 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1l'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur @ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6tre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions’ sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance &a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 


before it is seasonally adjusted per se. The 


) 
| 
| 


estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 


_ Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 


_trend-cycle and to estimate the seasonal 
' factors from these ratios. The final season- 


al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 


(6) For further information see the X-11- 


ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique @ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes pr incipa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance &@ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d!'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fFagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1' impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes 4 cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif a moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aofiit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations 1n the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular. movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


the Canada 


Lothian, J. and Morry, M, 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au Cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
réferent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur @ 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut é@tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 & 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation’ 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et. de l'analyse, Statistiques 


Canada. 


SA 


“new information is received, 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) Sears 


By opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Canada, seasonally adjusted, as shown in 


Table 27, are obtained by employing the 
direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 


subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
‘month under a data collection program by 


mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 


regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 


sions for the current month (June for exam- 


ple), are published in the following month's 


issue (July) of the present catalogue, while 


the annual 


revisions are published once a 


year in the March issue. 


Generally, 


they apply, 


revised data are indicated with 
‘an "r" beside the name of the month to which 
in order to inform the user of 


‘these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
‘Teport is based on, varies from month to 
‘month. See Text Table II for the number of 
‘shopping days the current report is based 
on. 

ic See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 


Wi 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées as 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 


constants (8 

Contrairement &@ l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), tes 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


Pe reer er pea oe Os CUCC NRE SNP au 
l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu vexplicitees 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées 4 la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerc 1aux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
nee EE 


1985 1984 


Ce a AT SS. OT TT Ta RIES Tr 


Number of Number of Number of Number o' 
shopping Saturdays shopping Saturday: 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre dé 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


ee eeeeeeeeeeeeeeEF 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 > Zi 2) 
April - Avril 22 4 24 4 
May - Mai Dy 4 27 4 
June - Juin 2D 3 26 5 
July - Juillet 26 4 25 4 
Auqust - Aodt 27 5 27 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 


a 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 

retail sales in constant dollars. The pub- 

lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
‘shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
‘itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 
| Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
Of business for the other regions. 


| 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 
La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a@ mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de c¢ 
régles, le caractére privé de l'information e 
préservé et n'affecte que trés marginalement « 
fin de compte la diffusion des résultats d 
enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


(IND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
“stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


>. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


>. General stores. General stores (more 
than one-third food). 


’, Variety stores. Variety stores. 


3. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


', Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


}, Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILIS£S DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


le 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonner ies; 
magasins d' aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d‘automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 
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Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
' 

nishings stores; men's and boys hat 

stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores} women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


‘ 


Family clothing stores. family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses! shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and applij- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 


Book and stationery stores. 
stationery stores. 


Book and 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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électriques. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasii 
de vétements pour hommes et garcons; magasil 
d'accessoires vestimentaires pour hommes ¢ 
garcons; chapelleries pour hommes et gargon: 
tailleurs (ateliers de confection sur pla 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasii 
de vétements préts-a-porter pour dames ¢ 
jeunes filles; magasins de lingerie | 
bonneteries pour dames et jeunes fille: 
magasins d'accessoires et autres vétements 


Magasins de vétements pour la famille. Mag; 
sins de vétements et d'accessoires vestimer 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasir 
de chaussures pour hommes et garc¢ons; magé 
sins de chaussures pour dames et jeune 
filles; magasins de chaussures pour enfant 
et bébés. : 


Magasins de chaussures pour la famille. Mé 
gasins de chaussures pour la famille. f 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins 
meubles. 
Magasins d'appareils ménagers. Magasir 


d'appareils ménagers; magasins de fourniture 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios € 
accessoires. Maqasins de meubles, de télév 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produil 
de beauté. Droqueries, y compris magasins ¢ 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d' accesso! 
res. Magasins d'articles de sport; embare 
tions, moteurs hors-bord et accesso ire! 
connexes; magasins de bicyclettes et atelier 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. Magasi 
et kiosques et tabac; marchands de journau 
et de périodiques; magasins de cadeaux, 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' apf 
reils et de  fournitures phot ogr aphiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, mall 
mallettes et de mMaroquinerie; magasins 
jouets et de jeux. 


8. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece qoods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
alass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail heer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 


stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés} 
magasins de marchandises & la piéce; maqasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
NeC.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
maqasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
maqasins du qouvernement; détaillants de 
bieére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
cliens$; maqasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d' animaux}; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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\PPENDIX VIII 


iROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins} 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l' automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; statilons-service; garages; et 
maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division 1n the 
Retail Trade sector. 


Cataloque 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Ril. 36 pp. First Issue, 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
BpSvOXemr i POs babs. alsstess sl 9525 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN .0380- 
Tae 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and Department stores. 


A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M,. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 


0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

: 
Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). | 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins E 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 

Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933° (ISSN 0380- 
7878). 


{ 
Total des ventes au détail pour les magi 
sins @ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines agqglomér 
tions et le genre de commerce, inc luant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes & recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


53-218 Direct Selling Canada. A. Ril. 14 


pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


3-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
B pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


3-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
S325) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


3-538 Retail Trade Historical Statistics, 
IPIZ—-1979. Oe ABal, 695 “po. CISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
IEW 


derating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
? pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
ating Results series contain ratios (per- 
entages of net sales) for: purchases, 
Wentories, cost of qoods sold, gross pro- 
it, operating expense items and net profit. 


italoque 


5-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


5-606 Retail Shoe Stores, 1977 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958, 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise parc distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Billet 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques qénéraux, 
les caractéristigues de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
gues, 11972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


Cataloque 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Maqasins de vente au détail de chaussures, 
SHY 


Cataloque 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilinqual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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Catalogue j 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 ‘ 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilinque 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une qrande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurel 
gratuitement un catalogue complet des publica 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Canada 
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Retail 
trade 


-ebruary 1985 


Commerce 
de detail 


Février 1985 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725 ) Regina (359-5405 ) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Gntario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan .1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized aqents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


4 
§ 
Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Des données sous plusieurs formes... , 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de 1]'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 990-9665) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


7 
St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) | 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) | 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans | 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 

qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith O0-7037 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 


et centrale) 112-800-663-1551 


| 
1(112)800-667-3524 
Yukon et nord de la C.-B. ) 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 
{ 


Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et les autres publica-_ 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux' 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


fiqures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix ’ Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2320, 2321, 2431), as well as many 
other series, are available to the public 
from Statistics Canada's computerized data 
bank CANSIM (Canadian Socio-Economic Infor- 
mation Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A O0Z8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- A.R. Tanner, Chief, Industry Division, 
Retail Trade Section 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémer 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 


.». n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de ] 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée 
sont fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée pot 
la publication ou que celles-ci ont ur 
plus grande marge d'inconsistance que l'c 
devrait normalement obtenir, et ce, a caus 
de la structure de la liste, c'est-a-dir 
des ajustements dus aux créations et at 
disparitions et des changements dans ] 
classement; elles doivent par conséquer 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux r 


correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d' informe 
tion socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques sur ] 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,283 
2300/17, 2320, 2321, 2431), et sur de nombreuse 
autres séries, par le biais d'un terminal, d'in 
primés d'ordinateur ou de supports ordinolir 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser ¢ 
personnel de CANSIM, Statistique Canada, Ottawe 
K1A 0Z8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil] 
lers régionaux des bureaux de Statistique Canac 
situés @ travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
jle, provides the community with a vast ar- 
cay of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
3d, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
vanadian consumer. The development of modern 
sconomic theories has focused mainly on the 
soncept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
ixplain the various economic relationships 
hat make up the economic system. Moreover, 
nm recent decades, management of national 
emand for the whole economy, largely based 
n these theories, has become a priority in 
he short and medium term economic policies 
f governments of the industrialized coun- 
Ties. The current measure of retail trade 
Ss, therefore, one of the key components 
sed by statisticians and economists to es- 
imate consumption levels and final consumer 
emand, as shown in the national accounts 


ad the—many__economic indicators derived 


com them. 


This monthly publication contains the 
atest results from the survey of retail 
ales of goods by merchants, traders, deal- 
‘s and retailers operating within Canada's 
wders. For the purposes of this survey, 
\dustries included in retail trade are, ac- 
itding to the Standard Industrial Classi- 
cation, (1) those whose establishments are 
wimarily engaged in(...) buying commo- 
ties for resale to the general public for 
‘rsonal or household consumption and in 
cing related services". The estimates 
'€ broken down according to the Classifica- 
lon_by Kind of Business (a refinement of 
ie 1971 Standard Industrial Classifica- 
on), by regions and for four metropolitan 
eas. These data are obtained from a sta- 
stical survey that combines both sampling 
d census procedures. Survey respondents 


) See Division J of the 1980 Standard 


Industrial Classification Manual, 
| Catalogue 12-501E. 


| 
| 
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INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui a chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 

ales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant & l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category 1s 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of qovernment but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, KIA O16, 
Tel: (613) 990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


vili 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et an 
recensement. Suivant leur structure, les répo 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grande 
catégories, les magasins indépendants et 4 su 
cursales et chaque catégorie est par la suit 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensue 1 le 
respectives (voir 1'appendice 1 pour plus ¢ 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte es 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fag¢e 
ponctuelle, operent ou sont impliqués d'une man: 
ére ou d'une autre dans le commerce au déta 
qu'aux différents paliers de gouvernements. L 
analystes de marché tout spécialement, seront F 
téressés par le contenu de cette publicatior 
D'autres statistiques reliées au commerce de q 
tail (les ventes de véhicules automobiles neuf: 
les ventes et stocks des grands magasins, le 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis 
ponibles et diffusées au grand public en pl 
d'étre réquliérement publiées dans différent 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'il 
formation sur cette enquéte ou sur le program 
d'enquétes statistiques de la Division de l'il 
dustrie en général, communiquer avec la Sectic 
du commerce de détail, Division de 1l'industr 
(anciennement Division du Commerce et des Serv. 
ces), Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6, té 
(613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détai. 
statistiques historiques 1972-1979, (catali 
que n° 63-538) constitue une source tri 
intéressante de renseignements détaillés 

‘plus des séries chronologiques qui y soi 
présentées. Pour d'autres références, col 
sulter la section du choix des publications 
la fin du présent bulletin. 
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Retail Trade, Cumulative Tot 
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HIGHLIGTHS 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of retail trade for February 
1985 show an increase of 5.6% over the February 1984 
level, and reached $8,291.0 million in current dol- 
lars (not adjusted for inflation). The most notable 
qains were reported in book and stationery stores 
(+ 15.0%), sporting goods and accessories stores 
(+ 11.3%) and men's clothing stores (+ 10.7%). The 
largest decreases were in furniture, television, 
radio and appliance stores (- 5.4%), household 
furniture stores (- 4.1%) and department 
(- 1.8%). 


stores 


All provinces and territories reported sales in- 
creases in February 1985 over the corresponding 
month in 1984, with the exception of Prince Edward 
Island which registered a slight decrease of 0.2%. 
The gains ranged from 0.3% in Newfoundland to 11.4% 
in both Manitoba and the Yukon and Northwest Terri- 
tories. Sales were higher in the four metropolitan 
areas surveyed: Vancouver (+ 0.8%), Montréal 
(+ 6.5%), Toronto (+ 8.1%) and Winnipeg (+ 11.1%). 


The revised sales estimates for January 1985 
amounted to $8,524.9 million, an 11.4% gain over the 
January 1984 sales. Cumulative retail sales for the 
first two months of 1985 were $16,815.9 million, up 
8.5% over the same period a year earlier. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the 
number of selling days, February 1985 estimates of 
retail trade were 2.3% higher than the previous 
month, with sales of $10,136.3 million. The most no- 
table increases recorded during the month were in 
household appliance stores (+ 13.0%), furniture, 
television, radio and appliance stores (+ 9.9%) and 
household furniture stores (+ 7.1%). Major drops 


were reported by general merchandise’ stores 
(- 8.6%), garages (- 3.3%) and variety stores 
(]-15 7%). 


Lower sales were reported in Saskatchewan (- 0.3%), 
the Yukon and Northwest Territories (- 0.6%) and New 
Brunswick (- 1.1%) in February 1985 compared to the 
previous month; the remaining provinces recorded 
higher sales with increases ranging from 0.5% in 
Nova Scotia to 4.2% in Québec. Gains were also re- 
ported in all the metropolitan.areas surveyed: 2.3% 
in Vancouver, 3.5% in Winnipeg, 3.6% in Toronto and 
5.6% in Montréal. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


Selon l'estimation préliminaire, le commerce de détail a et 
registré une hausse de 5.6% en février 1985, par rapport ; 
mois correspondant 1‘&nnée derniére, pour totaliser $8, 291 
millions en dollars courants (non ajustés en fonction + 
l'inflation). Les gains les plus notables ont été signali 
par les librairies et papeteries (+ 15.0%), les magasit 
d'articles de sport et d'accessoires (+ 11.3%) et les mag 
sins de vétements pour hommes (+ 10.7%). Les plus fort 
baisses ont été enregistrées par les magasins de meuble: 
téléviseurs, radios et accessoires (- 5.4%), les magasil 
de meubles (- 4.1%) et les grands magasins (- 1.8%). 


Nh l'exception de 1'fle-du-Prince-Edouard (- 0.2%), tout 
les provinces et territoires ont signalé des hausses | 
leurs ventes au détail en février 1985 par rapport a févril 
1984, les gains s'échelonnant de 0.3% a Terre-Neuve & 11.) 
pour le Manitoba et le Yukon et les Territoires du Nori 
Quest. Toutes les régions métropolitaines enquétées ont e 
registré des augmentations de leurs ventes. Elles ont haus 
a Vancouver (+ 0.8%), Montréal (+ 6.5%), Toronto (+ 8.1%) 
Winnipeg (+ 11.1%). 


L'estimation des ventes au détail en janvier 1985 a été r 
visée pour atteindre $8,524.9 millions, soit 11.4% de pli 
que les ventes en janvier 1984. Les ventes cumulatives po 
les deux premiers mois de 1985 ont augmenté de 8.5% par ra 
port & la période correspondante de l'année derniére et 
sont chiffrées a $16,815.9 millions. 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation des ventes au détail, corrigées en fonction d 


relat 


variations saisonniéres, des congés et du nombre de journé 
d'affaires, ont augmenté de 2.3%, en février 1985 par raj 
port au mois précédent et se sont chiffrées a $10,136 
millions. Les accroissements les plus notables ont été enr 
gistrés par les magasins d'appareils ménagers (+ 13.0%), 1 
magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoir 
(+ 9.9%) et les magasins de meubles (+ 7.1%), tandis que ] 
diminutions les plus importantes ont été rapportées par Ll 
magasins de marchandises diverses (- 8.6%), les garag 
(- 3.3%) et les bazars (- 1.7%). 


Des baisses ont été enregistrées en Saskatchewan (- 0.3% 
au Yukon et Territoires du Nord-Ouest (- 0.6%) et au No 
veau-Brusnwick (- 1.1%) en février 1985. Toutes les autr 
provinces ont rapporté des ventes accrues en février 198 
par rapport au mois précédent, les gains s'échelonnant | 
0.5% en Nouvelle-Ecosse 32 4.2% au Québec. On a également s 
gnalé des hausses de ventes pour toutes les régions métrop) 
litaines enquétées: 2.3% @ Vancouver, 3.5% @ Winnipeg, 3. 
a Toronto et 5.6% & Montréal. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Commerce de détail 
Unadjusted, by données brutes, par 
Region and 


region et genre de 
Kind of Business commerce 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 

February - 1985 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasin 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
eo ae - 1985/1984 = 1985/1984 1985/ 198¢ 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-- 23,957 - Ta 
Grocery confectionery and sundries stores ........-...- 20,197 + 21m 
All OtheletOOUlStOreSiiess a cieer escrito astral 974 = 148 
Department Stores mer) sages oye ere ee iy : 7,096 - O§ 
General’ merchandisesstores : 0... .5..0...2 06.00 here = 7,091 + Fe 
Generalestonesia iets eames ener cn ks ac teneed si ie 5,788 - 38 
Variety stores....... sete SR REE CALL oR OR RE oruors the + 3.4 
Motomveniclascdealerse ws. «act ces sole chen ventee eleaemansy ety = 118 
WSECECAIRCOAIENS rser cons aera suki ore eemgens ts see shen eee = ) 
SGNVICE StallONS: << ceeesa sites, Sena ot ees cane aes ee + 5. 
(CEE CEC a5 ho Ete cee en nt oq eae oer earn Ramin aen 
Automotive parts and accessories stores .............. : + 11 
Mens: clothing iStoreSi ein acto ches aurora ache eyenteee - 
Women‘s*clothipgsStoreSi. «sioute. 26.2 ac-cehe ci aieissectes 2 : : 
Family sclothing 'StoreS'amyas «5. 2 srebisil> sles ois 5 nic eit cic ae a 
SpectaktyyShiOo! SlOreSmer mastitis iin Giacio Ss - s 
Familyrshoe stoves #amemmerenr, sr stnac hens 2). ctenas.cl se a = 108 
Hardware sStoresi.ac seen ore en eer: hewn ee ee rae a: 32% 
A eee tee PP - 194 
Household appliance Stores e200 1s sete ee a 13. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ae 144 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... = 4s 
Sie) GIkel SEO SOUS on onnoamauacaesoueesooccex + 34 
IGVISYS Bittern, eyes a sist ae le ti whe ek ee ae Pea ar 04 
WEWEIEIYSStOLOS Sacra tes ei Ney Se ay: he ee Se eg + 8. 
Sporting goods and accessories stores................ + 18 
Personal accessories stores ......................-.. ! oF 10.2 
AUROUNEleSIOLOS Bates. anak necator 10,025 + 88 
NESLOLGS ire sree fonthe clathrate ee ee x 140,655 + 0.2 
+ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


_ Magasins a succursales 


Xx 

x 
13,991 

x 


x 


482 
10,272 
100,374 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Variation Ventes Variation 


Terre-Neuve 


January-February - 1985 - Janvier-Feévrier 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


No 

51,547 Epicefies —\Bouctiories.wie. ena sete neleokean, 1 

40,865 Epiceries, confiseries eWarticlesidivers Misa wens clei 2 

1,976 Tous les autres magasins d'aliments................... 3 

32 SS 13,991 STATA ITA GAS HTS Wye. 2 soe pe wate RE 4 
15,164 Magasins de marchandises diverses................... 5 

11,839 Magasins Genoraux.cc23 scp capa ae oc OD. 6 

5,731 BRIG yc ph ecco patra ncab om ed gd tray ss I 7 

x 39,386 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= Xx Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 33,004 SIAUGHSISONMICO: (cece hn nie wuisenieranvaen ANE Sea 10 

= 2,459 AVAGO in hen Oca sid coca eek epee ale OD 11 

= 6,297 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 

x 1,279 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

1 250 2,872 Magasins de vétements pour dames................... 14 
OIG 6,881 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

- 14.3 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x QUINC AM ON OS cs see tocnees te canserencuceonehoe ake ee 18 

= Magasins (de imeuiblesix..)5...-.).eaee ee eee 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x Librairies etipapeteries.............. WARNS: Vee. Le ee 23 

x FRIGUITSEOS Bc foc gas nthe teys kexcrarcysor dns he sic ese Mone ao 24 

ap Alo) BIJOULCN OS cio re ea ugnts ocseneucuns eoucrory) tsp 25 
x 1,103 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ ; 26 

ae SHG) a Pas} 1,279 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
te) dee 9,170 +) 25a 19,442 ToussleszauitresimagasinSys.1n..aces 119.1 ee ne ee 28 
+2 9:3 179,851 coma ot 280,224 + 3.9 Ensemble des magasins....................0000-- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


February - 1985 - Fevrier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indéependants |Ensemble des magasin: 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,265 - O68 


All other food! Stores verre es Sats Me ee cee keys ta 114) 


Department stores: sayveie 42s te ks wel SE See : 3,852 + 46 


Generaliimerchandise 1Storesier. 2. we seer oie ert ee Xx 4 


GeneraliStOres pcre eros lideh b iies a-e).s sence aoe ee 492 - 175) 


Vahioly <Sloresit cere, 6. ceases <iotoir ier siorhe See oe is Ce x x 


Molar vanicle.tealels:. .. se @ecusder... Preaenae: 6,729 - 133) 


WS6d sCals GOSIOIS nc, 2 Eo eee. St ee Peet, nals eee: x x 


SenvicesstationS= chic aesacss. 260422 >on x x 


AMBIGETAGES cnt tte ele +o, nthe sas had nets oe eel a ; x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x | 
T3piMen:s: clothing<storesia wate 1a See eee eee. x x 
l45(:Womensuclothingsstoresmens ssn se eeree sare eels 415 + 10.0 
1Se] Family cclothing stores sisey. =. aR te eee See ee 298° | 
16)) Specialty shoe, storest=ie ia. je i oe ee x | 
Uife| Family Shoe Stores restated Seen erg ae cr eae x x 
SE Mardwareestoresis acd cas... 2 tee; «ea. bd 189° | 
19 | Household furniture stores .......................... x x 
200) Household; appliance stores sees = ee eee x } 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x , 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,568 = a7 
23 | Book and stationery stores..............000000e cee. x 4 


Florists 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
lle-du-Prince-Edouard 


January-February - 1985 - Janvier-Feévrier 


Chain stores 


-Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerc 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 wae 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Glands: Magasiise sc. i on. eos ov gE, Le 4 


x XP KK x | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

ee ese Gees eh = 6g Pbk = ATL i Magasine Goneraun ecto ot own 2 Se 6 
ee OPE ye ® 6 pak azatey, Bete. Cd A. es i ee Uf 

a ee eet 12,686 = = 11.1) |'Concessionnaires d’automobiles: .. .. axis pasa eed 8 

Pete et ete PP OX nh Xi Vendeurs d'aulomobiles coccasion: ......ceth. a Beet 9 

eee XM ogee ox Stations -cervicg. Code vices) «ies 5 ci a 10 

Cope SSS Mee eS a ere ToC Ce ene a ees ier V1 

x Xie Kk © KT © Xx | Magasins de piéces et d’'accessoires d’automobiles J: ps2, . 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

307 35 Magasins de vétements pour dames................... 14 

RUMI E XPRESS EX ONES. x}  . 591 “Ct .1.4 | Magasins de. vétements pour.la famillesmet. wale seeer. 15 

ete ee eX || Magasins de chaussures; specialisees akon eae ee 16 

A ere ete UK ULClUK COCK CX Magasins de chaussures pour. la famille certs aoe vice Wt 

ee eran IS ee | Slee 5g Sag LQUincailllenles.20.240 5:47 Soeur ee ee 18 

i ER EX SE ek, SOL eX EP om x FE oe WMagasins de moubles. 5.../- .-: >.qgeee SNe See 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x Librairies, et. papeteries, 4... 1. Aan en ee 23 
= EIOUSIStCS is. setae a teerct fr cctuc rcv ace en eRe a 24 

x BHOULCRIOS see wecsiiecd 2c shad » ashen cdi con ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

(Tous jles:autres, MagasinSs...-..24014.1c.4 40 ee eee 28 


Ensemble des magasins.................0.e02-00 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble d 


Kind of business 


3 mmerce Change Change Sales 
odin 1985/1984 1985/1984 - 
Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 


Grocery 


confectionery and sundries stores...........-. 


All other fod: StOneS seer muse os + dente tate ctaetet eabe ereaake 


Department StOresys....2ce oss ws ee o> © cate aero wie bee acd 


General 


General 


merchandisesStoresmyis- ewes rexsrae hs ek tere ae 


S10] (= Cee ene PPE IPSN aS. Mees Con Onc ho wiGyotb Gan Ooo 


AVE (CELA AES (0) (2 Sih coc an ERO EO DoD Dan fo aeRO dh io> be 


Motor:vehicieidealers.... « .. at ceeint oe eee 57,501 


Usedrcarntdealorsinc..:.. KRRTE te Te ROS SS Th te ee 1,279 


SEMIGErStalONS ia ass sok Bsus nals Goleta eee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens clothing ®stores. 2m: cela coer ak Cree 


Women/s:clothing2Storesmicr-a;. Sc). eens le cece 


Family clothing. Storesmee <2 ce). Wie cen ei te oaks 


Specialty tshoe.-stores... Asa pee ee eas oot eee 


Family.shoe: storeshar vir alee hee. cree ae Semlargee 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,203 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,974 


Beok-ahd stationery iStOres\.-) = 15.42 ee ; 1,962 


Florists 


Ae ee ee ee a eS 1,086 
Fe EG iets: ak ee z 1,308°* 

pA ue, evened 3,306°* 

ONE) POO a! 510 1,169 1,680 

ris 5 orscosing xn A IIE Bt wees 16,293 12,625 28,918 

Sind cisiei twin -w sit tafe ing Re ee eRe 108,555 179,400 287,955 


les magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-February - 1985 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


143,362 


x xX 23,264 +» | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


X x 5,895 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
37,370 Gia! 6:6 37,370 GrandsimMagasins: 2.463. < sate <coaac .< SRE AT 4 
x x 17,697 ‘0 | Mlagasins Ge marchandises diverses ................... 3) 

} = = 6,088 OWNIAGASINS GOMETAUX 5, o.0.2.%,.csnelee einicicr satan A, 6 
x x DOTA eb AGG NB azar oe sop a seh ak Ulead cach ee, OSE wane 7 
= = 106,193 106,193 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 2 NSe AL Key + | Vendeurs Gd automobiles d’occasion.................... 9 

x x 74,637 ° fe HH SLAMOMSAS CNVICC Tae ica ca es ats crore cerip ohicateys0 thn oR 10 

= = SiO SM messt i201? UiGarage sacs 7 ae ck yc ccsyses, Seven ee 11 

x Xx 10,722 -2 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,879 + 13.4 4,761° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,264 3.9 9,219" Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,306 6,936* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x 380 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
2,428 Magasins de chaussures pour la famille................ WW, 

4,340 QUIMCATSHISS .scapeusis sop rpenevayciisicnneiien aronsnegeite SERS Cane aa 18 

4,186 *3.1|'Magasins dé meubles............ Aaa eee Sere ee 19 

1,490 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

6,385 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

32,442 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

3,938 Librairiesetypapeteries:...... .u:.::.0:, Sey Yee oh wee 23 

1,778 FHGUIRISTOS 5 eee iet cxSoce a act sles thao srcatnu sR 24 

2,604 * Bi OPMON OS Fic escoe cits cxctentest au cyesteutestanbondsloueasa tna Raa Re 25 

5,424 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,236 3,222 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

24,253 55,774 Tous les autres imagasins ..ccsucs:cscca_cee SR eee 28 

355,379 585,953 Ensemble des magasins..................0.0e000. 29 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
February - 1985 - Février 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants /Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change — 
- 1985/1984 
Ventes Variation | 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) ...........--. 37,836 - 6m 
9,341 - 1392 


Grocery confectionery and sundries stores ........-.... 


All other 1OOdsSIOLES =. ante cen neat neue tl orien emt 2,971 + 56 


Department ‘stores... .. 222.2 -22.2--- ge eee 12,894 - 24 


General merchandise stores .........-----2-.e-eeeees 4,277 - 9 


Ganoral atures... 5... fa 2. a ee 7,278 + 


WAUCIWES CESS = octet Pee eo ehen ae pera ete ph ee o-s 4,141 - 24 


Motor vehicle: dealers’... -2eNe i tee Oh i werent 39,755 - 2B 


UsedearndealerSi.c. 2 &ictpsee tee coe Ree ete os ee eee PSS + 10m) 


Service StallONSas.: oad « oe <n Alera ces ke ee ee 25,545 + 16.5 


(GANAQES xry. 2 -r5 > Bach Ria Pee eo =e os See ee 875 - 172 


Automotive parts and accessories stores .............. 3,358 + Tip 
Men's: clothing -storeSwasn ss feen. cree aalan os connie 1,521 - OF 
Women‘sclothing) storesie sts hee). is. ci ottiae Se eieiere 3,116 + 93 
Familyclothing; Stores ratec- crs ctkvaic oanth ote eee eee 1,871 + 16.6 


Specialty-shoe: storesia ace pint eA Os Ree iG + 30.4 
Family” shoe ‘stores eistinss 2 tock aa iho eee ee 1,148 - 1.2 


FlarGWare@zStOleSic. a © A ovetdn ns no occ 2 oe 


1,892 + 63 
2,845 + 16 


mMoOuUsSehold appliances Stores men mews yack tine tn ene 


710 - & 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


1,132 + 25.5 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 11,820* + 127 


Book and stationery stores.......................0.. 928° + 19.3 
BIONIS (Sie co etter, meet <.sicccan Rae eh oleae ce 940 + © 
JOWEllely “StOreS 3, ngsantcames tae ake oe 1,238 + 95 
Sporting goods and accessories stores................ 961° 3 
Personal accessories stores ).......0...--2..0.05 0024 eR)il = ie 


18,956 + 53 


199,750 + 04 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-February - 1985 - Janvier-Fevrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


82,863 


x x 19,376 - 10.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 6,022 Tous les autres magasins d'aliments................... 3 


25,912 Hee 24 25,912 CU co iS, Ae ee ee 4 

x x 9,732 -y | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 15,368 Ue [PAG ASIN SIQENCIaUNe ca co kivw Stork eee eons. ep AS ee 6 

Xx x 8,255 SO WOLANS Pe Pram ne Con At a a ee es enn 7 

X X 75,020 -9 | LVoncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 2,759 “4 | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... ) 

! x x Den SS! VEGI OFS | StAHONS SeKWIEOM bs 25 5s 8 eg we cis ws 2 ae een 10 
| = : 2,006 aa | CE NCO I ee a fae al eee ROR SPT oe en ee en 11 
| x x 7,201 -0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
1,470 stan aie 3,337 -/ | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
4,716 ar ike Wo) 6,870 -0 | Magasins de vetements pour dames................... 14 
2,092 creou3 4,076 -) | Magasins ae vetements pour la famille................. 15 

x x 168° ... | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 2,627 -J | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= = 3,917 27 QUINCAMIONOS® sags se ot was pea spo hele ce eee 18 
| x x 5,259 22!) IMIAGASINS GE-MeCUDIES. <2. cake ee Se ees be 19 
= = 1,398 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
i Xx Xx 2,334 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,677 22,079 23,756* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 1,375 1,911° Librairies: et’papeteries®, . «...0 > anuets aaa eee ee 23 
| 1,519 ECS te eee meer err orsr een ke 24 
2630" BH OULGHIOS ty ywes atoncnie ieematetn qe yee ee 25 

1,973 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,282 1,995 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

15,619 37,690 jLous#lesiavitresimagasinS# snc. 22 suse See eee 28 

261,348 408,708 Ensemble des magasins.................00000000: 29 


= HO\= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Sales Change Sales Change 
ee toe - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


249,251 


Combination stores (groceries and meat) .............. 182,823 


130,885 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 3,506 


All other food stores......... O Arete eT ee 3,227 54,531 


DODEIUITIEMEPSTONGS 2 ae fous alee ole we = rarest rapes ocean 121,067 


General imerchandise-storeswa.. scene oh eee fs eaaee 


General sstOresid,.c.cs tere tk oer agrees Re ety ee ear 


Wty BIO) CS Pein aro cea a OCS Om oud coc o MOIR Cre hota catice 


Motorevehiclexdealers:.. cP ae. See 386,999 


Usedwcarnidealersinc.nni.t Merete ee ee Cs nes 16,526 


Semice>stations:...... tea eek. akloen ss Wr ee F 188,537 


Te AaAGES. 2c klnax wenn ancient ihe Se oN CIR nie ae eee ee 42,942 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 1,352 25,784 
rast Mon:s=clothinig <Stores Ma Mies tees arte eels een ae 6,260 10,311 
145). Women'seclothing:Storeswss acl! sate eee mek te ae 19,382 UPéiltss2) 
{OW iramuily <clothing, ‘storesmea-5. Jae ee ee ee 18,199 14,202 
1162) :Spectaltyeshoe: Stores -aeaees ae Ste (ie. Re 1,801 a Utes) 765* 
74)'Family ShOS Stores) ean ee ate anaes elt, dee etl Se 13,419 4,036 
f1Ovi FALGWanOtSlONCS x. sro cereale, «coh wth on Ree x 
19s} Householdsturniture ‘stores’ 2.4, ..< Mere. Gel eee eee 3 31,638 
20 | Household appliance stores ................40 0.00000. es 6,532 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 59,613 
23 | Book and stationery stores.......................... 6,344 
2G ATE IONISUS OS socardet ance San olen aaa re ee | Os 
POU VOWSIOTY SIOES waite ck can net te, Manure aye ee: 2,591 5,783 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,439 24,976 
27 Personal “accessories storestse ae ais nee eal 6,642 24,425 
BVA ONL MStONOS i.e hi6,5.0. 3 tain RE Se 86,440 99,227 
29 


S: 5yS 7S Tay RING Yo 6 awn nl eae per RMN ie ee 582,321 1,453,767 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


432,074 
134,392 
57ST 
121,067 
liG2one 
15,542 
19,523 
386,999 
16,526 
216,274 
42,942 
27,136 
16,571 
36,570 
32,401 
2,566" 
17,455 
19,797 
38,889 
6,554 
17,722 
84,781 
12,620 
9,115 
8,374 
28,415 
31,067 


185,667 


4.4 | 2,036,088 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1985/19 
Variation 


% 


+ 
+ 


Seales 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


375,580 587.0 507,673 = (oye! 883,252 IGT EPICENES —OOUCKIENICS®. a8. Geri) enehe, tee 1 


| 7,078 apel7.6) 267,464 = lates! 274,542 + 11.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


_ 5,619 ne ik) 111,297 a UMS 116,916 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
ee2o1,503 ri RSIS) 251,503 GRANES (MAGA Ses oe J ae aan oh a RR Wa 4 
x x 38,283 - 10.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 30,772 SH PM AG ASI SKOCIGKAUNG. 5.734 ua.a5 wun ee oe 6 
X x 38,741 Bahl OAZAS pe ctrey see arsy oaiss cy ave ritiscuy cy a) ares aires) 5h EN, peel 7 

~ = 712,383 712,383 -O | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 29,847 29,847 + 25.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Si) choy +1013 399,842 455,194 ahd | F SLAMIONISESGIMICES sisi arta aay ch «pth, o. 20 apa arap, a2 ap RR a 10 

= = 93,099 93,099 SEE AAA OS ay cp atthe aay 5995-3 dis 4 Seanehey Spd ge eee 11 

2,926 0 54,885 57,811 +» | Nlagasins ae pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,943 + 18.4 23,894 38,837 -| | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
41,038 ae treads) 36,055 77,093 -O | Magasins ae vetements pour dames................... 14 
37,601 + 12.4 31,547 69,149 -<¢ | Magasins de vetements pour la famille................. 15 
4,458 eon 1,647°* 6,105* .| | Magasins ae chaussures specialisées.................. 16 
29,844 a> fas) 9,692 39,536 -Y | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x x 40,708 6H {| GQUINCANICMOS) e535. 5» astascayicy ce'tirehey 4 ol ovane, <8 ee ea 18 
: 14,927 a AS) 80,477 Oi] MAaGasins).de) Meuples)..........4,., «cette. eee eee ae 19 
{ 22 12,492 -U | Magasins d appareils menagers....................... 20 
: x x 34,908 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
51,113 + 24.9 119,244 + 16.4 170,357 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,533 + 17.9 12,759 tn 1914 25,292 Libraries: etypapeteries:. ........, eee ena eee eee 23 
15,209 15,209 PIGUIISTO Siig cast sty ty grace ay «dha eeepeecn de ees 24 

11,030 16,762 BIJQUICMES Es sso pays erde: se, ueernon csp acl aes ee 25 

53,595 62,570 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

49,911 63,956 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

206,096 349,698 Tousiles! alitresimagasinS--...1-,s10..4 ao ee ee 28 

2,913,681 4,085,492 Ensemble des magasins....................00000- 29 


== 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
eas call - 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 224,198 + Sap) 


Grocery confectionery and sundries stores..........--- 56,497 + 145. 


Alliother foodistores! geen cies seo tern oe : : 33,675 ae oe | 
Department: Stores). s.-cc 2 ote cans Se eae ota ear : 71,912 - 136) 
General merchandise stores .............2..5+.--50-: S227 - 
Generali Storesias cathe stereos ae hae eee : 714 SP 25 
VAnlGlyE SlONOSio mer miwerctabuec dns (i Slnsetes Rita» eee meee 6,187 - 28 


Motor:Vehiclesdealers>:....26t i eee 189,806 189,806 + 13% 


Wsedicar.dealersi; 2.2 JR, SA See 6,073 6,073 aE 17.4 


TOR|Service Stations)... na02-2. nies had aces ne eee ee One 18,389 80,543 98,931 + 9.2. 
fl Gaeages vy s- noe ea dc ee : -| 12,954 12,954 + 78 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 9,303 = 33 
193|'Men'siclothingi:storestz s77 NS eek ees se ae 4,345 7,968 a 23 
749) Woments<clothing:storesm =. S505. ee ee See 10,667 18,398 - 26 
j5skamiy clothing ‘stores eae sh oaks, een eee ee 10,186 14,829 + 25) 
16:}:Specialtyshoe..stores: babs: 2 Ae Je aay RL ee 1,361 1,800* + Qf | 
1 Family:shoe; stores: sees. 22 cea eerie 2 OE ee 7,154 9,258 - 03 
NG EAALWar Ol StOTOS: sccs, acct cieta Spat even tacit = <a 10,684 + 46 
19 | Household furniture stores ............0..0..0. cece 14,176 - 76 
20) | Fouseholdappliance- stores =) yj)... a i 2,104 - 75 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,530 - 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Ua ilewe 48,741 + 14.2. 
COnBOOk- and! stationery Stores... «1. an ee 4,913 6,989 + oa 
ZLS BCS CR ie nn ee oe nn a A om | tk ‘ 3,803 - 16.9 | 
Os MOWGIIGKYS SOLES vasare wd .vayav ane secrsicde wos ae oe : 2 4,527 - 87 
26 | Sporting goods and accessories stores................ . 9,498 + 204 
27 | Personal accessories stores ..................0..0... : 14,726 - 38 
eo WAllsother-Stores' 4 5.2crer cs «ke ee : 102,259 


sTaisintaratsiutn/s'ots/ovaterate sie leteere sate ene et : : 989,767 


61S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-February - 1985 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


465,957 


x x 114,706 


3,550 ae URS) 68,946 Tous les autres magasins d’aliments................... 


149,383 op | 149,383 Glands; MEGSING ces 5<.<4:4d5x 24 64's. Re 


x x 9,998 -9 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- - H145% = 15.27) Magasins Generauy, « ..2.s<cenceess cx.» SOR ROR, 
x x 12,219 HOT | DAZAIS eek Sas Rut kr OMe COR IS ke 4 chee eee Os ee | 


345,329 + 13.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


345,329 


11,701 USCA, -) | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 


36,741 3.0 168,459 + 14.1 205,200 27) | SLAUONS"SCMVICE. eas erin et noe, Hh he Sak ae Ce ee 


30,378 ei eae anes) | RC (0 I ee ee a er ee en nr, 


20,520 + 1.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 


x 


8,566 18,934 + 13.7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


15,151 37,039 -© | Magasins de vetements pour dames................... 


9,184 30,345 -! | Magasins de vetements pour la famille ................. 


915° 4,262* ‘0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 


4,770 21,030 -Y | Magasins de chaussures pour la famille ................ 


21,933 £6 t | UIC AMIETIES os 225 aa ote eee eee es 


9,727 5 CARI 28,138 Su Magasins Ge INCUDICS. <<... case nde aie eae en ee 


4,386 Magasins d’appareils ménagers....................... 


8,969 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


63,041 97,618 


4,227 14,065 Librairieset: papetéries « ... :..., . Ao SE PS 


FIGUTISIOS S26 -cntres redken ae dy eee ee eS 


6,387 6,387 


5,011 E6.0) 8,974 v9 ESHOUTCMIOS Hate 5 va rac oes. osteo cays eee Toe fe ee 


3,963 Palit 


3,694 + 23.5 19,742 + 20.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


16,048 a aR ATA 


9,198 a UKs bos 


20,644 SOM 29,842 -9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 


89,869 lor, 89,474 qiean wll 179,343 £01] MOUSMESTaUMeS MAGASIMS seem crs ent eee 


680,192 sim Cd 


1,286,297 + 10.0] 1,966,489 + 7.9} Ensemble des magasins.......................--. 


— tA = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Ontario 
February - 1985 - Fevrier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasin 
Kind of business , 


Change 


e Change Sales Change Sales 
Serna Pe 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/19) : 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


654,393 


Combination stores (groceries and meat) .............. 472,079 


154,336 + ae 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 82,081 


Allcather food sStonesiie agepeus eee teeter tees ence, cee ere 7,506 68,087 + 18m 


Departmentsstores: » snes occ oes so Lee oe eee 230,686 230,686 - Of 


13,918 62,939 + 4a 


General :merchandise: stores, anc. Gee ek eS ae 49,022 


x x 


Goeneralestoresi. 2... 25 5 bas sie Re Re: Eee 11,965 + 74 


3,548 


NarietyZSloresis. nic. ccs ew ees eo ewe Se ee 18,646 


22,194 + te 


Motor:vehiclexdealers; ... . sas6k he 2 eee eee 680,480 


680,480 + 114 


UsedsGar2dealers:.. .,. <tiewdie wae) ik Meee Ropers oreo ore 15,184 15,184 = 11.2 


283,741 + Om 


SONVIGELStatlOMS 4210 ou so cine scum ooo G oud on eo : 185,543 


GALAGES | FAS wee racic cee tee ce nee os aie eRe 46,482 


+4 46,482 + Ge 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,759 58,460 62,218 + Te 
Asa Men sxclothing Stores eevee tn eee ee aes ne 17,606 12,622 30,228 Se 16.6 
L4siWomenisaciothing: Storesmems Adas soa Se. Se ene 36,787 19,976 56,763 aE 10.0 
foiiramily clothing Storeskreat, 1. Ak Sees Ate Ae ae 14,975 6,140 21,115 - 0.9 
1 OiSpeciatty shoe sStores mace ees eS Ad. ce 2,235 2,134 4,368 + 34 
AZ) Familys:shoe: Stores. aye ae ates haneclerteen Si eal oOee 16,022 5,841 21,863 + 50 
UES iardWaresStolesS vec fanyric othe ie ca le 2 x 16,833 - 65 
19 | Household furniture stores ......... 2.0000 cece eee eee. 23,992 40,749 + 103 
20;| Household appliance’ stores .4......05. 05.2 ees) oe Se 10,553 12,154* = 95 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,388°* 4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 38,185 138,601 + 59 
233|;Book-andstationeryastoresi«. ... ... seen fe ae eee 9,269 15;957 oF oB 
7:3 |h Alo) SYMP etn oe eee oe eee en x 17,637 + @f 
253 | MOWEIIEIVESIONOS stages: xo cia. casey sy ce 9,330 9,400 18,730 + 124 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,963 22,863 28,826 ts 156 
27 | Personal accessories stores ..............5..¢.....). 17,753 26,955 44,708 

28 


Sifes genta "S| lf’ (639). SRNL te PDD i ee 211,721 149,249 


360,969 


5. 816..5)5 Bia mf al, wm ave Meafegeiate vette SPMeL. PAT aE es) 2 1,369,451 


1,759,142 10.0 | 3,128,593 


ewtShe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


_ Magasins a succursales 


; 
} 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


970,307 
166,500 
13,830 
479,593 
104,890 
x 


36,783 


198,560 


78,504 
18,320 

x 

18,813 
14,053 
| 36,287 
»421,937 
810,229 


Change Change Change Genre de commerce 
1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Variation Variation Variation 


Ontario 


January-February - 1985 - Janvier-Feévrier 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


No 

se ets} 375,847 1,346,154 atl est eee: = IOOUCN CNIS Lar. EI, . a cea 1 
+ 12.4 148,621 315,121 =) | CE Cues COMISCHSStet articles divers) Sane ne Ane 2 
+ 13.6 120,393 134,223 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Pre nod. 479,593 SATS AS AG SSIN SS: or st Ge Pourin's rs stone EA 4 
+ 4.3 132,697 a} | Midgasins: Ge Marcnandises diverses'......0.........2.. 5 
x 23,692 eA EAS ITS SEN OV AUN soi cicns).aire, cus anssecqatign dusts oun ee 6 

+ 10.1 8,512 45,295 oid We AUS ey aoa be sp Aaah ors erg. Fekete 4h wah sis wore eT Tf 
= | 1,311,850 1,311,850 + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 30,615 30,615 “+ | Vendeurs dG automobiles d’occasion.................... 9 

+ 14.3 389,648 588,208 BPA SLAUONSES CIVICS Sa sea. Grss,eossye in neuciyé rsdn nhs tate pons. ye 10 
= 98,805 Be OR mab LOS HALOS rps a Sei ithe dc ge oe 11 

=F Tfes} 128,873 136,628 -¥ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles......_. UZ 
+ 34.6 30,011 67,254 + 21.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+ 16.8 47,457 124,551 + 14.5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
+ 10.2 12,711 43,836 -2 | Magasins ae vetements pour la famille................. 15 
+ 15:3 4,955 10,523 + 12.8 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
OM 13,174 49,277 -/ | Magasins ae chaussures pour la famille ................ 7 
x x 35,503 =1O:5 s (QUINCAUIERI CS 5 cit acne exon cccciascmie iar dene ea 18 

a The 49,940 84,405 Bl TMAQGASINS. CEsMCUDICS i... iyckeva:4 cessor a eee ae a 19 
21,254* 25,067 * -¢ | Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x 13;525* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

+ 6:2 283,304 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
+ 14.0 31,503 Libtainiesiet, papeteries . ccos...4.2 ee Oe, ee ew 23 
x 30,103 GICURISLCS se ech tuts Bena ecunaeeeus te. es eee oe oe 24 
peel 18,822 37,636 Bijouteniess soak. yen as nes akin oes ee ee ee 25 
ae 1heys) 47,943 61,996 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
83 54,168 90,456 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
+ 14.7 313,714 735,651 ouswlesyauitresimagasinSs--. esa. oe eee 28 
say Wadi) 13/557,244 6,367,471 Ensemble des magasins....................2.-00% 29 


No. 


28 


29 


e6ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Change Sales Change 
COS a tee 1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 188,492 i il9 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,465 FG: 
Alleotheretoodrstonesiz:. i oi se as reeds cere ors etc betes 2,445 = “T6X3) 

Penantment) StOreS a, nseyae raya ty, a re eee 95,090 se iS) 
Generalsmerchandise Stores ies 2. etew ings tenis ot es see 14,759 + 41 
GeneralestOneSieccc. koran: trie skskecnd ous. RAO ene = ' = 

WHEN GUO) 2 Bek: OR SNL eIS OlonG O-UEMEFEL 0 SoiD ECS Cr oiiDr ces orc 3,769 = Aha) 366* 
Motoravehicio dealers... os J isin Saere aaa tee = = 257,589 
USCOECARCGAICKS) «0. 0... Sena ol Be aes eee a ee = = 4,181 
DO OIVICCRSLAUON Sis sas sleieacue Seoas cr cigs ore, ee ee 39,126 + 10.0 57,003 
KGAA OS gee a ih, Sr Nata eo hen ce ea Sic < GO eee 2. = 12,905 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,943 + 23.2 18,256 
Menisaclothingastones: Asteria ..sment.4 <tc eers EP eee: O73 +923.8 4,740 
Women 'suclothingistoresiaartr. tes aSeset Meera, eee 17,287 eeter 9,584 
Family clothings storesvaieirr.en ace ene ena bier. ae 7,556 + 3.4 1,395 
Specialty;shoesStores sacs. ee ee te ee ee 1,467 ihe 
Eamilyeshoe. stores. ame Meta Renee ek oid. eee 8,180 ar Whee) 
GlardlWalerStoreSihcn <a seaee aad once =. 2 3 es x X 

households furniture ‘storesi® 22252. . sea ee 10,334 ar hale! 

Household appliance stores .................. poneaus WO5i* 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,465 = YA 

Book and Stationery SONOS A. Sos... 2. Sea ee 4,568 SOS: 

EIOUSIS Ba da. che were er teh, Aidan a a oo x x 
VEWGIELVEStOLOS bir cree eer. cg 3,569 see 1s h6) 3,907 
Sporting goods and accessories stores................ 3,192 sealioes 7,891 
Personal accessories stores ............-.......-.... 9,500 ee 17,066 
PN NBOMOLESLOLOS oan ok oa. wos clk Ra ee 75,369 an ili 58,028 

All stores 


B50, 916 956,06 iiuinga = “sha. RS Pe eS 527,065 + 5.8 644,537 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


241,757 
47,314 
36,177 
95,090 
19,388 

179 
4,134° 

257,589 

4,181 
96,129 
12,905 
20,199 
13,913 
26,871 

8,951 

Pa TTT 
11,054 
4,916* 
14,366 
4,785* 
2,424° 
52,874 

7,785 

7,322 

7,477 
11,083 
26,566 

133,397 

1,171,602 


Change 


1985/1984 


Variation 


%o 


8.3 


= 7a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-February - 1985 - Janvier-Feévrier 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


380,103 sine 9 SY 109,570 + 18.4 489,673 BS [geese = POUCN CHEST Aen ent, cee tn ear 1 


38,077 a Thess 


59,465 + O18 97,543 7] epicerles, coniiseries et articles divers ................. 2 


4,259 = By7/ 67,537 ap t2)5) 71,796 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
194,643 en4.9 = 194,643 A.D: | KATANS MAG ASINSS scr 0m ecsig we oni nace NO 4 
30,022 Ae ee. i 9,276 ett 7.0 39,298 FP [gvcusslns CesMalCnaniciSesiGiverSesiae, aaa nea Tee 5 

= = 347* 347* ps anos QOUCT AUX i aersy--1 «test eNeN ek aa iis Sea ny oye 6 

7,719 + 24 716° 8,435* EN RAAT S oti Yad Keira xcrazek sv evcksy hs Ave satay 2} 2 ar =A v 

= = 497,380 497,380 + 26.8 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= = 8,352 8,352 1 vengeurs a automobiles d’occasion........0.5.....8.0.. 9 

79,381 or Thee) 121,326 = 723(0) 200,707 FON OLAUOMS SERVICE Sagat apres tens ves shan siehis coecch stevens Ree eee 10 

= = 26,636 26,636 PN AME QO SS teratin, eras 2 2iisiehsnadeeny sinew eae eee 11 

4,049 coe 40,571 ar {oh 7/ 44,620 | Magasins Ge pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
19,428 12,251 te 20:4 31,678* + 19.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
36,438 + 24.4 21,548 ae Ts) 57,986 + 19.3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
) 15,563 ip (oO) 2,666 - 16.8 18,228 -¥ | Magasins ae vetements pour la famille................. is 
3,653 70) 3,033 Sea BS} 6,685 + 13.9 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
18,527 seen itll 6,068 + 25.0 24,594 -) | Magasins de Cnaussures pour la famille................ 17 
x x 10,698 = ='20.9) | Quincallteries:. s.12.00..-<:0sicconihanvage aie <ceeh R 18 
24,459 + 0.4 29,574 26)|(Magasinsideimelblesmer.1... eee een 19 
| 2,582 10,584 * -.. | Magasins d appareils menagers....................... 20 
x x 5,576* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

19,452 == 6.0 108,497 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,048 “PMY. 15,502 Librairies ot papetories:< 6... 5 eRe. A 23 
12,800 FPICUESICS. bus d-cysininin i canes paramere hee a 24 
7,935* 1S}0455° RG, 24'9) | BiOUTCHES Pane cas5.0Hise ccm xenon ae eect 25 

15,502 22,729 -© | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

33,949 53,563 + 12.7 | Magasins d’accessoires personnels.................... CU 

124,173 279,837, Ob ai.6) || TOUS les autres magasins ase eee cee 28 

1,304,048 2,379,006 -9 | Ensemble des magasins....................0.-00- 29 


No. 


—48F= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 15,508 


Grocery confectionery and sundries stores .........-... 9,533 


Allother toodestores. 2. ataievatn os eicelteaey seie heed ments tote 


Department Stores) a, 4,.)sels as an ds os gee Ome © 33,067 


General merchandise: StoreSisc) fees). he toh ts ele 4,678 


GONGlale SLOr6So ca syne che dl oy eee aioe eee ee rnebeee 


NATIT ESTONES tote ary-wucycte sretseieteeasrkorer tots arenee Sy eire “accede Uae 


Motor-vehiciordealerss... ..... saecce wc ee). Re pre eee 66,587 


Wsedscar cealers.c 2 «..1 cee te ae eee a cece 1,073 
SGnVICE<StatlONS aucse ss wavs aces sare = +a a eee 26,960 * 
GV AGES sare dex- cet cd sae ae Vere orc ocak ee 2,509 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis*clothing stores: Awite.ss-.ex ci OR as Chr tert 
Womens: clothingeStoresieer:mity..cussl, cesses cies ore siesta 
amily clothing: storeszerro Py. ak oe a eee 
Specialty>shoe ‘stores: asta) ab Sonar eels cls ee ee 
Family shoe cstores ay. meeacinm amr icine yoisier. ogy emeckate 


argwane tStOnesas.c. Be oni eee iio eke a ees 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


1,040 


3,169* 


1,106 


2,029 


16,098 19,139 


146,159 185,411 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


72,849 
13,236 
3,799 
33,067 
5,796* 
10,502 
2,258° 
66,587 
1,073 
34,127°* 
2,509 
3,830 
2,296 
5,380 
3,364 * 
299" 
1,356 
1,703 
3,809 
1,134 
3,187 
12,881 
1,283° 
W227, 
2,193 
3,454° 
3,135 
35,237 
331,570 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 


1985/1984 
Variation 


Yo 


+ 


+ + + + + 


+ + + + 


= 10) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


Chain stores 


Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


{ABIS96 “8 °+ 13.5: | Eplceriesi=:Bolicheriasieti+k SPMD) Deyn, onto: 1 


27,741 + 7.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


x x 7,889 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
67,482 ae 67,482 GArAMAS HME ASIN. rece a caeconcr te nnsrsn ERA 4 
10,676 t= 16:0 13,064" + 13.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 20,838 re [ene eed SRO OM CT AUK IH rere rare cats tits gto ccec tere eet eee ee 6 
4,063 ae ez 4,310 CF AES Bre Fast va tes tates dakowaibvte le nosh ea ee eames e 7 
= = 127,935 127,935 “97 -ONCessionnalres ciavtOmebileSimycs. eae eee ene 8 

= = 2,342 2,342 + 24.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion:................... ¢) 
14,650 ae Shes) 52,219* OG;BOS aM ZO OU StAHOR a SSRVICB ENG 6 ok on gerey onan aie bas ERS 10 
| = = 8,418* 8,418° BAN AGT AQ OS Bite roam t ati tei ar £09, Gols at clear aad le nec oe 11 
x x 8,134 -V_ | Magasins ae pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,975 + 21.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

10,869 + 10.9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

7,262" + 13.7 | Magasins de vétements pour la famille................. us) 

676° ++ | Magasins Ge chaussures specialisees.................. 16 

2,858 -< | Magasins Ge chaussures pour la famille ................ 17 

3,697 2D if QUINCANICN OS rhs cps same hn Dalen che oo CR eee 18 

7,809° = 10:9 ||Magasinside metiblesi>........... ee Ae eee 19 

2,307 -0 | Magasins Gd appareils menagers....................... 20 

6,628 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

26,588 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,458 Librairiesxet papeterics ah 1.+.<...1.cee ee, SE ee 23 

2,014 CCC: i ee ee A ee 24 

1,908 4,257 Srl] NOULGM OS a ore suis i s-0 anise ah-5.6ink cep 8 ky, 40 RO 25 

5,505* 6,129* --- | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,911 6,101 -4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

39,235 7TVA36) SecEs15:9)\ ous! les autresimagasinSem: 45 ses 2a ee ee 28 


368,741 669,682 + 13.9] Ensemble des magasins....................22000- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 


Metropolitan Winnipeg | 
February - 1985 - Feévrier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasir 


Kind of business 7 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1985/1984 = 1985/1984 1985/198. 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 51,432 + 4 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 8,116 + 8. 


Allsother food Stores as-csee Oe eet eee io tne ee 2,368 - 6.( 


Departinientystores asi. sues uric. ea tee tet ek Recley tate 29,981 - 


5 Generali merchandiserstoress 4... sae en Se eG. eee 1,453 = 10% 
Gi (Cena Cll NCGS atence eo adacentovaweessosoucbummucnd ae 184° a 
TAN ENICLV | SIONOS 2 Mey = inc sic 3 tee geet als Sarees eRe 770 = 144 
8: \Motormvehicle dealers: ........ ostiwisc- aes 3+ eee eee 37,669 37,669 ae 16. 
9; |:Usedscansdealers ... ....:<. fs Cae trotteeerite te Pele 754* 754° i 
WOMMSOMICEZStAUONS v.07 eae c Smee sie cei <i. oo Re eee 27,440" ' 
BGAN AGOS Ss oa ch « atyeswtarciachokens Oto tn ine haewoe ert eee : es 1,423° j 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,130 + 31 
HS uiMensxclothingustores zasiinek Aaan secant oem ee 1,695 aP 19.6 
14); Womenisuclothing ‘Stores\n.s.c sic 40 eee Sew ayer ee 4,251 + We 
15}.Eamilyzclothing <Storessaerct co: ctor eho One eee vr oe 1,673" + 10m 
6: Specialty sshoexstores sawnre iad Gace See eee 286* 4 
ie} -Eamily iShoestores® oftinak 4 t Salk age ki she ae eee 1,086 + A | 
pOapilardwareystoresh eck r terse wt es. eee ES 393° 4 
19 | Household furniture stores ................0c00ceeees : 2,919 ur ‘ 
20)|) Household: appliance: stores. 4 s..3 s2es 2 See ee 512 = 166 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,390 - 125 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... E 9,045 a 4 
23 | Book and Stationery STONES io .a:-.- . seh Oe, See, 949° at ae 
OAS PS IONESS. cea. eres seta we dk Res Ove a 798 0 + 
BS PPOWONEY IOIOS 1a Semone) so x <%. 1,845 + 7 
26 | Sporting goods and accessories stores................ | 1,906" 4 
27 | 
DO a diane Coe, Mie aaa ce 2,675 
28 


Se ER ett’ Gon ee ee 24,373 
9 $a mn Singlirafes ois. 6 5 'e RGM SASe iene eee : 221,513 


Magasins a succursales 


Chain stores 


2,020 
26,218 
| 241,552 


Change 
1985/1984 
Variation 


ty 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


Independent stores All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


106,113 

17,162 

4,928 

61,322 

2,931 

385° 

1,510 

73,433 73,433 
L177" a UATAlEe ° 
52,521 

6,256* 

6,576 

3,496 

8,482 

3,662* 

649° 

2,318 

782* 

5,877 

1,039 

5,126 

18,518 

1,829* 

1,318 

1,569 3,648 
2,046* = 2,671 * 
3,120 5,140 


22,845 49,063 


206,920 448,472 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1985/1984 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


GreTOS WHE QUSANS 15) 95. stn ants ose 4 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies etipapetenies «.. . 5... ereeeae e eee ee ee 23 


FIQUIIStOSS sorta: 5 nk een nua tea uh Mice a 24 


= eee 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

February - 1985 - Feévrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ...........-.- 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-othen food ¢StOres!-yerase ane aie sonnets oc tciansy ets, ewe eke 
Department Stones a geo creas eer testes one 20,906 
General merchandise stores ............. 00.5000 e sees 9,404 
GeneraltStOreSees tur. ccsisweasl ke sees fete a ee renee: Meee ieee 6,821 
VarletyESlOneSecccaarita steteieis © flere sick letsay sesso eeueewenwe 2020 
Motorevehicle"dealerss........7o crests: eerie aye eer 
Wsediicartdealers’:..t neediest eerste ceptor 
SESVICCMS (ATOMS ata vk ei ayn t-snsltevle = ac ean eee eee 
KSATAG SSIs abs tere owe er deat tones ag AS iat ee eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens7clothing “Storestin is... wae Sesh te Sp ei cee 
Women:siclothingEstoresmat-cy- 2 .cces et aerate 


Family clothing) /storesasen.. oieh cs Me paeuee tices Site ce meee 


Specialty shoe stores sen ee enone nde aie era ne 


Familyeshoe wstores ier ame aetna edn ane gto 
Hardware vstOnestycac os sien satan nctontek bad ee ee 


Fouseholatappliance: stores@eecmins.. .aanaee sence 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FIOMSIO wrerahehs os otirrid thet ae ae cod ae 


(se ee senar on a allel ERE ae ae 17,898 
Bi se eielntiniay on: =: ot erate fatatauatatever vent cere netete = 122,704 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


918 
14,103°* 
474 
75,378 
1,182 
1O;719 


3,355 


1,245°* 
20,514 
197,194 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


60,283 
12,942 
2,821 
20,906 
10,322 
20,924* 
3,001 
75,378 
1,182 
14,541 
3,355 
4,477 
2,511 
5,620 
3,191 
214 
1,668 
3,316 
2,907* 
1,874° 
2,001 
15,321 
975 
1,484 
2,680* 
5,825 
1,767* 
38,411 
319,898 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


= Bele 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


124,451 


Xx X 28,266 + 30.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 5,673 Tous les autres magasins d'aliments................... 3 

43,043 TeeOls 43,043 GANGS IMAGASIIS, Finca. 0. 2.05 0:5 nahn cea < SR, eee 4 
21,763 te 0:5 1,997 ae IAG 23,760 -! | Magasins de marchandises diverses ................... 3) 
14,081 Ee tid 7 28,756 * AZSS7" « + S39) iMagasinsigeneraux. 0.61.60 nel uss... ee Weel 6 
4,890 + 0.6 930 5,820 ND PALA afar sas. or eh a8 Zap ay ar hah ade. eee ogra ek aoe ae 7h 

= = 152,748 152,748 -< | Loncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 2YAT 2,717 + 29.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

8,098 21,909 BOQOK" “MEK 1216) | Stationsssenvice. 6. bia atln 5, ans a dss aps en 10 

= = 7,861 * 7,861* rn [ESA AGQOS I op Fre, sins desu; cs /oy apenas asda eRe ee lal 

| x x 9,912 -f | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,276 6,321 * -0 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
6,736 ERAT 12,070 -/ | Magasins de vetements pour dames................... 14 
x xX 7,378 -J | Magasins de vetements pour la famille................. 15 

Xx 4 505 + 14.3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x xX 3,549 -3 | Magasins de chaussures pour la famille................ WA 

| x x 6568" a +1109! ||Quincailleriess, ....0\ ew. ccu4 cece al ee 18 
; x x 6,416* “a4 PIMIAGASINS/ OOP MCUDIES)., «<7: «2 = «73s eee ene Re 19 
- - 3,416* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Xx 4,199 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

11,536 - 63 18,687 + 14.2 30,223 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
! 1,949 Librairiestet:papeteries .. «0.5: Ae Se ee, ee 23 
2,519 lGUnISteS M25 uy cane ee tererdeaareee ake eee 24 

5,186* BijOULCHIOS. 4 9.555 doco shag hua area ee ee 25 

11,519 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,059 + 33.6 2,799° 3,858* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
35,751 sm | fehl 41,883 - 0.1 77,634 Toustlestauitres*magasins, 4=. sa es ee 28 
405,320 = fey.) 660,409 Ensemble des magasins.................2..00000. 29 


255,089 ae VATA 


rte) ace 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


27 


28 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 

- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 118,897 33,495 152,392 + 67 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,472 20,401 31,873 Mi Ones 
All othersfood sStoreSiz seyese iets ol. eee cps nen rett ates clio trace 763 6,727 7,490 -- 
Departments Stores) orc cnccs oo sy vases = 2 eve eee oh eatefer le 91,754 91,754 - 4.0 | 
General imerchandise ‘Sloresizae Ae esses oceans 11,001 14,908* = oe 
GemMetall StOneSie cc eens ho a aye eee a Ee 41,907 - 0:35 
WAETETEIN PRS 0) (SE eet conn in coh As EIS ices EOIN < ao: 4,066* +) 472 
Motor:vehicledealers: .:.... Janes: 3 a eae 188,711 + 13s 

WSed. car idealers:.'<. +2. Aect amas ee ae eee Ce 1,910* 1,910° 

RSI WICC ESTAUOMS sas hate eos ecu rer sue encode, asa te caso ee ee 12,335 44,532 56,867 +" Sam 
SARAGES Aap. ccc acta crits bes Gmina esta she as aan Rae = 6,932* 6,932° | 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,687 13,604 15,291 - 3@ 
Mens clothing stores terran. ere crceicus ein eyo eae 6,810 5,276 12,087 + 96 | 
Women:si clothings storesiey.is aint ace eee tien Acne 12,226 5,941 18,167 + 15:6 | 
Eamilys clothing istoressctrere, Sh hed: Res ae eee 7,907 3,149 11,056 + 7 ; 
Specialty shoe. stores, Hsuckieienerer. 22S Aa set 913 + 21.8 | 
Family. shoe: storesnstiinha! sunt ice ae ah. Ape 5103S + 8.5 | 
Hardware: storesn.. <.mis 2) cee ee ek ee ee ee 4,812 + 87 
>See epa's 6 6 ee, ea 10,178 + 2:38 

tiousehold appliance. storesi gasses eae ae 3,871 + 534 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,203* 3,164* 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 33,862 42,576 + 43. 
Booksandi stationery ustares™. .... .. eee Ae 1,280 3,344 + 85 
ESIOUISI Sete) estan» sa oMeee as ain Ske, hoy ee 5i5a5 - 3a] 
Se he ee re 3,114 4,974 - 66 
Lancnen tata 1,236" 10,636" + 13.0 

JUROR, apm k: becicicct 4,179 8,249 + 134 

Pease tev Ae. 9-4 . REIN RAM Re ae 53,515 101,163 + 29 

=e SeiatenatnsSiss v6) as oi, AS ORR AN 395,594 859,859 + 56 


= Ws = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


244,512 Spe lee 67,904 or, Wa <3 312,417 2] ewe Ooe= COUCNCIOSE:. Ai See ee), Sols. Aa ae 1 


23,552 a toys) 41,835 + 19.9 65,387 + 9.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


1,373 eet 13,432 sir, eal 2Q) 14,805 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
190,049 Sel 190,049 SAP ADIGUMIEGBSINS I oo. foist- «ics ajons/hued vs ce ae 4 
24,174 = eG 32,229° 7f | Nlagasins Ge marcnandises diverses ................... 3 
me x 86,308 5] Magasins QenGrauns icc. ceca ners sons setae ae 6 
6,404 + 3.9 7,654" HOF] COAL AUS Bieeders surge sh Geo iaweias ase vouasts vat dy eae teilasycy oe A 7 

x x 381,553 + 23.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 3,547 * 3,547 * +. | Vendeurs a automobiles d’occasion.................... 9 

25,645 Tie Ss 88,589 a ae 114,234 ANAT SLA OUS ESO NV ICE So, foit- seme waka Sich asna cz ohes/a cs bes Ee 10 

= 5 14,116* 14,116* oT RAMA OSM cs icitemeicrcrde kes he sre sp tps iasiys Ke NSIS NE CAG Ae i. 

3,305 = lee 28,888 32,193 “+ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,608 12,923 27,531* + 23.8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,041 + 246 13,397 39,439 + 20.5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
) 17,144 + 14.2 6,933 24,077 -| | Magasins de vetements pour la famille................. 103) 
| 1,630 ar) ikeyis! 2,190 + 20.0 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 7,739 a2 | ope) 10,552 -4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Uz 
x x 106435 e+ 4114:3)) Quincailleriess <1 view cen apn ceee te ee 18 

| 7,572 ST 21,789 52) | Magasins:Gexmeubless ou... sc. «ae AE ee 19 
| x x 7,806 -J | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| 1,871 =. Ra | 6,583 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 87,620 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,782 Librainiessetapapeteries:...:....... . OR eee. fees fee ee 23 

9,642 Bleunistesg te cere ras ee cee oh sae meni Hele ae 24 

3,928 10,347 FM | EN OUROMIGS I coger sonpaes 2 eas-ie « dees co. ogo crea ae 25 

19,235 21,970 + 12.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

8,237 16,859 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

94,732 200,928 housjles;autresimagasinsyacrery< cee. ceca ene eee 28 

945,397 1,758,946 Ensemble des magasins......................0005 29 


wee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales eon aes Pe inges Pte s 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) 140,493 207,509 +995:0 
Grocery confectionery and sundries stores 11,584 38,723 + 17.4 
All other food stores 3,056 20,727 Sd 
Department stores 107,002 107,002 - 28 
General merchandise stores 10,012 12,435 -- 
General stores 97592 - 3.6 
Variety stores 4,293 - 814 
Motor vehicle dealers 172,372 + Ta 
Used car dealers 5,420 5,420 + 2a 
Service stations 12,859 60,254 73,113 + 0.4 
Garages = 7,740 7,740 - 15.8 
Automotive parts and accessories stores x 8,612* 
Men’s clothing stores 6,063 7,829" + 1216 
Women’s clothing stores 10,349 14,855 + 610 
Family clothing stores 6,261 9,428 + 12.0 
Specialty shoe stores 1,031 + 23:2 
Family shoe stores 3,819* - 10.6 
Hardware stores 4,525 - 15.4 
Household furniture stores 8,235 a 
Household appliance stores 5,147 + 28.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 6,553 - 3.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 18,122 47,645 +24) 
Book and stationery stores 1,750 4,671 + 22.1 
Florists 2,693 = a 
Jewellery stores 7,167 om 
Sporting goods and accessories stores 12,869 - 20 
Personal accessories stores 4,341 7,923 12,264 - 6.3 
All other stores 58,473 53,581 112,054 + 35 
All stores 410,173 518,149 928,322 + 29 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


286,572 
23,366 
5,746 
222,868 


22,689 


7,220 


26,661 

Xx 
13,172 
22,454 
13,004 


560 


8,597 
117,075 
846,694 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent stores 


O70 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


3,709* 
10,172 
7,015 
1,649 


3,293 


60,218 


5,666 


16,136 


104,971 


1,033,848 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


420,672 
77,990 
41,561 

222,868 
27,915 
19,744 

8,579 

338,631 

9,391 

148,939 
15,448 

doo 

16,880* 

32,627 
20,019 
2,209° 
8,437 
9,544 
17,204 
10,004 
13,491 
100,509 
9,104 
4,632 

14,922 

24,894 

24,733 

222,046 


1,880,542 


Change 
1985/1984 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


EE AR cl as cited ener thee ah 1 

See NRE ox dict Po Guia Ph oe 2 

Tous les autres magasins d'aliments................... 3 

Grange magasinory <p nek soe e SE eee | 4 

Dy SUE ates) Pen Te ee 5 

Sie SIT i CET CN RC ME Ta RNa ae nel ks 6 

SACO CS BAT CRSIRG eeA CR tar, Wt etn tet BAe ade Sica lal 7 

Sey aye Ree POE OTe eee 8 

Peecserareriariathse twat ee eh fe 9 

SS ZF gO eR AM ae MPR A eat Yn 10 

ECD a eM MTR ME re re rh fh Rice hore eee 11 

Ge ee 12 

BRIO wate ie ae mem 13 

Shieh diction chi aie mln tee olan 14 

Sie SMe terete Oe eters ills) 

Sone Petes On ae 16 

Sete ee ge Re eee 17 

me Seve, Seen crete ataes dss cee eae ae ee eee ee 18 

Se te RNa tears Tora ti tAtry alenciene 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Libraines*et'papetenies’, -a.. eee eee ee ee 23 
Fieuristes 24 See ee een ee ee 24 
BOUNCES nc. A6.8 Re AO tiak A She eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tlous“lesralitres’magasinst-: = samme ene eee tae 28 
Ensemble des magasins....................s00005 29 


- 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-- 
Grocery confectionery and sundries stores..........-.. 
All other, f00d StOreS werms sayee niet eetees een Siu aes 
Department Stores = 272 sie ns ee ely eee oc 
General merchandise stores ......-....-.-++-.0+--5-- 
GeneraleStoreS ae tol ero eae ee eee 
Variety Stores” ia. 5 - SP eee eres Sead bin oss, aa 


Motoravehiclerdealers’ ... . 0: 2 een dees Sc erent 


UISECECAarcCealerSi.  -aeeseackintie ke, cau ietag sho rhe i ee 2,350 


SOrVviCORSlAtlOMSn: coo cae. dea oleeeie soa, steaun cat a ae eee ean i 30,855 


Garages: «,. 65 de wastes ede tvttw « Breas ae oop ace ae 4,190 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Ments Clothing sStOnes) icy cusre.c een bacon eas egy eS 
Women's: Clothing) Stores se... 55st u< titpeex nus! eersieebeets aera 
Ramily clothing stores iis. ace on. none Reo ae ee 
Specialty: Shoe Stores. 5 ecae the ane ete eR or ee ee 
Family” Sho@. StoreSiain cetci: cetma ee oar als epee 
Hlardware<Stores./.c.. wate snetaatsr tee. oor ee ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 11,652 


Book and stationery stores.......... 0.0... -0 cece e eens 904* 


Florists 


27, |) Retsonaleaccessories=StoreStaacc sasyast. pean oe 3,419 3,565 * 


PS AYAN| MOV GUO Oe Aether emia geet ee ee ee ie 30,332 25,611 


Se en ene 224,773 247,769 


Magasins independants |Ensemble des magasin: 


All stores 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


64,386 - 2 
3,281 - 20.4 


89,546 + Of 


2,350 - 


37,198" me 26 
4190 - 67 


Saliva 24 


4,887° + 13 


8,463 + Ge 


4,560 + 1638 


i} 
_ 
© 
nm 


278 
1,726 - 48 


1,370 + a 


5,960 - # 
2,823" | 
3,334 : 14 
23,558 - 23 
2148° oom 08 
1,110 ; a7 
4,297 : 09 
7,911 3 


6,984°* 


55,943 


472,542 


=ePG.= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1I2S57y “yh MGiGl WEpiopties. <tBouchgries «1 wembsanedes andy nceaeetlion. 1 


x 


42,213 + 21.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


4,833 eval 28,018 OLS 32,851 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 134,607 se | S7/ = 134,607 DIOS NaC ASIN Siok os a soi: CN ees a 4 
| x x 7,780 °% PMagasins Ge marcnandises diverses ... 0.2.6: -a+..5.+..0. 5 
= 445 56 he GOSS SLO CMON AUX. hart: asus eiets. 2) nce 6 

| x x 1,199 sea racic SI eR AMO own ec Manet. Suma eS 7 
x a6 177,195 oy) MONEESSIONNAILESIOLAULOMODIIGS 721, eee ee 8 

= = 3,749 3,749 0 | vendeurs a automobiles d’occasion.................... 9 

13,451 62,533 75,984 * BOD ES AUOIISES GIVICE say or strait cis) ets hac) «ages ee 10 

= = 8,196 8,196 Se NR OS Serle nas as aside GW nach tence ee a a 11 

x Xx 6,466* --. | Mlagasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

9,193 Tm SOHUEIs 10,634 * -< | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
13,941 + 33.4 19,026 + 26.5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

im 5,731 + 18.2 9,548 -4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 692 2 | Nlagasins de Chaussures specialisées .................. 16 
2,952 ne | ra 3,819 -9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

| x x 2,880 JOPKGUINGANCHOS i. Means ty ee oe le ar 18 
x x 12,382 ry sh UMIAGASINS CGS MECUDICS ....03 <r. <meta Ce eae ee 19 

x x 51936" --- | Magasins d appareils menagers....................... 20 

mm x 6,893 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 21 

26,939 ap Sh) 23,739 + 9216 50,677 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,458 % Sp A HES ae 4,375* Librainiesxetypapeteries.. <::: <2.caapbes eee eta aes ae 23 

: 1,955 GCUTIRS os fob tn Pir a ate, arn. 24 

9,075 PO PEOUNCIOS | esse. nc carares ste ta egt ster chat oc eeee) acs ee 25 

15,827 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,753 + 0.7 GUAT 14,029* —_- 12.0 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
60,699 + 7.0 52,354 - 0.1 113,052 -S | Tous les autres magasins .........................., 28 
497,508 mow 963,440 -f| Ensemble des magasins.......................0.. 29 


465,932 


#30" = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
February - 1985 - Fevrier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .....--------- 5,401 + 10:2 
Grocery confectionery and sundries stores ........----- 1,069 + 2933 
Ailvotherfood StofeSiss meme er ie ot. 299° 

Department stores... ces seen eee ee eee eee nes - - 
General merchandise stores .........---+-+-sesrreee x Xx 
Generalestores a ietea ties tet ter sient ie mr tel 6,941° 

WAVER) SOIES cacy ond aed o Cap Bien mien iaianre oi rb x x 
Motor vehicle dealers .........-- eee eee eter t ees 2,945 + 19:3 
lWseccalmGealenstrcr: rae tteie sta ot nce merit tre moe cams Xx x 
GEnviCeRSIAtIONSsee | ae ee cite ne te rere econ ant: 5 Xx X 
CRIGCES: 4 o Pn enc JO domo OS. OmIeS aE ID Cpet, Di GiCET x Xx 
Automotive parts and accessories stores ...........--- x X 
Men’s clothing stores ...........---- eee ee ete eee ee x x 
Womens: clothing: StoreSwmee = nee enc ies ee 88 + 25.0 
Family clothing stores <2 2.0. c a: ee ee He eS? 

Specialty. shoe stores ........-- 2-0 see eee tees X Xx 
Family Shoe StOreSt. ee cs es oe teres sieroric x x 
Hardware: StoreSaannvis sch eet ese ne eager es 153 - 20.0 
Householdfurnituresstoressec = 2. tc ene nts eee enone ess x x 
Household appliance stores ..............-.-+-.-+.55- x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 865 +" 2a 
Bookeand stationery *Slores®. cs.cur teeters: ee ete ets erate oe x x 
FIOrIStS pie see ee hI ch PN rela teh Crook oe er x x 
slewelleny sStOresi.s Sie AA er a ARE ¢ as ee ee x Ky 
Sporting goods and accessories stores................ 295 - 11.8 
Personalraccessoniesr Stores’. ere ce ten ns 588° 


All other stores 


All stores 


' Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


= 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 
x 


17,761 


Change 
1985/1984 
Variation 


=#34) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


January-February - 1985 - Janvier-Fevrier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


No 

11,017 tweOLt (EpICoHes = Boucheriosye swat aeelnin) gan ocean 1 
2,142 + 33.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
633* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Gi ANGSHMAGESINS Bee mse beast teas ness. oe ee 4 

xX ~~—~X | Magasins de marchandises diverses................... 5 
13,269* Aaa MIA QASINS KG OMETAUNG ig cigttdsc:enonaais mete at wea. ee 6 
oNfeesas galistieloe ieee) Aaviastehei ales ss ye Ad cee fixe 12 actisl se if 

#\ceho-:2:5pi ICT eas RR ats 8 

a Gi IOS ce 9 

ae aetjels Hur or ane, sgsigsleaccrshcls cart eee 10 

Batlle eI Sheree oscancos ea rt Ze ela ei castes Obese as Oe 11 

Ae ae 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille......... GRY. Ane 15 

Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

Quincailleries*.. «fie wsglaene marerekasb ae ce eee eae 18 

2 wide 6 hia poy AONE Ue ea ee 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Kibraities;et. papetenteS . 5 vn... = - aes ee Ge ee 23 

FHOUIStES Ecc. hsm pene eakea cpeiuakarge seks eee ee eee 24 

BijOUteneS ine fomc. cote eae patos oe ee 25 

Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

Tous les: autresimagasins, 2. = Aas. soo eee eee 28 

Ensemble des magasins................e.e+eeeeee 29 


ey) & 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
February - 1985 - Fevrier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 a 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 So $000 


617,792 1,718,065 ge es) 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 1,100,273 + 2.8 


122,510 + 9.4 306,238 428,747 + Oa 


Grocery confectionery and sundries stores ........----- 


152,531 167,948 + 10.3 


All other, [OOd) StONESh. cesta Sete: Peete eter pet sen oo 15,417 + 6.5 


Departments Storesie tere ryt ier eet cipro 647,065 - 1.8 = 647,065 - 1.8 


32,192 145,651 = 0:2 


General merchandise stores ........---+- +--+ ee eeeee 113,459 = 2h 


GoneralestoreSuseetesss ce ees - ee me eee err ote 58,914 + 10.8 74,976 + 15 133,890 + 5.4 


WETICE) CICIES 2 7 ba cn omen occ ams Ge to Oo Oca 58,032 10,128 68,160 + lta 


Motor vehicle dealers .........-2- 00sec eee eens 13,972 + 1.2} 1,686,241 1,700,213 + 93 


44,473 + 10.5 


lisedicar GealerSiecs acer sect ther ee et cate tenmnts 44,473 


GEVicestallomGuec «2 ite rete lo seacataonec aisle seer mee: ermbarer= 163,653 ee UC 596,150 759,803 + 10.2 


GATAGES eye aeray suce cts as enol rayecitalle us oteensitcs eos oe eae cere 114,039 + 3.4 114,039 + 3.4 


Automotive parts and accessories stores .............- 8,971 125,109 134,081 - 1.4 


Men's clothing stores .22 2... 22. 2 as oe ee 41,821 + 19.0 34,221 76,042 + 10.7 


44°) Women's:.clothing StoreS ae. 2. ch au cecterceet ee ele tere ete 92,559 54,264 146,824 + 634 
15 | Family clothing stores ............ 2.5.22 eee eee eee 56,077 se hl 33,323 - 2.0 89,400 + 459 
16 | Specialty shoe stores ....... 22. cc eee eee ee eee 5,085 + 14.3 4,573 9,658 + 88 
AialiFamilyshoe: StOneS~ severe. ete musts rete retire meee ener tte 39,596 + 44 14,666 54,261 + 3.0 
ASbiHarcdwWareustOreSmuis...crieie s.cleieieyepas sccm. ehene eee meee ote X 56,323 - 03 
495) Householdaturmitunes StOLeS) avec. 27 eeet ei siete re cet 32,180 111,355 - 44 


Household appliance stores x 32,622 + 32 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,395 


31,849 44,245 - 5.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 103,960 275,556 379,516 + 7.0 


Book-andi stationeryustores.... ..,...«. See ie ee 22,242 19,910 42,151 + 15.0 


BIOS Sipede coca ctw etches Scabies entrar ed ef nitater thea. sci cron eee cote 1,556 + 86 38,772 ae SUS) 40,329 + Sif 


Jewellery: SlOLES: « acc.s< stateoteia sieiehcrdcisnts's: suey re 22,082 


25,223 47,305 + 47 


Sporting goods and accessories stores................ 13,065 


82,242 95,307 + 11.3 


Personal accessories storeS .............000 cece ee eee 35,725 


69,589 105,314 + 63 


DAWe\ 1 502) PEG) (0) (> 1 nO MRPR, EA A YB kt ea 480,677 


417,528 898,205 + 74 


AUNSSRONO Si ce wie sreininiasy sw «sv eroreteepcte et ale oon, ceva neRetNS 3,274,184 3.8 | 5,016,807 8,290,991 + 5.6 


= ee) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-February - 1985 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


| 2,278,059 tae et) |Wil',260,619 + 6.4) 3,538,677 PAH WE PIC ENCES ="COUCNENOSHt Same, Ser tat ae te Caan 1 


250,337 te Ord 626,931 ae hits! 877,268 “+ | Epiceri€és, Ccontiseries et articles divers ................. 2 


28,140 i) SHS 


+ 
= 
nN 
o 


307,773 335,913 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


1,339,737 aa 2s! = 1,339,737 ee S| GT ATASRM AAS INS Oa ye) ara so arzwti es a Lace 4 
250,335 an | A0)xs} 66,299 + 12.3 316,634 ‘VU | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
118,128 SS breere 153,608 + 46 271,736 =O NAG ASIMS 1G CNGN AUG EY ro es65, ol xcitoray allan sss <1 eanenans a 6 
112,910 + 6.4 21,928 - 40 134,839 SND: AZO ARE cone cheers aera sbari Pastas weave s@eWe) «i siesta st 6ce atom a 

25,409 + 8.5] 3,239,002 Fr 142 3,264,411 -| | Goncessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 84,898 84,898 + 12.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
332,004 + 13.3] 1,239,582 ap ere) W571,586. © Ht 10.5 | Stations=senvice gt chee eorsnece-cvravarseasciercien ot ORE 10 
= = 246,467 246,467 159 518-0!, NGA AGCS MMV gta. temgerer i Veh. over ted ae etn de 11 
18,566 — 5 30) 270,106 = (hr 288,672 -Y | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
90,645 + 31.4 81,156 + 4.9 171,801 -4 | Magasins de vetemenits pour hommes ................. 13 
194,984 Ht ei7.0 121,783 4.0 316,767 -/ | Magasins de vétements pour dames................... 14 
117,542 + 14.0 7D a en) 190,674 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
12,586 + 19.9 10,192 font 22,778 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
87,719 ap {s}72 33,301 3 ACW) 121,019 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 116,890 Quincalllenestars <soror 5 dewitsrs sous ioe SRI ae ee 18 
66,438 on WS) 230,747 29) [NVIAGASINSIAG s I MOUDICS iiky:v.2-) cues <a eee eee et ee 19 
x X 64,766 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
25,898 63,922 - 27 89,820* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
216,358 ap. ash 558,697 ar) ibiball 775,055 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
44,326 “ie her) 39,458 7 110;0 83,784 Librairissyetipapeteriesiee 4c... eee ee 23 
2,507 sre RS) 65,988 fe AS 68,495 et» fs MEIOUNIStOSR ES 2 eye tutes yeu cr cceine nena adore sunese VS honor 24 
45,638 ar Thee 50,013 ae ile: 95,651 BYOULCKIOS Re <1) xo s-csecc nats eo ce ace ee ee ee 25 
30,598 + 14.7 168,171 Se) ides 198,769 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
73,092 a = Uefa} 140,984 ee OAt 214,076 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 928,258 + 7.2 855,746 Be a7; 1 1,784,005 Tousies:autressmagasinsies...4/..4 00k. eee 28 
1,717,166 7.1 |10,098,769 16,815,935 Ensemble des magasins.................0ceeeeee: 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1985 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins 4 succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


e de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
sa - 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


27,589 


Combination stores (groceries and meat) ......----.--- 


Grocery confectionery and sundries stores ...........--. 20,667 + 23.6 


Allvothern tGOdaStOKreS: nase ities cena teres tke 1,002 - 9.4 


Department stores ..........+- 6-22 - eee ee cesses 6,895 + 13:0 


General- merchandise stores .....0..2..-25--6-- 2-25: 8,073 + 11.5 


GeneralestoreS.. cn ee oe: crete i hencrene wean e eees 6,051 = 45 


VENTE AS CC Sieew, cme age pgeo tec Comoe ODORS 2,628 +128 
Motormvehicie dealerSes .c o.. weleankabisteh ecco rete arr 16,630 - 2.0 
WSOGCAGOAISNS ores cus cme Sere ces ents scene Meas cr eo atcha A x x 


ServyiceustationSs..«. ss. oc 2 gen aiueean fie cane eee . 16,581 - 2.7 


ili} | KCGi eles Chae peercicaite Cee roe mao acimintaice certo OOO oc oon : 1,214 + 0.4 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ; 3,253 + 2 
ASiliMenisxclothing| Stores: a syeprere teh te etre eet ece wes erate tele eiieeee 674 + Sila 
LAmWomen!s <clothingestoresiatsiec ote eee nate etiocnss d 1,418 +0 (5a 
USaieamily clothing Stores. ee srt aera. eases Perera Bes 3,562° 

161 'Specialtyashoe: Stores) 4. eemerante naen ota ci etre: x4 x 
7 Familysshoe: stores: araerst-te. ote aerate eh iter ieee : 687 - O08 
SP ardWarerStOleSs «secu stas cures oe ac eae eae cca ie. + 33.4 
TSH) Household turmituregstores” 2. 2.2.9.1 - senate omens : 1,500 - 441 
20 | Household appliance stores ................ , Ane ope d 239 - 8.2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 656 = Te 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 7,689 - 25 
237) Booksand<stationeryEstores). . a; a: ocean te erseees 203 + 18.0 
ZAMIRIONISIS ©. choc sie eicuaee ciccate ae ceauneeie sie scenario a 322 + 15:0 
ZOLIUCWEIIOTYSSIOLES yec ei 1c cj otale cearceantisteeeclenc hard, ee x soe ; 493 + 18.5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 575 + a 
2a Pelsonaliaccessontes StoreSense eerie ee 622 + 18.6 
2ERAll other Stores <.c.c ©. aioe ou ce a ee 9,417 + 13.8 
29 


AN SIOLOS eS oghe ee cscs om, coe Se eee 139,569 + 7.8 


Sie 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’ aliments 


Grands magasins 


Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 


x Tous les autres magasins 


12,376 Ensemble des magasins 


=o) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1985 - Janvier 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins in 


Kind of business 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) tees. 
Grocery confectionery and sundries stores .......---+:: 
AllvotherstOOd(StOr@S: aecksrae cs tite maser ete  Rg 


DoparimentistoneS secant got oe ais SRS IR 


General merchandise stores ......---++---se eerste 
GeneralestOreS: «.verserasG: ses oe) oat: Seiya 
Varioly SlOles - conceit ns ht rea 
Motor vehicle dealers ....-...---+2--eeecrer testes 
Wsedscaradealers <...2 asus ys aetna eR 
BarvicesStalliONS <4). en: ci ster is schiss e+ = Coed eee 


Garages a, seyaah ae ote ve euennis eaten 


Automotive parts and accessories stores .......-------- 
Men’s clothing stores .......2...-2-+se espe ee ee neers 
Women’s clothing stores..........----2 eect t eee ees 
Family clothing stores .....-....22--se esses neste 


Specialty shoe stores .........--- 2 cee eres cere ee 


Family shoe stores ..........---- 25s ee certs ree 


Hardware StoreSs< <5 0 erect te 4 cies eue atin ae eke ees eb 
Household furniture stores ......... 0060s eee eee eee 
Household appliance stores .......-.-----.-+e seers 
Furniture, T.V., radio and appliance stores...........-- 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores.............2. 20s eee ees 
Fo) dis] Chia Me ois Steet Ga aerG hG Cates One rE ores Cdn a-ha e 


SJEWEIIELYESTONOS Goi ns fare re eis 00 Sos odegitey satin saree eee ewan 


Sporting goods and accessories stores..............-. 


Personal ‘accessories StoreSimis cai. a Sees sae ec oe tS. 1,066 —eeel 


AlthotherestOlOS:.sae) cho ton SO Rear ere 15,228 + 0.4 


11,628 


Ali¥StOreS sce e een nc cere mente ie ateietes » « 122,019 175,979 


All stores 


dependants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


$'000 


78,760 + 29.3 
11,891 + 13% 
3,030° 
18,630 + 14.5 
9,822 + 10.8 
3,130 + 18.4 
4,230 + 14.8 
48,691 + 20.2 
1,433° 
39,183 °* 
1,975 + 1G% 
5,656 + ASK 
2,633* - 11. 
4,824° + 22 
3,756" + 34. 
202 - 10. 
1,284 + 
2,009 - 2. 
2,023 + & 
704 - 10. 
3,182 - 7. 


16,468 + (it 


1,976 - 
693 - 3 
1,296° - 6 
Pits 
1,542 - 1 
26,856 - 0 
297,998 


=) Gye = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 45/021 Steal 9/31 Epicenésx Boucherisat ee) ni) Met digs ates 1 

X 10,035 7) Epiceriés, contiseries et articles divers ................. 2 

x 3,051 -4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
13,017 : 13,017 SAY CRBNOSUN AGA se seam few sys SS 4 
x 5,455 -¥ | Nlagasins Ge marchandises diverses ................... 5 

= 6.090% + 15.5t/(Magasings Généraun 28s cos od acc.» cura Seems 6 

x 4,114 Det Nic 4e Re) See rue Cire in ee ee EUR, 6 Fee, con 4 3 If 

x 35,264 + 13.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= vod 1,428* ++ | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 9 

x AU ACS TSRS2S MAN GtAUONS SONViCe ss. . «a. ls «cecane yaa Re 10 

= I UoO eae ol ct OMG AOU Ne cy i. ka La wc ae toil ll eae 11 

x 3,844 -3 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
774 1,816 + 11.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,440 3,753 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,087 5 2,206 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 91* ... | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 1,479 .4 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= 2,024 JORVQuincaillenesies:. cerasiee’s ..0c aes ee ee 18 

x 2,414 SF 413-9)|iMagasins deimeubles...-.. .4..26 a eee ee ee 19 

= CP 688° ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 1,202 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
886 oF 11,936* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
702 A : 982° -5)| Librainiesiet papetentes a7 «sx-...-. seed. Tete, ee ee 23 
x 579 HT ABEIOURStOSWesereros, conto ieee!» sweraanep Rae aceon oe eee 24 

851 : ae 1,395* BijOutenieS yr. feelers vv aero cio ee eee 25 

x 1,012 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
350 p 654 h 1,004 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
10,968 7,766 18,734 IOUS IES EUGESIMECESINS 2565 500 ober aon ve piss moe 28 


77,254 131,704 208,958 : Ensemble des magasins.................2...s0008 29 


Eesti = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
January - 1985 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


$000 


258,422 451,178 + 6.3 


Combination stores (groceries and meat)@ece on ones 192,757 


3,572 + 16.9 136,579 140,150 + 14.6 


Grocery confectionery and sundries stores ........---+- 


56,767 15.0 59,159 + 15: 


All-other- food. storeSin-) etter emer tee te tees ee 2,392 + 23.1 


Dopaltinent Stores, {yen etc stele Atte eigen 130,436 4p Ce 130,436 +) 82 


General merchandise stores .......-------+e ser rertee 20,992 + 29 
GeneralestOnes mes aie oe oe ie ie ee re errant 15,230 - 39 


VEGI SGIGS « qunocesodermeaecrmor ar Ueber iors > cok 19,218 + 3.4 


Motor vehicle dealers. ... 4. .0m see ee ee ee are 325,384 325,384 + 11.2 


Wsedicarsdealersi... cts etter sess tetetrer ater nceeren rot 13,321 13,321 + 26.4 


GerviceustatiOMS: © <a. 7 He else sea syeier el cenies) -irheranaresl ements j : 211,305 238,920 + 13.9 


Tal) (CRTEGES Goon acteot bp Hood abi sou bere cigar TES Oo. Oc cit 50,156 50,156 = Te 
42 | Automotive parts and accessories stores ............-- 1,574 - 0.4 29,101 30,675 - 04 
13 |'Men’s clothing. stores ..2 22: ..-2- 65550 nee 8,683 13,583 22,266 + 22.1 
14 | Women’s clothing stores. ........-.-- 2 eee ee eee ees 21,656 + 15.9 18,867 - 34 40,523 + 6.0 
15 | Family clothing stores .........-. ++. seen eee eee sees 19,402 17,345 36,747 + 132 
16 | Specialty shoe stores 2.000.006.2006 ose eee eee 2,657 + 30.9 882* 3,539" + Sa 
Aizaliamily: Shoe StOneSjnneeee aeece-seeede reo eerenete ere tous ter nna 16,425 5,656 22,081 + 8.6 
UNI CWARG STONES ere cic tree tov cis othen altel o> cuchn: cneterrnceetePenn concen 20,912 + 7.7 
19 | Household furniture stores ...............-4- Serene eh : 41,588 °* + 56 
20 || Household appliance stores. 3. 60. 22-3546. 2 esate 5,938 - 18.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 17,186 + 18.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,945 59,631 85,575 + 22.4 
PSaIBOOKFANGStatiOneny eStONGS! a. «a 1 <cectuet umeetiare a ce? <teney enter 6,256 + 1729 6,415 12,672 + 14.7 
SAAN HOMSIS Mea y Se Pei ohocke nomen hint ge SE RN - - 6,093 6,093 + 84 
BEM OWSICIVSIONOS Fay peach ert w kcn Acre ave ote sk xctoi/avsicuanere veces 3,140 ere 5,247 + 79 8,387 + 5.7) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,536 28,619 34,155 + 10.8 
27 || Psrsonalmaccessories Stores aa is. 55s eee alan 7,403°* 25,486 32,889* + 26 
28) Allother Stores c.ccis ach trees Sean ee Ses AGS S76, 106,870 164,031° - 3.3 
29 ALY SHOP OS Hate ccacesaeievearivarnvavancece Mee ee Sette SOR eee ae 589,489 


1,459,914 + 8.9 | 2,049,403 


= Se) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


pales : pete bee - Sales | bce Va een Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 241,759 eal 4-44) Epicenries = Boucheries®, sem... ee) ee ee 1 
x 58,209 + 15.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,432 35,271 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,471 77,471 Grands MagasinS® nic Jc cacins «vc a2 ao Se eee 4 
x 4,771 - 13.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- 8 435% | MaQaSINS{Q@MGrauxe a. ioe @ ncmcive acd nie ne Oe 6 
Xx GO82°TET It » 1208) Bazarsh. ss vcpanth seen acnceie aerate: 1s a ee ee 7 
= 155,523 155,523 = + 13.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 5,628 5,628 + 19.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
18,352 87,916 1067269 3 t01'4'6i| Stationsssenvice tn + a2 ots ¢4,41.0 405 cin nl oe wre ee 10 
- 17,424 17,424 GAG OSI 5 cast x dates, cho Eecearenicy ce OR crn 11 
x 11,216 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,024 10,966 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,221 18,641 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,975 15,516 Magasins de vétements pour la famille................. iS) 
1,986 2,462* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,106 Wi Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 11,250 QUINGATIIETIESS, «,..esc45. cade iw aan ements 18 
5,121 13,963* Magasinsidelmeubles & «...)..4..i0, . See eevee ene ee 19 
= : 2,282 Magasins d’appareils ménagers...............-....05. 20 
x 4,438 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,419 31,457 48,877° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,925 2,151 7,076 Librairiesvet: papetenies®: vc... AE ae VR 23 
= 2,583 2,583 FIQUGISTOS hs dios Asis Scand core sete ies) yon desu eae eek ee ee 24 
2,187 2,260 4,447 BHOUTCH IOS ait ic--, nocd steamensnt tre vestemed aaa RO oe 25 
2,096 8,147 10,244 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,782 10,335 15,116 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
29,432 47,652 77,084* TouvstlesvalitresimagasinSs 4x... ne unsacten eee te 28 
29 


334,080 642,641 976,721 


Ensemble des magaSins............-.2+seeeeeeees 


140 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


January - 1985 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


193,532 691,761 + 10.5 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 498,228 


160,785 ar lela) 


Grocery confectionery and sundries stores ............- 84,419 76,366 


59,812 66,136 ae Pallas 


All. other’ food stores . eee riee seein ere cm 2 sien ce es cnepouen 6,324 


4)| Department Stores |. 9/22 ce wana ce se tenes sears 248,907 248,907 + 

5 | General merchandise stores ............- 2-2 sere ears 55,868 69,757 ap ie 
GulGenelal StOreS nates. co erate cucu aibila = sccteeemepeericutne. Geet -talie anes Ui 27 + 414 
7é | NEUE ONES = {acct cen cio po ere ae etora ore <0 i 23,102 + 15.1 


631,370 a Tf 


Motor vehicleadealers: .... citrine 631,370 


Usedvicar dealersi:. «< act. ec See 15,431 15,431 - 09 


SOnVvicecStalOnSs ..., ..<i: snare das, acalersercye tcara + GPO Inet 100,362 204,105 304,468 + 86 


ATMA AGOS wer pegs acct n/en, sd opto vader eric ky Oe - = 52,323 52,323 + 14:4 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,997 70,413 74,410 ar (alts! 
1SaiMenisiclothingsstores seta. «feeders | ity co eeoeeak 19,637 * 17,389 37027% Sp 455) 
145 Women's clothing :SloreSigmr chit. tots ei terars onts SeOiomea ei 40,308 27,481 67,789 at 18:5) 
t5a1/Family clothing storesiesatsts .:titycerwiat e. es. e apoee 16,151 6,571 22,722 ae as) 
16) Specialty; shoe. stores Ane ae. Re ee SASS 3,333 2,822 6,155 a CAO) 
17.)i\Family. shoe: Stores, et aks fe ace eee A ee 20,080 333 27,414 1557 
US Miardware! StONOS\s, 9 .ye.-<0ore Aewet bere yey ever el ehayeravte scan nee x 18,670 ="6:5 
19 Fousehold: furniture stores) © ..27..... ..:,.ta-cmeeel nana.) arene d 25,948 43,656 + 8.0 
20) Household; appliance ystores maces eee een eee bd 10,701* 12,913° 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 7,137° 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 104,382 144,703 faecal 
23 iBook ‘and ‘stationery Stores: sy... «came meets Ane 6,495 15,545 ee 9a 
AME LOUISES pce ae casper Ret: pene fon sk RENAE oscnschse, oR x 12,466 eae Ie 
PSA VOWSIELY! StOLOSiesics-<)<.cets 7.c hos oI STs eee ease ET 9,483 9,423 18,906 + 27.9 | 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 8,090 25,080 33,170 + 19.4 
27\Personalwaccessories: stores: eken cone eee 18,534 27,213 45,747 + 12.9 
ZB AAI OUNCE SOLES sicic, ccoyaks «octac he SRE Se Re 210,216 164,465 374,681 + 13.3 
29 Ai StOLOS 2.5. jdic:eieieererctare ore freee eS Behete SIG - 1,440,779 1,798,099 3,238,878 + 12.7 


= yes 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 ~ 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


191,611 sn) She! 247,916 22 WEPICGNIES: -RBOUCNENCS:.f) 8, cea) ae ee i 


19,612 a? 837) 50,228 -1 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


1,814 = 3.0) 35,619 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
99,553 ar tens) 995553 Grands; MAGASINS: «0 «Sisco acct c.csa 2 ORAS 4 
15,263 a O:2 4,647 19,910 .) | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 168° 168° =<+6 |  MIAGASINS GENETAUX: o snicinn a Acreeie a. isos 2 ee eee 6 
3,950 +; 6:6 350* 4,300* St e222! RO pMemee ners OO oe che Ochna eERE REEL oc 52) itso an i 
= = 239,791 239,791 + 33.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 4,170 4,170 -J | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
40,255 +5 13:0) 64,323 104,578 Bh GSRAUIOMNS SERVICE: od ca int av a) sine; ai, tattatrate = Se ois eee ee eee 10 
= = 13,732 13,732 HG AW GAGS aes 5 a0 .Svs ott ccusy elem ea me ee 11 

2,106 + 29.0 22,315 24,421 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
10,255 ila 17,765° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,151 ae CAf\9) 11,964 31,115 Magasins de vétements pour dames................... 14 

8,007 fe 8:5) 127A 9,278* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

2,186 Sees) ings 3,908 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
10,347 + 14.4 3,193°* 13,541°* Magasins de chaussures pour la famille ................ Wa 

Xx x 5,782 =(20.43|'Quineailleries.. 5.82... sivas cece thea aa ee 18 

Al A25, - 4.0 15,208 Magasins:de meubles..... .. .<......2se ts ae Lee 19 
1,530 5,799° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x S152" Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,987 + 0.9 45,636 55,623 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,481 ae sey) 3,236 UTNE Librairieset;papetenies .,.....3 cee. Se ee A ee 23 
x x x 5,478 FRIGUINISCOS 3 ccc: sic el apo-ay.ttariebedtan a ae otoneny tev epana ee a eee 24 

3,541 + 14.3 4,027* 7,568 * Bijowteries: wo .65 «.s.6-3 sah oy aie oe ee 25 

4,036 +7 10:3 7,611 11,647 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,115 Fito 4 16,883 26,997 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
76,294 + 20.2 66,145 142,440 Tousilesrautresumagasins: ix... =< «c's een ee ee 28 

547,893 + 8.4 659,510 1,207,403 Ensemble des magasins............-...-.+2+eee0- 29 


Ble e 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 

Grocery confectionery and sundries stores 
Alluother food! storesiiecs a seers earners 
Department stores ...:......:-+--.+2+.5s 
General merchandise stores .............. 
Goneral Stores: .cc neki wee ni renee eer 
Warlely cSlOteSmpe-sramice os er ier eters a 
Motor vehicle dealers ................5.- 
Wsed(-carsdealers ni. «A sere See ee ee 
SOnviGeuslallOnSinns seer etriews ede ates 
(GaraGes marci ici cis oh ec rea ee re Ce 
Automotive parts and accessories stores 
Men's: clothing: stores: 4. med. ae fo Se 
Women’s clothing stores. 20.2.5.) one e: 
Family::clothing stores = 99%-4 2283 2a 
Specialty shoe stores 3... 2.0. J. cee 
Family: shoe, stores ners e- mttaer anaes: 
FIAOW AN C's SUOLOS ee caterer fe rsrate Wes erases svaesucrte 
Household furniture stores ............... 
Household appliance stores .............. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


ALU SOLES iiere cio sic ela vo 3 SO 


Manitoba 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


75,748 ap CSS 
14,505 at | Tell 
4,090 + 10.4 
34,415 a5 eye} 
7,269" + 10.4 
10,335 + 13.4 


128 2,052 + 47 


REARS ett 61,348 61,348 + F19i4: 
SIN aC cht 1,269 : 1,269 + 24.8 
mee Ofer oes : : 25,258 32,742 + 18.3 
= 5. Hee ret 5,909* co 5,909* 

Hit 2. ee 4,305 == 49) 
See Oe 3 2,678 + 24.0 
ES. AIS é 5,489 + 13.7 
SP PI es ze 3,898 * + 19.4 
58s, & Sia 

sats RMSE ‘ 1,502 + 18.6 
MMe : 1,994 ae ¢fAS) 
saady oie 4,000 = Get 
Se cs rn 1,173 + 10.4 


hind eee 4 : 3,440 = (his) 


ape ear : : 13,706 + 48 


Lian ee, 11105 + 24.5 
ae 787 Se G8) 
sls, Hage eoobaeee : 2,063 = 8:8) 
25k arg eee : 2,336* ae 2,675° 

A 2 ee 1,882 d 2,967 + 12:9 
PR ee "20,096 36,199 + 24.6 
Sich icra to Dehe 183,329 338,112 + 16.5 


=F40h— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 


January - 1985 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de comm 
a 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 oa 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


04,681 e189) Epicerics!t Boucheriosuey eye nea ee nee 


X x 9,046 -U | Epiceries, Confiseries et articles divers ................. 2 

x x 2,560 + 1.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
31,341 Tt o:6 31,341 FANS NMAGASING ies 2sa.00icreneverscucnnech An ee 4 
x x 1,478  - 10.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- * 201* ea=t | MIAQASIMNS) GEMETAUXE «5. 6. sacsystre ene dacteMteie snide cnc a 6 

x Xx 739 UN ERD AZEATS sors airoan okay ansalon dahl eqea icy Ses wou Feuer Rake oat VV 

= = 35,764 35,764 + 23.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 963° 963* ... | Venoeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 25,081 POs OLAHONSESEIMICE.: For cusueask-xoejoneuhesessnicicn sien sk ee eee ee 10 

5 = 4,834* GAA OS eis eaten chiens Seebe reise eas hy ee 11 

x x 3,447 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,435 129.5 1,801 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,744 + 26.6 4,231°* Magasins de vétements pour dames ................... 14 
1,878 1,989* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 363° Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 1,232 Magasins de chaussures pour la famille................ lle 

= > 389* Quineaillenies.... i. <ci< so dices ener ae eee ce RE 18 

= = 2,958 Magasinsi;deimeubles:. ....)...(:.:c.cnce aes ar aera ee eee 19 

x x 526 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 2,736 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,267 + 3.2 9,473 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
612 + 20.5 880 Kibrairiestet:papetenies:, « cence sme Ree Se ey. 23 

x x 520 PIGUHStOS rite. 2 cee cunpvatno aie Garten cetereee ae2ortrs aap ee eee 24 
1,107 = AS) 1,804 BYOULCHIOS : siciin cc's amet wind sie Gots oo cre nee Ok eae 25 
339 =. Ks) 765 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
992 + 28.0 2,465 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
13,225 + 32.9 24,689 Tous les“alltres imMagasSins, 3 ...-5 st cee hn Se eee 28 
124,298 + 14.2 226,959 Ensemble des magasins................++2.eeee0: 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


mmerce Sales Change Sales Change Sales Change 
Sone - 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 64,169 + 14.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,325 ° 
All otherfood' ‘stores*. <-sesetaver-nerten scecertrsers tates ite ores 2,852 = Chy/ 
DepartmentystOres e.csi1 ards noumeietrac elas aintsy==rer-ee a eer 22,137 22,137 + 49 
General merchandise: Stores ees aes cee ens. cn hate 12,359 1,079 13,438 + 44 
GENCTAIESTONES -s.cpsvteceoge cia Mesin @ onalpuehe ne ere Aaa oe! reba 7,260 14,653° x 21,913° 
VENIEM SIGE Noc6 0 oo05 ota pono OOUR Ooo nu aan ero 6o.5 2,362 456 : 2,819 ae EL 
Motorivehicle dealers: 3...<:. aa ace een ean or erence 77,370 F 77,370 + 14.7 
Wsediican dealers. cic a,c aes atom. ih aua a eM teh ie enenene 1,535° i! 1;530r 
SONVIGO STALL OMS soo oss Sie Sve rove kone) tas tenes. eee Meme eh eee é oh 11,190 : 15,466° + 15:8 
(Gal aGeS aero ays dun ad seo hee arated hase tes obec ert 4,506* AN. 4,506* 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,435 - 13.8 
Men’s#clothing Stores. “2s |. ae Sees oo a enna wits : 3,809* + 26.6 
Women's:clothing, StOres aera. osm ene stretch etch ome : 6,450 + 11.6 
Family: clothinta Stones feriacl- tare oeteaeeneneate ore ees eae 4,186 Bo lle} 
Specialty’.shoe. stores: . .eReriae ie cian ce Meee ee 291 ae PAE! 
Family. Shoe ‘Stores ~ ewan. ie cee toe ene 1,882 + 13.4 
Hardware Stones’ cb arer cate sna aint: een eo dee GE 3,251 + 14.6 
«| W(t Row ela elte GRO hee OR 3,509* 
Household appliance: stores: saaee eeeiteiae ee eration & 1,542° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,198 - 18.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 14,902 + 28 
Bookcand)-stationery: Storesi: <a. : & «jhe eee ae 973* + 26.3 
PIONIS(S cor ala hak epee steve eran ech tee ae nog 1,036 + 2.6 
GOWOIELY STOKES ey onaic os erouc Athens sioueerciesue 2 ee RA : a 2,507 * + 28:2 
Sporting goods and accessories stores................ 5,694 - 8.1 
Personal accessories :storesstken sehen. a eee se 1553 2,092°* = 183 
Alisathen stores os 42 3 ceca Grnine cig ee ee ome ) 21-370 39,223 + 66 


All stores 


See eI OAT Ee hc ATO oe: 208,126 340,511 ae Ue 


= 45r 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


125,615 ar ales 160,024 + 15.6 | Epiceries - Boucheries........ 0.000.000 00 cede cece ce. 1 


12,081 =) ios! 33,515 -/ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


611 + 3.0 T3815 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
98,295 22 eyo) 98,295 Grandsimagasinse, :< 22+. 4 sue «has 5 ee 4 
13,173 = Tet 17,321 * -4 | Magasins de marchandises diverses ..................., 5 

Xx x 44,401 29 UIMIAGASHS ZG OMEN AUK to oro cde cin wi tuo yo i oo 6 
2,973 eal OLS) 3,587 * 2E5 | IDOZAES 5 a) oe, catiattan onan eeenctouan oils ay le 0 ee ee, 7 
Xx x 192,842 + 36.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 1,636 + 18.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,310 + 48 57,367 22 STAMONSESCRVICE as occ oy mr we ae ont evict elon og enioy 10 
= = 7,184* rm WEL UCle (2c) ane ee eG LOINC Rnb ot nee eee bok 11 
1,619 + 3.4 16,903 -Y | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,798 15,445° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13,815 + 34.6 2M 212 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,237 ae IK bre 13,022 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
929 sn ee, Weta: Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
4,049 “al OI 5,519 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 5;Deil QUiNCAINE MOS Hee, an.256 6 isdn ncv nel WS Seance ohne h ee NG 18 
3,779 =. KS} 11,611 Magasinsideimeuiblesig....5.1.. serie ees eee 19 
x x 3,935 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

911 = Tf} 2,509" 3,419* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,483 + 9.0 35,561 45,044 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,162 cel 47 1,275 3,437 Librairies et: Papeteries Wren.i cn. vdeo eae MO a ae 28) 
x x x 4,107 Fee BLN PIQUIMSTOS Ray sicucncisacngy-ncnsurmsecaensasecieaethapsyenstonsdcy eevee ee eee 24 
3,304 se if 2,068 Sore BiQUTETIOS Ho siie 2c... ssadnahevsueds npceevetnerotact terse: ane 25 
1,498 - 8.0 9,836 11,334 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,443 + 24.1 4,167 8,609 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
52,681 = 95:6 47,084 99,765 TOUSHOS ‘AUIESIMAGASING Mev. vexcra.cniaressionpnetensn RR ee 28 
29 


Ensemble des magasins................---+--50+: 


417,955 + 10.5 481,132 899,087 


SAGE 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


January - 1985 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 


67,085 213,164 ar TAS) 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 146,078 


27,484 39,266 21.0 


Grocery confectionery and sundries stores ......---..-- 11,782 


18,145 = 06 20,834 


All-other foOdustoreS:.. seer ne ieee terrier 2,689 + 30.3 
115,866 + 4.7 


Department stores . 2.2. < f.-0e 2 22 ee ile 115,866 


5 | General merchandise stores .......-.-.-+- ese eeeeeeee 12,677 = ales) 15,480 -- 
6 | General stores .........- Gd ONAL ane SR OL eS 10,151 = 0G) 
TE EUG G@lGSiec ocean oOo mon Gao Dt Oboe communion ot é : 4,287 - 1.0 
8 |\Motor vehiclerdealers: .... 228. oi er. Pee i 166,259 ar itsys) 
OuWsedscar dealers: a... sebeee eaten teased rales nveetaRenay create aa 3,971 + 15.5 


75,826 +7 10:8 


ServicetsStaliOnS. =<. oo 0 creda c aechscoos sic eee mene ener 13,802 


AR MINGANEIQES: cpeeccces scale sunlevcrcvstsyeumien A Orr out =i cnenes fete teed - = : 7,708 - 23 
12 | Automotive parts and accessories stores .............- x 8,940* 
19)|'Men‘s'clothingistores: = oaeees cil. erecta eee ee te 7,108 9,051* + 12.2 
14 |; Women’s clothing» storesieen = 26.2). 5 ete isnct alte sratiertenee AZTOSs WTA * + 24.6 
15a KFamiulyeclothingeStoresic orate qre<treri- teeta ike, coir sere 6,743 10,591 a dicks) 
116) ;SpecialtyeShOCeStOres wemeretae sie eek. ce tee as teers 354° Un lveee + 20.2 
Aizu} Family:shoesstores. Aevsee rr a.ab ecm iieiccoketrls tester 2,776 4,618 ce 
MIS araWanreSStOLOS sepa crave cess -yavspasie Poe enone Ci “oy ARON ae ete 5,019 = 66 
19)-) Household’ furniture stores ........ 225.9 e-9 seme 8,969 - 4.0 
20 | Household appliance stores ....................0000- 4,857 + 18.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,938 - 6.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,169 30,696 52,864 +124 
29) HBook-andi:stationeny; StOMeS:...4..5 so,..0.<tee ents ae ola isesahe 1,688 2,745 4,433 + 12.4 
AMA IORISES iesrerscctsls og ic to usucheb alee heat am anes care yar ee eRe 1,939 + 6:3 
POM NIOEWONORYNSIOLES ga: 5... 5 steiouttsacuoul Surucy ok acrne cep hxc NC ( ; Teds + 6.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 12,026 + 0.3 
Zia Personalkaccessories Storeswa.es ude. tee ee ues dave oie 4,255 8,214 12,469 + 64 
BORMAILOINCLE SOLES) io cvesSieraess 2 cucaus ah eee SIs 58,601 51,391 109,992 ae de 
29 IUESTOES Se wissen eisiccie can so TS I oe Se eee 436,521 


515,699 952,219 ae Lisi. 


aOA7 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 

x 97/623" > 14'GriiEpiceries’— Boucherios: ae ae eee) eee, eee il 

x x 21,169 + 24.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,304 14,039 16,342 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

70,220 70,220 Grands!magasins™.&#.:255 .c..is.k ee ee 4 

x 4,499 Magasins de marchandises diverses................... 5 

- 227" » + 25:0)|\Magasinsigeneraux. ..c.)..che en ubin ee ee 6 

x 629" 4 PB IBAZaNS At cek he aes ore eect ee rr 7 

x 87,649 + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,399 + 4.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ©) 

7,108 387786" + O16" | \Stations=servicers.25% 36 sun onan Leo ee 10 

= 4,006 Garages ':ckk ML Aa AA Seek oe ee, 11 

X 3,295 * Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 

4,971 5,746* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

7,712 10,563* Magasins de vétements pour dames................... 14 

2,944 4,988 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 414 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

1,585 2,093 Magasins de chaussures pour la famille................ WA 

x 1,510 Quincalllenies: 4 sks Src SE Ee Oe ee 18 

re 6,422 Magasins*de"meubles= ..*. i. 282 ee ee eee 19 

Xx Pat esi Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 3,559 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

15,033 27,120 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,214 2,227 Librairies’et papeteries™.: .n.n5 oe ie ea be eee eee eee eo 23 

Xx 845 FIguristes? 2.554% asks es ee Re oe ee ee 24 

1,898 4,778 Bijouteries®, <5. 42's a EE eG eee eee 25 

x 7,916 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,334 3,712 7,045 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

30,367 26,742 57,109 Tous. tes*autres’magasins’ S25 5% se ke eee eee 28 

29 


241,159 


249,739 


490,898 


Ensemble des magaSins.............0.e2seeeseees 


27 
28 


29 


AG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
a a 1985/1984 = 1985/1984 5 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......------- + 31.4 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 

All” other food SIONS \yeseeeier=e tere ee ee a ee 

Department stores ........--- 2-00 ee ee cere eee: - 
General merchandise stores ............. 60+ eeeeeees x 
GerieraluStOrOSis anc see ei ee Ie era reat ceeded a 

VETIEINDO CED cis css bee Oddo IG UEINee ser 2.000 c x 
Motoruvehicie dealers —< =< sigirijec-pities oes stacy taneeenreyel- + 27.9 
Used ‘Car Gealers:. fa « arostensratea yerctevsmrns cure cle haeaewe seer X 
SonuicerstationS: .tre «ac. - cous cian ho <7) oo cee een ? x 
(CEUEC (ASS 5 poem aah CM cE caer EU HOT DIN RRERAENO SES 2 co Oe 2 x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 


Menisuctothing :stoneSe wacrsar- voi rree re rerenen te, eye tetarcuanee tte x 


Womenisiclothing, Stores sear... waa) octr cise. eter erectetenn= 


Familysclothing StoteSivcrs. <.-susnen Autortiete= s1-rorrruen eet 


Specialty shoe “stores ae see are, a peaches ay bieeoraeaet ne x 
Family shoes stores ins mamteye ager sdetnciqn lee arieraeeeiene el X 
Hardware .StOleS iors os wir sien cad dceisht 1s, «cs = eter remem: : - 3.2 
Household furniture Stores: <5 eee eee ok X 
Household appliance stores)... 4.26 16-2... x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores + 18.0 
Booksandistationery ‘Stores. -°... > . aawuruee Sera : 
FOLISUS i. cen Sheree ot cree Fates on spen shes ino hare pare x 
Jewellery sStOles!. = ./acu<% on eee ee 3) 27:, Smee x 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal! ‘accessories, StOreSs acy: crnteece i a oehake 

Alli. OthersStores: aj crassa ag cre eee tert et oe eat ee + 87 


IAC CORRE ARS. a a eee 16,595 + 2nG 


2" AGi = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


1,177,785 =e UGS) 1,820,612 + 10.9 | Epiceries - Boucheries..................0.0-0.00-... 1 


127,828 a TCHS) 448,521 + 13.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


es) + 14.0 167,965 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
692,671 ae tee 692,671 CGrandSiMaGgasins er ceases ress in Veen ees ene 4 
136,876 ae SP) 34,107 + 14.9 170,984 -U | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

59,214 ce ks Bré 78,632 ap (his) 1378465) 1551 0:2; iMagasinsGeneralixee see w eerie aera arene aaa enn 6 

54,878 ap GETS 11,800 st OLO) 66,679 BEN) BAZAN Sota ousice eyeta stave ty Soke Mar hE ne ICN eee es 7 

11,437 TIO dpoo2.760 i 19)9 1,564,198 | + 19.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 40,426 40,426 + 15.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
168,351 + 14.5 643,432 2 Se) 815783 aectn OSH [StationS-SCnvice mame eye et cae eee eee 10 
= = 132,428 132,428 alr, | GalaGeS ity rata cts acca opus ae a Re RT eee ma ae 11 

9,594 = 1.0 144,997 154,591 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

48,824 46,935 ar Teal 95,759" Magasins de vétements pour hommes ................. 1K} 
102,424 + 23.0 67,519 169,943 Magasins de vétements pour dames ................... 14 

61,465 + 18.8 39,808 101,273 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

7,502 + 24.0 5,619 13,121 Magasins de chaussures spécialis¢es.................. 16 
48,123 ap Wales) 18,635 66,758 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 60,567 ae 2.7 | QUINCalllOries's,.;ep-saeets Cees Se ee eee 18 
34,258 + 12.6 119,392 Magasins:deimeubles. ..;.cRiaryescr mee a eee 19 
x x 32,144 - 11.5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

13,503 32,072 45,575* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
112,398 cme KGa) 283,141 395,539 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

22,085 + 15.4 19,549 41,633 Uibrairies et papeterieS:.w ce cec ack ee mao e a eee een 23 

951 =) 724. PAPA Nts) 28,166 Flounistes® tin... sisciseesy cme reeecrees Gee Rt ee ee ee 24 

23,557 ar ipilels) 24,790 48,347 BiOULONIOS s)5.5%:,.<. cstieoraeere ehaaieae eee eee ee ee eee 25 

17,533 + 16.8 85,929 103,462 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

37,367 = PESO} 71,395 108,762 Magasins d’accessoires personnels...............-.-..- on 
447,582 ar 153} 438,218 885,800 ious! les: autres imagasins 2....c.215 5, rae eee eae 28 

Ensemble des magasins..............---+2-+ee0e. 29 


3,442,982 + 10.5 | 5,081,962 8,524,944 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 
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Canada 
1985 1984 
January FebruaryP January February March April May June 
Janvier? FévrierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
mes millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
i 1,812.1 1,818.7 
1 Combination stores (aroceries and meat) 1,897.6 1,904.7 anne: ee Beas Le g "6 ; ee 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.6 506.5 . patie es ie shit rad 
3 All other food stores 190.8 196.2 174.2 . ° ‘ r 5 
951.6 950.2 919.6 932.4 930.2 Se | 944.7 955.4 
4 Department stores ‘i c 
i 202.4 185.0 201.0 178.0 190.0 204.8 190.9 195.9 
5 General merchandise stores . . . 
166.2 170.1 Sie) 155.8 158.2 163.3 155.8 156.6 
6 General stores . 5 
7 Variety stores 101.9 100.1 95.0 95.4 952 102.1 Ogisw, 100.0 
8 Motor vehicle dealers 1,851.9 1,920.8 1,642.9 1,681.8 eee tes Dee IEA 
9 Used car dealers 51.6 53.4 46.7 46.2 c 5 : 
10'S ce stations 857.5 886.7 813.5 781.9 784.9 W262 767.9 775.2 
1 peceana 142.1 137.4 134.4 1259) 128.8 110) 131.6 12Ze5) 
12 Automotive parts and accessories stores 211.3 215.6 225.1 2119 212.0 225.2 208.1 210.5 
i i 112.8 116.2 91.8 100.0 999) 106.5 108.3 106.3 
if ee Rent ce crares 202.8 Aiea? 179.3 195.0 185.9 194.2 ila 203.8 
15 Family clothing stores 134.7 136.7 12559 128.5 128.9 137.1 es Da 
16 Specialty shoe stores 13.8 14.1 Zen 12> (Was) 14.4 ae hee 
17 Family shoe stores 86.7 87.9 82.3 85.4 Wile 82.9 81. oa 
18 Hardware stores 85.6 87.2 85.0 84.6 81.0 90.5 85.7 87. 
19 Household furniture stores 126.7 AD, 130.5 134.9 144.2 148.6 WIZ 132.4 
20 Household appliance stores 34.9 BID: 41.0 38.1 39.8 39.6 SLE) 38.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 49.5 54.4 59.6 B50} Dili, 54.8 52.7 eal 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 410.0 417.0 372.4 Sate! 376.4 388.1 387.6 387.6 
23 Book and stationery stores 48.6 ee Hen a ae ae ae pea 
24 Florists 37.4 a c : 5 . 5 4 
25 Jewellery stores 75.0 74.8 68.3 67.3 67.0 69.7 7Oind 70.5 
26 Sporting goods and accessories stores 134.8 140.1 123.5 122.0 25a 130.7 126.8 128.8 
27 Personal accessories stores EAS) 134.1 2a 72 12iez 22h Varo) 124.0 ales 
28 All other stores 1,114.5 1,172.0 1,078.7 1,057.5 1,058.5 1,095.9 1,089.5 1,099.7 
29 TOTAL ALL STORES 9,910.2 10, 156.3 Ce sPde72 9,282.6 9, 308.2 9,647.2 9,436.3 9,538.1 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 176.0 WW9eZ 170.2 172.4 164.7 WZ? 174.2 172.8 
31 Prince Edward Island 44.3 45.1 43.2 44.0 43.0 44.2 43.9 43.6 
32 Nova Scotia 362.4 364.4 317.6 324.8 322.6 334.8 337.2 329.5 
33 New Brunswick 256.5 253.6 242.3 242.0 236.2 240.4 240.4 242.0 
34 Québec PASE 2,494.1 2,305.6 ZriZoenl 2,530.1 2,453.1 2,382.4 2,406.8 
35 Ontario NeW sven 3,847.1 3,481.0 3,483.3 3,489.1 3,596.3 3,528.7 3,574.7 
36 Manitoba 398.5 409.4 361.8 358.1 358.0 369.6 360.1 368.5 
37 Saskatchewan 387.4 386.1 BT 368.2 365.3 374.5 359.8 361.3 
38 Alberta 1,029.7 1,039.3 955.0 950.7 952.4 Silas 950.5 945.1 
39 British Columbia 1,080.6 1,105.8 TOS hes: 1,043.5 1,051.1 1,066.4 1,049.1 1,07 te 
40 Yukon and Northwest Territories Bile Bijan 26.8 26.4 Zee 28.1 Zilla Dirac) 
41 Montréal doi 1,188.8 1,075.4 1,074.0 TV lOB.a2 1,164.0 1,128.4 pee 
42 Toronto 1,363.3 1,412.1 1,265.8 1,270.2 1,288.8 1,307.2 1,290.1 1,308.4 
43 Winnipeg 265.9 PSI) 240.9 238.0 ef) 246.5 241.3 246.4 
sa wancauver 540.4 552.9 531.4 527.6 530.8 537.6 527.3 551.5 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


factor in Table 26. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


: s has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
he total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 

Per cent change(2) 
1984 

Variation 

procentuelle(Z) 
July August September October November December February/ January/ 

January December 

1985 1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Janvier/ 

janvier décembre 

1985 1985/1984 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,869.9 1,848.6 15,881 J2 1,844.6 1,863.1 1,881.5 + 0.4 0.9 Epiceries - Boucheries il 
469.9 463.3 493.1 467.7 483.6 495.6 Sr oe) - 2.0 piceries, confiseries et articles divers 2 
182.2 183.4 192.2 183.2 184.2 SIGS) ey 259: =) Wy4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
941.2 924.6 954.9 952.8 980.8 966.7 = 04 - 1.4 Grands magasins 4 
200.1 TBS) 199.2 199.7 197.8 202.3 - 8.6 +e One Magasins de marchandises diverses b) 
156.9 153.6 1572 164.6 162.2 163.8 + 2.4 1S Magasins généraux 6 
99RT 101.4 101.0 101.9 102.7 TAZ me als + 0.9 Bazars v 

1,736.5 1,704.2 aZise5 1,807.4 L759: 1,784.4 eee a0) + 3.6 Concessionnaires d'automobiles 8 

50.6 47.0 47.0 47.3 50.8 49.2 + 3.6 + 4.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
795.2 785.9 798.4 795.2 809.0 838.2 + 3.4 = Sm lev Stations-service 10 
13522 135.3 139.1 135.5 (S559 135.3 e355 + 5.1 Garages 11 
206.6 210.9 Zen 221.0 21352 221.05; wee ee = 4.4 Magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
106.0 106.0 WIZE 114.9 119.6 115.1 + 3.0 = 1230 Magasins de vétements pour hommes 13 
197.3 197.5 208.3 199.0 205.7 207.7 + 4.1 = 25> Magasins de vétements pour dames 14 
132.0 130.4 134.2 131.9 S972 | 133.6 + 1.5 a (029 Magasins de vétements pour la famille 15 

13.2 ig) 152: 13.1 13.4 13.8 + 1.6 - 0.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 

82.6 85.1 81.3 Bd. 5: 85.2 86.3 + 1.3 + i063 Magasins de chaussures pour la famille 17 

86.0 85.7 87.8 88.0 86.7 87.2 + 1.9 - 1.4 Quincailleries 18 
138.5 TSAR 141.1 13951 147.4 149.2 end - 14.8 Magasins de meubles 19 

Pie BD el 35.5 37.6 SM he) B7in + 13.0 = 6.5 Magasins d'appareils ménagers 20 

5a. 52.6 55.2 56,2 Sh 7) 56.3 ce Re] - 12.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
395),.9) 394.2 29658 400.7 404.2 412.7 coe alee - 0.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

46.7 45.9 46.3 47.1 47.2 50.0 + 30 = 2.8 Librairies et papeteries 23 

SSB) 37.8 36.7 5S) OSore) 38.0 + 3.2 - 1.6 Fleuristes 24 

U2. 7 Te) 70.3 69.2 71.8 74.6 - 0.3 He OLY: Bijouteries 25 
132.2 125 132.5 136.7 136.7 132.6 + 4.0 + 1.4 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
127.0 12555: 127.5 129.7 134.8 142.2 ae ale! = a6 Magasins d'accessoires personnels 27 

UGL2/-ALa) Ray? 1,140.6 1,134.9 TisekO Tey?) 1,134.5 + 5.2 et iliore Tous les autres magasins 28 

9,623.5 9,530.1 Azad 9,738.4 9,834.8 9,904.6 + 2.3 -- TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 
iNEa) 170.4 (vhs) AWE 33 174.2 176.6 3 Se altel - 0.4 Terre-Neuve 30 

43.1 42.7 43.2 44.6 44.1 44.7 aoe aire) =i ilo] fle-du-Prince-Efdouard 3 
331.3 330.0 337.0 SS) 346.9 bi 8) + 0.5 + 3.0 Nouvel le-Ecosse 32 
241.9 238.9 240.0 245.7 251.6 251.6 - 1.1 at 22 Nouveau-Brunswick 33 

2,400.9 2, 388.1 2,419.7 2,428.4 2,449.0 2,435.3 + 4.2 ay leg Québec 34 

3,637.4 59 Sei 3,641.6 3,679.7 3,686.1 Bi ZLae + 2.5 + 0.7 Ontario 35 
370.9 370.8 374.9 378.6 385.8 388.4 +27 + 2.5 Manitoba 36 
362.4 348.1 568.2 358.4 359.0 385.7 - 0.3 + 0.5 Saskatchewan 37 
960.0 944.1 985.4 992.1 DOB 1,017.29 + 0.9 + 1.1 Alberta 38 

1,080.5 1,077.9 1,089.5 1,078.3 1,077.0 1,078.3 + 2.3 - Colombie-Britannique 39 

VaTp es} 27.4 28.8 28.8 28.9 50.5) - 0.6 + 3.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

A524 1,129.9 1,143.5 1,146.2 deeds 1,163.8 + 5.6 = 352 Montréal 41 

1,334.9 1,314.7 1, 320.5 1, 328.9 1,340.4 1,358.7 + 3.6 + 0.2 Toronto 42 
7eYanth 248.6 22162) 250.7 255.8 256.7 + 3.5 Seal Winnipeg 4S 
554.2 543.3 555.9 544.2 541.8 544.2 + 243 - 0.9 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce, 


individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1985 
MCD in February January" FebruaryP March(1) 
MDC en Février Janvier? FévrierP Mars(1) 
i i F 103.26 

Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 95.94 90.20 
oe ey and sundries stores - Epiceries, confiseries 3 92.37 84.65 91.75 

et articles divers ; ae 85.58 93.60 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 2 ie ee 09 83.43 
Department stores - Grands maqasins , : g Vege 78.72 89.29 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 82.94 78.69 92.50 
General stores - Magasins généraux - ae te Ane fete 
Variety stores - Bazars : 8446 88.52 405.18 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 iare eae: he tab 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 Pees saace eae 
Service stations - Stations-service 3 ca os Sat 
Garages \ R 3 C y © 
Automotive parts ag accessories stores - Magasins de pieces et te see ae 

d'accessoires d' automobiles z 7B ie cared 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 84.92 pease oe 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames” 3 83.79 an ee 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 75.19 Face epee 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 94.83 z eit 
Family shoe stores - Maqasins de chaussures pour la famille 4 76.98 ae ae 
Hardware stores - Quincailleries 4 70.78 64.59 . : 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 94.21 82.04 ates 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 92.00 82.61 6 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 92.06 81.33 89.63 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté Z 96.48 91.02 94.41 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 85.61 84.18 85.09 
Florists - Fleuristes 4 Wo 7A/ 104.47 86.57 
Jewellery stores - Rijouteries 3 64.47 63.28 67.13 
Sporting aoods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3) 76.76 68.02 84.40 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 82.47 78.51 86.01 
All other stores - Tous les autres magasins 3 79.48 76.64 88.42 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 x 86.02 81.80 99.19 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

mét ropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 5: TENE) 78.51 92.85 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 3 79.14 74.72 87.08 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 82.22 79.02 92.66 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick : 3 81.48 78.76 92.26 
Quebec 3 85.62 81.64 93.44 
Ontario 3 86.31 81.32 92.24 
Manitoba 3 84.84 80.98 Oa, 
Saskatchewan 3 87.90 82.86 91.45 
Alberta 2 87.32 82.74 95.45 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 88.12 83.95 94.75 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 80.35 79.16 96.45 
Mont réal ; 3 86.77 83.26 95.45 
pes 3 88.57 82.97 93.93 
peeps 3 85.35 80.46 95.81 
ae 3 90.83 85.47 95.46 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


ie tor g ¢ Sp } For more details, see the Appendix V. 
<peaaae des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 
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TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


Price Current Year/year Constant Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonal ly change 
adjusted ad justed(1) 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour 1' année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison-— pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier Pozen 6,921.9) 7 S58 Ze Diah = SES 8, 365.9 + 0.3 Bi SOD itl + 0.3 
February - Février 254.3 6,831.9 #47 2,686.6 - 0.8 8,420.6 re Oii 3,350.8 - 0.4 
March - Mars 253.8 8, 268.5 + 11.0 SeZotios, re oy 8,715.8 + 355 3,437.2 + 2.6 
April - Avril L269) 8,405.9 + 4.2 Pyoeoee - 0.5 sn MH 2) - 3.9 3,312.0 - 3.6 
May - Mai 252.9 By vitae) Ab ea 3,549.8 + 1.9 8, 760.0 + 4.6 3,485.1 + 5.2 
June - Juin 254.9 9,643.3 + 13.7 Ss a! + 9.6 9,036.3 + 3.2 By Sey: + 1.0 
July - Juillet a0 9,077.1 + 7.7 5527 18 + 4.0 9,000.3 - 0.4 3,540.0 + 0.6 
August - Aodt 256.5 8,928.1 + 12.2 3,480.7 + 8.3 8,898.5 = det 3,484.3 - 1.6 
September - Septembre 256.6 8,974.0 + 10.7 3,497.5 + 6.8 8,925.0 + 0.3 3,474.1 - 0.3 
October - Octobre 257.2 9,030.0 + 9.4 3,510.9 + 5.8 9,160.6 + 2.6 3,558.0 + 2.4 
November - Novembre 254.6 9,476.8 + 11.0 DL ee + 7.3 9,082.0 - 0.9 3,538.9 - 0.5 
December - Décembre (os fa55) 11, 708.0 + 10.0 4,636.8 + 6.1 9,174.0 + 1.0 BoD aeD + 0.5 
Year - Année 254.6 106, 243.0 + 8.8 41,729.4 + 4.6 
1984: 
January - Janvier 262.9 7,646.3 + 10.4 2,908.4 AE oe! DOD Lae. He Vane Bisse) + 0.5 
February - Février 265.5 7,844.0 + 14.8 2,954.4 + 10.0 9,282.6 - 0.5 3,557.0 - 0.5 
March - Mars 267.2 9,052.8 oa Su 3, 388.0 + 4.0 9, 308.2 + 0.3 3,518.2 - 1.1 
April - Avril 264.7 9,159.5 + 8.9 3,460.3 + 4.1 9,647.2 + 3.9 3,641.1 + 3.5 
May - Mai 264.4 10, 169.9 + 13.2 3,846.4 + 8.4 9,436.3 Sy? 3,588.7 - 1.4 
June - Juin 264.8 10, 365.5 + 7.4 3,914.5 + 3.5 9,538.1 + 0.9 3,622.0 + 0.9 
July - Juillet 267.7 9,426.4 + 3.8 Sey ae = (02 9,623.5 + 1.2 3,612.1 - 0.1 
August - Aodt 267.4 VENT Ess! + 9.6 3,661.9 + S22 9,530.1 - 1.0 DeO1 Da wiles 
September - Septembre 265.1 D251 + 3.0 3,489.8 = (0x2 EIAs (| + 1.9 3,641.5 + 1.9 
October - Octobre 265.4 9,868.4 + 9.2 3,718.3 Ee) Qe. 3) + 0.1 3,658.1 + 0.4 
November - Novembre 264.9 10, 487.1 + 10.6 Ds 92889, + 6.4 9,835.6 + 1.0 3,669.6 + 0.1 
December - Décembre 260.0 11,805.5 + 0.9 4,540.6 = 2.4 9,904.6 + 0.7 2, TOde2 FAP Teal 
Year - Année 264.9 114, 868.7 + 8.1 43, 363.0 pee: An 2 dete . 
1985: 
January? - Janvier? P 8,524.9 dita 9,910.2 =r . 
FebruaryP- FévrierP 8,291.0 eS Se 10, 136.3 + 2.3 e me 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


i) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, see the 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


détails, consulter 1'Appendice V. 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
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1985 1984 
January® FebruaryP February March April May June 
Janvier™ FévrierP Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,820,612 1,718,065 1,668,710 1,943,659 1,710,517 1,868,259 1,988, 336 
2 Grocery confectionery and sundries stores 448,521 428,747 392,954 441,565 442,880 490,852 519, 860 
3 All other food stores 167,965 167,948 152,220 167, 784 172,755 191,706 191,403 
4 Food group 2,437,098 2,314, 760 2,213, 884 2,553, 008 2, 326,152 2,550,817 2,699,599 
5 Department stores 692,671 647,065 659, 335 806, 713 842,716 927,771 941,318 
6 General merchandise stores 170, 984 145,651 145,974 175,129 185,874 192, 662 187,961 
7 General stores 137,846 133,890 126,968 149,135 147,524 168,917 179,868 
8 Variety stores 66,679 68, 160 67,291 79.3939 92), 125 98, 866 104,934 
9 General merchandise group 1,068, 180 994, 766 999 , 568 1,210,916 1,268,239 1, 388,216 1,414, 081 
10 Men's clothing stores 95,159 76,042 68,642 84,010 95,166 110,960 118,094 
11 Women's clothing stores 169, 943 146,824 137,525 166,473 179,096 200, 387 213,238 
12 Family clothing stores hi barers) 89,400 85,373 Mala Reni! 122,762 128,197 137,105 
y 9 
13 Specialty shoe stores TERS Al 9,658 8,874 10,489 13,230 13,802 13,980 
p ’ 
14 Family shoe stores 66,758 54,261 52,639 63,824 79,866 88,748 87,688 
ms 
15 All other apparel and accessories stores 81,048 69,478 61., 689 66, 182 64, 506 65,885 64,942 
16 Apparel and accessories group 527, 902 445,663 414,742 502,488 554,626 607,979 635,047 
17 Hardware stores 60, 567 56,323 56,532 62,542 79,857 104, 852 112,154 
18 Household furniture stores Az. it, S55 116, 188 135, 367 133,871 143,900 140,980 
19 Household appliance stores 32,144 32,622 31,610 35,638 33,664 37,832 59,251 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 45,575 44,245 46,773 52,891 46,758 54,550 55,707 
stores 
21 Appliance repair shops 20,171 20,881 20, 663 23,804 20,559 24,155 23,843 
22 All other home furnishings stores 214,842 204,459 191,901 213,991 205,937 224, 566 240,773 
23 Hardware and home furnishings group 492,691 469, 885 463,667 524,233 520, 646 589,855 612, 688 
24 ieenerees) patent medicine and cosmetics 395,539 379,516 354,556 369,252 366, 344 389, 686 389, 252 
25 Book and stationery stores 41,633 42,151 36,628 38, 189 38,058 40,539 40,270 
@ Florists 28, 166 40, 329 38, 880 29,861 40,819 50,834 36,519 
Jewellery stores 48, 347 47, 305 45,139 46,930 52,662 68,722 68,850 
28 Jewellery repair shops : 2,032 1,965 1,458 1,440 1,581 1,852 1,817 
a See goods and accessories stores 103,462 95,307 85,628 110,878 140,097 172,976 178,436 
S A ab Sah oo stores 108, 762 105, 314 99,058 108 , 306 109 , 462 122,223 133,002 
4 nie ee peter stores 274, 402 328,067 311,621 375,488 362,813 405,297 472,513 
other stores 139, 982 119, 824 117,872 148 , 066 162, 640 199,611 210,617 
33 Other stores group 1,142, 325 1,159,778 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1,451,740 1,531,276 
34 i i 
Total excluding automotive group 5, 668, 196 5, 384,852 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6, 588, 607 6,892,691 
35 Mot Hi 
as estes inp peeeoaaae 1,564,198 1,700, 213 W255 12 1,818, 648 1,931,430 2,162,271 2,032, 347 
BoA tesctsee Orne 40,426 44,473 40, 246 45,024 59, 168 62, 336 55,771 
2rvice stations 811,783 759, 803 689, 099 737,651 729,501 790,695 810, 266 
38 Garages 132,428 114,039 110, 264 125,967 127,976 145,553 142) 222 
39 Automot i : 2 3 ’ 
utomotive parts and accessories stores 154,591 134,081 135,998 164, 626 217,565 257, 480 264, 341 
40 All oth i i 
other automotive businesses 153,322 153,530 130,557 141,789 149,724 162,989 167,907 
41 A i 
utomotive group 2,856,748 2,906, 139 2,661,276 3,033,705 3,215, 364 3,581, 324 3,472,854 
42 TOTAL ALL STORES 
8,524,944 8,290,991 7,843,977 9,052, 760 9,159,503 10, 169,931 10, 365, 545 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce 
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et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 

change 
1984 c 

Variation 

procen- 

tuelle 
July August September October November December February 

1985/1984 
Juillet Aott Sept embre Octobre Novembre Décembre Févrierc 

1985/1984 

= No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,749,171 1,920,083 1,819,470 1,782,979 1,918, 757 2,006,954 2 Epiceries - Boucheries | 
210,195 514,912 483,991 476, 320 OMFS) 500,879 nee etal Epiceries, confiseries et articles divers 2 
182,517 192, 326 184,751 181,000 183, 383 218,665 + 10.3 Tous les autres magasins d'aliments 5 

2,441,883 2,627, 321 2,488,212 2,440,299 Zig ION I, 2,726,498 + 4.6 Groupe de 1'alimentat ion 4 
806, 302 872,975 947,867 957,575 12594 727 1,718,033 = hed Grands magasins 5 
172,420 19D siSs: 195,775 235, 336 262,928 239,808 = O22 Magasins de marchandises diverses 6 
163,485 168,444 162,191 171, 303 158, 784 182,629 + 5.4 Magasins généraux 7 
93,410 102,591 97,547 96,946 118,969 186, 083 Cth Bazars 8 

1,235,617 1, 343,165 1,401, 380 1,461,160 1,795,408 2, 326,553 - 0.5 Groupe de marchandises diverses 9 

89, 373 89,141 Vi, az 114, 648 149,092 205,861 + 10.7 Magasins de vétements pour hommes 10 
176,044 183,139 217,580 208, 375 229, 173 310,494 so) (5 9/ Magasins de vétements pour dames 1 
113,940 129,288 139, 280 137, 668 150,870 222,213 + 4.7 Magasins de vétements pour la famille 12 

11,656 13,128 15,448 15,316 15,618 16,104 + 8.8 Magasins de chaussures spécialisées 13 

69,125 81,034 88,795 94,830 110, 166 119,934 + 3.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 

59,667 69,727 WA 85,536 108, 236 116,210 + 12.6 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
519,805 565,457 647,454 656, 373 763,155 990,816 + 75 Habillement et accessoires 16 
96,249 90,913 87,191 88,615 88,711 107,887 - 0.3 Quincailleries 17 
(EET AA 145,605 143,128 143,405 157, 786 158,729 - 4.1 Magasins de meubles 18 

37,056 BYP or 37,079 39,652 42,028 45,569 As Magasins d'appareils ménagers 19 

57,256 52,651 56,911 61,137 58,431 66, 866 = 5.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

22,757 26,279 7 ey hes Zig lice: 27,677 Qi goou. = ta lr Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
229,998 236,104 242,517 259,294 291,274 358,016 + 6.5 Autres articles d'ameublement 22 
583,087 588,929 594,199 619,225 665,907 764,424 ae Une Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
374,347 398,944 372,945 407,106 407,456 516,331 + 7.0) Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

39,657 45,819 44,920 44,707 53,784 95,350 + 15.0 Librairies et papeteries 25 
28,042 32, 686 29,920 31,486 30,629 55,279 Psy Fleuristes 26 
60,292 63,947 55,638 58,089 83, 382 204, 700 + 4.7 Bijouteries > 27 

1,565 1,876 1,699 1,900 2,357 3,903 + 34.8 Ateliers de réparation de bijoux 28 
154,500 149,429 119, 542 105,709 108, 654 143,419 + 11.3 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
131,963 138,970 121,130 121, 354 139, 697 ZB RO THT: + 16.5 Maqasins d' accessoires personnels 30 
480,565 512,422 419,124 407,909 469,124 756,431 +) 153: Magasins de boissons alcooliques 3 
178,167 181,740 178,004 174, 840 194, 461 250,713 7, Tous les autres magasins 32 
1,449,098 1,525,833 1, 342,922 1,353,100 1,489,544 2,240, 103 + 6.5 Groupe de tous les autres magasins 33 
6,229,490 6,650, 705 6,474, 167 6,530,157 7, 283,927 9,048, 394 a ee) Total excluant groupe de 1' automobile 34 
i i v i 35 
1,753,427 1,684,937 1,459,655 1,919,095 1,772,228 1,368,818 + 9D Concessionnaires d' automobiles | 
53) 585 "48, 633 "443616 "47,038 "49; 662 "353942 + 10.5 Vendeurs d' automobiles d' occasion 36 
856,086 874, 700 796,276 833,655 824, 387 824, 342 + 10.2 Stat ions-service ih 
143, 329 146,007 132,601 143,219 144, 000 121, 664 + 3.4 Garages re , : . = 
225,776 210,272 196,261 229,688 249,406 263,608 - 1.4 oe de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 
164, 707 176,591 147,834 165,594 163,478 142,739 + 17.6 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 
i 41 
3,196,910 3,141,140 2,777,243 3, 338,289 3,203,161 2,757,113 + 9.2 Groupe de 1' automobile 
42 
9,426,400 9,791,845 9,251,410 9, 868,446 10, 487, 088 11,805,507 + 5.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


TARLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1983-1985 
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Yukon 
TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 
Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

qroup and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
% thousands of dollars - milliers de dollars 

1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 yee) - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 5nd 129 1,509 6,855 Fe aS) 
March - Mars 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 = 1923 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 CSS) = De 
May - Mai 3,138 1, 980 Ty 16 237 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 Zs DOD. 1,002 448 1,971 eh BS) + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10, 045 + 1.4 
August - Aoit 3,588 2,549 1,430 414 Da2>) 10,104 + 8.4 
September - Septembre Beal 2,465 1,035 355 1,904 9, 350 + 8.2 
October - Octobre 3,307 2,513 896 406 1,726 8,848 OS, 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 Meo + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 + Giz 
1984: 
January - Janvier 2,585 1,421 1,065 313 1,295. 6,779 + 25.7 
February - Février 2,907 1,526 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
March - Mars 3,296 1,909 1, 306 323 1,618 8,452 + 12.9 
April - Avril 3,008 1,879 1,452 434 1,756 8,529 + 10.2 
May - Mai 3, 604 Det ini) 547 2,078 10,239 + 24.9 
June - Juin 4,158 2,262 1,690 592 2,878 11,580 + 23.2 
July - Juillet 4,125 2,278 1,747 713 2,559 11,422 + 13.7 
August - Aodat 4,610 2,418 1,188 702 2,668 11,586 + 14.6 
September - Septembre Brey) 2, 346 982 550 i eiLS: 9,790 + 4.7 
October - Octobre 3,696 2,629 1,156 487 2,146 10,114 + 14.3 
November - Novembre 3,457 2,411 1,698 665 2,241 10,472 + 10.7 
December - Décembre 3,716 ily 1,081 543 3,365 11,902 + 1.2 
Year - Année 43,101 26,567 16,150 6,103 26,047 117,968 + 12.7 
1985: 
January’ - Janvier® Biyilzsil 1,809 1,012 430 1,879 8, 301 + 22.5 
February? - FévrierP Bealy: 1,574 1,101 539 1,803 7,996 + 12.6 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) For composition of kind of business groups, see page 85, 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition Par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
qroun 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de maqasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1983: 

January - Janvier Zo doo) 5,941 1,198 68 Pe fi) 12,681 - 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 2019) 13,019 ae 
March - Mars 3,164 7,816 1, 387 278 3,204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 S23 
May - Mai 3, 063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,290 SEL: 315 3,754 19,096 = Oe 
July - Juillet 3,615 1134 1,969 316 4,005 17,096 - 5.5 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre 3,727 Dyltett Uppy 506 3, 832 18, 849 are tht Nee 
October - Octobre 3,322 7,897 1,448 494 3,874 17,035 a) 
November - Novembre 2,614 Vigtto 1,448 470 5,959) 16,246 + 6.1 
December - Décembre Sey a] 10, 768 1,112 556 5,202 20,965 ee AU 
Year - Année 38, 379 92,238 17, 583 4,237 43,272 195, 709 = 0.9 
1984: 

January - Janvier Bis 59 6,408 1, 343 554 2,978 13,876 Bee eich 
February ~ Février 2,958 6,743 1,402 SV) Belz 14,990 + 15.1 
March - Mars 3,143 8,769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 
April - Avril 3,107 7,898 dines iy 645 3,856 17,078 + 20.5 
May - Mai 3, 367 8,106 1,619 652 3,895 17, 639 + 24.4 
June - Juin 3,889 9,532 1,583 776 4,728 20,508 + 7.4 
July - Juillet 3,374 veya He AL 565 4,108 17,479 + 2.2 
August - Aoat Boos 8,031 1,562 552 4,075 17,613 + 6.8 
September - Septembre reves) 10,577 1,044 596 4, 386 20,128 45 Yaad) 
October - Octobre 3,224 9, 302 1,846 546 4,046 18,964 pomtiies 
November - Novembre 3, 365 8,414 1, 209 530 4, 343 17,961 + 10.5 
December - Décembre 3,802 12,168 1, 283 637 5,771 23,661 + 12.8 
Year - Année 39,740 103,469 18, 313 7,417 49, 388 218, 327 + 11.6 
1985: 

January’ - Janvier® 3,851 6,971 2,069 628 Loe) 16, 848 + 21.4 
FebruaryP - FévrierP 3,592 evs) 1,844 647 3, 306 16,624 + 10.9 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 

(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


es eee | A 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


<n ai tig: ; 
vi ee 


o 


Appendice 


APPENDIX I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business. location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
_the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
sefvice activities, less returns, adjust- 
iments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
-proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
‘feceipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
‘debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
“excluded. 


APPENDICE I 


DEF INITIONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
Finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
nmaux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the followina definition: 


Chain store orqanization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Cataloque 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'apres son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la pub li- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins A succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans ur 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalite 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historique: 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX IT 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census. value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


-The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses. se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
Tequired not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
Cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations Operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
mneé or more retail locations, the same 
-reatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
vhose principal activity is manufacturind, 
yholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
tccount for late responses. Each month the 
yublication will contain preliminary esti- 
ates for the current month and revised 
‘stimates for the preceding month. 


_ The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
f a sample survey using methodology which 


2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
_ Manual, Catalogue 12-501£, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
Classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié-— 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises @ points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins 8 succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi Aa distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
cape over-estimation in particular cells, 
SlOn) i. 


(3) The metropolitan areas. of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs  portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d' activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon’le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes 3 temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échant illonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). | 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(ineluding chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
Tetail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 


are received, firms going out of business 


are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 


ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
Sampled using a given probability of selec- 


tion determined by geographical location, 
“Standard Industrial Classification code and 


cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 

sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
‘fent. The businesses on this list are those 
_which have been identified (from Statistics 
‘Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
‘monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L"ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur ume série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés @ l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
&@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. D&s que 
l'on dispose de ces mises A jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément Magasins a succursales et grands magasins 


x 


La liste des magasins €4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area fille, essen= 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master files (ise., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'apres les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de 1'impdt ); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject ‘to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 

major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
“Made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 

sults are likely to be different than if a 

complete census was taken under the same 
/general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


_Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
_to one or more of the following sources: 


‘Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
'of the population of interest. 
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APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui Trisquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 
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Erreurs d' échant il lonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage’ sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée &a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions oc 
interpreting responses. 


error. Some respondents may 
questions, some may be 
while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Non-response 
refuse to answer 
unable to respond, 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
% l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1' impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'‘ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs nop 
liées & l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner Aa un niveau ou elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucouf 
de précision, au moyen des listes les plus E 
jour; les questionnaires ont été congus avec soir 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'% 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et d 
l'erreur non liée &@ 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présent 
enquéte est un des nombreux échantillons de mém 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les m@mes conditions. Si chaque échan 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte mené 
essentiellement dans les m@mes conditions, 1 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu 
lée varie d'un échantillon @ l'autre. On nomm 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
Measures of precision can be calculated. For 

example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
‘Standard error divided by the sample esti- 
‘mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
‘Teadily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


| The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
‘sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


| The formula used to calculate the pub- 
lished 


coefficient of variation in Text 
‘Table I is: 
V(X) = S(X) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 


} 

Hex) = CV(X) x 100%. 
For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
anormal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


va 


valeur probable 1'est imation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte par 
échant illonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 


tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 


l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert & 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ie 


CV(X) = S(X) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE CX) eB GX ex: 11005 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, 
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February 1985 Preliminary, January 1985 Revised 


février 1985 préliminaire, janvier 1985 révisé 


Response cate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate est imate 
Estimation Est imation Estimation Est imation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (aroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 73.6 85.5 70.4 84.5 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 48.0 77.0 28.1 75.5 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments Tere 5} 84.1 78 74.8 
Department stores - Grands magasins 100.0 991 - =< 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 70.4 89.5 61.7 80.9 
General stores - Magasins généraux 89.5 94.7 66.0 81.3 
Variety stores - Bazars 91.5 91.5 73.7 84.0 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles bye) 66.7 68.1 85.0 
Used car dealers - Vendeurs c' automobiles d'occasion - 58.9 1669 
Service stations - Stations-service 50.9 73.6 60.7 Fa 
Garages - - 60.6 ila? 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 80.6 82.9 THES? 84.3 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes SANS) 9 zr 65.9 Tha 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames tal See 88.3 65.9 82.2 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 68.1 88.9 63.0 T6ag: 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 83.9 89.1 70.2 87.5 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 85.1 q 87.8 69.6 83.8 
Hardware stores - Quincailleries 66.7 DidiaS, Uzi, 84.1 
Household furniture stores - Magasins de meubles 50.0 78.7 66. 77.8 
Household appliance stores - Maaqasins d'appareils ménagers 100.0 Tein 58.1 ithe 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 64.0 62.5 69.8 85.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté Deel 70.7 71.4 85.6 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries Wile: UN 68.8 80.6 
Florists - Fleuristes 40.9 36.4 57.0 70.2 
Jewellery stores - Bijouteries 65.1 82.6 67.6 80.4 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 1g 89.3 64.5 80.8 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 63,3 78.9 65.2 19-32. 
All other stores - Tous les autres magasins 66.4 80.3 Pee! 75.6 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 69.0 83.3 63.9 Ta. 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 72.0 88.0 51.0 68.8 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-fdouard 76.2 85.7 60.9 73.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 735.4 86.9 63.0 76.2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 76.3 88.4 68.2 81.5 
Québec 71.6 84.3 On 88.6 
Ontario 62.5 81.0 60.0 79.5 
Manitoba 74.0 88.1 59.4 74.0 
Saskatchewan 73.5 84.9 65.5 76.2 
Alb 
erta 68.2 82.2 59.6 Dooce 
British ei ie-B54 i 
ritish Columbia - Colombie-Britannique 69.8 80.6 59.4 TT: 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 76.5 81.2 42.0 63.4 
Montréal 
72.1 84.3 doe 87.5 
Toronto 
60.3 78.4 55.3 77.3 
Winnipe 
peg 74.5 88.6 59.6 73.8 
Vancouver 
69.6 80.4 56.6 miei 


=? 


| 


i 


) 


! 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, 


ie 


February 1985 Preliminary, January 1985 Revised - Concluded 


février 1985 préliminaire, janvier 1985 révisé - fin 


Response fraction 


Coefficient of 


* 2 variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
: 7 variation, 
Maqasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Bye) 96.9 70.9 88.0 026 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 55.4 84.5 59.0 Wiles 044 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 87.9 CBE) 5Blae 73.8 021 
Department stores - Grands maqasins 100.0 100.0 = = = 
General merchandise stores - Maqasins de marchandises diverses 93.8 Alon 66.9 78.2 BUZZ 
General stores - Magasins généraux CISA) 98.6 72.4 85.9 036 
Variety stores - Bazars 99.0 98.9 Vin 4 85.8 -001 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles Way) 902 70.9 86.7 .017 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 68.0 79.8 - 033 
Service stations - Stations-service 61.7 83.5 66.7 83.6 . 028 
Garages - - 62.3 88.9 -048 
Automotive parts and accessories stores - Maqasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 92.2 95.6 79.8 88.5 .029 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 50.5 TEP | 66.6 TR. 053 
Women's clothing stores - Maqasins de vétements pour dames 68.8 922: 64,1 78.4 -034 
Family clothing stores - Maqasins de vétements pour la famille 76.5 93.4 63.8 76.7 044 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 71.0 83.1 77.6 9207 ei 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 79.0 87.7 552) 88.2 -048 
Hardware stores - Quincailleries 99.0 100.0 Hida 89.4 - 037 
Household furniture stores - Magasins de meubles 60.0 90.7 72.8 85.9 -012 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 100.0 67.9 65.2 77.3 -071 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 76.5 78.6 81.1 87.4 .048 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 81.8 91.9 74.4 88.6 -011 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 78.0 78.2 68.7 85.1 . 020 
Florists - Fleuristes 76.2 Sit Res 6155) 72.7 -077 
Jewellery stores - Bijouteries 82.8 94.1 70.7 85.5 -057 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 85.1 EBIaS) 61.9 fehl FH 049 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 80.8 89.1 64.6 82.9 -105 
All other stores - Yous les autres magasins 13.5 96.5 63.4 81.2 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 87.2 95.5 68.4 84.6 - 008 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 74.5 87.4 49.6 71.2 -017 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard 94.6 96.6 61.3 72.4 -022 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 94.8 97.6 66.1 85.2 -024 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 96.4 98.0 67.0 TS - 042 
Québec 90.4 95.4 76.9 88.5 .018 
Ontario 81.7 95.2 65.1 85.4 -012 
Manitoba 90.9 92.5 63.8 Uo? 021 
Saskatchewan Peni 95.4 76.0 83.8 7025) 
Alberta 90.5 95.9 64.0 80.7 -015 
British Columbia - Colombie-Britannique hie | 96.8 64.1 82.1 -047 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest DS aii 96.5 43.2 67.9 -055 
Mont réal 90.3 95.4 THEE) 85.9 +047 
Roronto 80.4 91.7 63.1 82.8 . 023 
.030 
Winnipeg OA) oie 67.1 81.3 
90.4 96.2 Gio) 81.4 041 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recens 
ment cherchent tous deux @ déterminer la valeu 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bi 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'e 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantill 
peut €étre obtenue et traitée sans erreur. La dif 
férence entre la valeur probable et la vale 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On 
peut calculer les biais systématiques des donné 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. 
précision d'une estimation est déterminée pa 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage e 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. | 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil 
lonnage, est l'erreur dG @a la non-réponse. L 
tableau explicatif I donne deux mesures de 1] 
réponse afin d'aider l'utilisateur &@ évaluer c 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor 
tion des unités de l'échantillon qui ont réponil 
assez t6t pour é6tre incluses dans 1l'estimationl 
La fraction de réponse, par contre, est le tau, 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui es 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, 1 
taux de réponse d'une cellule comportant u 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lor 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, s 
les -cing unités déclarantes représentent $8 mil 
lions sur l'estimation globale de $10 millions 
la fraction de réponse s'éléverait 4 80%. Dans tu 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance @ déprécier la fiabilité de l'estim 
tion; il faudrait donc tenir compte des deu 
unités de mesure, puisque la fraction de répons 
est la plus représentative de la situation. 


) 
/ 
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APPENDIX V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 

time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
‘Ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
‘Phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
‘X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
‘thod minimizes the impact of seasonal var- 
ations on the series and essentially con- 
‘Sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
‘and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 

Economic Time Series," Canada Statisti- 

cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 

Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 

Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
explication et" Ta prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
Statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
6conomistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance €& long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répetent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement A ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
methode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 

nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 

cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. I] nous est donc possi- 

ble de mettre a jour mensuellement les séries de 

référence desquelles on dérive les estimations | 
finales des facteurs saisonniers, en employant 

les données les plus récentes disponibles qui se 

référent au mois courant et aux données révisées 

du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légeres variations d'un mois &@ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une) 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les) 
utilisateurs doivent donc examiner les séries) 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. ) 

| 


x 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
| 


dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il) 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels| 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant | 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est. 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de_ 
mois que doit durer une variation de la série! 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant. 
qu'on. puisse @étre raisonnablement certain que la) 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme_ 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille. 
de la composante irréguliére dans la série ini-) 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant; 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de_ 1l'analyse, Statist tq 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


'Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
Estimates (8) 


| 
| By opposition to the current dollars season- 
‘ally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
‘ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 


Se ee 
Canada, seasonally adjusted, as shown in 


Table 27 are obtained b employing the 


direct seasonal adjustment method. 


‘Revision Procedures 


‘Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
‘that to obtain a 100% response rate each 
‘month under a data collection program by 
‘mail would prove to be very difficult (al- 
‘most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
‘new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 

| 
Revisions of two different types are made in 
‘Teqard to the Retail Trade survey: the first 
Telates to the way data are gathered while 
‘the second results from the seasonal ad just- 
ment procedures. In each case, revisions are 
‘both monthly and annual. The monthly revi- 
ssions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 

! 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


| 
Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
‘eport is based on, varies from month to 
Month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
pn. 


if 
i) 


'B) See appendix VI on 


estimates. 


constant dollars 


Til 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des 
constants (8 


estimations en dollars 


x 


Contrairement &@ l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues ar 


l'emploie de _la_ méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 
_rocedures de revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes A 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cotiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre A jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1985 1984 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


fa Se te ee eh et eK Se eee 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 5 27 5 
April - Avril Ze 4 24 4 
May - Mai 2 4 Zl 4 
June - Juin 2 5 26 5 
July - Juillet 26 4 25 4 
August - Aout 27 5) 27 4 
September - Septembre 24 4 24 D 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 D 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 


Parnwee oO). Slee ie. Oe we ah et Oe Se eee ee eee 


\PPENDIX VI 


SONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
ade estimates, (Table 27) trade group 
sstimates are deflated using trade group 
mplicit price indicies supplied by the 
dustry Product Division of Statistics 
‘tanada. Deflated trade group estimates are 
hen totalled to give an estimate of total 
etail sales in constant dollars. The pub- 
ished price index is an implicit index 
alculated by dividing the total current 
ollar sales estimate by the total constant 
ollar sales estimate. 


ATA CONFIDENTIALITY 

Statistics Canada is prohibited by law 
rom publishing any statistics which would 
ivulge information relating to any identi- 
lable business without the previous consent 
a writing of that business.(9) The disclo- 
ure of data likely to reveal Specuie 
formation on the activity of a particular 
ompany is therefore systematically and ri- 
arously controlled and regulated to prevent 
re publication or disclosure of any infor- 
ation deemed confidential. The rules re- 
arding the confidentiality of parts of the 
esults of merchandising surveys are there- 
ore applied in such a way that no data are 
jown for cells (or statistical units) com- 
ysed of fewer than three companies or of 
iree or more if these are dominated by one 
* two companies. Then, in the publication 
“self, the information is withheld for this 
‘signated cell by entering an "X" in the 
)propriate boxes. 


| Another way of preserving data confiden- 
ality without having to enter an "X" is to 
mbine (consolidate) the information from 
tlected regions (or selected cells) for the 
me item. The data in question can then 
‘™Mply be aggregated and published in a less 
‘tailed, but still confidential form. For 


‘ample, in Tables 29 and 30, retail sales 
tr Yukon and Northwest Territories were 
loken into five kinds of business groups 
ly, as compared to the twenty-eight kinds 
business for the other regions. 


a), oer eee anes 2 


) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


| 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niere(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére 4 ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-OQuest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 


results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que tres marginalement e 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VIT 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets: fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
| than one-third food). 


7. Variety stores. Variety stores. 
8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


0. Service stations. Service stations. 


1. Garages. Garages. 


2. Automotive parts and accessories stores. 
_ Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 


. Concessionnaires 


LES TABLEAUX 1 A 26 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


. Epiceries, confiseries et articles divers. 


Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et léqumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


- Magasins de marchandises diverses. Magasins 


de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


. Bazars. Bazars. 


d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


. Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. Vendeurs 


d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement) . 


. Stations-service. Stations-service. 
. Garages. Garages. 


. Magasins de pieces et d'accessoires d'‘auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


. nishings 


P3hc 


16. 


Zale 


Pape 


ESS 


24, 
Zoe 


26. 


ilies 


. Men's clothing stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys! fur- 
stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores}; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


. Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 
Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories. stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 


82 


Wis 


14. 


113 


16. 


Whe 


Ie 


De 


20. 


Ja\\ 


Meh 


re 


24. 
De 


26. 


Zilie 


} 
Magasins de vétements pour hommes. ce 
de vétements pour hommes et gar¢gons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et} 
garcons; chapelleries pour hommes et garconaa 
tailleurs (ateliers de confection sur place) 
de vétements sur mesure). | 
Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et) 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. | 
Magasins de vétements pour la famille. Maga-| 
sins de vétements et d'accessoires vestimen-| 


taires pour la famille. 


{ 
| 
Magasins spécialisés de chaussures. Magasins| 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants) 
et bébés. } 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. | 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de! 
meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. | 
| 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


i 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. | 
{ 

Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries | 
i } 


Fleuristes. Fleuristes. i 


Bijouteries. Bijouteries. | 
Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 
{ 


Magasins d'accessoires personnels. Magasin 
et kiosques et tabac; marchands de journaw 
et de périodiques; magasins de cadeaux, dé 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appay 
reils et de fournitures phot ogr aphiques! 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins BS 
jouets et de jeux. 


| 


?8. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, qlassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
‘ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 

ance repair shops. Television and radio 
_ Tepair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
_ Teligious goods dealers; artists' supply 
_ stores; art galleries; coin and stamp 
_ dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Merde 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; mMagasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d' antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biere; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; bout iques d' animaux} marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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\PPENDIX VIII 


iROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


i 
. 


TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
Tadio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


- Groupe des quincailleries, 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


- Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 


boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


- Groupe des magasins de marchandises diverses 


et des magasins de vétements. Grands magasins3 
Magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; maqgasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 


Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 


(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
a5 Imusse Wesuer, WS. (ISSN Wesco 
UAT) « 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a li 
Division de 1'in- 


dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISS! 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points % 
vente par provinces et certaines région: 
métropolitaines, ventes et stocks pa 
rayon, Canada. 

| 
Ventes des grands magasins par _ région) 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes pal 


région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 6 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380) 
6146). | 


Total des ventes au détail par province e 
genre de commerce, pour les magasins 
succursales et les magasins indépendants 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu 
liéres, des camions et des autobus neuf. 
vendus par province et par lieu d'origin 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni 
taires mensuelles selon le type et l'ori 
gine, apres désaisonnalisation. . 
M. Bil. 24 pages. Pre! 


(ISSN 0380-7177). 


Stocks commerciaux. 
mier numéro, 1972. 


| 


Stocks et rapports stocks/ventes, 
genre de commerce pour le commerce Pd 
gros, par rayon pour les grands magasin 
et par genre de commerce pour les magasin 
a succursales et magasins indépendants 
variations trimestrielles en pourcentag 
pour les magasins indépendants suivant 1 
| 
| 


genre de commerce. 
Magasins de détail & succursales et le 


a 


grands magasins. A. Bil. Environ @ 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380 
7878). 


{ 


Total des ventes au détail pour les maga 
sins & succursales et les grands magasin 
selon la province, certaines 

tions et le genre de commerce, 
des données sur la superficie totale, le 


> 


stocks, et les comptes a recevoir. 


Cataloque 


. 
63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Issue, 


Sales of merchandise through automa- 


| tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
. provinces. 
| 
69-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
| pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


53-224 


3-538 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Campus Book Stores. A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Retail Trade Historical Statistics, 
IZ-|9I9 = Os Bil. 695 pps eCESEN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 


tions, methodology and data reliabi- 
eT teyae 
Perating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
9 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


ating Results series contain ratios (per- 
entages of 
Mventories, cost of goods sold, gross pro- 
it, operating expense items and net profit. 


net sales) for: purchases, 


atalogue 
3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


3-606 Retail Shoe Stores, 1977 


Oy ee 


Cataloque 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) 
achats, les stocks, le cott des biens vendus, 
bénéfices bruts, 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 
Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par  démarchage, par la 


poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Bil. Environ 8 
1968-69. (ISSN 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1272-19795 H.S5. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


des 
ra- 
les 
les 
les dépenses d'exploitation et 


publications suivantes de la série 


pour 


les bénéfices nets. 


Catalogue 


63-603 


63-606 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
NT 


Catalogue 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Re 


Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétement 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétement 
pour la famille, 1980 


| 

M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue | 
H.S. - Hors série | 
Outre les publications énumérées ci-dessus 
Statistique Canada publie une grande variété d 
bulletins statistiques sur la situation économi 
que et social du Canada. On peut se procure 
gratuitement un catalogue complet des publica 
tions courantes en s'‘adressant a Statistiqu 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


ol 
E 
OU 


latalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


etal 
rade 


arch 1985 


Commerce 
de détail 


Mars 1985 


Statistics Canada 


Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 


the nature of the information 


it yields. 


While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
‘that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 


from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 


dities for resale to the general 


public for 


personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 


are broken down according to the 


tion by Kind of Business (a refinement of 


a 


the 1971 Standard Industrial 


Classifica- 


Classifica- 


tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 


nd census procedures. Survey 


respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 


Industrial Classification 
Cataloque 12-501E. 


Manual, 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de 1'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet &@ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of qovernment but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, 
Tel: (613) 990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 


Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


vill 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants &a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @ suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au qrand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie 
(anciennement Division du Commerce et des Servi- 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: 
(613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
que n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y _ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Unadjusted Sales Ventes non désaisonnalisées 

e In March 1985, total retail trade, not seasonally e D'aprés les estimations préliminaires, les ventes du com- 
adjusted, recorded an increase of 8.8% over the same merce de détail se sont accrues de 8.8% en mars 1985 par 
month last year to $9,971.9 million in current dol- rapport au mois correspondant de l'année derniére et ont to- 
lars. All kinds of businesses surveyed reported talisé $9,971.9 millions en dollars courants (non ajustés en 
increased sales in March 1985 as compared to March fonction de l'inflation). Tous les genres de commerce ont 
1984, with the most notable increases registered by enregistré des hausses des ventes. Les plus forts accroisse- 
used car dealers and specialty shoe stores (both at ments ont été observés dans les magasins de chaussures spé- 
+ 23.2%), motor vehicle dealers (+ 20.7%) and house- cialisées (+ 23.2%), les vendeurs d'automobiles d'occasion 
hold appliance stores (+ 18.9%). (+ 23.2%), les concessionnaires d'automobiles (= 20-57%) “et 


les magasins d'appareils ménagers (+ 18.9%). 


e At the provincial level, only Prince Edward Island e A l'exception de 1'fle-du-Prince-fdouard qui a indiqué une 
registered lower sales (- 0.3%), while all the re- baisse des ventes (- 0.3%), toutes les provinces et tous les 
maining provinces recorded increased sales with territoires ont signalé des hausses de leurs ventes au dé- 
gains ranging from 4.7% in both Saskatchewan and tail en mars 1985 par rapport a mars 1984, les gains s'éche- 
‘British Columbia to 13.1% in Manitoba. At the metro- lonnant de 4.7% en Saskatchewan et en Colombie-Britannique a 
politan area level, sales advanced in all cities 13.1% au Manitoba. Toutes les régions métropolitaines enqué- 
for which data are published: Vancouver (+ 3.0%), tées ont enregistré des accroissements des ventes. Elles 
Montreal (+ 7.1%), Toronto (+ 8.5%) and Winnipeg ont progressé & Vancouver (+ 3.0%), & Montréal (+ 7.1%), a 
(+ 12.7%). Toronto (+ 8.5%) et & Winnipeg (+ 12.7%). 

e Cumulative retail sales for the first three months e Les ventes totales cumulatives pour le premier trimestre de 
of 1985 were $26,955.2 million, up 8.4% over the 1985 ont atteint $26,955.2 millions, soit une augmentation 
same quarter last year. de 8.4%, comparativement au premier trimestre de 1984. 

e Revised total retail sales for February 1985 were e les ventes pour le mois de février 1985 ont été révisées et 
$8, 331.1 million, an increase of 5.0% over February se chiffrent maintenant & $8,331.1 millions, soit un ac- 
1984, croissement de 5.0% par rapport au mois de février 1984. 

' Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 

e@ Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the @ Selon l'estimation, les ventes au détail, corrigées en fonc- 
number of trading days, retail sales totalled tion des variations saisonniéres, des congés et du nombre de 
$10,561.3 million in current dollars in March 1985, journées d'affaires, ont augmenté de 3.4% en mars 1985 pour 
an increase of 3.4% over the preceding month's re- totaliser $10,561.3 millions par rapport & l'estimation ré- 
vised total of $10,216.2 million. The largest sales visée des ventes de février 1985 ($10,216.2 millions). Les 
increases were recorded by general merchandise sto- hausses les plus fortes ont été signalées en mars dans les 
res (+ 10.4%), motor vehicle dealers and household magasins de marchandises diverses (+ 10.4%), les concession- 
furniture stores, (both at 8.6%), and furniture, naires d'automobiles (+ 8.6%), les magasins de meubles 
T.V., radio and appliance stores (+ 7.8%). The most (+ 8.6%) et les magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
notable decreases were reported by sporting goods accessoires (+ 7.8%). D'autre part, les baisses de ventes 
and accessories stores (- 2.7%), florists (- 2.4%) les plus marquées ont été observées dans les magasins d'arti- 
and general stores (- 1.5%). cles de sport et d'accessoires (- 2.7%), les fleuristes 

(- 2.4%) et les magasins généraux (- 1.5%). 

/@ At the regional level, retail sales declined in e A l'exception de 1'fle-du-Prince-Edouard, du Yukon et des 
Prince Edward Island (- 0.3%) and in the Yukon and Territoires du Nord-Ouest qui ont connu des baisses de ven- 
Northwest Territories (- 1.7%). All of the remaining tes en mars 1985 par rapport & mars 1984 de l'ordre de 0.3% 
provinces recorded sales increases with gains rang- et de 1.7% respectivement, toutes les autres provinces ont 
ing from 1.2% in Alberta to 4.7% in Ontario. In the indiqué des augmentations de ventes s'échelonnant de 1.2% en 
metropolitan areas, retail sales were up in Montreal Alberta & 4.7% en Ontario. Les ventes se sont accrues de 
(+ 0.7%), Winnipeg (+ 1.0%), Vancouver (+ 2.6%) and 0.7% a Montréal, 1.0% A Winnipeg, 2.6% & Vancouver et 3.2% a 


Toronto (+ 3.2%). Toronto. 
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SUMMARY OF 1984 RESULTS 


The final estimates of total retail sales in Canada 
for 1984 amounted to $116,079.9 million in current 
dollars, an increase of 9.3% over the previous 
year's level of $106,243.0 million. With the excep- 
tion of general stores (- 1.0%) and household ap- 
pliance stores (- 7.0%), which posted lower sales, 
when compared to the 1983 retail trade in Canada, 
all the remaining kinds of businesses surveyed re- 
corded higher sales. The largest increases were re- 
ported by furniture, T.V., radio and appliance 
stores (+ 24.1%), motor vehicle dealers (+ 21.2%), 
garages (+ 17.5%) and sporting goods and accessories 
stores (+ 17.1%). In comparison with the previous 
year, in 1984, retail sales of the general merchan- 
dise group increased by 3.7%, sales of the food 
group rose by 6./%, sales of the other stores group 
increased by 7.1%, sales of the apparel and accesso- 
ries group advanced by 7.6%, sales of the hardware 
and home furnishings group were higher by 10.2% and 
finally retail sales of the automotive group rose by 
15.6%. Excluding the automotive group, total retail 
sales in 1984 were 6.5% higher than a year earlier. 
The largest gain in terms of net contribution to the 
total sales volume came from motor vehicle dealers, 
which were responsible for 37.1% of the total in- 
crease, rising by 21.2% over last year or $3,648.6 
million. 


In descending order of sales volume the three lar- 
gest business groups were the automotive group 
($37,160.5 million), the food group ($30,189.0 
million) and the other stores group ($17,205.8 
million), accounting for 32.0%, 26.0% and 14.8% 
respectively of revenues generated by the retail 
trade in Canada. 


With the exception of Saskatchewan, which reported 
slightly lower sales (- 0.1%), as compared to a year 
earlier, all the remaining provinces and territories 
recorded sales increases in 1984. The gains were 
ranging from 4.7% in Alberta to 14.6% in Nova 
Scotia. As well, sales rose in the four metropolitan 
areas surveyed: 7.7% in Vancouver, 9.3% in Toronto, 
10.6% in Winnipeg and 13.6% in Montreal. 


Because of its demographic predominance, Ontario 
remained, in 1984, the largest market in Canada with 
37.4% of total retail sales, followed by Quebec and 
British Columbia with 25.0% and 11.5% respectively. 
However, retail sales per capita presented a slight- 
ly different picture, the larqest amount of money 
spent in purchases by consumers was recorded in 
Alberta, $5,055, followed by Ontario, $4,858 and 
Nova Scotia, $4,642. 


The independent stores segment which is the largest 
component of the retail trade industry, dominated 
the market in 1984 with sales of $66,285.5 million 
or 57.1% of total retail trade, while chain stores 
had sales of $49,794.4 million or 42.9% of the 
total. The corresponding market shares for 1983 were 
56.6% and 43.4% respectively. 


Contant Dollar Estimates 


In 1984, total retail sales, deflated with an 
implicit price index of 265.1, not seasonally 
adjusted, amounted to $43,793.4 million in 1971 
dollars. This was 4.9% higher than the constant 
dollars estimate recorded for 1983 ($41,729.4 
million). 


SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1984 


e D'aprés les estimations définitives, les ventes au détail 


totales au Canada en 1984 ont augmenté de 9.3% par rapport 
au niveau de l'an dernier ($106,243.0 millions) pour se 
chiffrer & $116,079.9 millions en dollars courants. A 
l'exception des magasins généraux (- 1.0%) et des magasins 
d'appareils ménagers (- 7.0%) qui ont rapporté une baisse de 
ventes par rapport 4 l'an passé, tous les autres genres de 
commerce enquétés ont signalé des hausses de ventes en 
1984. Les plus fortes accroissements ont été observés pour 
les magasins de meubles, de téléviseurs, de radios et 
d'accessoires (+ 24.1%), les concessionnaires d' automobiles 
(+ 21.2%), les garages (+ 17.5%) et les magasins d'articles 
de sport et d'accessoires (+ 17.1%). De 1983 a 1984, les 
ventes enregistrées par le groupe de marchandises diverses 
ont haussé de 3.7%, celles déclarées par le groupe d'alimen- 
tation ont augmenté de 6.7%, celles signalées par le groupe 
de tous les autres magasins se sont accrues de 7.1%, celles 
indiquées par le groupe des quincailleries, meubles, et 
fournitures de maison ont haussé de 10.2% et finalement 
celles déclarées par le groupe de l'automobile ont augmenté 
de 15.6%. En excluant le groupe de l'automobile, les ventes 
totales au détail ont été plus fortes de 6.5% en 1984 par 
rapport a 1983. Les concessionnaires d'automobiles ont, pour 
leur part, enregistré la plus forte contribution au volume 
total des ventes en étant responsables pour 37.1% de l'ac- 
croissement total. Les ventes de ce genre de commerce se 
sont accrues de 21.2% par rapport & l'an dernier, soit 
$3,648.6 millions. 


Par ordre d'importance, les trois premiers groupes de genres 
de commerce ont été: le groupe d'automobile ($37,160.5 mil- 
lions), le groupe d'alimentation ($30,189.0 millions) et le 
groupe de tous les autres magasins ($17,205.8 millions). Ces 
trois groupes ont compté respectivement pour 32.0%, 26.0% et 
14.8% du total du commerce de détail. 


A l'exception de la Saskatchewan (- 0.1%) qui a indiqué des 
ventes légérement inférieures 4 celles de l'année passée, 
toutes les autres provinces et tous les territoires ont si- 
gnalé des hausses des ventes en 1984 par rapport 4 1983. Les 
accroissements s'échelonnent de 4.7% en Alberta a 14.6% en 
Nouvelle-Ecosse. Les ventes des quatre régions métropolitai- 
nes ont augmenté: 7.7% &@ Vancouver, 9.3% & Toronto, 10.6% & 
Winnipeg et 13.6% & Montréal. 


En raison de son poids démographique, l'Ontario est demeuré 
le marché le plus vaste en 1984 avec 37.4% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, suivi du Québec, 25.0%, et de la 
la Colombie-Britannique, 11.5%. Toutefois, la situation se 
présente différemment lorsqu'on s'intéresse aux ventes per 
capita puisque c'est en Alberta qu'on a enregistré le chif- 
fre de ventes au détail le plus élevé, soit $5,055, suivi de 
l'Ontario, avec $4,858, et de la Nouvelle-Ecosse, avec 
$4,642. 


En 1984, les magasins indépendants ont constitué le segment 
le plus important de l'industrie du commerce de détail avec 
des ventes de $66,285.5 millions, soit 57.1% du commerce de 
détail total, tandis que les magasins a succursales repré- 
sentaient 42.9% avec des ventes s'élevant a $49,794.4 mil- 
lions. L'année derniére, les parts du marché calculées pour 
chacun de ces modes d'organisation étaient respectivement de 
56.6% et 43.4%. 


Estimation en dollars constants 


e En 1984, les ventes au détail totales, non désaisonnalisées, 


déflatées 3 l'aide d'un indice implicite de prix (265.1) se 
sont chiffrées a $43,793.4 millions en dollars de 1971. Ce 
chiffre dépasse de 4.9% l'estimation de 1983 en dollars 
constants, soit $41,729.4 millions. 
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Chart —1 


: c Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1983-1985 
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rhart — 2 Graphique — 2 
Aonthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
ind Constant (1971) Dollars, Canada, 1983-1985 
>ommerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
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Chart — 3 


ge (1) 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1983-1985 7 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1983-1985 


January to March 
Janvier a mars 


$ millions 


ere Legend -— Légende 


Cumulative total 
Total cumulatif 
26,000 — 
Independent stores 
Magasins indépendants 


aan Chain stores 


Magasins a succursales 


Ae UU 


20,000 — 


18,000 — 


16,000 — 


14,000 — 


i2,000—— 


10,000 — 


8000 —— 


?, 


06% 


6,000 — 


., 


> 


4,000 — 


2,000 — 


x 
°, 
re 


¢, 
00,020.00, 
SRS 


reverent 


., 
?, 


1983 1984 


(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 


O50 
o525 
OO 
rene 
SoH 
S585 
ye 
OO 


SBC 


OO 


S252 


2 
¢, 


e 
+, 
*, 
+, 


OO 
OOOO 
6% 
o> 
&X 


OO 
5 


0,04, 


SON 
one 
‘es 


> 
> 


2; 
OO 
SO 


@; 


& 


°, 
° 

50 
one 
0% 


mK 
Se 
o, 


+, 


‘ 
$8 
SO 
ves 

Ne 


OY 
oD 
Se 
2552 
oO 
0.0, 
+, 
ras 


2; 
+, 


¢; 
O 
‘ot 
?, 


1985 


Graphique — 


$ millio 
—25,0 


‘JSONO-PJON NP SaslO}449] SOP Je UOYNA NP SajUaA Saj JUBABUBIOP SNOU! “g-’D (L) 
SOLOW] JSOMYVON Puke UOYNA WO} sayes apNjou! MOU IIIM “O'q (1) 

(\)'a-"9 “alv 
Jaanooue, (\)'o"a “eMV “yses Badiuuim 0}U010]. JUuO 


jeauuOW 2nd 


009 


008 


000° 


002't 


00r't 


009'1 


008"} 


S86L p86L 


000'2 
s}uepusdapu! suisebeyy 


S$aJ0}]$ }JUapUadapu| 00z‘z 
sajesinoons e suisebeyy 
SOJ0}S UIBYD 


00r'2 


009°2 
apuabe7 — puebeq 
0082 


000°€ 
002° 
“Ue ‘aN ‘S'N Vaid “PLN 
oor’ 


009'¢ 


— — 008‘ 
SUOII|IW ¢$ 


S86L ‘p86L 
sue — youe~n 


saule}!|Odosjaw Sauoz sauleyiad ya uolbai sed ‘syuepuadapu! suisebew 
}8 Sajesinoons e suisebew ‘j1e}ap ap adsawWwoOd np uoHeday 


sealy Ue}IOdOIa P2}Dajasg pue uoIHay Aq 
‘$910}S }JUaPUSdapuU] Puke UleYD ‘apesy jlejay JO uONNqysig 


b — enbiydeiy 


Chart—5 Graphique 
Retail Trade in Current and Constant (1971) Dollars, Canada, 1975-1984 
Commerce de détail en dollars courants et constants (1971), Canada, 1975-1984 
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Chart —6 


Volume of Retail Sales,’ Real Personal Disposable Income, 2) 
Real Personal Expenditure, Canada, 1975-1984 


Volume des ventes au détail'”), revenu personnel disponible réel), 
dépenses personnelles réelles, Canada, 1975-1984 


Graphique — 


100 
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(1) From retail sales in constant (1971) dollars. 

(1) D'aprés le commerce de détail estimé en dollars constants (1971). 

(2) Deflated with the current price index. 

(2) Dégonflé a l'aide de l'indice des prix. 


‘Chart —7 
Distribution of Retail Trade by Kind of Business Group, Canada, 1983-1984 


Répartition du commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada, 1983-1984 
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chart — 8 Graphique — 8 
Distribution of Retail Trade by Province, Canada, 1983-1984 


Répartition du commerce de détail par province, Canada, 1983-1984 
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Chart —9 Graphique — 9 
Retail Sales Per Capita(1), by Province, Canada, 1983-1984 
Ventes au detail per capita('), par province, Canada, 1983-1984 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


PRELIMINARY ESTIMATES 
| 
) 
| 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984. 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 
Combination stores (groceries and meat) .............. + 59 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 18m 
AllPother food! Stores: serene conics agen ne ene ne oaeeagerer etna - 12.8 
Denartment: stores eer i ayo yom eee + 13.0 
General merchandise stores ..........5..-.205..000--: + 11.6) 
GéneralistoreSivt an are cc ee one ae a aenuie- errs = 98 
Variety sStoneS irs eaiacs scodavoee Seeds os see SRA ree + 24.6 | 
Motonvehiclosdealetsic.. cera coon cee ah oc ke ae 31,356 + 33 | 
Wsedicardealerst.-.smnvoma cm ers aie erste saree sae X X | 
SEMVIGEr Stations wracen wees systray = ersten cu veRn emer . 18,311 + 11.8} 
GaN AQeS iirc in sericea Aen cay ce nclidie cera che dons camaG wy sa USE we | 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,546 + 10% | 
Men'szclothing2Stotestrrvesra sie, seers ca ieine ato ag vataaliy : 779 = 36 
Women!saclothingestores sen cr ctuate ca aiete srorieeon ete ae + “Tes | 
Family, “Clothing #StOneS ie. veterss2scs ety ticy sel eel ceteoees | 
Specialty (shoo Stores ies vast rt se sian ee yes rere emer x | 
Family,;shoes StofeSze-. aumento ree eae ; - 89 ) 
Hardwarerstores: tat an terrae ect ae ee mrs re + 27m 
NPE ER CNR in Pup ets. + 189° 
Householdappliance:stores:.2...5 .. 2205-2 a sesauneuee + 13.7 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. , 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 11.6. 
Booksand:stationeny stores an eee eer en ee 
IONIStS sr rs coil Tate tee 2 ee aera ee nla + 24.3 
Me ee ee ca a Nee, Ie + 47} 
Bee Sith Saar h eer - 
Ste) See CHO eet cron : 619 at oy | 
Seth eT ek NS 4,207 : 10,831 + OA] 
SOE OED COO DSO Cra ar tnd ee ae 105,811 : 174,002 + 8.6. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


799 
16,885 
173,392 


Terre-Neuve 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


80,069 .G) Epiceries;— Boucheries. Gn eck). Sane Sener 
63,569 + 18.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
3,036 Tous les autres magasins d’aliments................... 

23,779 tBi KGrands! MaGasiNSyen 6.5.6.2 mo alec aye a aM eee 

24,860 Magasins de marchandises diverses ................... 

18,013 23) VIQGaSINSy QEMCTAUG: e mamicys eye) aye son <0) vo; 2 ace ee 

10,417 5 Op BAZ ANS oo oo. sige roe cee ues cuach potato nical lgnne poyplZa za Ue ace SE 

72,064 -/ |'Concessionnaires: dvautomobiles: .... 2.250) ies. . meee 

x ~—~X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

50,995 fe |POLAUONS=SEIMICE® asia. cose 26 comet nine wceus aya eee eter eee 

3,883 GaFAGOSH a ca ays eee es gegen on eamen aches eee 

9,817 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

2,014 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 

4,839 Magasins de vétements pour dames................... 

11,992 .0 | Magasins de vétements pour la famille ................. 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Magasins de chaussures pour la famille................ 

Quincailleness 4)... cares oot ee coe eS eee 

Magasins.de) meublesic2 -/..-3.....0 eee Se eet oer eee 

Magasins d’appareils ménagers...............-.-..-5- 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

Librairies.et papeteries:............. SN YI SST. Bee A 

[FEU einer intolerance et mrr cue Cee ero o.0 bc 6 

BIjOULCM OS icy ace: or orcacsnecagneeer omega eu rachericbesy RRR: cae mene 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

1,049 .0 | Magasins d’accessoires personnels..............+----- 


12,692 6 | Tous les autres MAGASINS: ~ 6. wee ee ee etre 


281,453 h Ensemble des magasins............--.+++-+++e++5: 


27 
28 
29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
March - 1985 - Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. x 1,564 + 13.0 | 


All. other food <Stores:. 2s ee ee a eee. 160 + 8.0 


Departmentxstorese 6 iss. acim oats on: so ree me Bee Mowe 4 4,567 + 8.0) 


General merchandise stores ...............00000 ee eee x x# 


(GONGAleStONGSer nents che oes. dheoars! shane rete eh ee es 1,061* 


VanloltyiSlOreSira ne eecters ciseyeisioa re sale ahi s © sare oO Mes x x 


Motorcvehicie: dealers: .. =... Ge Se eee 7,659 - 16.5 


Usedvcarudealers%......5.<.. ENS. Se oe wee x x 


SOMICERSIONONS is ss cig eitie cs a ay, 2 4.0, sor Eee 2,990 — is 


HA (GQavaQesee ye «cre. con acietersh Acco eee ice! «as ee ee x X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x#} 
135i) Men's clothing stores: Mater s: Bie ee eee. Se a x x | 
aay Women:s clothingystores#ess nn ao eeeeeee ieee 472 + 17.4 
Salt Ramilyeclothing:Storesw@et es! Sass. .PaGReeY: a SE eee 241 + 23:7 
i169] Specialtyashoesstores sare se res orev at ae Sees x X 
17, FamilysshoOesStorese east. ee SIGE es ee Se X x 
AG ul ardWarexStOres we o.o-c e ces aecvet eters ony lo ae 6 2 a 228° 

19) |} ouseholdifurniture stores’ 2. =... ... seer ee aan one x re a 
20 | Household’ appliance stores 2)5.2..:.) 0090200. cee: x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 1,799 - 7.0 
23) Book and. stationery ‘stores:....... ... .. aa. - eed Seas x x 


Florists 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1 985/ 1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


= Tous les autres magasins d’aliments 
12,493 : .3 | Grands magasins 


x Magasins de marchandises diverses 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d’appareils ménagers 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 

- 10.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

+ 32.1 | Magasins d’accessoires personnels 

x 12,722 + 13.5 | Tous les autres magasins 


36,001 106,968 + 2.4| Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,835 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 3,069 
All-other: food.'stores:. caret ne ae erste i ale? he aie a 2 

Deoartment: StOreSe ac sseac cigs hates ee. cusses ener eee eee 

General merchandise stores ...=........55.5 00000 n ces 
GeneralleStOnesaacys.cucriet tcc eavae een. co Re REE eae ae 
ValiGtVESTOTOS Brae asics eanitss don nensntuanc ca rcaoas conessudoe eqs keene 
Motor-vehicle dealers’... Seeeannehae ae HO eee eee | 
Wsedi.car*dealers;,..:.< «0 SR ME ee ee 

SOLVICS EStALOMS fees oiee ecw cede sateen nour ae oR RR me 

GAN AGSS ee eencten es tens eye nsatwertacacteseo srave ree oth oa teh te 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's: clothing’ ‘Stores sagnie*. ae Sets SE eae 

Womens: clothing) storesintise..225, S4.cmiaee. oe ae 

Family clothing/‘storesm- 8-nae: Gatien ere tee 

Specialty shoe: Stores ermeees vse sees treiice ee ote er ea ee 

Family: shoe stores -eaaeaet. St Nee tae ao Ae 

ar OWarer Stores tas: c srpse-nsemt cece Ghee Srnec 
ouseholdappliance ‘stores. f.sseer = ae en See 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All TOtner “StOleS ook. Sake Ee. ee ae dae 19,634 


All stores is: Sacks ce eee hee See 141,239 


Change Sales Change Sales 
1985/1984 - 1985/1984 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


79,302 
13,211 
3,083* 
25,876 
10,612 
3,384 
6,228 
71,944 
1,824* 
41,180 
Usui 
5,357 
2,871 
5,646* 
3,506 * 
336 
1,544 
2,933 * 
2,675 
969 
3,686 
17,409 
2,302 
836 
1,593 
3,249° 
1,190 1,813 
15,604 35,238 


209,081 350,320 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ a 


= enliyees 
+ 10.4 
+1628 


+ 26.8 


+ 35.3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


169,812 
8,008 

x 
63,245 


x 


1,705 
51,485 
373,383 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 
January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


53,042 222,854 


28,559 36,567 
8,939°* 
63,245 
28,585 
9,488 
14,905 
176,923 176,923 
4,303* 4,303* 
115,495 * 
4,867 
16,091 
7,665 
14,778 
10,611* 
716 
3,914 
7,462 
6,719 
2,446 
10,164 
49,944 
6,379 
2,621 
4,299 
8,852 
3,372 : 5,077 
40,393 91,878 


562,402 935,785 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSimMagasinSMe nc i... 20% as ak RO Se 


GaraGeSt «2.5 sirs3 442 hnegeenerh eens See G ORE 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenieste s...cc0,. 558 45 one aha ok ee 
Magasins'de:meubles’ys. .. 2. ...: Se. SURE SR 
Magasins d’appareils ménagers....................--- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et. papeteries 2... +... GaxRe ek Ge Re 
FICUrIStOSHOS: = avs. cA 2 ORAS AS oor baer ees 


fet fol Cee ee eR OO O05 00.6 6.0 OCC cco M0, Oi ce choise 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnelS..............----.. 
MOUS IES: AUITES MAGASINS .\oxeber-tecee ha noens sietstemer sett ren 


Ensemble des magasSins............++-+++++-+---- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
New Brunswick 
March - 1985 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 


Alliother- food! stores sh semat extents cro ree teeer aebene ne. 


Department®stores 5. 5-2 we eens ena 


General’ merchandise stores = 22.5.5s 2005.0. 08 bane. 


GeneralllstoreSiaran as « os aie arctan eee re eee erect 


WEIN) GCICS usd o a ee DOM CEU enim. 66 OG 5.6 ox 


Motor.vehicle: dealers... .ceeprt an heer eee eee 


Wsed' icaridealers: -.... FRR Ss SRE ee 


Senvicesstations: 24. o6-< actevaie:e ace 3) rch oe Se 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men‘siclothing#storeswes- nets ce-ch tetas oe tke creer > 


Women'siclothing: storesisetseieiie cr eersetat et tere eattget eter ~ 


Familysclothing:Storesieicde accede ieh cere ee ates ati 


Specialty:shoesstoresi ek Sia. See es ee So eee 


Family ‘shoe; storesiny: oan RR. oe ei das al See 


ardwaresStOres aiiciclh. sp lenectieycunydecs. ois, dds cn aro ee 


Household’ furniture stores... -..2i, eae eet eet eee 


Household: appliance:storesien mace wae ee orn 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book; and!‘stationery=stores;..< ..,..:.< seein Ie @ epee. 


Florists .... 


Jewellenyrstores oxi ee eas ohn iecesesaaasacssne 2 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


13,267 


92,210 


Change 
1985/1984 
Variation 


by Kind of Business 


Independent 


Sales 


Ventes 


9,891 
149,924 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


45,689 
10,334 
3,639 
18,127 
6,538 
7,608 
5,808 
51,478 
1,657 
25,424 
1,554° 
4,485 
1,976 
4,441° 
2,943° 
60 
1,389 
2,194 
3,208 
875 
1,306 
12,113° 
1,109 
666 
1,400° 
wzT3s 
1,184 
23,159 


242,134 


All stores 


Change © 
1985/1984 
Variation 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1192 


35,320 
239,726 


Change 
1985/1984 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


129,021 

29,255 

9,511 

44,298 

16,837 

22,317 

13,833 

126,851 

4,249 

77,689 

3,732 

11,613 

5,311 

11,256 

7,217 

217 

3,862 

5,999 

8,484 

2,316 

3,758 

33,155 35,809* 
3,036 
2,189 
3,999* 
3,844 
919 3,111 
25)97;7. 61,297 


411,184 650,910 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries «, Bouchorioshns.salseaom! unis, cexiemach! 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsiMAaGasims. air; <-<:e.0) «cisco. +c «.4.0 I Ie 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees.................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies:. 2.22 aire, fe nase eo clo Gee eee 
Magasins:de:meubles:: ..<....c <a ttar -etheneyst-t ives es 
Magasins d’appareils ménagers.............--++.+-5-- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .... 0.0.05... cee ee eee 
Fleuristes 


BIIOUTOTIES (er. ca ashe scscacn ns ais do ey ia ee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...........-+--+++-- 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.........---+++s-seeeeeee+ 


POR 


' 

PRELIMINARY ESTIMATES | 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business : 
Quebec | 

March - 1985 - Mars | 

; 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


a : 


Genre de commerce Change Sales Change Change 

1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 

Variation Ventes Variation Variation 
. 
Combination stores (groceries and meat) .............. 502,157 - 44° 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 149,946 108 | 
All. other- food stores 2e mare earned or ie ewe. 2,927 +) 10:5 64,400 + 13:5 | 
Denartmentistotess. <<... Se .. Je Oe 160,174 + 93 160,174 + 93) 
General merchandise stores ....................00005 23,473 - 47 | 
General storesicy ison cd oe Sas ain MR RE 2 17,989 + Of | 
Variety BSlOleS mice swept ats ocasccins siete n  shereeeatl= Cho GEE 25,629 = Oia | 
Motorivehicle dealers: . ARs Bratamtns aalrancle ee eletcdeece 533,107 533,107 + 19:6 . 
Used car, dealers:....... . Reet Ae SU tatoiags oles areas 18,520 18,520 + 243 | 
SEMVICEStAtiONS eons iic us ees seus, cies 37,080 209,984 247,064 + 13.2 | 
erase ee ite 0). a a 4 52,352 52,352 + 29) 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 34,319 - 5.0% 
Men:s..clothing {stores . Nhe oe Ook Seve 8,362 13,743 22,105 + 63 | 
Womens: clothingustoresaais 2.27) (Ae ass Se eee 2 26,925 26,633 53,558 +) 87 | 
Family; clothing.storestane &.:. See ee ee - 26,564 20,520 47,084 + 13.3 | 
Specialtyishoe storesarees tetrad ea-bev ieee eee eee 2,067 1,476 3,543 + 66 | 
Family: ‘shoe, stores eaiee sited 2.08. ne ee 18,853 5,970 24,823 Se | 
ardwareystoresic. 55 cc. dey Sane shakes ai 23 ee X x 26,267 + 17.6 | 

Searls, oan a ORR aie ce Re ES, 11,199 36,896 48,095 + 46 
Household appliance stores Wiis. 0ee ages See x 9,603* | 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 21,559 + 3.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 62,951 92,215 + 9.8 | 
Bookwand)stationenyastoresi. .. 7. tases en ee 6,092 12,649 + 15.39) 

GlOUISES act os.5 tegens ater Meteora MA eee he, 7,760 7,760 + 1 
pel ant dacdenanta ek as meee | 2,826 6,253 9,079. + O74 
DELIN, Drak pak 3,020 28,585 31,605 + 1.45) 
ETAT RPO RIN 3 Sr A 7,061 26,235 33,297 +) 5 | 
SE via « rea ROARS RO et Bite | 100,402 113,167 213,568 + 69 | 
ee a ee 744,538 1,741,402 8.2 | 2,485,940 + 7.9 | 


=| ete 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 1,447,484 
x 413,270 
8,544 182,650 
411,677 411,677 
x 61,122 
x 47,545 
x 64,426 
= 1,251,333 1,251,333 
= 49,065 49,065 
105,325 615,040 720,365 
= 145,734 145,734 
x x 90,767 
22,588 36,606 59,193 
67,394 63,671 131,066 
63,870 52,119 115,989 
6,559 3,204 9,763 
47,649 15,544 63,192 
Xx Xx 66,858 
25,897 103,388 129,285 
x x 23,839 
x x 54,925 
83,858 182,385 266,243 
19,090 18,623 37,713 
s 23,178 23,178 
8,457 17,407 25,863 
13,235 84,986 98,222 
21,086 76,048 97,134 
— 274,161 316,585 590,745 


2,010,625 4,668,024 6,678,648 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grandsimagasinsnt aes. os sa oo eee eee 


Magasins de marchandises diverses................... 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriesa#...2% fe..6.d3, ostonie ac ees eee 
Magasins:.de meubles:. .......:.. dake fates. Saker! 
Magasins d’appareils ménagers....................-5. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries ........... 0.0... eee eee eee 
Fleuristes 


Bijouteniesje-- 26.6. shs-- sh se ceric as eee ee erate 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..............--.--- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins............--.+-s+eeeeeee 


% JO = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal | 
March - 1985 - Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change © 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation | 
Combination stores (groceries and meat) .............. - 28 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 60,742 =e 7.3 
All other Tood stores: ttle ares is sen rete ek nena neta wore aerate 36,594 + 12 1 
Department StoneSircn 5 nt oe re os eae een ct ene wee 94,865 a5 9.9 
General merchandise stores .. 22... 0. cee eee eee 7,012 = 11.1 
GENCralsStOnCS tate Bells oe acvieaes | SRR RR emer me 690° ! 
VariGtVESlOLOS cen craps tain se wirciter soto Wi x fel Siw for ates ae EO Ug + 52 
Motor*vehicle“dealers:..:.<. cages S08 Tne Ren eee 250,966 +725 $ 
Used) car.dealers’.: ..<: XR. 2IS. cao nee 68752" a 
SERVICE -StatiONS) 24. veers Se ee wines oe Ree eee 108,420 5h 71 
(GArAGeSice teed n enon Ste edtly clots fear tee 14,360 ae 4.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,345 = 1.0 
Men's7clothing ‘st0resiae as: 2400 RRS ay, See 5,472 4,089 9,561 + 0.2 
Women's: clothing: Storesttiirs. 1200's euentete <a nee 14,717 13,003°* 27,720° + oa 
Family clothing! Stores t1si av HA Baie eee ee ee 14,682 7,283 21,965 aS 13.2 
Specialty ‘shoe: stores Sara ais Seen nee 1,263 1,007 2,269 ota 77 
Family ‘shoe:stores ta ariete: <a tag Sees. eee Ae 10,025 2,939 12,964 ae 8.0 
lardWaresStOres sciela sae ooids 6.6 ov cto oie ene) 1 eR ee 13,619 + 9.9 
£5 ac ad be Rote eer ae 19,155 + 79} 
tiodsshoid appliancecstores “meee. ne ced eee 4,801 ° | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,068° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 33,038 52,967 + 8.3 
Book-and| stationery stores. 2... ....daeeeeee os see eeeee 1,908° 6,982" + 23.8 
FIONIStS S05 5 a0) casi die-o. oo ueten Palen ttewavelo ln Leathe, eRe ae 3,344 3,344 + 0.9 
Jewellery ‘stores sos. suing os sa ge ao, ee 1,906 2,646 4,552 - 75 
Sporting goods and accessories stores................ 1,325 9,604 10,929 - 66 
Personal ‘accessories: storesia tee ee ee 4,775 11,221 15,995 + 7.0 
All other stores \ s2-02%.2n Laas: <s SORRY ee ee 69,861 43,963 113,823 + 0.2. 


All stores ... 


435,290 


756,161 


1,191,451 aE 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


x 
5,374 
246,699 


x 


15,305 
37,030 
35,595 
4,343 
25,813 
x 
17,081 
x 

Xx 
57,293 
14,911 
5,821 
5,080 
14,033 
190,582 


| 1,181,831 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


599,145 
18,120 
259,261 


41,078 


29,751 
x 

x 
96,374 
6,134 
9,803 
7,640 
26,947 
32,243 
132,384 
2,051,428 


at{gi-= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Change Sales Change 


1985/1984 = 1985/1984 


Variation Ventes Variation 


770,925 
168,997 
105,456 
246,699 
16,637 
1,835 
19,871 
599,145 
18,120 
323,341 
41,078 
32,364 
27,631 
66,379 
52,162 
6,352 
33,383 
35,599 
46,832 
m;200 
9/952" 
153,667 
21,046 
9,803 
13,461 
32,027 
46,276 
322,967 
3,233,259 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GANAS MAGASINS Hee rae.re cre els nee ctorseanas Re ee 


GaFaGes. a0. i. sac atten enaeenisoreiahecaennete Ute erat, SN 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAISTIOS concrete 5 alec tesa cesta esS Gite Blea RPT COR MPN 
Magasins:de'meubles,...... .nv.ni.aetete ers teen ttn leet 
Magasins d’appareils ménagers.................e0 ene 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries ............ 0.00. cee eee 
FIQUIISTES 5 ccc ws as ae ste mie Sarees nena eee 


BijOUTETIOS 525 cevek eee eos ee thee Oa eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................-.-. 
Tous lés\alitressmagasins: ....... annons vow feeteleee see on 


Ensemble des magaSins..........----++++-++eeeees 


ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

March - 1985 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 545,658 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 98,083 
Allkother food::stores: satan 5 ie ees a eens Bae take 8,049 
Department StOresian nue ore cn tea = eee ergemen a eee 304,119 
General merchandise: storess=). 1... 6.2. ee a ee 64,074 
GenervalyStOreS aa. sa oohe ord as ok ctw cee SER eS Rees X 
WENN SiCUCSica08 5 6 oo des ee eae o eb soon A: 24,900 
Motonavehicle dealers i... ceterteyetet creas ee store ane eee rote 
Wsedicar dealers... .... capa. Geen eres 
SorvicerstationS, 7%. ous. bae co fatie i wens be ees Re 
Gar ACCS Wass kee reegnttee f e COC OE 8B caches eek: pee 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,742 
Men’s:.clothing ‘stores ciara. 6 cnr nea. any: Bree 22,953 
Women!s; clothing) storeSiastae. ane teraeteeiee ie Sennen aero 49,948 
Familysclothing)storesigeyset arate teeipteriescu: Sm)-teine aioe 20,204 
Specialty: shoe: stores‘ asarees tee 2 aes Bh 2,362 
Family ‘shoe.stores .sseme" 2s 3am Seti See 19,827 
Flardware: StOreS 2.955. 5 502 ep seep tina Daa oe Ae x 
Bide 6 yet ce co Mpa NOR ee oe eR IO Rs 24,484 
Flousehold-appliance:.stores: = wis fs se ae ee 2,908 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,411* 
Pharmacies, patent-medicine and cosmetics stores ...... 41,927 
Bookvand):stationeryestoresin..- «27 - suena eee 9,985 
PlOniStS ery. tae coke. Scum make eas isin eo ae 636 
JOWOINOLYVESLOTES ee Mee Oe oc ce teak wee geen, 5 10,087 
Sporting goods and accessories stores................ 6,495 
Personaliaccessories stores s,m: sevdee sie eee 20,461 


Allzothen: Stores: ics. ooo Soc 2 ae See 213,292 


AllEStOneS 56 wis vistas Gis. aos o eee ee ee 1,629,193 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


207,520 
77,445 
64,557 

19,034 * 

x 
3,621 

903,067 
21,378 

198,696 
45,683 
73,234 
12,637 
26,367 

7,398 
3,204 
7,358 

x 
29,017 
12,449 
6,171 
104,776 
7,369 
13,766 
9,673 
32,349 
30,141 
177,321 


3.0 | 2,120,762 


Independent 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


753,178 
175,529 
72,605 
304,119 
83,108" 
15,531 
28,521 
903,067 
21,378 
313,326 
45,683 
77,976 
35,590 
76,315 
27,602 
5,566 
27,185 
20,961 
53,500 
15,358 
15,5825 
146,703 
17,354 
14,402 
19,760 
38,844 
50,602 
390,613 


17.2 | 3,749,955 


All stores 


+ 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


1.6 
a9 
17.4 
75 
13.3 
8.5 
13.5 
27.4 
11.4 
8.5 
4.9 
8.9 
17:2 
212 
4.9 
23.7 
14.5 


= 45) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


_ Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


i 
| 
| 
| 
| 
i 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


1,518,565 
268,947 
22,023 
783,410 
168,980 


62,880 


321,315 


12,993 
58,001 
129,663 
51,179 
7,900 
54,468 
Xx 
58,858 
9,017 
27,767 
121,807 
29,020 
1,869 
28,908 
21,145 
58,310 
634,108 
4,474,673 


+ 


+ + + 


+ 


Change Change Sales Change Genre 
1985/1984 1985/1984 - 1985/ 984 salt 
Variation Variation Ventes Variation 


Ontario 
January-March - 1985 - Janvier-Mars 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


589,532 + 20.6} 2,108,096 + 5.0 Epiceries - Boucheries.............................. 


8.5 219,625 488,572 -3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
8.1 183,807 205,830 Tous les autres magasins d’aliments................... 
4.9 783,410 Grands! MagasinS he sscss- 5 otk cee dees exes 2 
5.3 215,591 -6 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 39,029 2 | MAGASINSA GENET AUX: ioc & alaireieuswst Ge renecailere.ce cre ro Pe» en 
14.0 11,957 14;837) R07: |"Bazarshy ce arenes eel tee ee ee 
- | 2,214,982 2,214,982 + 20.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 50,746 50,746 -< | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 
7.8 583,955 905,270 “Op INSTAUONS=SOFVICEs fae occ asst ene one GA RARER ee 
= 139,927 139,927 Garagesra. teh React ek cet ee ORR eRe ee te ae 
7.0 202,499 a kehst/ 215,492 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
fa} 42,509 100,509 Magasins de vétements pour hommes ................. 
17.4 73,976 203,639 Magasins de vétements pour dames................... 
46 19,491 70,671 Magasins de vétements pour la famille................. 
HO:2 7,965 15,865 Magasins de chaussures spécialisees.................. 
6.7 20,010 74,478 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 56,426 =e | Quincailleries.2.i2.3:¢ 52008 hee nee Cae Gee nee ee 
1.6 77,871 136,729 Magasins de'imeubles.<.0:.<..5 .4.. 2 eee ero eee ee 
25.1 33,627 42,644 Magasins d’appareils ménagers..................+-.-- 
16,309 44,076° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

7.9 309,061 430,868 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauteé. . 
Onl 21,131 50,151 Librairies’ et’ papeteries..2.......5... BARN. PE SO, ee 
3.9 43,151 45,019 BICUrISTES» tet te Seah ooh sect ra eat eke 
4.8 28,438 57,346 BBGULCHIOS aye 5 v6.2 Ses hos = aneceoe lees cnet ese nee eee 
3.9 81,611 102,755 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
8.4 83,802 + 11.7 142,111 + 10.3 | Magasins d’accessoires personnels...............-..-. 
3.6 488,191 + 12.5 1,122,299 227.3: | Toustlesrautres; MaGasiNS:. = > ial oe hla he nitee tome erated tere 


4.5 | 5,662,696 10,137,369 Ensemble des magaSins............2+2eeeeeeeeeee 


= AG%= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
March - 1985 - Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
{ 
Combination stores (groceries and meat) .............. 212,959 268,831 + 0.3 | 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 21,801 52,067 = "33 ) 
Al other food. stores . ..nieaeu ate theerges emvtizk aa cc 2,524 37,609 + 7.404 
Department |StOreSieccr-te os chee once cane eure 125,686 125,686 + 9.0 | 
General merchandise stores ........... 0.0.0: e eee 18,628 24,390 = 23 | 
Generalsstoresie rn. aang cb sda oc GRRE Seer 292° ) 
VantetyeStOneS carter isymiene wie. ct snes iia) « eek Gilgen 5,394 + 63 
Motor vehicle dealersix. a... aaah ka ces 325,154 325,154 + 26.8 
Usediicar: dealers... .n.0.fieieSacneS. SR eee 5,434 5,434 - 8.1 
Sonvice Stations: <..itsc cnc sone o oe onc 2 Sees 60,292 111,575 + Si4m) 
(GAVAGCS ira wus eb ess ook cetera o> be be 12,642 12,642 + 123 
Automotive parts and accessories stores .............. 24,533 + 7.9 
Men's: clothing stores. .aeersn.c. aacc accel eer eee 11,873 17,227 + 14.8 | 
Women's: clothing|stores nat aes Soe eer ee 23,114 36,179 + 20.0 | 
Family: clothing|:stores stirs.) alice aye atte See 10,047 11,841 + 136 | 
Specialty Shoe: stores: Beietan ae sone eo. See 1,503 3,223 + 16.6 | 
Family: shoe;stores-. senate) <aee a5 IS: Sh eee 10,048 13,849 + 16.8 | 
FIAKAWALESSIONES oleic. pti nies eee: siete tee RR x 5,660* 
Re PE ce acai ciinn, Corton 15,050 19,339 + 89 
Household appliance: stores . 255-25) .2 eee eee 7,437 = 12:70} 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,246° | 
Pharmacies, patent: medicine and cosmetics stores ...... 43,775 54,187 + 26 
Book and! stationerysstores- 4. 4. o> seeeeioeen ie ee 3,167 8,340 - 24 
ElONISIS ph oenca tins sustelncrs, allen Pome omelet ee x 535i + 7.1 
JOWOHCIYZSIONCS an cae nsdccicte mutica ees ete aac are S783 4,053 7,786 + 58 
Sporting goods and accessories stores................ 3,539 12,824 16,363 + 7.6 
Personal ‘accessories’ Storesise)9.n aoe oe eee 11,206 19,976 31,182 + 8.1 | 
AllbOther: StOLOS = s.. cr oisicns na <a. so SN a 75,486 73,395 148,880 + 08 | 


All stores 


633,304 


757,393 


1,390,697 


= af = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 


595,931 B 164,671 760,602 


61,446 : 87,924 : 149,371 
7,107 : 101,712 108,819 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
320,329 : 320,329 (Ai IGN EAMGS HIMAGASIMS sepey-nen cas cicox cock a eax cisco aE ee 
48,645 : 63,485 -6 | Magasins de marchandises diverses .................... 
= 729) © =. 24251 MagasinsiGOmenaUxe nce ccrsvel orc. ovapon-. ehecaneesus, «csi, AG ERS. 
13,183 3 1,093 : 14,276 AN Me 27421 (cys es Brie s Cue Cae Ot OA Oe Eran 4 Son ate. Ele, 
= 815,880 : 815,880 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 13,832 ‘ 13,832 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
141,173 : 181,317 : 322,490 SO | RSLARONS=SONVICO Sieg fe tewens svn geusvoreasusdeesuagaurge corse Meee Rae 
= 37,280 ; 37,280 Heyl (CRIES: «A en enE tea emery Garg COP Th GG ROG Heated S 

x 69,814 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
30,092 : 47,653 Magasins de vétements pour hommes ................. 
59,464 ; 94,629 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
25,512 : ! 29,646 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 
5,132 } 9,710 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
27,867 : 37,416 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 16,404 QUINCAIIOMIES aoe. ees ate we ate ye ayenene te cinema Cee Se 
36,658 : ; 48,681 -0' | Magasins:.de:meubles:. ..... /..-...... tee Ee eR 

| x 20,589 Magasins d’appareils menagers.......:..4........5... 
| x 29,791* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
_ 30,128 ; 131,058 b 161,186 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
| 14,936 : 9,678 ; 24,615 (8. Librairiesset: papeteriess... 2... 2... cretishe deamon ssnekeumepeea. mene 
| x x 17,761 RISUNISTOS ron oie. ccc ce con sre he orate race Sot eer eee eee 
10,751 : 12,179 22,930 BijouterieS iy cys < ie... Soa eeeentsc nsec ees. ee eRe eee 
| 11,016 : 28,446 ; 39,463 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
| 31,782 ; 53,783 85,565 .1 | Magasins d’accessoires personnels................---. 
226,938 : 197,395 : 424,332 7) slousilesiautresimagasinSsae: 2.) eae 


740,181 .0 | 2,047,097 3,787,279 : Ensemble des magasins............+++++++++++++: 


No. 


18° = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1985/1984 <3 1985/1984 ~ 

Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 87,744 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,898 
Allothersfo0d, Stones:.: Serer teats ous Steere tamer. a ues eateto eet rete 4,301 
DepartmentyStoness...c. cic si elon cee ene eet aes areal re 46,213 46,213 
General merchandise. stores a... sees. - ote Mae 5,908 7,332* 
GONOKAIESTONCS Pyracestey ce ctrcds ever ayene~ cv evag evs oh eee tee eee 12,441 
VEEL QOiCS.. cuin Oe ae oom ena ee Moa oe OMe o dS Coch 138 3,000 
Motornivehiclexdealers  ......-. Seana sea Breer arte 83,310 83,310 
Usedican. dealers: .. .. ¢..:.:--SSaRrs es BRI arate 1,708* 1,708°* 
SOnVICOUStAliONS . <.- ciscccak vs nycheseerate els hhetyngshts eee eee 27,494 36,058 
MGA AGOS 98s oyras hc che eee scacyaulen arte cams Se Onsptvas -penouenahoes rehome 1,999 1,999 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,729 
Men’s«clothing)stores: Seti). .5, a, OE 3,012 
Women’s: clothing) Storesiaaii:. Sika: Heise Soe Se ielae 6,620° 
Family: clothing/stores 22a.) nahi Sey. See 4,502° 
Specialty shoexstores \. seeks seer he ot) RL 480° 
Family=shoe ‘stores, tacit bel eset eee ee 1,883 
Hardware: Stones 5.25... tlh ernest certs easd ses. neo ere 1,819 
Fousehold furnituresstores a. 6. «4.0. se eeertee oe ees 4,177 
tHousehold|.appliance:stores ... Ase. wc eee. ee 1,476 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,353 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,104 
Booksand)\stationenyustores <........,4-seey eee se eee 1,352 
PIONIS(S 3c sf nasgeiene ny Uae ora ldags eerie stars. eee 1,071 
VJOWEIOFYASIOFES fist n ce ad eee shen ci nis ee 2,399 
Sporting goods and accessories stores................ 2,844 3,258 
Personal, accessories stores isn mans ee ee ee 1,294 2,712 4,006 
AlliiothersStores) Fics <...5.<0a 4 nots Ree ee 18,321 21,523 39,844 
PR RONOS foe sie io '0:a;5,005:5.0's a ol RE ae ee 182,750 215,340 398,090 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1985/1984 
Variation 


% 


: 


5.0 


= 1) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 240,616 
x 45,407 
x 12,201 
113,695 113,695 
16,574 20,422°* 
x 33,329 
6,925 7,315 
- 210,429 210,429 
- 4,376* 4,376* 
24,783 82,835 107,618 
- 6,400 6,400 
x 13,014 
5,221 7,867 
14,253 17,114° 
9,673 t}855* 
299 1,156° 
3,923 4,697 
s 5,434 
s : 11,835 
x 3,827 
Xx 9,903 
7,009 33,510 40,519 
2,132 Waits) 3,851 
X S73 
3,608 6,645 
1,038 9,298° 
3,564 10,058 
50,058 111,393 


485,223 1,073,448 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANAS IMAGASINS wore. onesie setetcso doen et Meee ea Aa 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUIMCATNOLISS oir cose svar. vasenoncnencrawenenenener shennan eee vane Meee 
Magasinsideimeubles i. s.12:.:.-.xcn.. ene eens EN emer re ee eg 
Magasins d’appareils ménagers.............-.--...45- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries ..... 0.0... cee eee ee eee 
Fleuristes 


BOUT ES x. 0. yxy ney oxeonen-) ncaenenedese Reet ee Ne 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels............-------- 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasSins..........-----+-+sssss+e+: 


27 
28 


= 20) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 62,014 $5129 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 9,088 + 43 
All other: food ‘stores, ... passes. ee at eee 2,780 + 1.9 
Department: storeswe <<a aecicn stan teaye «coe SL eee : 41,482 +E S77, 
General merchandise stores .............00-500000 cu 1,726° 

Gonoral Stores ts cero erie. cee sti aiae ss, 4, apart 136 +) 6:0 
WV AOL SION OS terest ie fess, ere tasnesehisty ay Be, aca cay ee 1,034 =) 1-6 
Motor: Vehicle dealers. .... «aetiteren st ey ark eeaee ems F 48,565 + 30.7 
Used) catadealers).):...... 5 Sarasee SA thee Bde. 2a Ban 1,283° 

SOLVICOEStALIONS y.. «. «.-. 50 4 Se Se celocis <1 2515/5 69 SE 28,087 ae iG HS) 
GA AGOS Meiers, 5.5.8 a Ahe yard: ake eo ancl ens 6 el 83 are ace 1,190* 

Automotive parts and accessories stores .............. 3,602 +r S:9) 
Men:s.clothing) stores: samira! 1.44.2 Renee Se! 1,857 ‘ 2,178 a2 
Womens: clothing storesmerals aky..ah ee men ee ees 4,740 ch 5,207* ae eye 
Family: clothing;stores oeyset. we ones. iegeiod. eis a eran 2,257 se 2,371* = Shs! 
Specialty shoe, stores >. eakinwasthaes wacet.ek oven 460° 

Family.shoe ‘storesic. eiuvetd ionic Sieve See 1,495 ae tse) 
Hardware Stress... 5.0.5 2. ale nednrasscycicue ake ee 301 + 13.4 


Spins aiicris ge, SER : 3,261 ae lhe) 
Household appliance stores ...................00000. 661 + 24.3 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,440 - 14.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,725 =" 0:3 


Bookrand|:stationery «stores;..............eean ees. eee 1,015 + 25.4 


SIOVISES Birk ra cine nis Be a ag R eS ee ee 691 + 16.8 
TONY Se ORION TORT SOM APS Sc 4 A 2,044 a3. tsh(5) 

RL AIE ef Ph ; 1,157 +) 5.8 

PE TENORS CLS tee AROR EC at 1,198 ‘ 2,328 3,525 + 13:9 

Si0.,0aa oak nba os 5 isis tE TAMSIN RON: SR Bee 14,960 : 12,689 27,649 + 16kS 
sisiaususininieimioaniniein  oyayatet evel Metal eit ehteats aiek etna 145,897 : 119,270 265,167 a >i / 


= OT 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 168,821 Epiceries:~ Bouchetiesm. bas. setkadel. bexte seaduacees 1 

x 26,226 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 7,665 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

102,804 ; 102,804 ele MGrandsymMagasins ress -y 3 «sc. ys «2-35 IO eee 4 

x 4,663° ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= f A904: Br4-520)7) WMAaGaSiINS:GEMETAUX «6.0.5 ise.c scenes «ener si se'w MT 6 

x 2,543 5G) IBAZANG nk cio wa as ered Ayn athe 0, teakctee fae eae 7 

= 121,385 121,385 + 23.4 | Concessionnaires d’automobiles ...............5...05. 8 

= 3,257 * si 3,257* ... |. Vendeurs d'automobiles dioccasion:....... es. 32. eee 9 

x 85,406 $8 NStAllONS=SOIVIGS sox. sos... oye. ci sp en cnms te ame) ocgen cs RRR Te 10 

= es 3,688" ses, [NGALAGCS ia. 55: § esa cae eyouetant a Se keane areerak eee 11 

x 10,216 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

4,509 ; 5,499 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,008 ee 13,356* .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,758 = 6,064 * .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx ale ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 3,810 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

q 1,008 QUIN CAINE ES aioe is, ouny3f avec eetaesxecemsuletenehaedep snes Dep Lae ere 18 

3 : 8,999 .6 |/Magasins; de,meubles;.,............-....cieaeta. arene) Seen 19 

x 1,687 .2 | Magasins d’appareils ménagers.............-..---+--- 20 

Xx 7,326 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 28,093 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

| x 2,878 Librairies et papeteries ......... 08008 saat le. Dele eae 23 
| = 2,063 : 2,063 PleWriIStGS) ere secetuwec-seseashnegea era sacar ae kc 24 
| 3,175 ; 2,516 f 5,692 56: | BijOULERIOS ye i <e -n esp ackesene onesie) panes ee ees 25 
1,038 : 2,789°* is 3,827 * ... | Magasins d’articles de sport et diaccessoires: .2bees Secs. 26 
3,296 Z 5,407 f 8,703 .0 | Magasins d’accessoires personnels.........--...+-++.-- 27 

| 41,089 : 36,172 77,261 7 \\Tous les autres MagasiINS, 25. ee oe ene 28 


389,644 : 324,903 714,546 Ensemble des magasins.........------++++seeeee: 


| 
= 99) = | 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


cues 1s Bea 1a Sea 1 ea 
Variation Variation Variation | 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 68,644 4s 43 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 15,346 ar 19.0 
3 Allzother: food stores... 22 eee eee ec ee 193 : 3,055 - 0.9 
4) (Departmentéstoress.c cr: ase aan oot Cee 27,964 27,964 BEA) 
5'| General’ merchandise: stores ~~. cess. ses es . 0. ween. 11,589 12,194 ot 24 
6" |iGeneral:storestart haus 220 -0-0eee eran o eee 7,018 ‘ 20,300 + 128 
TAR GRC ESIONCS Veet acceg «cxsretns cuca. SF orem 3.0 he ae ee 3,369 3,933 af 16.0 
Bi i Motormvehicledealersia..«. a. neti) ware ee 83,555 ae 10.5 
9) WUsedicarsdealersy.-4.1.. aera loe Soe EI e, 5 aera we 1,624° 4 
HONESOMMICERStatiOns «65.5. nat. tgsoined yao = ee 15,791 te 17.0 
AUIS BGAN AGOS sy sion ter aarti tee hs ican csi te : 3,982 + 35.1 | 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,311 = 10.7 
13" tiMen's; clothing, stores; Besant since. See te ee 3 3,165 + 44 
v4s\iWomen:siclothing Stonessaetes nei ee) Gee tens Sees 7,739 + 21:8 ; 
HoniEamilyy clothing) Stores esvsn et een. elena ate 4,341 - 45 , 
16 liSpecialty2shoe’ stores: eaaeeanhee. Meee ania. eb aaa 281 + 1 | 
t7Eamily shoe stores .ea.& 388 2 eee a) ee 2,134 + 10.8 | 
AGANEALGWare SSOLES ier xesenac os heyenns cocsetvox. «oe ere + 15:3 , 
igs /trousehold! furnituresstores 2. -9....0. 4a eee 
20 | Household appliance stores ......................... 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 33 ) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... +) 8a 
23 | Book and stationery stores.......................... | 
2 NOLL) Ciba te ye tea et ee cee ee + 17.40 
25h Sowellery2Stores \ .altiecesscaescs). etry ius aesicu se 1 AOR ‘ + 42 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 
27 | Personal accessories stores .....................-... 1,282* ee - 12:8 ; 
BBil AlVothersstores i. os. «nic 6 ca REED LO 21,940 20,717 - 38 
ie as goles amin ROPER a Ee 149,151 214,473 + 47 | 


= OSn= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Change Change Genre d 
- 1985/1984 1985/1984 1985/ 1984 sae pois 
Ventes Variation Variation Variation 


x 192,086 2) EpICenles#— Boucherlese. mk. ashes). See wee 1 

x 45,186 + 25.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

547 : d 8,871 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
71,006 : 71,006 -45 \Grandsimagasinses..)..2 0050.0: 4.5 REE Oe 4 


33,342 f 2219 = 35,561 * .2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
19,996 3 42,215° ia 62211 52— 26:1) Magasinsygenerauxde 7.404.860 2.4045 45 00 ee eee 6 
8,259 : 1,546 9,805 MU BAZ ANSI aia 5.2 yay devia erates Syatcni a, ne tels Gon eho ee 7 
= 230,435 : 230,435 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4,289* ie 4,289° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
10,028 ; 34,590 ; 44,618 so [POLATOMS? SOMVIGC 8 xo. oic.sa..s, cessed s)eneae sees) ees Ge RON eC CN 10 
= 12,242° oye 12,242°* vad | (GAT AGOS IR as sie asa, g apcuegsakel a tacas, hensMerae ee ICN Oo 11 

x 16,132 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,088 : } 9,308 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,898 19,760 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
x 11,898 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X 829 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 5,618 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 3 10,049 QUIRCATNOPIOS i. cie. 5.0. sie, sec score sete; osey cxtoceroys cana ueelemerene Seemed eens 18 

Xx 9,833 * *5 ||Magasins: de;meubles* = .........1... Sietamts. er tnitae state ei 19 

= 553 6,437° ... | Magasins d’appareils ménagers....................4.. 20 

Xx 6,702 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 46,158 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,501 } EBS 3,412* 1 | Librairies et papeteries ............. 000. c cee ee eee eee 23 
x 4,017 ac Uliccct . oan Mire ear orn mo manorn Pome Do DEO GS Soci 24 
3,000 : a 7,245* BijOULCTICS ea ees icete nr vase sentences egete riers) 12 ee e te 25 
x 16,114 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,635 4,032 5,667 .0 | Magasins d’accessoires personnels.........-.-.-+-.-+- 27 
| 57,898 : 59,885 ; 117,783 13) | TTousilessautresimagasimSin-c1.c-/-.-1ce cree tens renter eterna 


402,833 y 610,442 1,013,275 : Ensemble des magasins...........--+--00+++-+++- 


= OA 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta | 
March - 1985 - Mars | 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 

$'000 % | 

Combination stores (groceries and meat) .............. 140,562 35,873 Ora 176,436 + 4) 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,815 23,065 +9 25:9 36,880 a6 75 

Allother ‘food "stores: 2 ee ae sane: tekccet msde otoene 815 7,466 + 11.8 8,282 + 12.0 

Bepartment™stores: 5.2 > ato 8 cet. cen ee Hee ea 117,811 117,811 + Te 

General merchandise stores .............0 0.0000 eee 13,345 17,478° = 10.5 

Generalhstorestes ces oo ne std ox kaso RR ne ae ees 44,817 90 

Va@rietyeStOnGS ts siya thccwie a ere aca eon ack Metre asalig aa a ee 5,388 + 25.7 

Motor vehicle: dealers - 2. ...2e a ee 234,123 ar 21.6 

Used?:car ‘dealers: «0 SAR Se SS) 2,590* 2,590* 4 

SOVICENSLALIONS 24 aeesrusrg einige hoa Gn So eee 51,087 64,525 + 16.3 
GaraGOS i Sant a is ants ced es > ov gaan Sit acta oh ea On 8,014° 8,014° 

Automotive parts and accessories stores .............. 17,207 19,271 = 19 

Men’s:.clothing‘Stores#an. 92) N90. See: Se 6,152 14,524 + 13.3 

Women's clothing stores amt Teri eee ed es 5,362 21,351 + 206 

Family"clothing ‘stores: 2 ee. ae es ee 4,332 15,568 fs 57 

Specialty shoe: stores | Pe Aean eRe hee. eo Ae 997° | 

Family: shoe:'stores: eer ase Bat. Ba ae Sree 6,426 + op 

HlardWarotStores ace. 3a tet owo-cm ante areentene ON a te 6,592 + | 

Kick av wer ONT SCN 12,132 « + Gil 

Household appliance stores ............002....00000. 4,888 + 17.1 | 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,761 - 146 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 35,935 45,320 + 76} 

Bookrandl stationery stores. .../42 ee ee te eee 1,385 3,609 + 7.4 

FSVOTESS diced is Aen Solyethes eR ccheteenos ke a 4,521 4,923 + 95! 

tein Bia eg O A ih CFs es IE 3,674 2,093 5,768 © + At 

wo sed annanen 1,992 11,552 13,544 + 24 

AIveQ- cetera eee! 4,894 4,725 9,619 + 11.0. 

PARP sre cnet nti COE. ee ae 64,652 54,456 119,107 - 27 

TTaveY afabaRakaveWivavevarar tte es Neh OE: - 488,127 543,616 1,031,744 + 8.2) 


=995 «- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de 
- 1985/1984 1985/1984 1985/ 1984 - sage 
Ventes Variation Variation Variation 


385,130 : 103,454 488,584 Oo --4"8!3' | Epiceries: = Boucheries:. as . seihewee, eon. fe ee 1 
38,152 65,653 103,805 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,189 : 20,975 23,164 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
307,490 ; = 307,490 LG Grandsymagasins: onc... vc.sas oa a5 ain « cE 4 
37,498 ! 11,828°* Ess 49,327* Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 131,174 A MAGASINSIGENETAUX «5.55.5. vs 6s ou o'm seo 2 a A Ore 6 
11,351 tee 13;403* NGO USi45Bazars aes) si eicigts sonia» » 26 2scs oo on ee 7 
x 618,417 + 21.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 637.011" as 6,701 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
39,586 ' 139,191 : 178,777 KOT StAtONS=SCIVICE » cro aoe cea skin 4 coun sere ac oie eRe mee eer ee 10 
= 22,325°* or 22,325° RESAIMCGANAGES b pce se: 3e Zoic che siete cugioe eiekers cami ee, 11 
5,369 : 45,885 ; 51,254 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,793 20,412 42,205 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
41,921 18,159 60,080 Magasins de vétements pour dames................... 14 
28,774 11,426 : 40,200 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,281 983° = 3,264* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,905 : 3,829 : 16,734 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ WA 
x 16,581 QuINnCAIIEFIES 5.5.56 acces So ee dis ci Oe 18 
12,900 ; 38,643 Magasins:.de)meubles «... =... 1. ae ere eae een eerie 19 
X 12,937 .0 | Magasins d’appareils ménagers..............-.....4- 20 

Xx 34,384 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
27,280 : 105,280 132,560 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,451 : 3,924 10,375 .8 | Librairies et papeteries ....... 00... cece eens 23 
1,250 13,575 , 14,825 FANIOUNISTESS © 5 cc: ceal weed ou ensh alee alaeseona eee eee 24 
10,062 : 5,846 : 15,908 5 WABIJOULCLICS once on o0 (sis nner cgay o ole ot 2 sates eee 25 
5,308 : 30,245 35,553 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,714 : sat2 , 26,826 .9 | Magasins d’accessoires personnels.............------- 27 
28 


169,090 g 147,589 316,679 18 MousslesiaUtrESEMAGASINS orceaienra eesti to ee eee otek 


1,319,052 .0 | 1,493,121 2,812,172 : Ensemble des magasins.........----+sseseeeeeeee 


Kind of business 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
March - 1985 - Mars 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 172,739 75,399 248,137 + 64 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,017 29,349 44,360 +5129 
All othenifood :storesiaa ee piace tier! ante eta: 3,693 18,623 22,316 = is 
Departmentstoresiviz. cnt ecscscs 1 os cece Ae Rey enn aun 134,497 134,497 - 1.1 
General| merchandisexstores Sh. sce 2 Son en 12,668 15,879 = he 
GoeneralaStOneS eatscucestnah we i srara s+ Shalt BIOTA RRS 9,931 - 114 


Variety CStORESieyatay ale vce: clan scos) cater ayna’s io abarsier © anes deems 5,915 +9 22 


Motor:vehiclerdealers: «..... kana eee 203,152 + 13.1 
Usedicanidealersi 5... tite enced Po ee ae ad. etnies seat 5,526 + 8G 
SEMICE SlAtlONS 5 5 sass i.hndie SMe days eo acon ce RM 85,074 + 3.5 
GAlAGOS He ie: Foci listantce waters aie agitas ste Hoot ee ee 9,692 = 116 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,456 - 04 
Men's clothing: Stores tags 82). Kat. eee a ey ne 8,525 +) 3:3 
Womens. clothing:storesemnt saci. cis oeere aon ern eae 19,037 F125) 
Family clothing stores: S).0.4a9.. eres a cee 11,784 +. 18 
Specialty: shoe “stores Sos eee oe ente ene 1,492° 
Family: ‘shoe. stores <tatint Sioa ania ake Ca 5,304°* - 5.1 
Hardware $Storests.< getccrs: Ae acisrers, sous» a9 ee 6,040 =" 7G 
igh, 0,5, 6 RMR ae 11,169 + 10.0 
Fouseholdappliancexstores samen ee 4,771 +1729 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,775 - 39 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Cal Succi) 31,010 52,145 + 6.0 
Book and stationery stores.......................... 1,852 3,095 4,947 + 22.4 
FIO ISUS Bete eine ec creye tices reset acd rods fu, Cush 5 Xx 2,295* 
BG elaversksvachlebe anche, aia aeoen..c eee 3,060 7,697 +) SH 
BIS MRGA: AO 2,588 17,858 = 76 
TURE) EOROae. ee 4,791 13,463 + 1.8 
see lenny 2y-0 EVE italic 0 SOANONST OL TENE: RM RA 72,553 135,361 + 1.4 
Bina lay nvadar'exce, ou vin tS AVE NMRORSTS eee ME REN 516,252 1,108,599 + 47 


=GO7.= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 
January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


pales ’ een Ga : ee a Sales : tase Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 Ne 
459,295 ate FOID: 211,986 6715281 % =- G7{0]|/Epiceries:-’Boucheriest: yum. count). eee Tee 1 
. 41,533 ame ORS 84,169 125,701 + 13.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,198 =~ 54,210 64,408 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
357,156 73. (8py 357,156 Grandsimagasins, 5 25.045 c.vcdsens ete. Ieee 4 
35,324 - 44 44,617 = ~—_—_—-- | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 28,773 Fa IMaGaSINSKGERETAUX ai, 5 asco e 5044004 «00. eR Ae 6 
12,423 OM 14,752 POW AZANS 5 og cps 20 Seapiatn, pees eet S19) 0) 3) thd sei ey 31 cro oe if 
X x 541,898 + 12.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 15,309 15,309 + 15.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
57,019 eo:4 188,610 245,629 sO ILSLAUONS=SCINIGE a cece cus yeh D shccicils) aves aleaitns 10 
= = 25,311 25,311 GalAGES 5 os str clanacsnc aera oie cyey oko ee Se iN 
| x x 39,475 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,659 + 10.9 24,344 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 34,671 se hilo) 51,137 Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,528 + 46 32,148 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
744 + 25:0 3,872° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 8,794 2:8 13,540* Magasins de chaussures pour la famille ................ Uz 
| x x 16,066 QUINCAINOIIOS orn ssis vous cceaeeeatecav acethonsnonc ce ee 18 
8,721 a4 (835 29,975 Magasins)de imeubles ......... .. 0... asta. tnd ete cents 19 
x x 14,488 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x x 19,065 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
61,835 So WATE 90,904 152,739 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,290 + 17.4 8,759 14,049 Librairies et papeteries ........0.00 0.00 c cee cece ees 23 
x x x T Neo" FRIGURISEOS, se concus comedian cnioanie vucue nes cnt eneikeMe Red eNOR OER eer 24 
8,591 2 34 13,493 22,084 FBJOUTERIOS ie. enes os cay= 4294-0 sons uesan- Wek hk nec eO ner e eereee 25 
| 6,232 - 36 37,902 44,134 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 13,310 sin 10:4 24,351 37,661 Magasins d’accessoires personnels.............------. 27 
189,059 Vg) toh 167,651 356,710 TOUS JESPAUMES MAGASINS % x. cau sveneucleveueelouenen ee ata ron eReR- re 28 
1,384,987 + 5.0] 1,628,460 3,013,448 Ensemble des magasins..............2.eeeeeeeeee 29 
' 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 114,138 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 25,996 
All"othier: toOd"Stores! Ge eens siren eres sree rere : : 17,532 
Department’ storeSi=. 2. ance ao. oone 53 2 0 ene e ae l 80,280 
General merchandise stores’. Seo 0... . 2 0 Pe ae 4,516° 
Generaltstores spe nga oats one avs eee eRe rence ame ee 81° 
VarlelVESlOleS heanet oo) foo bold on oa y= wecreusiene perenne 728 
Motor vehiclerdealers’ =... MaMa ikensi spose ete cece neem 103,949 
Used ear dealers: . ... 3 RARER SRS PR , 2,252 
S@rvicecStations on. ccdee « ceancr ah aids «1 a) 0) cio on von, ON NE emcee t : 41,346 
Garages was yikes a te ks a GEG oss ts des. poe ote) Sn eed 6,029°* 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,710 
Men's clothing’ storesma.% 2). 250. SS eisc ie ee eee wa 5,247* 
Women:s clothing storesr fer. \ststh ise torrente eee ee ‘ 10,925 
Eamily: clothing! storesiticar occ seiner one sence 3 5,561 
Specialty: shoe’ stores aya crac ace: on eres eine he ieee 611° 
Family ‘shoe ‘stores! miacecras en. eee 2,319° 
FIA CWANGM SIONS ii cep ote, ce seerevevsders «ives sacra cals opens eee 1,934 

SpSVEy a, eid nds Re aaron Meee 7,499 
Household” appliance ‘stores =)... Sao ae ee 2,917* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,014 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 12,760 26,914 
Book-and| ‘stationery’ stores..........cveeaeer nth ak: ee 922° ws 2,235 ° 
EIONISUS steptest cake Aerays depen cee seg ay he WAP Payry oad: occa ae 830° 
DOWSI TYE SLOTOS 2 EE iose seraks Hes ciucs dene tle eeegeae iach 1s ac f p 4,465 
Sporting goods and accessories stores................ 11,055 


Personal"accessories Stores a. sn. Soe ee 3,683 ; 3,539 : 7,222 


AN SOUNCIESIONGS® 5.07. SieidyAcctcos thos 0 A AEA epee ca a) 37,404 i 29,837 67,240 


PANE SCOLES ' ihnyotn ta Saiatase'sleieietn in eels a eee a TIO 282,586 : 282,959 565,546 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 


7A 


+ 20.8 


i) 


4.8 
0.9 


=99) 3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


sees |e 15 155 be per awee 
Ventes Variation Variation Variation 

$'000 ne 
x x 307,378 Epiceres =. Boucherisst, ots, sven) staan sealiieae: 1 
x x 71,493 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,456 = 3:6 50,677 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
214,887 ye AOLTA 214,887 GrandsS:magasins! 5.222 :4t0< scddu as 4 oe Oe 4 
Xx x 12,352* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = 374° Magasins Qeneraux... ...0640256i.s0.4.5 2 Se 6 
x x 1,890 Bazars?s oii eeglec,s 3 v G54 leas kis ce I ee 7 
X X 280,974 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 6,253 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
25,270 120,198* Stavions-Service. =f ic4 54.22. b da bad She A Oe 10 
= - 14,899 Garages) 9.5. 545 44 oe RE Sein cued oe are a ace et ONE 11 
x x 20,391 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,329 ap Wiles 15,459°* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
i= 21,333 =n) Ws) 29,649 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 9,150 + 57 14,967 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x x 1,466 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 6,056°* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 5,317 QuincailloriesS:. 5.3.2. 6244455445458 2 aca em ee ee eee 18 
x Xx 20,814 Magasins de meubles:. ...< .< ue. Flee one. Renee 19 
X x 8,804° Magasins d’appareils ménagers................-..-.5 20 
X x 10,708 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 41,477 + 5.8 78,156 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,771 a ALeKes 6,520 Librairies*et papetenies 5... .r.:..teletetn. nee ewe ecm ote 23 
| x x 2,791* FIGUIIStES 8a 5 hs eres Ge tens ta, a RE orton tates Re 24 
| 5,182 eaters 13,213 BIjOULGTIES i... % se mae alte Serene OO Sa Ie eer 25 
Xx X 27,865 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 10,293 - 48 10,526* 20,819° Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
98,090 ap eH} 81,158 179,248 TOUS 1eS*auUtreS MAGASINS cc tant, «veer ole le (ele menetea Meterate) ot 28 
| 761,575 + 3.8 782,044 1,543,619 Ensemble des magasinS..........-.+2++e+eeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores | 


Kind of business 
— : 

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 6a | 
| 
Grocery confectionery and sundries stores ............. | 
Allu.other: food ;stores  ..ce Senta: ores) a ee ee: + 35.3 | 
Department stores’: 25%. ou: ecu sus aS eee ets 7 
Generaliimerchandise” StoneStices -ueustetec's ain). Searcher X | 
General: StOreS cee one. aca slscarsts 606 Benes SRE | 
VanietVStOleS tet ec. or seas vac eciee onlee eee x 
Motor vehicle dealers... ....c@iaemindcls 20k Ree + 230 
Used icardealers’.; ....5.2WetiGaers . atylancmraien- ahaa x | 
SOMVICEStAtONS, ..... 0.250 nie miele 418 © die ee ee CEMA - 18.0 | 
GalaGeSt + aecinih odcreusesudtyed! oaks 4 eaaeeis Ore were ee x. 
Automotive parts and accessories stores .............. x | 
Men/s* clothing: stores @8racc.@ tat, acct s Blea X | 
Womenissclothing storesme-e:. sacl ce eee See ere t | 
Eamily: clothing ‘storesatieisn a. sawa-eioecel asters an : | 
Specialty shoe. Stores yaateacekteys a yoseeie <ny. Aas Xx | 
Family:shoe*stores:. 20S) 5 Ate ee eee x | 
HardWareystOres.. os. secaydoty a ees cacgss.e : - 54 ) 
os: |, ena x 
| 
Household’ appliance:stores: aaneeeis sr. eie ome ee x | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 48 | 
Book and stationery stores...................0..000. x | 
EIONISUS oa. fe nhc chose, Mee tocaiee each Reva che 4a ee x ; 
= Sagi ete a mranem Ree arte. al< cies x 
a 
| 
SARA, PRA RAS SONG, See ees , | 
iesrc ayn as <P RRS ean a set + 20.9 


9 
eee ee a 12,066 + 88 


= Biles 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


hs 


Kind of business 


Sales , Arb al — ; ape aah Soe ; See aek Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$000 Ne 
x 17,136 Epiceries Boucheries’, nw. emer). enple seein: 1 
- 3,461 Epiceries, confiseries et articles CiVers yea ee Ses 2 
- Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- GrandSmagasinS™ 24.05 5 x5 ada 543 > = Se Se 4 
x Xx Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 24,040* Magasins"generauxs $3.95 22323 .40+0 25452, ROO 6 
= BaZarsss.5 S828 SNsN So eo eh Eek aes ee ee Ue 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| = StatlOnS-SEMVICO™ 5 + yesh 5.15 FAR ee 10 
= (GaFAGESH 85's 4s wcwnd dR. etc NR eee a 11 
| = Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| = Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| = Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ Wd 
= QuincalllOriestt x55. 3<eiccted tekken nee eT eee 18 
t = Magasinsde"meubles': <.y.-. + .....meeree: a teen et) cnet 19 
| = Magasins d’appareils\menagers:. fa... cae eee aa eee 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies et papeteries ......0..... 2808 SEO SP. eee 23 
= pal (21U) dCi eee eran, Ane Fagin Fen eA ein acorn BA, Gn conc ec 24 
Xx BijOUTCHES Hei cecc ect date cee nese nice ee ete ee | 25 
| = Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
| x Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
| Xx TOUS MES AUTES MAGASINS pte ey. fe aete mee enters cee eee! 28 
29,297 + 5.0 Ensemble des magasins............2000.00+eeeeee 29 


27 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Canada 
March - 1985 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1985/1984 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,322,468 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 147,797 
All others food :stores:..:...eeeae ey ranges ars ectets Pasi 16,460 
Depanrtment::Stores 705 aes ccc co 2 eee 849,077 
General’ merchandise storesis eit or ed eee 147,847 
General: StOneS ra ictecs iat sane Sess ads, = See ee 69,841 
VaniGty, StONCSiaie at trnacs)s oh harace warned ares ata ta a) alm oe ae 78,989 
Motornwehicle: dealers: . 2:.... natty Bae .ae i ees 21,711 
Wsed)can dealers......4;. eves ee area ere te. SS e 

SEMICESlAtiONS. «ss ace apa teh Sere ad « 2 

Garages en sea.sine Ss cereal vs. Sts. s hee cae eee, cy Pals Oley oe 

Automotive parts and accessories stores .............. 15,875 
Men; s.clothing/stoles saerinan4 2osh) Ree ee a eee 53,362 
Womens clothing ‘storesston.o:..sini eee aeiae Ae See 124,067 
Family clothing stores iiae <5).keie: Benen es eee 78,925 
Specialty ishoe: stores: ees iasteens. Gerace eee 5,406 
Familyshoe :stores::.<ii ee el mer. eas Say ne ee 53,277 
Glardware! Stores)-tile sec 2 aed cutov irs jae, sss oe 

Household appliance Stores, .e myst. eee eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 30,166 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 117,069 


Bookgand/istationeny, Stores ina... a eee ne ee 23,922 


FOUISES a ot Sir getere, Vameeteelcts ote ccat cst ct ek ae, oe 1,392° 


EOE ee TRI eA ee eG OR MOPERT © ce tee 24,402 
By. Paria nc ey obs semen 15,063 

Sp aes ete ae ree: ey ore 40,514 

ajlaia Sel \si (sh cli xh Ge co a SPEND ROE IS a ern 534,970 

sinlin nisin a ehn sis \o)s/~ nua afafatevatateyaatelers ae ieee 4,037,024 


by Kind of Business 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change | 
- 1985/1984 - 1985/1984 


Ventes Variation Ventes Variation 


681,462 + 0.2} 2,003,930 + 14 


339,453 + 10.8 487,160 + 9.0 


166,817 + 128| 183,276 + 125 


z 849,077 + ae 


40,916 188,763 + 5.9 
79,754 149,594 + 16 
11,134 90,123 + 13@ 
2,183,866 2,205,576 + 20.7. 
55,492 55,492 + 23.2. 
652,469 850,453 + 11.6 
126,747 126,747 + 2m 
156,894 172,769 + 2m 
39,376 92,737 + 11.4 
73,260 197,326 + 163 
43,997 122,922 + 96 
7,362 12,769 + 23% 
18,335 71,612 - + iis 


72,698 + 12.9 


140,823 + 307) 


40,670 + 189 


37,736 67,903 + 10.1 
289,930 21 406999 + 83 
21,063 44,985 + 12.9 
32,454 33,846° + 6.1 
26,045 50,447 + 59° 
102,490 3| 117,553 + 2am 
76,824 2|| 117,338 «+ @m 
483,294 1,018,264 + 33 
5,934,828 9,971,852 + 88 


= Bie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-March - 1985 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre d 
- 1985/1984 2 1985/1984 1985/1984 ey a 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


3,653,527 3 a OES) 0,818 ;277" 94-5 5:3 Epiceries’— (Boucheriesi:. wan. aeons see eee 1 


1,359,191 + 8.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


407,599 + 5.2 


45,686 + 6:3 


519,894 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


2,188,250 4: 2,188,250 Grandsimagasinsis. s.¢55 0.60.00. 6. ee oe 4 


\ 397,299 +5 0:3 106,923 


504,221 Magasins de marchandises diverses ................... 5 


187,652 aan OLS 230,779 418,431 62 IMAGESINS GENELAUX. aii vcne © «240. ae ee eee 6 


193,317 eA 32,693 226,011 ANB AZAMS ecko ts aata ths apa neha Gh grotuls Wisner 7 


52,367 - 0.9] 5,420,179 5,472,545 = + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles ........ pols eee ee 8 


140,649 + 18.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


; - = 


140,649 


563,478 + 9.2} 1,894,231 2457709) we 1031 |iStations-SenVvice sire crc nce in 4c wh Gyo oe IE 10 


365,439 IGarAGeS ara oui bes due tee ages eI are ere Se 11 


} = = 


365,439 


41,986 =P 27 467,216 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


425,229 


138,616 + 14.2 120,680 259,296 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


| 320,209 + 13.3 195,266 515,475 Magasins de vétements pour dames................... 14 


Magasins de vétements pour la famille................. U5} 


197,171 es 9.0 117,003 314,174 


| 17,997 se iz 17,723 35,720 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
) 138,055 ae O:4: 50,589 188,644 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x x 190,914 +. 7516 [[Quincaillenies s.r... 5.5: pea avatee enn gcle ava 9 ee ee 18 
113,692 ap Pays 376,840 Magasins desmeublesy. sca... «0, saab Reese anew emsnauen 19 
| x x 110,484 Magasins d’appareils ménagers...................-... 20 
86,225 + 11.4 100,213 186,438 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
|» 338,312 + 7.6 847,708 1,186,021 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
69,041 + 6.0 61,212 130,252 Librairies et papeteries..... ...%. «4. ee aes - aes ae 23 
4,256 99,623 103,879* RIGUSISTES nto ccc pt ern iatees awa = a re Oe aera eae 24 
69,657 St Og) 75,630 9.4 145,287 LE ](0)0) (<q (2 eee eee ENDIIOISIO OCHO cro ook coc wae 25 
48,626 233 273,667 8.8 322,292 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
_ 115,497 1 457 216,440 331,937 Magasins d’accessoires personnels.............------. 27 
1,489,661 + 3.6] 1,330,020 2,819,681 Tous les autres maGasiNS: «aus. soaetaes. a eee eet 28 
10,929,396 5.2 |16,025,773 + 10.8 | 26,955,169 Ensemble des magasins...........-+-++2+-++++ee5- 
| 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
February - 1985 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Change 


1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 614 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 14.9 
Allcother: food’ storesis Sree Pens ee. ie ans ie cites 904 —165a i 
Departinent’stores:<.. 2.242 cadeeaeandoee Coen ee eel : 7,096 - 0Se 
Generali merchandise stores... 2.0.0 55 ieee eee 7,214 + 44 
General“ stores in.c foc os ea aici oe ey. SO 5,469 "Ge 
VaristVEStOneSig 5. Arecam csi ale pc unre ad 06:0 oh he cients 3,046 +" 3'6m) 
Motorsvehicle: dealers: ......SRENS ne ee 22,545 - 14.0 
Used car sdealens.ac «0.2. ytd ao eree ee ome ae eee x Xx 
Senvicerstations: « . 2c2sascuadoe ¢ aor oo nO ne ee 16,032 +4 Og 
GaraGesye nes S.. hacer Breen Se aed Wika hay 3 Ake 1,205 = 17:6 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,019 “+ BiG 
Men's: clothing stores saan se ty A ee ee 563 = Bg 
Women's: clothing; storesmerrcn. .osreaetet nes rere eee =O 
Ramilycclothing) Stores ya: ss: sa Aetna eee +214 
Specialty shoe cstores— eaterepoeieys ee eileen eke nee Xx 
Family“shoe: stores; ae ers... er eee See ae ie - 10.5 
Hardware: Stones hss 4 Suess 2 ares oer + 28.8 
Flouseholdiappliance: stores: 29m. ate. ene, eee - 16.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... SS 
Bookw and ‘stationery :stores’.» 4. 1. «eee eee + 18.1 
eo) (Eh eee eee re Et 
Pa ove kills Nee aA AOR Se seers +) 919 
) RL AR +" 08 
TRIE eRe 2 f lee 
sais 2 eae 5,393 + 0.2 
a: nakahal shee Aves o1eserctony nO IRE See eS. 51,898 } - 14 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
February - 1985 - Février 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


_Magasins a succursales 
Kind of business 


Change Sales Change Change Genre di 
1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 a 
Variation Ventes Variation Variation 


$'000 % Ne 

mae XG EO XE XL 651420 Soe aem5t7e)| Epicoriess= Bollcheriés tet. Sere ae, See en 1 

xX = MP xX Xf 1,444 = +) SS 4.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

- Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

3,852 + GrandSsMagGasinStir its sia 1.0 4. ok ove. A 4 

| x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Magasinsig@nerauxe sii. cee eosin s ae ee eee 6 

x BaZars®.. «tian cite dhe yale os Yond warn ee ee ee 7 

= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= Vendeurs d’automobiles d’occasion..................05 9 

Xx StAtiONnS:SCIVICOM cso 6 6 aw cee dee mn cnt oe 10 

= GAVAQ CSR carat series. wcrerstje ue cree rumee were tetera 11 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 154 1p PAi3} : Magasins de vétements pour dames................... 14 
| x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ i, 
| = QUincailleries® 025 .c0ne anne owed nwo oo Ue ee e ee 18 
x Magasins:deimeubles:: .,..4..«.«)« « .tmieee se omen. norman 19 
| = Magasins d’appareils ménagers...................-... 20 
| = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x Librairies set?papetenieS:.. ... 0. «sce ae mere wees erenere 23 

= FGUNISTEST srcec Sere coe cstnaving we tremat nero ea chances anew 24 

Xx BijOUtTEtiOS Yn cco. 0 nw mentoinn ee, eee he eves meaner 25 

z Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x Magasins d’accessoires personnels.............-.-.--- Pi/ 

Xx MOUSHES AUTFESHMAGASINS Tao. crete eyes regen ee eee yee 28 

10,320 - Ensemble des magasins..........--.-++eseeeeeeee 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
February - 1985 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
S 1985/1984 — 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allnother food ‘stores: aeeee paren ee ass 
Department :StOres is. 3 aaa e See ees > oe ee a oe 
Generali merchandise: storesia.c-e sas ed a ee 
Goneraliastoles ie). ter came ae 54.0. ae ee ee 2,974 
WariGtVeSlOreSiet sc ectr.c suhssts oa eta iage ag Sere spain yy a x 
Motorgvehiclexdealers: ...... <a? erect See ee 56,090 
Wsedscarcdealers..«:.. ._<. samo: See. See 1,453° 
Service Stations) 4... <c/ewsenys aye cain» beta eee 
Garages ye. fais als gearstnagrany Wale esl ara olde ears: tes 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens: clothing, Stokes gy. a/5c. i aq ates eek See 
Womien;s: clothinggstores sae anaes ere 
Family ‘clothing: storesaaninetie. 15.24 eens cerns 
Specialty--shoe. stores’ Saseeciatce.ees.t aus wes ee 
Family shoe.stores> sviriss 23 sth ire beter Nai eens 
Glardware .Storesyyce 2c seen o = cies hos so Ge 


Household ‘appliance stores: Acie sa).aerace a ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,295 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 16,067 


Book jandystationeny;stores,.... 4. ae en ee ; 2,059 


BIOUISES Gorrie Mideenc ct gah teem nn eb ss Sako ieee 1,083 


ee ee ee ee 2. 1,409° 
5 OAR hep nad 3,358°* 

oe ee ere y {ee 

Saravana ses sese cee OE ee i gs 16,449 : 29,563 

s[aR aaGieiaa Wels neta See ese 108,821 : 286,346 


Change 
1985/1984 
Variation 


Hit 
ine) 
~ 
ine) 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


February - 1985 - Feévrier 


Chain stores All stores 


_ Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Ge 
- 1985/1984 1985/1984 1985/ 1984 DESPRE 
Ventes Variation Variation Variation 


SHOES. Ae 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

12,894 s64.2 Grands: MaGASINS x. <x. «sSavedaye.aveas ions ores ME ee 4 

x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- ee Oe A <= D7 ie 6,77 *& = “S7NMagasins: GenGnraUx..cinnc cms oncmian sluice SOS Ree 6 

x ie ees Mo § XK 8 = —41O2 ne ty AGB azZArsi ri ieee cae casucaotwlausasysscuclsac kee iy 

x Xt) Weteex, Dex =—§ 39,934. + «7.2 | Concessionnaires;d:automobiles: «...... Aaeen. Sees ee 8 

= =] | 33387 “+ 105] - £1,337 ~ + 10:5) Vendeurs d'automobiles d’occasion..........2. 225 ho. Jot. 9 

X Xi taeexe SCP © 24:758) deceit 5:2: StationS-SOnVviCes.:h = areos.c.sccecse.6 sss aean sete OOS RNS 10 

= = Gatagesin ns pata ctetne heute arte Oe ce eee 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

683 se. celgs} Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

2,218 ap S37/ Magasins de vétements pour dames................... 14 

994 ete 229) Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

| Xx X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| x x Magasins de chaussures pour la famille ................ ia 

= = Quincailleries:..... ccc. sites istarays, 3s cielo ns 6 RNa poaes emotes eee 18 

Xx x Magasins..deimeubles:....:... «/- ./.u.t.tepucmeen ied eee ere 19 

= = Magasins d’appareils ménagers...............-.....5. 20 

Xx Xx 1,286°* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

791 10,970 Gd Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

658 sammie 287 945 Librairies et papeteries........... a2 220). Waee Aaek eae 23 

Xx x 944 RIGUGISLOS 2 ncesect ces ale ev xcye ketene riiees eceuseovayornyetategst eh oi eee 24 

751 =a nd 1,204 BijOULOKIOS 2. on Syecexntes eetiian ey ss sampee) are ef mee eee 25 

x x 1,059 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 395 aes 529% 924° Magasins d’accessoires personnels...........--.------. 27 

| 11,093 enone: 8,284 19,377 Tous les autres magasins ............----+eeeeseeee 28 
129,805 199,795 Ensemble des magasins..........--+-+++sseeeees- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


February - 1985 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 462,565 45 2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 125,108 + "2 
Allsotherfoodi'stores: 25naseees Shaoken cdots wie tier 59,623 + 174 
Department: Stones: sce ce-yorc ss accnsty vse ee ee 121,067 =) 1g 

General merchandise stores .............. 0.00 eeeee 16,981 * 
Gener al\sStOneS <q te ph ierwscr sss << 4 Gas. cage ee Eee 14,327 = 86 
NA@RIGLVRSIONCS sexist tentyece less yeiore eevee Gaia eyes deren g eae 19,579 + tig 
Motorsvehicle: dealers: 5.1 Sane wena a epee ee 393,048 393,048 + Of 
Used). cardealerss. ic... de ares ol eee ee AP. ee U4, UZArA 17,177 + 254 
Saivice Stalens.... . 2. alan subway coe Sa NR “+ 75| 190,310 224,380 + 11.2 
[CE IG Tos. Geers Saree seen ee ae ee ae RIE oa 46,117 46,117 + 94 
Automotive parts and accessories stores .............. 26,042 = We 
Men:s7clothing/: stores aeeaees. kis ee natn ey. Ae 5,796 15,076 + 06 
Womienis: clothing: Storesisee: <t aeseaeie eee 18,834 37,039 +5 149 
Family: clothing; stores miemeiscr. Aen: Sissy eee 17,718 31,926 + 12s 
Specialty’:stioe: stores aaa esate See ne Sh aot 1,931 2,778 - 61 
Family shoexstoress23 et Waa Shane Sh Rienoes 12,317 16,235 - 36 
PIaRGWAreSStOlOS es seer se 0 x tesa Me, coo risus one 5 19,661 + Gea 
Fa CRORE 8g oo heen Retna ch 5 A 32,580 39,601 = 6a 

Household appliance stores .............222.....00.. x 8,000* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 16,180 = We 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,951 59,497 86,448 1g 
Book, and)'stationerystores:.... .. ... 0 See Be ee 6,277 : 6,116 12,392 + 14 
EIONISES oisic: 2 aietegaren here uencte tes teas eas ete vase = 9,325 9,325 + 2a 
ihe) ehelsiejahoincetaluen ae open eeaeE es she 7, ee a 2,567 : 5,916 8,483 - 3.4 
SRR Ba ee 3,739 : 27,265 31,004 + 11:6 
SESE PE ee 6,679 4 24,205 30,883 +: (25% 
we ire “shy aids) Gachalelhe, ANTON O I eae 82,133 : 96,510 178,643 + 12:0 
ee erent nana cr rn. ae 606,140 8 | 1,463,548 5.6 | 2,069,689 + 47 


=790) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
February - 1985 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales : re males A Sean Sales ; Se am Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 % xe 
Xx x X X 243,603 gaeten6:7, |lEpiceries — Bouchetioss tam 2am ose. a eee 1 
x x x x 51,167 -< | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Poa te eZ 32,169 ali2eS 34,287 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
73,022 =051 = = 73,022 Sl MGranaSsMagasiNS: 5.0... v.25 Sees auicaAeuesc AES Oe 4 
x x x x STi Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 714 Se 728) 714 HO; || MAGASINSIGCMCMAUX. -sieiom a sis a cae 9 susan ac ee 6 
xX x x x 6,117 Sl) UIDAZANS os oro un cues otuana on vaisan (ivi saeasann sari tonne ee ee if 
| = = 192,656 + 14.2 192,656 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 5,740 + 14.4 5,740 + 14.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
20,655 + 46 81,137 + 10.9 101,791 UBF StAtOMS=SEMVICE. since s Gices ascetiencces cle counsels ROE ee EN 10 
= - 12,035 se TAA) 12,035 OU GaKaQges Fos sc) cdots eum eta nena Ste = See 11 
| x x x Xx 9,071 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 4,036 See Math 3,294 = 7.5 7,331 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 10,660 ae G9) 8,926* oe 19,585 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,907 + 6:7 4,833 + 03 14,740 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,237 = She 526 SN 1,763 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,681 = 43) 1,966 = 8.8 8,647 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x x 10,711 TF | Quineailleriess, . 5 .sn6 bee Hegde ae a oS Ue 18 
4,442 =e Sat 9,273 + 0.4 13,714 23) || Magasinsideimeubles....- 2... ccctvehaem aes seater tee 19 
x x x Xx 4,173° ... | Magasins d’appareils ménagers .....................-- 20 
x x x X 2,446°* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 18,597 + 18.0 31,572 + 4.5 50,168 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,913 + 12.4 2,075 + 30.0 6,988 librainiesvettpapeteries. .... «.. .temenin seen aera eee 23 
a = 3,875 - 18.4 3,875 RICUTISIOS Let poo ete wie De eo a eee 24 
1,766 =a Ar. 2,743 Be? Hoya 4,510 '8) | BijoutenieS . 2 2.2 eee eee ep as ae ee et 25 
1,696 ce. (s1] 9,358* a 11,054* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,480 =A6:1 10,557 + 11.4 15,036 Magasins d’accessoires personnels.............----+-- 27 
Spool ansi0 40,544 - 10.3 97,874 ‘9) Isous lescautres maGasins. . 0222. 46 won. seni eens ee 28 


359,408 +) 95.5 648,587 + 6.6] 1,007,995 : Ensemble des magaSins...........--2--seeeeeeeee 29 


240) = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

February - 1985 - Feévrier 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 473,494 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 83,017 
All-other food ‘stores . ee a: Aras ea es 
Deparntment*Stores 5% an. sah cin bea ee eens eee 230,686 
General’ merchandise Stofes#) 05... se. ho ee es 49,038 
General "StOresi enacts sees cs enn wae el oe Xx 
Variety StOreS}iernnnmans Cen ase oka sasha t nna e eee 19,095 
Motor ‘vehicle’ dealers\....2.. Fee) AG Bel eee - 
Used':cardealers .......4.. PRea sD  e - 
SEMvice Stations jaikkanacn oon tick 6 bees. ee ee 101,067 
GalaGeS es. vo dea hob she wet arian ca eee ee - 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,004 
Men's’ clothing. ‘stores air, 120: Raa ee Cae 15,634 
Women:s=clothing!storeseyjaems tee > sate eee eee 36,851 
Eamily ‘clothing stonesiit:. 3) S20) Serer ete Mn ee ear 14,825 
Specialty ‘shoe: storés: Fernie os Se er ob eee 2,205 
Familyshoe: stores. S08: #28, SSeS eee 14,561 
Hardware stores: nn wc ones eo ic cae oe ee X 

Bac Teragts HaCaT Re th 16,666 
Household appliance stores ..................0...0.. 2,831 ° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,468* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 38,757 


Book”and "stationery ‘stores.........28 40006. 24 ee 9,615 


FPIOMISIS Aims sgt is okies AE tex Genes tees ee 766 
a eA oy Se RN 88 | 9,352 

Sere ee Se aes LO: 6,169 

Tn a day Sem Attar eet Rtn 18,473 

Gi RBIS cease, cattle, Sat Anais OA een Ae, 207,738 


ab n's Sle ele caibyv, »: nye Se RP TER PEERS re PERN ye 1,377,709 


Chain stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


3,371 
679,057 
15,480 
181,553 
41,296 
58,601 
12,375 
20,129 
9,022" 
2,144 
5,318 

x 

23,391 
10,476 
5,206 
99,913 
7,267 
17,382 
9,347 
24,277 
26,427 
148,995 


1,746,815 


661,622 
148,768 
67,458 
230,686 
62,819 
Will) 
22,466 
679,057 
15,480 
282,620 
41,296 
62,604 
28,009 
56,980 
20,347 * 
4,349 
19,879 
16,795 
40,057 
13,307 * 
13,675°* 
138,670 
16,882 
18,149 
18,699 
30,447 
44,900 
356,734 
9.5 | 3,124,524 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 


1985/1984 


Variation 


+ 


aa 


+ 


+ 


+ 


4.6 
0.8 


19.6 


0.68) 


5.0 
2.1 


13m 


11.5 


35.1 


10.6 


15:7 
12.7 
9.6 
6.2. 


= 4s 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
February - 1985 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales euritoh Se eae ea =a : lake i Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 Ne 
190,176 - 03 52,144 242,319 Epiceties: = Bouchériest. oy. ennth ane: ate! 1 
19,433 tht 2.9 26,994 46,427 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,589 - 68 33,291 35,880 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
95,090 oe LES) 95,090 Grands: MAaGaSiNS: << fa. +4 42 ace dhs < o RAM 4 
14,754 sie) exes) 19,278 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 269 MagaSinSiG@neraux: c6a2<. e430. venus oo SOR Ce 6 
3,999 Sy 4,347 BaZars 4: x amg he ichnpeye 0 86 Sis 5 4s dee 7 
= = 250,989 250,989 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 4,227 4,227 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
45,440 teo: I 56,821 102,261 SlAONS=SEIVICES 6 ous os oa vies dee ok. a nae) RA A 10 
= = 11,017 TAZON7, (GalaGeS is ¥ asin eenehoe asiRe he alo pte ea a 11 
x x 20,587 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 8,133 Oo 12,719 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
16,709 se a3) 26,445 Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,458 = 51:6 8,528 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,443 + 13.6 2,782 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
7,472 - 1.1 10,027 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 4,963 QUINCAINETIES ) %.6.0 54s 2.2.23 2 2 ee as > eee ee 18 
10,483 -- 14,134 Magasins de tmeubles:.. 3... <2... Re See SRRaS. eee 19 
x x 6,287 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
xX x 8,943°* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,618 =a o:.6 42,763 52,381 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,913 rn re.0) SIZT9 8,188 Librairies et papeteries ............ 0.00 e cece ee ee eee 23 
x x 6,931 FIGUTISTES:.. 42.5 2.5.0.2 Soe cacentn a mane ned Taine oe 24 
| 3,480 te O12 7,584 BijOUtEnOS.« 0 655-55. cacme den awa eine oan Rene Een 25 
3,371 steel 6 11,477 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,871 arte Del 26,760 Magasins d’accessoires personnels................----. 27 
73,714 + 14.8 133,009 Tousvles\yautres: MagasinS: ...n.05 saan. yee eee ee 28 
540,917 + 3.4 1,173,850 Ensemble des magasins............----++.+-++++-++- 29 


Family shoe stores 


= 42 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


February - 1985 - Fevrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 33,067 


General merchandise stores 4,668 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


HardwaresystOres)s o::.s..< oes oak x.c tak nna a ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


1,147 


15,803 


146,463 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change 
¥ 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation | 
74,997 »<ho7an 
14,963 + 20.6 
3,935 + 92 
33,067 E ) 
5,821* + 6.0. 
10,567 + 146 ; 
116 2,255 - 46) 
65,713 65,713 + 13.5. 
1,219° 1,219° | 
26,605° 34,513° + 27.9 
1,961 1,961 2 22 
3,829 + 13.4 | 
226 UE od 
4,939° : 3.0 
3,435° - 02) 
299° | 
1,312 - 208 
1,621 + 15.3 
3,658 5a 
1,178 - 6 
2,895 - 5% 
10,452 12,708 > 0.48} 
618" 1,323° + 24.4 
1,293 + 106 
2,142 - 08 
3,365" | 
3,048 + 24 ; 
35,536 + 86) 
333,717 + 4.10 


S843 \< 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
February - 1985 - Février 


Chain stores 


_Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Gen 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/ 1984 sistas 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


51,887 


x x 7,995 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 2,450 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
29,981 == 29,981 GlandsimagasinS ss 2.2.0.0 +o «os w a SEN SE: 4 
x x 1,459 -/ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 170° svet IMIAGASINSYGENCT AUK 2 cites lens gw cece auacscoe ae A 6 
x x 770 SOR ESOZ AUS use or cae nays Sie aye lou Gunde ani ane ee if 


37,235 37,235 + 15.4 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 


832° 832° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


27,532 slg SLAUONSESCIVICER : oni cs. 2 vac whew wo gyertan ecu 2 ee ee ae 10 


Mao P20 SING aragese acct. o.-. hv er ee nal oe ec ee ee eee 11 


X Xx 3,007 + 23.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

eoaliz, + 86 1,520 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,453 cp ter 3,846* Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,622 a" ake 1,704* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx mx 288* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 1,084 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 

= = 319 Quincailletiese:. s25 ee ete nc oda oie ee OE Ee eee 18 

= = 2,779 Magasins,de:meubles:. ;..< . .... pcs Aeon ete ek 19 

x x 499 Magasins d’appareils, menagers.-)-%. 0.6 dee. ee asia 20 

x x 2,150 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 8,895 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x 983 Librairiessetipapeteriess. .......,..... Maan. eae wR eee ee 23 
3 = 830 FGURIStOS Ss o5 eerie cee poh bo ee eee ele ee | 24 
970 + 6.9 1,844 Bijouteniesi.<.. che. os ote ee eee eee oem 25 

1,621° 1,906° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,069 +0431 1,606 2,675 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
12,886 + - 8:8 11,905 24,791 MOUSUOSFAUTTESIMAGASINS | 25io sn tere cue code: eee eet eee eee 28 


220,572 Ensemble des magasins...........-.+2.2++++-++-- 


117,899 102,673 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
February - 1985 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 


1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 | 
Variation Ventes Variation Ventes Variation — 


Combination stores (groceries and meat) .............. 60,293 + 88 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 14,995 + 31.1 
Allvother food!'stores sei sercir ae tetetor enn et notes cee enero t= i ; 2,964 + 1 
Departmentustores: omer 2 coe ce ee act een es Sea : 20,906 - 39) 
General merchandise stores .............2..--------- i 9,929 - oa 
GeneralRStOneS es aseees yee oy ons, eres ee) =e RNS eee Paver ee ever : 19,733 ae 23.9 
VarletyeStOneSir mittee ac Cuerere 8 Gyriciets. «Pt Gani ualinge eee : : 3,011 = 2.0 
Motorevehicle dealers: ..= ser laiercieoke ot encuat ase deleueten teen 69,256 : 69,256 - 61) 
Wsedi‘carsdealers ....c. ca eao wh), eae eee WAS W-TAS: ae 20.0 
SEIVICEZStALIONS x cies Sn wise loie = cheek c oe a eee . : 11,175 14,240 ar 103 
CO a oe eee 3,813 3813 + 334 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,385 * | 
Men's: clothing: steresiate 200. .27. 2) Renan Ser, ; ; 2,334 + 17 
Women'sxclothingsstores eae Sais: a siaeeteee Sie emer : : 5,502 = 42 
Family ‘clothing)stores es. a. claaie at te eos ty. ere 3,255 - 17 
Specialty «shoe Stones mers tac cantante citiet uscaPe es renee 257 + 18.4 
Family. shoe-stores axe! 2: sun aataelekts eee 1,603 - 44 
HardWareeStOresti a sie eve ee eetie ie a.m hcl coeence SE ee ae 3,241 + 74 
5 sttstibricite sae ee Rake ee 2,883 * oo | 
Household appliance: stores= snout 12 ee ©. Eee oe la7i5o* | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,094 - 67 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,352 + 10.6. 
Bookxandsstationeryestores =... «2mm erent tee F és 1,178° of 35.7 
FaLORIStS cies esencne nate eas Acted pee eoraie Seca nen wes aa ee 1,584 a 3.7 
VewellervestOres eiswisy..e ce <ececkane cis NSE S «ssc i ce 2,653°* + ato" 
Sporting goods and accessories stores................ 4,001 * 
Personal) accessories:.stores weet, sarees eee = UprAlone - 1 
BUC OtHERNSHONOS, csc 5.5 0s. < a. 5 9 RS Re al goed 17,878 : 36,508 - 73 
All Stores wi. -.cc- cai 5:..c i ee ae 122,067 ; 310,715 = + 
i 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
February - 1985 - Février 


Chain stores 


Independent stores All stores 


_Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre d 
- 1985/1984 1985/1984 1985/ 1984 ae a 
Ventes Variation Variation Variation 


151,884 


33,210 -Y | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


N 
D 
(e) 
1 
fo) 
o>) 


7,365 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


91,754 - 40 91,754 GrandSimMagasins sor. xo astro co EE Eee ee 4 
10,981 = 16:8 14,528* — - 13.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 4V957 @ —  atscIIMAGAaSINSIGEMEY aux. 45.8 ofarahet oxi ssasts ices ve 6 


4,067° SO IBDELZANS ey. -.0h Sek ratiay oan shatter teth oper) Vy oct x) oho. oe ce A 7 


191,360 + 13.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


1,891° 1, 89ie ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


43,938 56,588 “Od tAUONS=SENVICE ore oe ar ef save rey ct =n sr) op vary EES Re 10 


7,099°* Gal aGes apo So's ahha ROE te ay em ot ese 11 


7,099°* 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


—s 
fo2) 
@ 
N 
1 
ie) 
[é%) 


13,461 15,147 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


6,665 12,447 


5,481 17,068 Magasins de vétements pour dames................... 14 


11,435 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


3,309 


aN" 913* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


4,866 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


Ge 
® 
=4 
1 
oO 
fos) 


1,262 


Quincaillenies a... sovigscti race: paps ier ner easton Oe 18 


x x 4,457 
3,811 - 28 12,516° Magasins:de’meubles:....7. 5...11.) are Smee ane 19 
X Xx 4,114 Magasins d’appareils ménagers.................-..4- 20 
| x x 10,208* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,342 =8:2 33,783 42,126 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 2,065 - 33 1,264 3,329 ibraiiestetinapetenicsiane) i eee ant =an a 23 
515 5,131 5,646° PIGUIISIOS toss shecesern id goa oe aoa eho oc ener 24 
3,084 - 5.2 1,742 4,826 BijOULERIOS a5. 5iceccs, sass) hoisbaaeyasien-khy hota duce Te Eee 25 
1,476 = 12:7 9,078 10,554 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,377 = OF 4,267 8,644 Magasins d’accessoires personnels...............+...- 27 
53,045 - 40 46,571 99,615 Tousiléessautres‘magasins ... ce. ...:4 ca «props etdaeeede sete 28 


467,172 869,616 Ensemble des magasSins.............+2+2+++e-00-- 


402,445 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 
February - 1985 - Feévrier 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


69,502 


Combination stores (groceries and meat) .............. 140,478 


26,789 


Grocery confectionery and sundries stores ............- 12,860 


Allother food’ Stores. 2 seat eee oe sere ere teen 3,436 Veen 17,332 


Department’ Stores! s -2. nea e. nee =f oeetn sete he ererde ters 107,002 


General merchandise? Storesiersacnseririts sae ites crenata i 9,979 


Gemeral eStOneS tance disetis ctay «soe eos RR meee tie emer 
WanletyeSlON@Sia nan sian cos vi dee: avin Ane 2 och mot Menge ren ema 
Motor vehiclerdealers® .<. getter acts. vonerctoten ew sloteneos een 
Wsedicar dealers: sac. 25 Geer enn. tn SET ope eleneeore tere 
Service: SlatONS ras wise se ection heave ne Re dl ee renee 
GAraGeS pe Fats atts aan 00 ee eae nian eS ae ea 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's ‘clothing storesaaeyno:) (ic). Siento, relevance 
Womens clotning Storesieec... i reckertin a eeicteretevsisretemena vee 
Family: clothing’storesmimies seo. tstt.ctevene oreeste sce aeeltrmanet ate 
Specialty: Shoe= stores #eer teas. Se ee ls aoe eee 
Family" shoe: Stores. 2s el. se teeters kee oe 
Hardware: stores 's. .8.c. cstateciss.o sivwinies cute ct A ee 
Household furnittire Stores aac oar ein coe 
Household! ‘appliance: stores @ieraste a. mec ne ae eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,009 


Bookrand| stationery :StoreSia 1a eee et ee 1,750 


RLORISTS coos reece octet c dN ee ore) eva PEN et oa ee x 


JEWEIEFY SStONGS) Aor serscrern ct NOR MeR WAY SiCeS chk eee 2,473 4,229 


Sporting goods and accessories stores................ 1,878 12,091 


Personal: accessories: Stores setae ee ee 4,251 7,465 


AUG Others StOFOS Pash ts ois 5005 0: ee 58,330 


53,558 


Allistores ist .ctinnt See OOS Tae 419,661 


520,320 


All stores | 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation | 


209,980 
39,649 
20,767 
107,002 
13,304* 
8,691 
4,646 
172,974 
5,675 
78,944 
7,916* 
11,495 
6,751 
14,035 
9,535 
1,203* 
3,588 * 
4,732 
9,358 
4,924 
5,818 
47,239 
4,670 
2,811° 
6,702 
13,969 
11,716 
111,888 

939,981 


+ 
Sry 
© 
foe) 


= WAT a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
February - 1985 - Feévrier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/ 1984 pie ai 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


95,613 = 13S MIEpICeries)—ABOUChEeLIOSen sant. eee ae ee Tae 1 


x x x 


23,231 + 25.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. (22 


2,836 = (eNis} 13,596 = 018 16,432 - 1.8] Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
64,386 ere = 64,386 = 222 NGTANAS IMAGASINS igus) fo siov.konorsvoneilex haf. ER 4 

x x 3,337 - 19.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 66° 25) [I MIAQASINS  GEMET AUN i jccoyauaireasPavee orsesteiercnos’anetiv ree ae 6 

| x x 565 Dt DOZAlS ita ceven tenet 20¥.y. Poecreta a dobevsaiay sey erate ied VR if 
x x 90,001 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 2,434 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

8,269 38,288 * EUS RAUONSSSCNVICE! i... rast cite soto oie recs as iowawany 2 ee ere 10 
= = 4,868 Garages Fe ct aie hckneh A Ae ner ee ee ee 11 

X x 5,983 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

: 3,652 Sra 4,372 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,653 at OL/ 7,856 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,756 + 13.9 4,418 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X Xx 441* Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

1,614* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

1,599 QUINCAINENES : i.cne. decks wae einen Ee ee eee 18 

6,564 Magasins de meubles................ BAYER See 19 

SATA Magasins d’appareils ménagers.....................0. 20 

3,453 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

11,865 23,739 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

814" 2,058* Librairies: et papeterieS «28 vc ..c0. Be 2 oe, oe Se 23 

Up thalsy Fleuristes) 22.02 ee ga canta Oo ene endeee ee eee 24 

3,970 BijOuterieS:<.-ac-6-2 + = ane cerca nae to 6 ere Eee 25 

8,894 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,275" 6551" Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

24,802 55,151 Tousiles' autres MagaSINS: ..2.05.d0.% 0s oat Ale eee 28 


Ensemble des magasins.............20.0+eeeeeeee 


249,914 480,174 


= 49h— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


February - 1985 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 | 

Ventes Variation Ventes Variation Variation — 

{ 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,070 + 2916 


All other food)stores: ..: 22 ets. ete Son et ee 212 + 68 


Department: StOne@Se ayo. Gren enone on cxoteyensionens ens eNe renee arene = s| 


5. |iGenerall merchandise: stores#os. Ss, shoes ae. Gs ia ce x xe 
Gy | HGOMOK AL StON OS Bape yyy eee ccray Srstouey nck aac onsh MOE Reto ores ton een 7,296° 

TUlVaHGIy SIONGS Na. hea e s Okiryhtraane gs om acne x xX 
8 | Motor vehicle, dealers: ......... e@miitene Sb oe Stent aets eres 2,738 + 25.8 
95 Used cari dealers) .../..2.-tamies ahve lees er siMaeyarcnch aves x X 
MON|ES@IVICE {StatiONs 3. <.2.2 ac scsattevs, evnhaeaye hose a,c eee ole ; 728 + 84 | 
FUL] PE TET RE Te [oS en ie eee ce ee ree RS PNP ORT Cee 9. oho, bc x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. . x x ; 
13:|\Menis clothingsstores Gee sit: eek aes ete ee X X | 
14; Women’s. clothing) storeSserte.. ~ scatter tee es ene ee Ses 136° : ) 
15" Family clothing stores ene ck we oe eee ee eee Ree 2655 F | 
16;|'Specialty ‘shoe stores: -.aeerensieet Syne: Se ae x Xx | 
17, | Family Shoe=stores: .. ach tekh &. seat ay see ee Xx X ) 
LBs] HardWaressStonesic. ss. dase epee de wie cathe Rac L 191 - O8 | 
La pOUSsSeholdsturniturenStonreSt..cua.c.0- ccm eee eee x x 
20 | Household appliance stores ....................0.00- x % | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 3 876 + 24 | 
23 | Book and stationery stores.......................... x x 
245 | RIONSISH. 2°00 cet cries eases hee cee ee Xx x | 
25; | Jewellery sstoresis cs. ty. Ae. au ct dee bak x x 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 276 - 19.1 
27 |\Personal) ‘accessories: stores’.:..... 44; Jase ase fn eee 545* | 
2B AllgothenStores> fo nu.tc%. 2 as. ORS ee eet ee 2,833 + 16.7 | 


All stores 


= 4Qre 


ESTIMATIONS REVISEES 
ABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
February - 1985 - Feévrier 


Chain stores 


fagasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Ge 
- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1084 ISTEP RAT eee 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
. No 
~ $'000 % 


1,123,927 ae ke) 634,647 


1,758,574 


126,005 ap eho) 293,761 


419,766 


15,930 am (alk 153,275 TO 169,204 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


647,065 = 43} 


647,065 


GrandsimagasinStaem ako crcene arte eee 4 


et 12,957 = 32,435 145,392 


58,810 ap Vids) TAAL 130,521 


58,690 3p eye 9,728 68,418 


17,008 - 2.8] 1,682,495 1,699,504 


46,057 46,057 


179,068 a OLG 591,505 770,573 


111,967 111,967 Garages marian reine tec eh reer ee Rae eee 11 


12,592 - 43 123,364 135,955 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 


71,310 


37,001 Oy, 34,309 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


90,178 + 4:0 54,697 144,875 Magasins de vétements pour dames................... 14 


56,031 On /7 33,209 89,240 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


5,185 ap (o}8) 4,868 10,054 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


36,572 - 5.0 13,696 50,268 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx x 56,705 =-.0:4) | Quincaillenes i. 2 tn. Sar a ccet aicnastys net ae noe a a eRe 18 
32,011 = Sif 82,462 114,473 Magasins:de.meublés: 2 5 2k7 ds ens meen casei ie ce ee 19 
x 35,292 + 17.6 | Magasins d’appareils menagers.....................-- 20 


56,568 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


30,440 


274,373 380,126 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


20,600 43,222 Libraifies"et papeteries s45..-< 52 eras eseesen cog ees each, 23 


39,841 41,604* FIGUIISTCSIRS peop cerns eee emer ener 24 


24,957 46,735 Bijouteries eet: atc cats eam nynprorve eee ee moe: 25 


84,771 98,797 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


68,126 104,898 Magasins d’accessoires personnels................---. 27 


412,458 883,900 ICUS IES AUIGSIECESE canpobon soos 0sbco ds avooE mes 28 


8,331,062 Ensemble des magasins...........---++-++++-++++: 29 


324,563 + 1.9] 5,006,499 
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Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


January Revised, 1985 


Commerce de détail, 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


Janvier revise, 1985 


so ED ie 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundiand - Terre-Neuve 


January - 1985 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 1985/1984 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 
3 All other toodstores 7 served anon tuce macs Piorskes. Were 
44\\Department “Stores ey ngs eaten ae eel ieee acy ear apeiteus shes 
5 | General Imerchandise*stotes 2.42. ju) 02s cayene sae n s- 
GNGenelalestores icsewet cetera ean os Poe checks oe azul 
TalWWarlely eStOreStoeneye ee Sey .cyos Hos Sichee ce ed eee eee 


8) (Motonsvehiclexdealersa ty 24005 asec ee eee. 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


= Srp Toe Cae teas 575 


Bach Acy IG) GeO es. cf Or ae oe 622 


Picco irae eascs cab le Sr Prone Sci ee eee : 9,399 
OOOO SEONG OG MODEM CEI G oom Ae 141,916 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


=" 508s 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


No 

$'000 
| x 7}576 +1913: | Epiceries - Boucheriesw Jy. oo) mee). eee ee. OO. ev 28 1 
x 1,392 - 1.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 162 + 17.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,074 4,074 toa 9.13] | GraMASgMmagasins Ppavs reas nye .r9- deter nae naa SMR Oe 4 
x X x | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 490 =) 19FS 5 MAGASIMS GEM AUK As maser site toto ores par veneers > ttane SNORE oe 6 
x Xx DTH BGAZAS Facies te ae see rae secastnctna bs atte ee cond oahi sivas lle allows MO RN 7 
= 5,957 - 7.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= x x | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx 3,281 PATO | StAUOMSESCRVIC Se cena ee ne recres nace ae tee ne toe eos, RR eM 10 
= Xx NH GARAGES Be wosin hte we wane Wierereed nc heaeieacs eet AE Ralf ainsi ns 11 
| ms x x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx x x | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
152 503 + 4.8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| x 292* ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| = X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x x | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| = 182* S QUINCAIIIGHES Res wae cn tee ace wicca denee eae ete rete ete 18 
x x x! ||Magasins:deimeubles®.....< «..- .< teeidere severe meet teeter: 19 
| = Xx x | Magasins d’appareils ménagers.................--.+-- 20 
. = Xx x | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 1,682 - 5.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| Xx Xx x | Librairies et papeteries.......... 900s). TREE ee 23 
| F Xx eID aSWiisc) See eran See omnis h eons Ooo 3 24 
x x Ki} BiJOULSHIOSI Bcc cise ny pee eae wile ona nis elamen oe netomat 25 
es 184 - 18.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 223° ... | Magasins d’accessoires personnels..............-+---> 27 
x 4,294 + 29.0 | Tous les autres magasins .........---+ +++ sere eee eee 28 
12,376 35,096 + 9.7] Ensemble des magasins..........---+++++++++ee5: 29 


2N5As= 


FINAL ESTIMATES | 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins - 
Kind of business | 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 | 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 
. 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 60,424 +) 30:1 79,226 + 25.9 | 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 2,567 0.9 12,045 + 6:2 
3 WAllSother food ‘stores... . alert chien «pent see 3,030* 
A-|\Departmentéstores a .c.4 cee As ane oe Oe cae eee 18,630 + 14.5 
5 |\General merchandise:storestanm: aqme a ace.aae) eres 10,030 + 14.5 
GB) | (GONCral Stones sweet vere ce ay sili, ical: se RUNS A 3,130 am thes) 
Tai anietymStONeS aramid ccc co are eae ae eee 4,230 + 14.3 
8) |(Motorevehiclesdealers =... - aan ee eee 48,889 + 16.9 
On Wsedicarcdealers.::... -u.- - .eanaeNs Sh. Ae eee Oe eee 1,026 + 32.7 
Oj |Servicekstations <2 cla. a. ukia 2c ers0es eee 39,315° 
HP GA AGOS Rage ainda coyekreie aie isms seeetonte Sai SUS Tea hes 1,975" 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,652 + See 
Ss niMeniseclothingnstores) seer wc cic perenne aie nea bed 2,633° - 14.4 
23) Womenisiclothingistores serosa. 44a ae ne 4,798 + 84 
is; }Eamilyaclothingkstores sere sare eae ee a 3,756 * “5 25at 
(Ss teSpecialty ;shoe): Stores seater ieee a ee an 202 - 10.3 
lizt| Family shoe istores (he Stee teers en 1,284 + Ee 
Ss tar dWare «Stores: eo. atceiyceser aed a ee : 2,002 = <hl 
195}, Fouseholdaturniture restores). ..25.4.4 1 een eee : 2,023 +7 3g 
20 | Household appliance stores .........:....+.......... 704 - 13.7 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,182 —) 4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,468 + 10.6 
23 | Book and stationery stores.......................... ! 2,018 =13:9 
EAI RIONIStS, Fe dy. cc See trae Pee ere Ree cd 30 702 = "Gia 
25s Jowelleryastores aa.5-0 2.5 aon eee ee ! ee 1,296°* = 19'2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,245°* 
27 | Personal accessories stores ......................... ‘01 1,066 1,552 + 7.8 
Sor allgothers stores)... ok) 4 «ola sas, See aS mae 15,402 l 11,674 27,077 + ae 
DOO ene Ire 04 6.05 amas aan Aor 123,323 175,795 299,119 + 18.4 — 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de comm 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/ {984 “4 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 45,359 Epiceries*—-Boucheriess nm, .ea exara: Seely. eels een { 

x 9,698 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 2,904 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
13,276 : 13,276 £5) GANASHMAGASHNS Bee gos = eye ca pace vse ahs a SE ade ee eee 4 
x 5,455 + 13.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- , 7,932 DE IMAG ASINSTQSTCTK AIRE 5) cs.s ice sorjestedansss » lass conor anateeyl Seater ees 6 

x 3,862 PUNE AZ AES He ress cesscln tachssok bates reas vide Rese ede 6:90 us lore sicshsls SMR SRO 7 

x 35,438 + 25.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= ; 1,254 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 27,506 StAtiOMS=SOrViC OR acc ne jase eect socc te 2s teks des s8ino EMER ate ee 10 

= 1,130 (Garage Shriet: che # Generic ck eee ioeyoeeee kh calico 11 

x 3,844 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
774 } 1,821 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,440 3,753 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,104 : 2,216 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 91* ... | Magasins de chaussures spécialisées ............-....-. 16 

Xx 1,479 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : 2,024 SPUQUINCAIIENESE 2 aie csan sere cue eve ese aero eR ee MOORE 18 

x 2,414 Magasins de meubles.............--2-e esses eee eee 19 


| = a 688° ... | Magasins d’appareils ménagers...........--.2+--++++- 20 


x 1,166 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 886 os 11,049 11,936* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
702 L . 982 .7 | Librairies et papeteries ........... 06.0. eee eee ee eee 23 
x 579 FARK leUTiSteS# cnc e-cact 0 nie yuk iom snd pate E Anon ee 24 
851 : me 1,395°* BiOUTCHES Sciences os reye coe aap neye esse meee 25 

xX 1,012 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

350 ; i 1,004 .9 | Magasins d’accessoires personnels..........--++---+:- 27 

10,960 3 7,802 : 18,761 ‘9) | Tous les:autres’ magasinS ... <<... 0... 1 -ene e 28 


77,525 131,455 208,980 Ensemble des magasins.........---++++ssss22-+05 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Change — 
1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation — 


Combination stores (groceries and meat) .............. 482,762 +) 98 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 138,215 + 149 | 

Allother:.food (Stores .. Crates. ae en ah 2,392 : 58,627 + 21.8 
Department; stores x eiaca-nenscscy setae ce Ce anu eee crete 130,436 130,436 + Sie 
Generaltmerchandise*stonesieerrrem tices. thee ae | 20,669 + O38 
Genoraléstores toes ict ck eS A REE 15,230 + 56. 
NATIOtVESIOLCS Sy cditeavacy -enseeusac sere odes lacs is Gets casa toute 19,218 + 19 
Motor vehicle dealers «.... Stank seen 325,178 325,178 + 13% | 
Used icatPdealers ....... noes Scat enti 13,367 13,367 + 28.1 
SOnVICOSSTAUONS scious era's Suede ale oocact hone 34,176 ; 214,745 248,922 + 15.8 
Garages tie i. akkeunnae eomicd WeSet hehe. nate ec ease - 47,265 ; 47,265 - 65 ; 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 30,407 - 32 , 
Men:sxclothing !stores ager tit... its ASS ee. Bae 8,429 13,583 22,012 + 16.6 ; 
Women‘s* clothing! stores=25: ce. ais Rahs Pee 21,635 : 18,834 : 40,469 + 6% ) 
Familyiclothing) Storestenat. a) 122 Sa e ate Aeeee 19,588 P 17,390 : 36,978 + 910 | 
Specialty.shoe Storesaaeieeieee Save hae ah esa 2,560 : 882° ae 3,442* - 13.9 
Familyshoe<storesatian:-?. s:°5 88 orate... eee 16,479 ! 5,656 i 22,134 + 93 
HMarcWarerStores cua sneteke. Pk cen cae 20,930 + 822 ; 
oe + lei ERA ; ; 41,588 - ee 
Household appliance stores ..................0..000. 6,236 - 33 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 17,186 + 105 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 59,938 87,580 + 14.4, 
Book and stationery stores...................--0 eee : 6,415 12,672 + 152 ) 
co en ere rend eT | 6,093 6,093 + 13.0 
“hailey tbat Shee Oe cale oetae 3,064 5,238 j 8,302 + 42 1 
MeSeiie the BT ae 6,476 : 29,137 : 35,613 + 66 | 

ROM AEA Cate RG Pin in eee ca 7,346 J 25,608 : 32,954 + Sie 

ere reer woman oka Sona ante Be 91,626 106,908 198,534 + 14.6 

TOTS Top OO CIN Drew cote 659,947 1,463,074 2,123,020 + 10.7 
| 


= = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent stores 


_ Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de com 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/ 1984 Sons 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


’ 


260;055 1 hit. 473)) lEpicenies)= (Boucheries:. case tity sat, eae ok ae. 


Xx x 57,088 + 13.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


1,432 +o HS 34,575 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


78,812 aoe fates 78,812 GrandSiMAGASINS @ ..5.- niho a dale wwe Sos RE OR 4 


x x 4,448° Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 431° eae] IMIAGASINS \OCMETAUK:. oo oie eieie eecue xis wen ue snes « Sas Pen 6 

| x x 6,032 POMS AZ AS igs cogs nes has ese co cee pn yan ci segs ee ceo) if 
| : : 155,523 + 17.6 | Concessionnaires d’automobiles .................0000. 8 
| x : 5,628" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion............s..0000- 9 
20,970 53 MHNSA1SO, CAREC IS ZT Stations:Senvice! oe oc coisa ic aie sonata ia RO oe ee ee 10 
= - 14,683 GalaGeS anc: cel sag ia ae geen iinet eae eee ee ae 11 

x x 10,948 - 4.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

5,797 TT 10,739 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,654 aut 725. 19,074 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,006 + 10.4 15,457 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 1,844 + 69 2,320* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 9,106 a CELA 11,772 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
11,268 QUINCAINGFIOS ioc... aed Bia Acagtioiane sit arse ee OE ae 18 
13,963 Magasins deumeubles...c:....51 casters Sevetiere kenge 19 

2,282 Magasins d’appareils menagers.............--.+-.+04- 20 

4,438 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

31,764 50,532 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

2,151 7,076 Librairies et papeteries .......... 00... c eee eee eee eee 23 

2,583 2,583 FIGIISIOS Wen crs = nose oeeicnsesenaytalvaecace dae once ccx nc eee 24 

een 4,399 BIjOULEMES cscgeaece <cyeueoe ain aueuninnsa eno See CRO ha ee 25 

7,985 10,044* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

10,466 15,244 Magasins d’accessoires personnels........-.....--+--- 27 

47,878 111,269 Tous les autres magasins ...............865..0.005.0% 28 


1,033,813 + 12.2 Ensemble des magasins.........---+-+++++sse+s50: 


646,680 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 
Kind of business | 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Change 


1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 | 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 499,414 : 693,297 +73 9:4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 87,846 ; 164,275 + 99 | 
All, other food. stores: sane etn erature tian, POL. 6,423 65,767 + 23.8 
Department :Storesi. «isaac eek mete ie oc Era eee. 248,605 : 248,605 + , 
Generalimerchandis@sstorestiay cere esrr) gece eee eee 55,868 : : 69,664 + 10.3 ) 
General: Stores ts ag tags ciaveracei oko nvae RETO toe ae ele x WA 027 + 0.9 ) 

Maniety = Stones a cis cess a5 ea tigger tare «ere v5. Hl cngete eee 18,886 : 4,964 23,850 + 17eg 
Motor: vehicle"dealers®...:.. 2-2 cNar in. Gee eee = 632,859 632,859 + 219m 
Used}'car dealers i.2 sic: Tiree sn le ee ce ee - 13,888 : 13,888 + SEG 
Sewvice/staions:. «cow. deav ls on 105,617 + 55| 203,707 6| 309,324 + 49° 
Garagest ae as cso? isc GHeRS chr ans iw tS Ae eek = 52,949 : 52,949 + 21a | 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,247 ; 70,665 ; 74,912 + ONS | 
Men:sxclothing: stores: seyrses 25.0 San we Wo. ati ive 19,413 17,498 36,911 + 7s ; 
Women’s clothing:storestias Ss, eae ee eee ee 42,864 27,481 70,345 + 17.6 ) 
Rarmily clothing, stores tack See ee Oe ee 16,151 ; 6,571 22,722 - 09 ) 
Specialty: shoe: stores 3 eee Bee es eee 3,333 2,618 5,951 + 14.3 , 
Family Shoe! Stores genteras sm cece teeter ate ee ee ene 20,080 7,333 27,414 + 14.0 | 
PLaNCWANC SOLES 625. War ai ottedaecrevass suai s sie: -. 3c RO x Xx 18,670 = 5:8 ; 
pigs ++ ae ee 17,708 : 25,464 43,172 + 25mm 
Household appliance stores ..................-.---.. 3,278 10,701* a 13,979° - 15.5 ; 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,888 4,931 * ia 14,820° +) 52a ; 
Pharmacies, patent .medicine and cosmetics stores ...... 41,123 104,372 145,495 + 14.4 | 
Bookvandistationery stores:..... .. Seen ee 9,420 ; 6,495 ’ 15,915 + 5.594 
FlOMStS i .-02 29 l ete: wa iyelan a wana eeeeenas oc ee 466 ; 12,003 i 12,469 + 10.8 | 
Salvia y wgetd Neto cage ae ae 9,469 9,418 18,887 + 122 | 
SEE ae eee 8,480 : 24,985 33,465 + 15.6 | 
RN a ASL cui | Ak 19,376 27,233 46,609 + 1a ) 
Sakatsh agian o:5.0\is CEST ae a Maal 213,077 161,875 : 374,952 + 12.30 
sa) shah tnd. okal dish sal saree Wrchatareta esteem tome eters 1,467,771 -3 | 1,795,119 15.0 | 3,262,890 + 11:98 | 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores 


Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Gales ; ey Sales Sales : genes Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

192,796 249,452 + 4.7 | Epiceries - Boucheries................0....sceeeeee. 1 
20,212 50,877 + 1.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,994 35,331 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
99,553 99,553 Grandsimagasinsie, Ss: Na. eel. 2,cahbaee Reece 4 
15,263 19,816 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 168." 6. 9:35)/MagasinsiGenelaulxsennwn) 08 vsactir acts cats ae eee 6 
4,185 4,535 ¢anth: «OS BAZ ArSra ieee emma teie emir 7 ic). ciane i cecne rewee eee 7 
= 239,737 239,737 + 32.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 4,170 4,170 + 1.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
44,451 64,204 108654 tepser 80:3 | StatlonS-SOIviCe mee seereenitrts ‘crass eteceta ene he ee enc cee 10 
= 13,621 13,621 (GaraGeSy eee zine cxcone tarmac isthe ear shee etch ea gece 14 
| x 24,694 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 10,085 17,706 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,641 32,005 Magasins de vétements pour dames................--. 14 
8,007 9,278 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 2,186 3,705 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 10,347 13,541 * Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
) Xx 5,782 Qliincailleriesi.. 35 ta: 38 eae ao ae nee ee ears gates 18 
L-11,125 15,208 Magasinside. meubles 14.05. Ae Sah ee 19 
| X 6,865* Magasins d’appareils ménagers.................-..0-. 20 
: x 10,603 * Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 10,099 54,618 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| 4,851 8,087 ibraities: etspapeteries . an 2 aessnpeanaarsieens ey ke ee 23 
x 5,478 PIGUniSteS aia s «db.c Steir: cacie eke oescal atetelie el nite ae ea hee eon 24 
| 3,538 4,022* Teo BJOUTCTIOS Fee eve oo cite ele eee onteel too ea RRL ve 25 
4,106 7,516 11,622 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,706 16,917 27,623 Magasins d’accessoires personnels..........--..--++:- 27 
77,738 64,705 142,443 TIC USES AUTES IMRGREINS oo occ genonbosabrooteanoces 28 


565,960 


656,771 


1,222,731 


Ensemble des magasins..........---++eessseeeeee 
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FINAL ESTIMATES 


Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............. 


Allsother*tood"stores Fr. er eee tae re ee eee 


Department ‘storestsar cr cia ens ie eee ecm pete 34,415 


General 


General 


Merchandise "SlOreSiye tee ee ee 5,998 


SLOTGS err eheee tacn eee ocala caeterelcr eset Cahors: sme eee 


VarlelyeSloreSr gee ick Stina eaacala cele ol oan emer 


Motor=Vehicletdealers <5 Snes. sete cote cee are eee 


Usedcar dealers: ssc cere ce chen ee ee ee ee ee 


Service- stations. “hon eh ar 2, eee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men‘s-clothing*storesiee se. oe ce eee ee eee ee 


Women's *clothing storestiss at. eae oe ee eee 


Family«clothing*stores: 3. (5 y-0 i.e oe cree eee amen ree 


Specialty"shoe"storesMe. cos anata See ee een 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Lid) See eae ‘ 2,336 * 
sice-e ahiaterrat niiadt ae, hc Ree EE 1,122 1,882 


SA ARaNGL Geta e le ove cree ty Ce nC ee Re 15,934 20,078 


* p, niohelo (eieisieialeys/eininrateiatel ace aelere se) octamer es OTe 156,011 185,630 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


77,875 
14,546 
3,965 
34,415 
7,269* 
10,321 
2,061 
61,406 
1,449° 
37,047 
2,440° 
4,456 
229 
5,555 
3,918° 
377° 
1,502 
1,994 
4,000 
1,173 
3,655 
13,706 
iu! 745) 
809 
2,103 
2,675* 
3,005 
36,013 


341,641 


Change | 
1985/1984 
Variation ) 


+ 12.2 
+ 14.8 


_ Magasins a succursales 


Chain stores 


1,030 
13,243 
125,848 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


January - 1985 - Janvier 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change G 
1985/1984 - 1985/1984 - 1985/ {984 ere ESN 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands! MagasINS: © si./.:.4% 22 os cs «15 Re OR ee 4 


ees Me XIN S 1478° es0 8) -aliMagasins de marchandises: diversesi. sata sane eee 5 

Thee tee Me aety.O IT BE & 10/ OBR “OO MMagasins Generaux:. ..-5..22).0..« 240 aco 0 See 6 

ieee = OS Wo 6X 4 (39 SORES OMG Bazarsi nro ere tert oe ee ee 7 

= 35,584 + 23.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

is 1,143° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 

x 29,787 0: STAUONS=SCIVICE | aie < ac5. cance 1a fo alata, srqyciiey «2 on Re Peet ee 10 

= 1,356 * Gal AQeS sacs sears atcrctny enleseeevd oe an Ral es a1 5 eee 11 

x 3,607 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

+ 28.8 1,801 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
ap aoe | 4,302° Magasins de vétements pour dames ................... 14 
a 0:9 1,989°* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 363° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,232 Magasins de chaussures pour la famille ................ iA 

= 389° Quincailleries 5...) 6 isie cess ow aane 43,00 «ee Re 18 

= 2,958 Magasins: de: meubles:. Sau asin met shiek cts thee oe 19 

x 526° Magasins d’appareils ménagers.................-..00. 20 

Xx 2,736 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,473 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 880 Librairies et papeteries .......«:....... aerate. agrees tee dae 23 

- 542 FICUMISTOS oe. erckec.a ficrs,tes'ecw-anactepeh eo erevae en hee he ana ee 24 

=) 2.4 697 1,804 = ‘2:2 iPBYOUTEMCS «5, <5. s405 m8 eis at arai ad tag a 25 

= 7 426 765 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

+ 10.5 1,473 2,503 Magasins d’accessoires personnels................-... 27 
+ 13.3 11,578 24,821 Tous les-autres maGaSinS:... 74. 15 v2. ou ee ree 28 
102,959 228,808 Ensemble des magaSinS............-+++++eeeeeees 29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1985 - Janvier | 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins. 


Kind of business 


| 
Change — 


Genre de commerce Sales Change Sales 

- 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation — 
Combination stores (groceries and meat) .............. 63,149 + 1 7ege 
Grocery confectionery and sundries stores............. 14,845 ap 27.3 
All’ other-food ‘Stores hae tele te = oe hate tearm & 2,852 + (7 ; 
Department ‘Storesiia ee. sated oe a oon crete steteteren tes ree enetet 22,137 + 49 | 
General merchandise stores ............0.- 0c eee eee 1,079; 13,438* + Ta | 

General! 'StOnGSisn ite adic coi eaciuo <-Qa eee Otae, eerene 15, 518= 22,178°* 
Vanlety SStONS a un sesies fiers We Ree ye loon See eee 500 2,862 + 67%) 
Motor: vehicle: dealers: ....... Ae eae 77,623 77,623 + 20.0. 
Used! car, dealers: : s.2.<.. Pees SPOT ss eae 1,390 1,390 + Sia 
Senvice ‘StationS. i sa.5 esac den Hic oe 5. ee ee 14,587 + 125 | 
Garages). sec ccs Helse eee cate 2 RT OMe ee oo ee 4,448° FA 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,435 - 17.2 | 
Men’s.clothing: storestar 15st, fe ee as SE 3,809 38 19 
Womenss: clothing):stores sr yeas ae ie ene eee 6,518 + 13% | 
Family.:clothing!'storesss ss cn,..4 aera aeee oereienee 4,301 = 93. 
Specialty shoe: stores sass nity ae oe een os eee ema 291 + 23.9 | 
Family ‘shoe: stores he Sr One eee. ee 1,882 + 10.3 | 
Hardware? stores ciwiatarsoc atc. t acy mnie 3,256 + 11g | 
SPEER RR, SE 3,283* ) 

Household appliance*stores seem a: Ser ee ee 2,528* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,198 = 17 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,902 + 46 
Bookgandiistationeny stores a= .-70 nee ernest 973 + 19.4 | 
PlONS(S: 22. pdihy rine Saxe agate Pak bas 5s AN 1,036 + 62. 
VOWOIOCKVIESTONES tes oks Wks. ete a a aoe a Re ee 2,458°* + 23.4 . 
Sporting goods and accessories stores................ 5,838 - 05 | 
Personal) accessories: stores!2)4.c0 sue ee ee 1,561 2,099 + 33 ; 
AllotheleStoresins 3 8.25-S21/x10 hu,n-s ee ae 18,080 20,538 38,618 + 14 | 
ALLY STORES. syivencvz, oiiow ae BE Ce oe 131,615 207,322 338,936 + 13.2 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


pales ee, SAes Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes 

125,849 34,415 1GO;264) GtGtaa'5-4) || Epicories — Bouchetiess pen_.caaeean Gunes eee 1 
12,281 21,434 33,715 + 6.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
611 6,907 oie Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
97,925 97,925 Grands MagasiNS ss ce... b.> snciags on oc were SER RE 4 
13,173 17,321* - 11.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 44,401 » + %4:8'| Magasins géneraux. )s 2400... cs cao. vc SR eee 6 
3,333 3;9478 PSE 9.0) Bazarsis.s kee aie we obo ici mura: oe if 
x 192,934 + 31.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= eeeln 2221" = © ©)... | Vendeurs diautomobilesid’/occasion. .... - alee ee mee 9 
13,498 44,165 57,664 eect9).5.5: | StatiOnS-ServiGes un. oc 5 ow sree a pease Gal on 10 
- Thai ees ete: Ganagesy aan anus a oem ee ee an 
| 1,619 15,218 16,837 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 7,638 7,595 15,234 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,344 7,316 21,660 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,412 3,784 13,196 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
929 425° 1,354* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,049 1,393 5,442 Magasins de chaussures pour la famille ................ i 7A 
x 5,531 QUINCAINELES sci 2. eS o et eros ec haelle are aces oN Alen eee 18 
4,199 13,994 Magasins de meubles:........ + ..... aes enon eee eee 19 
x 3,935 Magasins d’appareils ménagers...............0...-.-. 20 
| x 12,415 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,553 35,561 45,114 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,162 W275 3,437 Librairies: et papeteries:... . 2.4... res. See mete eee 23 
334 3,923 4,257 FIGUIISIES. sone one ued ne weed 2o ale aioe an ee 24 
3,304 2,010 5,314 BOWLES. .o.55.0.5-4 ove cvs ae eee, oo es aah oe ee 25 
} 1,840 9,615 11,455 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,443 4,120 8,563 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
/ 51,393 46,563 97,956 Tousites| autres magasinsy< o-2aecleerat weer ere ae 28 
; 428,479 482,333 910,812 Ensemble des magasins............---++---eeeeee: 29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business | 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 146,078 213,164 “+, 851 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,661 : 41,692 + 15.9%) 
All. other food -stores:.. eter: Seiten seasons aicts Seton. 3,069 é 21,325 + 6.08) 
Department Stores c.:..cusuersne closes = a eR ree ae 115,658 5 115,658 + 45m 
General): merchandise: StOreStiens-.cmes re we oetielc chet relent e 12,677 4 : 15,434 + 0.4 
General/Stores areca isl © tas cusctls po ee 10,151 + O02 
Varletyy Stones srercnarenrs cass c ieconsimccle & © Ribusre: ste te ercana Hae F ; 4,191 = O:6F 
Motor, vehicle dealers «=... sis. Sir. Eels 165,771 + 19.4 
UseduGar.'dealers::...c.. wa chikirnceed le eee rere hie ores f 4,108 + 9.55) 
Service stations). cnc... Het ie ak w Lena co See ee : : 81,611 + 2.05 
Gatages eae sasene vs wee ee rei eee one ya ioe els eel 7,703 - 20.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,525 + lia | 
Mens. clothing’ Stores Saree rier Sees eee ee ea Ts 9,068 + 43 | 
Women’s: clothing Stores ckrare. 1a) fai ceae | era ee 12,399 18,065 + 23.0 : 
amily, .clothing;stores Sieve). er. taten reste eee aie ear ene 6,981 d 5 10,829 + 2.0 
Specialty ‘shoe, Stores: aw eanaanets S00 eit a. er ee UnilZA0s + 15a | 
Family.shod.stores. aaet  h> So On 0 ey Bee : 4,648 - 04 | 
Hardware UStOleS ....fere n.+ dean ais eo 8 6 0 oe 5,294 - 60 , 
SRI atid ata i) EA Fah Octal Be 9,449°* - 13.45 | 
RMousehold-appliance: stores. ~ 1..a1e nie een eee 4,793 + 15.3 ) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,472 - 13.2 ; 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 30,664 : 53,355 + 95 
Book-andiistationeny: Storesia aa. s.r 2,745 4,433 +° 15.458) 
GICNIStS i OF cress eorotegee eA Te aoe eT Oe os hE x 2,018° | 
we tungel a. Sahel p Won qan eae oP oe car 3,058 : 4,627 7,685 ae teh) 
VaR A aultenat 1,767 ; 10,540 ; 12,307 + 6.2m) 
anon a Makers aap host MOL a ROR ote 4,268 f 8,214 12,481 - 11.3 | 
dueualedvhien aS: cltaiiae a ale oAUl Shane a: eee any fe 58,176 : 51,285 : 109,461 + 44 | 


sag didiotshe to. ce » au ROSEN OR, 449,074 : 515,794 ; 964,868 + 7.4 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores 


_ Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales eo paige Sales one Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 97,028 @ to 4/6. Epiceriess) BOUCh ones. to.0 heck ie en oe ee 1 
x 22,266 + 18.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,564 16,713 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
70,220 70,220 GrandsimagasinSec. 1: it oes ae eee ae eee 4 
x 4,499 - 19.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- 227, y + 20/3 liMagasins: qeneraux: . co. cee. sas 2s os eee 6 
x 596 5 ap. 22hBazarsae ae. ee ame ys) 4 aor) 7 
x 87,025 + 15.0 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 
= 1,568 1,568 + 13.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
8,906 31,657 40/5689 . <= $4.6 i} Stations-service ws si ae «oc oe & erste ene ae cee et 10 
= 4,002 4,002 ICFs ac Soe Ar CO REE TO cree, ome bern muy eo eet ee Ee 11 
x 6,698 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 5,064 5,840* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 8,017 10,868 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 2,944 4,988 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx 414 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 2,123 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
x 1,785 Quineaillerioss. .., 25s. ao aoa areca oe ore eee 18 
| Xx 6,752 Magasinside: meublest ee8 s, -ai2. feces generar Miia 19 
| x 2HASs Magasins d’appareils ménagers...............-....-5. 20 
x 3,242 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,449 27,504 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,214 2,227 Librairies, et papetenies) =... 3... «csusparety: ous amenenalle se hance oma? 23 
x 845° BLQURISEES SF. sey -eccys.caressceaspatol op scse uli she, ay he grenscueehne enn reece 24 
1,898 4,778 BijOULOROS 6 6 oie: ooceuetoary acelin oe oe ee ee 25 
x 7,916 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,334 S7AZe 7,045* Magasins d’accessoires personnels............--..--.- 27 
30,337 26,520 56,857 Tolisiles; autres: MaGaSiNS. arises teat eee eer ee 28 
248,728 249,171 497,900 Ensemble des magasins.............+0++eseeeeees 


if 
28 
29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Cornbination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allvother food *storeSsn terse eterna eee el ene or 
Department*storess..: sidatisvetsee crreters As ate O atterore ctete rele 
General merchandise stores ............ 00.200 eee euee 
Generalllstores See cei act tact agitate te ee eee 
WEMEW CIORE Siearaic dyad classi edad poked tea eee Yin bite 
Motonsvehicleraealers’ 2055 saencrse eerste ee tn es 
Wsedrcardealers’s §.frae ncet acl sam clearer cuereece enpenert 
Service stations 4... Sis wees st ote oc eee ee meee 
Garagesyry si afk Srisaes hate toe Shc ee ab ke GOERS OR eens 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’siclothing! stores "an. s- sat tes cece sees cee 
Women's’ clothinghStores= 2-7. see ares te 
Familyeclothing)istorestys..c cee nee cet eee 
Specialty ‘shoe: storessancseem se oem ene are nee 
Eamily"shoe"storeswaseccyes.crte sentir ere oe rene eek tee 
arcdWares Stores nna eee cee ie eeeremteent tae tener 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 
+e 2ont 
+ 26.3 
x 

x 

+ 54.1 
x 

+ 6M 
x 

x 

x 

+ 172 
x 

x 

+ 64 
x 

x 

x 

+ lif 
x 

Xx 

x 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1985 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,207,132 648,641 1,899; 7738 aieGs | /Epicenesi Bouchentesi..ce eee aes eee eee eae 1 
133,887 : 318,378 452,265 + 11.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
13,297 : 154,116 167,413 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
692,108 : - 692,108 7D) |SGrANGSTMAGASINS Seen aes sles cxcko t.ho omer 4 
136,495 : 33,572 é 170,067 -9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
59,001 79,313 5 138;315, -F10'9i|' Magasinsigenerauxsar -neniasdaene ss tenon ne cee 6 
55,639 l 11,831 : 67,470 4 BAZaNSiy. bicinyc Roce een tener omin.s oral th SOREL EEO ee eee if 
13,648 E 1,553,818 1,567,465 + 20.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

cS 39,100 39,100 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

186,427 : 650,256 836,683 SlationS:SemviCCs. case. 5. scc-rotece ss oh eiels aaa eRe nee 10 

= 126,725 : 126,725 EAU GT AQOS Fonte tees case AOI orep RR eRe ee crc h eas 11 

13,520 ; 144,971 : 158,491 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
48,253 46,995 95,248 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 105,965 67,309 173,274 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 62,215 39,797 f 102,012 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,405 f 5,492 : 12,897 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
48,207 : 18,558 : 66,765 Magasins de chaussures pour la famille ................ ig 

x 61,511 6: Quincalllenies iiac's- 2.22 Sat ce Sees ete acheter ore 18 

/ 35,008 ! ; 121,545 "Ay|MAGASINS) DE; MEUBLES =e eee eee 19 
X 34,522 .0 | Magasins d’appareils ménagers.................-..--. 20 

29,931 : 32,037 : 61,968 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

_ 115,490 283,406 398,896 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
22,497 : 19,549 42,045 3 | Librairieset papeteries sce. oo eaten eee 23 


1,101 si 27,328 28,429°* 10! | EIBUGISTOS. Gass sccaccss fees ee area ie mee aR eee ee 24 


23,476 ; 24,629 48,105 5G] |BijOULEKIES Mice. ch os srr ancl cies cane ere pt a eee ron 25 
19,537 ; 86,405 105,942 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


38,211 : 71,490 ; 109,701 .2 | Magasins d’accessoires personnels...........--------- 27 


483,249 434,269 : 917,518 WAM RURIESEWUGS INECESING gaorcceuemocbancnnodsccuedc 28 


3,567,809 9.6 | 5,084,446 8,652,254 ENSEMBLE DES MAGASINS ..........---++--++++:: 29 


or 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


70 


Canada 
1985 1984 
Januar y> February! MarchP February March April May June 
Janvier? Février™ MarsP Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,936.6 1,944.1 1,940.8 1,814.4 1,832.6 1,862.4 1,844.6 1,837.0 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 52951 456.9 464.9 494.6 456.7 474.7 
3 All other food stores 192.6 ER 198.6 166.1 168.4 178.7 172.0 176.6 
4 Department stores 955.2 953.8 1,001.4 941.3 F765 950.2 944.5 952.0 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.2 186.4 191.0 208.6 197.4 196.8 
6 General stores 165.1 166.2 163.7 esi 155.6 161.9 154.7 156.9 
7 Variety stores 103.3 100.6 108.0 96.7 92.0 hoe) D209. 101.2 
8 Motor vehicle dealers qs OuZeo: 1,940.7 2,106.8 1,697.9 1,661.4 1,748.2 1,717.6 1,500 
9 Used car dealers 50.8 53.8 53.4 45.8 40.7 50.2 46.0 47.9 
10 Service stations 881.1 898.5 906.5 793.3 787.4 804.6 782.5 789.9 
11 Garages 170 134.4 Date: WALES AZilieal 131.1 eae 131.65) 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 228.5 211.8 214.6 228.2 212.0 214.2 
13 Men's clothing stores 112.9 Vd205 116.8 102.0 100.4 NOZES 109.6 106.6 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 224.0 oa 185.9) 205.4 194.6 203.5) 
15 Family clothing stores 112)5'5) Teer 143.6 130.2 125.8 138.4 127.8 130.6 
16 Specialty shoe stores 13.5 14.6 15.4 13.1 W222, 15.2 isp 14.0 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 89.7 87.0 Tle 88.3 81.6 84.7 
18 Hardware stores 87.1 88.4 94.7 86.0 81.4 90.9 86.3 88.2 
19 Household furniture stores NT. 139.6 151.6 137.6 142.1 157.5 139.8 1355.01 
20 Household appliance stores S7/815) 43.2 45.0 35.0 37.0 38.4 BHIB/ 38.1 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 74.1 67.6 65.1 65.1 63.1 63.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 427.9 378.7 378.4 593.» 388.6 384.6 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.4 45.4 44.0 46.1 45.8 45.9 
24 Florists Sail, 39.8 38.9 37.4 55D 39.0 Diiee Byler 
25 Jewellery stores Wee 74.1 74.6 69.2 67.8 70.6 72.2 71.4 
26 Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 141.1 126.6 130.8 138.4 153.7 139.9 
27 Personal accessories stores Zen 134.0 136.1 WPVEL) 121.8 126.3 124.7 126.9 
28 All other stores 1,147.0 T6041 Tet SGne 1,068.8 1,083.8 1,108.2 1,099.6 1,101.8 
29 TOTAL ALL STORES 10, 063.7 10, 216.2 10, 561.3 9,394.4 9,342.3 9,745.0 Ce a4 9,607.6 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland DE) 178.7 183.9 174.0 163.4 VIZ SS: 173.4 171.6 
31 Prince Edward Island 44.4 44.7 44.5 G35 42.8 44.3 43.0 43.2 
32 Nova Scotia 363.7 364.4 373.4 328.5 SYA 334.2 338.0 33109 
33 New Brunswick 259.2 256.0 260.2 240.2 VEGA) 241.8 2161 244.1 
34 Québec 2,487.9 2,559.9 2,596.6 2,342.9 2,302.3 2,474.5 2,391.7 2,419.3 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,039.0 3,516.9 3,499.1 3,645.2 3,542.2 3,597.4 
36 Manitoba 404.8 412.5 417.7 361.7 355.6 375.3 364.9 371.6 
37 Saskatchewan 388.5 5139: 393.5 367.1 358.1 378.7 Se C4 362.3 
38 Alberta 1,042.9 Une AY 1,064.2 964.7 948.8 993.0 967.3 967.6 
39 British Columbia 1,098.8 hy Washed Helena 1,055.9 1,061.3 1,098.6 1,069.4 1,081.9 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 30.4 26.2 27.0 28.1 Lilie. 27.7 
41 Montréal 1,188.0 Terai lee) 1,220.1 Ne dOse2 1,085.5 1,180.0 1,136.6 1,158.3 
42 Toronto 1,379.6 1,417.3 1,462.4 1,291.7 1,293.6 1,328.5 1,299.7 1,319.5 
43 Winnipeg 269.3 Ted PoSe I 276.0 Zane 234.8 246.4 242.7 247.1 
44 Vancouver 549.8 566.0 580.6 537.9 542.9 563.0 543.1 557.4 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 
The total all stores has been derive 


factor in Table 26. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 25, Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


1984T 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 
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Per cent change(2) 


millions of dollars - millions de dollars 


1,887.6 
479.6 
181.9 

944.1 
204.2 
158.1 

99.7 
1,745.6 
47.8 
812.5 
136.0 
212.0 


107.0 
200.1 
130.6 
13.5 
83.5 
87.2 
141.0 
37.3 
65.3 
396.4 
47.0 
36.7 
72.5 
138.1 
130.3 
1,116.2 


9,711.8 


172.6 
43.1 
335.1 
244.5 
2,420.2 
3,657.6 
375.9 
361.8 
989.2 
1,093.5 


P21) 


157.0 
1,348.2 
253.0 


563.0 


1,871.1 
472.7 
180.2 
925.0 
197.5 
154.0 
102.2 

1,709.5 

46.9 
803.4 
132.7 
215.0 
106.5 
197.5 
129.6 

(eu 

85.2 

87.0 
135.7 

34.9 

62.5 
398.9 

47.0 

37.9 

N.9 
137.7 
126.6 

1,131.6 


9,614.5 


172.3 
42.5 
334.3 
242.1 
2,403.0 
3,613.7 
377.8 
349.2 
967.6 
1,089.5 


27.4 


1,145.0 
(ee2zan 
249.7 


549.4 


1,910.4 
497.4 
187.3 
962.5 
202.6 
156.1 
102.0 

1,720.6 

47.1 
817.4 
135.3 
213.6 


118.2 
ZAZ 
135.4 
MEE (/ 
82.7 
88.1 
141.2 
36.0 
76.9 
401.0 
47.0 
38.1 
T2iw, 
136.6 
130.8 
1,140.0 


9,822.6 


172.6 
43.1 
347.0 
242.5 
2,448.5 
3,669.3 
383.4 
364.8 
1,004.7 
1,405.7 


28.9 


1,162.9 
1,345.1 
253.1 


568.9 


Variation 
procentuelle(2) 
October November December March/ February/ 
February January 
1985 1985 
Octobre Novembre Décembre Mars/ Février/ 
février janvier 
1985 1985 
No 
Genre de commerce: 

1,874.4 1,898.2 1,907.0 - 0.2 + 0.4 Epiceries - Boucheries 1 
473.8 482.8 495.9 + 6.4 tena Epiceries, confiseries et articles divers 2 
182.9 184.7 edie - 0.3 + 3.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
951.4 980.7 966.7 + 5.0 - 0.1 Grands magasins 4 
202.8 203.5 203.0 + 10.4 = 7.6 Magasins de marchandises diverses b) 
163.6 160.0 162.2 = Veo + 0.7 Magasins généraux 6 
102.8 103.8 102.4 + 7.4 - 2.6 Bazars 7 

1,836.1 1,792.6 1 7e8et + 8.6 ta Dail Concessionnaires d'automobiles 8 

47.4 48.4 44.0 - 0.8 5.9) Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
814.3 832.8 871.9 + O.9 + 2.0 Stat ions-service 10 
155) T3205 129.5 + 0.6 ee) Garages 11 
225.4 Fale) 226.0 + 3.6 + 1.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 

118.3 119.2 115.0 + 3.8 - 0.4 Magasins de vétements pour hommes 13 
200.3 206.5 206.8 ee dail Bemis: Magasins de vétements pour dames 14 
132.0 132.6 134.4 omar + 3.6 Magasins de vétements pour la famille 15 

15.5 AS 14.0 + 5.6 +. 8.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 

83.9 86.0 86.7 + 6.7 = 54 Magasins de chaussures pour la famille 17 

88.6 Vici 88.0 Hee dae, + 1.5 Quincailleries 18 
139.6 diode 150.5 + 8.6 +e oi Magasins de meubles fe) 

38.7 40.1 39,8 + 4,1 + 15.8 Magasins d' appareils ménagers 20 

74,2 76.4 76.8 + 7.8 dal Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
402.5 406.8 412.4 + 2.4 eG Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

47.7 48.0 51.3 + 1.6 + 3.3 Librairies et papeteries 23 

37.7 Sifsil 39.8 - 2.4 + 5.6 Fleuristes 24 

71.0 73.0 76.0 + 0.7 + 0.4 Bijouteries 25 
141.6 146.0 140.3 Se Lal: + 4.9 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
131.6 137.0 143.6 Ae iis + 1.4 Magasins d' accessoires personnels 729) 

intone 1,164.2 1,158.9 = O53 smedlest Tous les autres magasins 28 

9,860.5 9,963.6 10,014.1 + 3.4 tre dei. TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Régions et certaines zones métropolitaines: 
173.4 176.8 178.7 + 2.9 = 1052 Terre-Neuve 30 

44.7 43.8 44.5 (this) (05 7 Tle-du-Prince-Edouard 31 
344.7 Lal 354.7 + 2.5 + 0.2 Nouvelle-Ecosse 32 
247.4 251.4 2Med + 1.6 ll Z Nouveau-Brunswick 33 

2,464.7 2,492.0 2,486.2 + 1.4 + 209 Québec 34 

3,706.2 Bee Dail: Boe) + 4.7 + 2.1 Ontario 35 
385.7 BOD eT 397.8 wee tine) + 1.9 Manitoba 36 
358.9 358.6 383.4 + 3.8 See Aes) Saskatchewan 37 

1,008.8 1,014.6 ipWssG74 $2 alin + 0.9 Alberta 38 

1,096.2 1,100. 3 1,095.9 + 2.0 aa Zari Colombie-Britannique 39 

28.5 28.5 30.1 = ila7 ao (Oe) Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,169.9 1,186.4 1,183.4 + 0.7 + 2.0 Montréal 41 

Ure ey le 1,365.5 1,387.4 ae Bez taf 2a Toronto 42 
252.8 2577 262.2 + 1.0 + 1.4 Winnipeg 43 
558.7 557.4 560.4 + 2.6 + 2.9 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant “l'ensemble des magasins 


approprié du tableau 26. 


merce. 


"a@ été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en ad 


ditionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores ~ Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1985 


MCD in March 


MDC en Mars 


nN 


WAP POwnwww 


PEPE EWU S 


7 


3 


3 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(1) poraezon des coefficients combinés de correction des variations 


February 


Févriert 


90.46 


84.43 
84.99 
67.84 
77.10 
78.51 
68.04 
87.57 
85.64 
85.76 
83.33 


61.63 
63.40 
69.29 
65.08 
68.88 
59.84 
64.16 
82.00 
81.64 
82.35 
90.95 
95.38 
104.48 
63.07 
68.16 
78.30 
76.19 


81.55 


77.76 
74.73 
78.58 
78.05 
80.85 
81.00 
80.90 
82.00 
82.67 
83.28 


78.78 


83.17 
82.82 
80.72 


84.84 


For more details, see the Appendix V. 
saisonniéres et des jours commerciaux. 


MarchP 


MarsP 


103.25 


92.07 
92.29 
84.79 
90.65 
ileee) 
83.44 
104.69 
104.00 
93.81 
93.73 


75.61 
79.42 
88.09 
85.58 
82.84 
79.87 
76.74 
92.88 
90.35 
91.69 
95.11 
87.51 
87.06 
67.59 
83.34 
86.22 
88.07 


94.42 


94.63 
86.46 
93.81 
93.07 
95.74 
92.84 
95.30 
92.41 
96.95 
96.27 


95.16 


97.66 
95.10 
96.08 


97.41 


April(1) 


Avril(1) 


94.98 


94.31 
99599 
92613: 
96.52 
93.25 
93.22 
116.22 
117.67 
96.48 
101.27 


101.52 
92.23 
96.95 
94.64 
CUTS} 

101.57 
92.57 
94.52 
86.21 
90.89 
97.50 
86.63 

116.29 
77.11 

112.12 
90.17 
91.80 


92.20 


98.55 
96.52 
98.72 
99.15 
101.14 
97.02 
100.13 
98.73 
97.51 
96.19 


93.84 


100.61 
98.07 
99,21 


95.47 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 
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TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

‘July - Juillet 
Auqust - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


19847: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1985: 

January? - Janvier? 
February'- Février? 
MarchP - MarsP 
April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


Current 
dollars 
unadjusted 


Dollars 

courants 
non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 1971 


dollars 


unadjusted 


Dollars 


constants 1971 
non-désaison- 


nalisés 


millions of dollars - millions de dollars 


252.1 
254.3 
253.8 
252.9 
292.9 
254.9 
257.3 
256.5 
256.6 
257.2 
254.6 
252.5 


254.6 


264.0 
266.2 
267.2 
264.7 
264.4 
264.8 
267.7 
267.4 
265.1 
265.4 
265.2 
260.1 


265.1 


273.9 
276.9 


273.8 


6,921.9 
6,831.9 
8,268.5 
8,405.9 
8,977.5 
9,643.3 
9,077.1 
8,928.1 
8,974.0 
9,030.0 
9,476.8 

11, 708.0 


106, 243.0 


7,751.6 
7,929.4 
9,165.0 
9,288.8 

10, 268.4 

10,485.5 
9,508.8 
9,885.3 
9, 336.8 
9,960.7 

10, 598.3 

11, 901.2 


116,079.9 


8,652.3 
8,331.1 


9,971.9 


3.8 


4.7 


2,745.7 
2,686.6 
3,257.9 
3,323.8 
3,549.8 
3,783.2 
3,527.8 
3,480.7 
3,497.3 
3,510.9 
Spiny 
4,636.8 


41,729.4 


2,936.2 
2,978.7 
3,430.0 
3,509.2 
3,883.7 
3,959.8 
3,552.0 
3,696.8 
3,522.0 
3,753.1 
3,996.3 
4,575.6 


43, 793.4 


3,158.9 
3,008.7 


3,642.0 


Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 

per cent dollars per cent dollars per cent 

change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 

Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

pourcentage courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés(1) 

Sa 39. 8,386.6 + 0,47 Bye Seine) + 0.2 

- 0.8 8,428.9 + 0.57 3,351.6 - 0.4 

~ ed 8,685.2" + 3.0% 3,415.9 elke) 

- 0.5 B276.3" — Gy7e 3,314.0 - 3.0 

+ 1.9 8,772.4 + 6,0F 3,484.7 + 5.1 

+ 9.6 9,041.76 + 3,10 SeMIb say + 0.8 

+ 4.0 8,986.8 - 0.6T 3,546.2 + 0.9 

+ 8.3 8,940.95 - 0.57 3,508.2 tle 

+ 6.8 8,960.75 + 0.27 3,454.0 oul 

+ 5.8 9,174.9 + 2,4? 3,561.8 + 3.1 

+ ind 9,100.3 - 0.8t 3,549.9 - 0.3 

+ 6.1 J 7205.02 +) Nel, Syyeprael + 0.3 

+ 4.6 ai . oie 

+ 6.9 9,480.6 + 3.0 3,605.8 thee) 

+ 10.9 9,394.4 - 0.9 3,589.3 - 0.5 

+ 525 Ci sf vee} - 0.6 5,220.9 - 1.6 

+ 5.6 9,745.0 + 4.3 3,693.2 + 4.6 

+ 9.4 EP Siler - 2.4 3,624.6 te 9 

+ 4.7 9,607.6 + 1.0 3,655.4 + 0.8 

+ 0.7 9,711.8 + 1.1 3,653.3 - 0.1 

+ 6.2 9,614.5 - 1.0 3,612.8 - 1.1 

+ 0.7 9,822.6 + 22 3,682.4 + 1.9 

+ 6.9 9,860.5 + 0.4 De LOZ + 0.5 

+ 7.4 9,963.6 + 1.0 3,708.8 + 0.2 

aio 10,014.1 + 0.5 3,750.8 + 1.1 

+ 4.9 os eee an ° 

+ 7.6 10,063.7 + 0.5 3,681.9 - 1.8 

+ 1.0 10,216.3 nels) SV PERE) + 2.0 

+ 6.2 10, 561.3 + 3.4 3,907.6 + 4.1 


j i i il e the 
M1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. For more details, se 


Appendix V. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les es 
détails, consulter l'Appendice V. 


timations brutes en dollars constants. Pour plus de 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 
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TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
19847; 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January? - Janvier? 
February? - Février? 
MarchP - MarsP 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoiat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 
3,588 
3,591 
3,307 
3,184 
3,659 


38,536 


2,721 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 
4,284 
4,245 
4,580 
3,777 
3,525 
3,447 
3,710 


43,445 


3,172 
3,202 


3,624 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
2,355 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26,527 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 
2,369 
2,345 
2,280 
2,448 
2,323 
2,589 
2, 365 
3,182 


26, 706 


900 
659 


719 


666 
‘eid, 
1,046 
1,348 
1,176 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


765 
773 
894 

1,340 

1,334 

1,931 

1,770 

1,544 

1,258 

1,268 

1,232 

1,158 


15,267 


1,032 
1,103 


Ue iiZ 9} 


142 
129 
199 
212 
237 
448 
487 
414 
355 
406 
328 
330 


3,687 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
706 
534 
508 
592 
552 


6,281 


443 
346 


359 


(1) For composition of kind of business groups, see page 197. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


Hardware, home fur- 
nishings and other 

retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 

de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


1,876 
1,724 


1,861 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


5,391 
6,855 
7,483 
TBS 
8,195 
9,399 

10,045 

10,104 
9,350 
8, 848 
9,454 

11,755 


104,612 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 

10,060 

12,065 

11,547 

11,847 
9,986 

10,069 

10,110 

12,001 


117,975 


7,423 
7,034 


7,692 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 197. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


- 18.5 


- 8.4 
+ 0.6 


ee ilbasdki 


+ 8.2 
+ De. 
+ 25.1 


+ 19.0 


+ 24.2 


+ 12.8 


+ 10.8 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Ouest 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 


April - Avril 


-May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

19847: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January? - Janvier? 
February? - Février? 
MarchP - MarsP 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
qroup and apparel qroup dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d' alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 

2,755 5,941 1,198 68 2,719 12,681 - 5.0 
2,690 6,096 1,238 276 Pes Tia ie) 13,019 - 4.2 
3,164 7,816 1,387 278 3, 204 15,849 - 4.0 
2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 - 12.3 
3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
3,618 9,250 2,159 315 3,754 19,096 - 0.3 
3,615 TAA 1,969 316 4,005 17,096 = 555. 
3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
Digle, 9,187 1,597 506 3,832 18,849 + 11.2 
3,322 7,897 1,448 494 3,874 17,035 g3) ine) 
2,614 Tide 1,448 470 3039. 16,246 + 6.1 
Dieooa 10, 768 Te lt2 556 5,202 20,965 + 9.0) 
38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 = L056) 
2,808 6,219 1,343 673 2,692 TD + 8.3 
PaeyA) 6,573 1,402 623 AEE 14,464 + 11.1 
3,646 8,765 1,852 753 beehi| 18, 587 + 17.3 
3,018 7,752 1,585 645 3,969 16,969 + 19.4 
3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 + 22.6 
3,854 9, 833 1,583 768 4,621 20,659 + 8.2 
3,313 7,902 1,996 555 4,030 17,796 + 4.1 
3,349 7,996 1,411 548 4,089 iigoo> +) So 
3,615 10, 340 N23 596 4,373 20,197 Ae GZ 
3, 326 8, B64 1,514 542 4,008 18,254 ae Se 
3,410 8,522 1,267 530 4,210 UTRERE) + 10.4 
3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 Zor 

40,530 102,923 18, 243 7,521 47,655 216,872 + 10.8 
SeGiTle) 7,616 2,217 627 3,110 17,349 + 26.3 
3,516 8,078 1,635 683 3,439 ilviges=a + 20.0 
4,081 10,811 1,696 704 3,957 21,249 + 14.3 


(1) For composition of kind of business groups, see page 197. - Pour la composition par groupe de genres de cp ence voir la page 197. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1983° 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,681.6 1,706.4 1,741.9 1,692.4 1,742.1 1,772.0 

2 Grocery confectionery and sundries stores 422.9 426.6 422.4 425.7 432.2 437.3 

3 All other food stores 166.6 169.7 177.0 161.8 174.5 173.4 

4 Department stores 876.5 887.1 924.5 815.7 891.0 S5Tiz 
5 General merchandise stores 183.9 192.1 oeet Wiha) 193.8 203.7 . 
6 General stores 154.7 155.8 158.5 149.9 160.1 166.3 

7 Variety stores 89.6 91.2 Teil. 81.8 91.8 102.3 

8 Motor vehicle dealers 1,267.3 1,242.0 1, 343.5 1, 528/07 1,438.2 1,445.6 

9 Used car dealers 40.2 41.3 42.0 43.4 41.9 40.8 
10 Service stations 702.5 696.5 726.1 696.1 745.3 774.1 

11 Garages 110.7 107.7 111.0 102.0 109.4 116.7 

12 Automotive parts and accessories stores 197, 19959 A9Ge 9, 181.7 200.7 214.0 

13. Men's clothing stores 102.8 100.8 10369 100.2 101.0 106.4 

14 Women's clothing stores 168.5 172.9 TIS. ATS e2 175.8 185.3 

15 Family clothing stores Aa718) 118.3 120.6 115.0 12309 126.7 

16 Specialty shoe stores 12.1 11.8 Wall Ais) 11.6 13.0 

17 Family shoe stores 74.5 Te: 76.8 Wea T2a4 86.2 

18 Hardware stores We) 7255) 81.0 ToD 77.0 (ae) 

19 Household furniture stores 117.2 116.6 111.4 Gen 126.9 134.1 

20 Household appliance stores 36.3 STi Se) 36.2 41.1 40.5 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 52.4 49.6 48.8 50.6 DET 56.8 

22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 344.3 345.5 349.6 339.0 STs 363.9 

23 Book and stationery stores 40.5 40.9 41.4 40.2 42.2 41.9 

24 Florists BZ) 32D) 35.7 30.5 52, 32.6 

25 Jewellery stores 66.7 67.1 (S7/5e) 65.1 67.4 (a? 

26 Sporting goods and accessories stores 104.6 107.7 ‘ aot a1ORS: 112.4 11553, 

27 Personal accessories stores TileAss | 115.4 118.0 111.8 119.0 118.0 

28 All other stores A ODM. 4,039.5, 1,054.2 969.7 1,029.8 106253 
29 TOTAL ALL STORES 8, 386.6 8,428.9 8,685.2 8,276.3 8,772.4 9,041.7 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 115595 153.4 157.9 145.4 162.6 174.1 | 
31 Prince Edward Island 37.2 36.1 37.8 36.4 39.1 40.0 
32 Nova Scotia 270.4 268.8 286.9 262.2 284.3 304.3 | 
33 New Brunswick 214.8 217.0 226.8 209.1 214.1 232.6 | 
34 Québec 2,019.6 2,008.5 2,089.4 2,022.0 2,126.6 2,192.2 
35 Ontario 3,099.6 3,116.1 3,185.5 3,062.6 3,254.4 3,318.1 
36 Manitoba 323.6 324.9 328.0 315.9 338.2 351.6 
37 Saskatchewan 361.7 354.1 347.1 346.4 360.3 363.5 | 
38 Alberta 925.8 919.4 938.3 897.6 941.0 954.5 | 
39 British Columbia 983.5 984.5 992.5 986.1 1,028.7 1,030.7 
40 Yukon and Northwest Jerritories IBY) Dae. 24.4 22.6 LBL 24.7 
41 Montréal 958.6 9555 987.2 968.9 995.5 1,034.5 | 
42 Toronto 1,149.4 1,150.6 1,164.7 1,134.0 1,199.6 1,221.8 | 
43 Winnipeg 211.5 213.8 216.3 209.8 224.9 227.5 
44 Vancouver 502.3 493.8 495.1 500.0 515.0 510.5 | 


(1) Each series excluding the "total all stores" 


has been adjusted separately. Thi i i 
sajack OAs for he ee J parately e total all stores has been derived by the summation of the seasonally 
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Canada 

1983t 

July August September October November December 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

oO 
millions of dollars - millions de dollars : 
Genre de commerce: 

1,748.1 1,758.7 1,755.1 1,796.6 1,800.6 1,784.7 Epiceries - Boucheries 1 
442.0 430.5 440.1 449.7 436.7 438.6 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
178.4 165.2 168.6 169.9 170.8 170.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 
925.2 Sass) 903.6 930.3 908.3 923.0 Grands magasins 4 
194.7 204.1 189.6 A914 196.2 AST Magasins de marchandises diverses 5 
160.3 161.1 161.1 159.2 159.1 158.7 Magasins généraux 6 

O50) 94.6 94.2 92.9 95.8 94.5 Bazars i! 
1,468.9 1,449.4 1,475.2 1,560.0 1,601.6 1,617.1 Concessionnaires d'automobiles 8 
40.6 41.1 41.5 41.8 42.8 44.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
767.4 749.7 774.5 7815 > 743.6 779.4 Stat ions-service 10 
111.1 113.6 110.6 118.6 113.8 121.4 Garages 11 
210.1 Bis aii 21555: PA Var di 218.5 217.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
102.6 100.3 100.7 105.9 106.7 106.6 Magasins de vétements pour hommes 13 
175.5 174.8 176.8 183.6 177.6 181.8 Magasins de vétements pour dames 14 
Ae Fieill 124.0 123.0 12 oE8. 126.0 127.5 Magasins de vétements pour la famille 15 
ale? 1251 A 12.9 (WR) NQioe. Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.3 79.9 82.9 81.6 84.7 81.6 Magasins de chaussures pour la famille “led 
83.4 83.8 83.2 84.8 84.1 83.9 Quincailleries 18 
151.1 146.3 124.2 133.4 131.0 133.8 Magasins de meubles 19 
44.2 44.7 44.2 41.0 40.2 42.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
66.3 28,7 54.5 SIE9 57.0 Boel Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
361.3 DoT 366.6 373.4 366.7 361.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
43.3 42.8 42.5 43.7 44,7 45.1 Librairies et papeteries 23 
34.1 BOE Z 3546 34.8 34.8 34.8 Fleuristes 24 
68.6 68.3 70.1 70.8 71.0 iZiew) Bijouteries 25 
Wee 123.2 TZ2N38' All oz 121.6 125.4 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
118.9 120.1 AAD 11955 ii 117.6 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,057.8 1,070.2 1,075.7 1,079.6 1,036.1 1,077.5 Tous les autres magasins 28 
8,986.8 8,940.9 8,960.7 9,174.9 9,100.3 9,203.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
168.9 165.4 168.9 169.4 168.2 171.3 Terre-Neuve 30 
39.5 39.1 39.4 40.4 41.6 42.5 Tle-du-Prince-E douard 31 
302.8 300.0 300.3 310.7 308.5 314.1 Nouvelle-Ecosse 32 
230.9 230.7 233.8 234.4 Hse} 233.5 Nouveau-Brunswick 33 

2,165.7 Pie Se) 2,169.0 2,243.9 ZOD ae yids Québec 34 

5, 2921 3,342.0 BLU De. 3,413.0 3,424.7 3,414.3 Ontario 35 
345.9 344.8 347.3 355.3 351.9 356.6 Manitoba 36 
369.1 373.8 368.7 B79) 370.0 360.4 Saskatchewan 37 
942.8 947.9 95261 953.2 952.7 957.1 Alberta 38 

1,032.9 1,028.3 1,032.7 1,060.9 994.8 1,067.2 Colombie-Britannique 39 

25.0 25.4 Fdsj 5% 26.6 26.8 26.3 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,014.8 1,014.2 1,007.8 1,040.7 1,057.9 1,071.8 Montréal 41 

1,264.8 1,243.2 1,206.6 1,272.3 1,273.5 Ty yea Howes a 
226.5 229.2 230.7 233.8 25s oul 235.8 Winnipeg 43 
520.9 518.7 516.6 542.9 496.3 541.5 Vancouver 48 


(1) Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 31. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
194° 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,850.8 1,814.4 1,832.6 1,862.4 1,844.6 1,837.0 
2 Grocery confectionery and sundries stores 461.7 456.9 464.9 494.6 456.7 474.7 
3 All other food stores 169.4 166.1 168.4 178.7 172.0 176.6 
4 Department stores 932.1 941.3 SATS. 950.2 944.5 952.0 
5 General merchandise stores 197.8 186.4 191.0 208.6 197.4 196.8 
6 General stores 156.2 153.7 155.6 161.9 154.7 156.9 
7 Variety stores 95.8 96.7 92.0 101.9 9909 101.2 
8 Motor vehicle dealers 1,650.5 1,697.9 1,661.4 1,748.2 1,717.6 EE AL! 
9 Used car dealers 44.6 45.8 40.7 50.2 46.0 47.9 
10 Service stations 835.1 793.3 787.4 804.6 782.5 789.9 
11 Garages 132.5 127.1 T2764 15154 131.7 131.5 
12 Automotive parts and accessories stores 222.0 211.8 214.6 228.2 212.0 214.2 
13. Men's clothing stores 100.8 102.0 100.4 107.3 109.6 106.6 
14 Women's clothing stores 185.2 195.7 185.9 205.4 194.6 203.9 
15 Family clothing stores 129.3 130.2 125.8 138.4 127.8 130.6 
16 Specialty shoe stores 13.0 ant VASA a2 a2) 14.0 
17 Family shoe stores 82.1 87.0 77.1 88.3 81.6 84.7 
18 Hardware stores 86.8 86.0 81.4 9059. 86.3 88.2 
19 Household furniture stores eed 137.6 142.1 15ARS: 139.8 135.5 
20 Household appliance stores 40.2 35.0 37.0 38.4 Mir 38.1 
21 Furniture, 7.V., radio and appliance stores 135.5 67.6 65.1 65.1 63.1 63.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 380.2 378.7 378.4 59D. 388.6 384.6 
23 Book and stationery stores 46,1 45.4 44.0 46.1 45.8 45.9 
24 Florists Silods 37.4 BB) 39.0 37.5 Biles? 
25 Jewellery stores Thilo: 69.2 67.8 70.6 T2e2 71.4 
26 Sporting goods and accessories stores 130.4 126.6 ; 130.8 138.4 15557 139.9 
27 Personal accessories stores 131.3 122.9 121.8 126.3 124.7 126.9 
28 All other stores 1,088.8 1,068.8 1,083.8 1,108.2 1,099.6 1,101.8 
29 TOTAL ALL STORES 9,480.6 9,394.4 9,342.3 9,745.0 951522 9,607.6 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 170.3 174.0 163.4 T7225: 173.4 171.6 
31 Prince Edward Island 42.5 43.5 42.8 44.3 43.0 43.2 
32 Nova Scotia 320.4 328.5 S21 334.2 338.0 BEA oe 
33 New Brunswick 237.0 240.2 232.2 241.8 254 244.1 
34 Québec 2,375.7 2,342.9 2,302.3 2,474.5 2559 Vell 2,419.3 
35 Ontario 3,536.7 3,516.9 3,499.1 3,645.2 3,542.2 3,597.4 
36 Manitoba 370.5 361.7 355.6 375.3 364.9 371.6 
37. Saskatchewan 363.9 367.1 358.1 378.7 ae 362.3 
38 Alberta 976.8 964.7 948.8 993.0 967.3 967.6 
39 British Columbia 1,070.2 1,055.9 1,061.3 1,098.6 1,069.4 1,081.9 
40 Yukon and Northwest Territories 26.5 26.2 27.0 28.1 27.5 27.7 
41 Montréal 1,118.8 1, 10552 1,085.5 1,180.0 1,136.6 1, 15802 
42 Toronto 1,296.3 1,291.7 1,293.6 1,328.5 1,299.7 1,319.5 
43 Winnipeg 248.5 241.2 234.8 246.4 242.7 247.1 
44 Vancouver 550.5 537.9 542.9 563.0 543.1 557.4 


(1) Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. 


4 7 The total h i i 
Bo justedh in auor business tera a e total all stores has been derived by the summation of the seasonally 


| 
| 


TABLEAU 31. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 

1984° 

July August September October November December 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

yo 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,887.6 1,877.9 1,910.4 1,874.4 1,898.2 1,907.0 Epiceries - Boucheries 1 
479.6 472.7 497.4 473.8 482.8 495.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
181.9 180.2 187.3 182.9 184.7 193.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 
944.1 925.0 962.5 951.4 980.7 966.7 Grands magasins 4 
204.2 ASS 202.6 202.8 203.5 203.0 Magasins de marchandises diverses 5 
158.1 154.0 156.1 163.6 160.0 162.2 Magasins généraux 6 

OT 102.2 102.0 102.8 103.8 102.4 Bazars i 
1,745.6 Ty 109s 1,720.6 1,836.1 ANS TEENS | Concessionnaires d'automobiles 8 
47.8 46.9 47.1 47.4 48.4 44.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
812.5 803.4 817.4 814.3 832.8 871.9 Stations-service 10 
136.0 132.7 135.2 133.5 13265 129.5 Garages 11 
212.0 215.0 213.6 225.4 ZAI, 226.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
107.0 106.5 118.2 118.3 119.2 115.0 Magasins de vétements pour hommes 13 
200.1 197.5 ZAQiet 200.3 206.5 206.8 Magasins de vétements pour dames 14 
130.6 129.6 135.4 132.0 132.6 134.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
{tee sire Del 1525 1g) 14.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
83.5 85.2 82.7 83.9 86.0 86.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
87.2 87.0 88.1 88.6 87.7 88.0 Quincailleries 18 
141.0 1BEsg 141.2 139.6 1ST 150.5 Magasins de meubles 19 
37.3 34.9 36.0 38.7 40.1 39.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
(ES) 625 76.9 74.2 76.4 76.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
396.4 398.9 401.0 402.5 406.8 412.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
47.0 47.0 47.0 47.7 48.0 Ae Librairies et papeteries 23 
36.7 saps) 38.1 BT in. Bau 39.8 Fleuristes 24 
Uae Teo Tee 71.0 73.0 76.0 Bijouteries 25 
138.1 iene 136.6 141.6 146.0 140.3 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
130.3 126.6 130.8 131.6 137.0 143.6 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,116.2 pote 1,140.0 1,130.9 1,164.2 1,138.9 Tous les autres magasins 28 
9,711.8 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 

172.6 47225 172.6 173.4 176.8 178.7 Terre-Neuve 30 
43.1 42.5 43.1 44.7 43.8 44.5 fle-du-Prince-Edouard 31 
335.1 334.3 347.0 344.7 S525, 354.7 Nouvelle-Ecosse 32 
244.5 242.1 242.5 247.4 251.4 Zei\tetls Nouveau-Brunswick 33 

2,420.2 2,403.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 Québec 34 

3,657.6 By 61a 3,669.3 3,706.2 3,723.2 TIP Ontario 35 
BI5.9 377.8 383.4 385.7 SEVER 397.8 Manitoba 36 
361.8 349.2 364.8 358.9 358.6 383.4 Saskatchewan 37 
989.2 967.6 1,004.7 1,008.8 1,014.6 1,035.2 Alberta 38 

1,093.5 1,089.5 1105.7: 1,096.2 1,100.3 1,095.9 Colombie-Britannique 39 

RRS) 27.4 28.9 28.3 28.5 30.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

a, 157.0 1,145.0 1,162.9 ikea) 1,186.4 1,183.4 Montréal 41 

1,348.2 Vod25—00 1,345.1 ee ta) 1, 565.05. 1,387.4 Toronto 42 
253.0 249.7 253.1 252.8 257.7 262.2 Winnipeg 45 
563.0 549.4 568.9 558.7 557.4 560.4 Vancouver 44 


additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 


(1) Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins” a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
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TABLE 32. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), 1972-1984 


Canada 

January February March April May June 
Year! 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

millions of dollars - millions de dollars 
NoTZ Dy On Ord 2,620.0 Ze Owe 2,838.3 2g 89.00 2,815.0 
ENE 2 98Na Sy OVA) 58) ey Ol oS 5) PANSY) DUI 238 3,106.8: 
1974 BI Yey2 5S) Boe | ea BIOS, 7/ 3,588.8 Di OD DD 3, 7655@ 
AUS: 3,946.5 4,063.0 4,078.9 Pew) 4 loaso 4,265.9 
1976 4,445.2 4,536.0 4,549.1 De 4,711.6 4,746.2 
Ome D OobaG 5,006.2 NO) V2 bao) 5,060.1 5,011.7 
1978 Dees | Bs BAG! 5,480.4 5,654.7 5,634.6 5,713.9 
1979 5,980.7 6,142.3 6,523.9 Opens) 6,278.5 6,426.3 
1980 6,659.5 Gri 2 Zea), 6,681.7 6,650.3 6,697.3 6,870.9: 
1981 7,647.7 Tes TS heth U5 7) 7,818.3 7,808.7 7,871.4 
1982 7,868.0 8,047.5 5922.0 UAVEM ol B29 26 8,030.7 
1983 8, 386.6 8,428.9 8,685.2 BZ 8,772.4 9,041.7 
1984 9,480.6 9,394.4 G), BYE 5) 9,745.0 DSI Do? 9,607.6 


| 


| 


TABLE 33. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Month-to-Month Per cent Change, | 


1972-1984 | 

Canada | 
I 
January February March April May June | 

Year? | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


1972 i miei FO 3) + 4.9 - - 0:8 ) 
1973 = i025 +. 1A 2a + 406 tas. +118 
1974 Dek P37 + 0.4 arg 3.0 + 1.8 
1975 eo elec + 0.4 E220 + 4.0 + 2.77. 
1976 Ge) + 266 Ons 04 EO5 + 0.7 
1977 es e009 LnOe? yon ee - 7 , 
1978 ORS IE: 60h E32 =0.4 + 1.4608 
1979 ae pea a + 3.0 + 0.1 aan + 2.4 
1980 =eoes + 0.9 20,6 OMS. ORT + 2.6 | 
1981 Se +) 059 + 0.9 + 0.4 aie + 0.85 
1982 NG $52.3 Se + 0.9 4.328 - 3 

1983 + 0.4 ees O30 Bed ey) + 6.0 + 500 

1984 ee = aR 056 + 4.3 Sry + ae 


83 


TABLEAU 32. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), 1972-1984 


Canada 
SSS TT | ee ee Cael er ado p = Dw by ne ee ree 
July August September October November December 

, Année? 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,832.3 2,800.6 2,891.5 3,009.6 2,952.4 2,990.1 4972 
3,225.6 3,142.4 B27. 5 3,300.3 3,391.1 3,381.1 1973 
3,754.4 3,851.4 3,884.2 3,803.7 3,819.9 3,872.6 1974 
4,309.4 4,390.3 4,292.8 4,379.6 4,655.0 4,766.3 1975 
725.3 4,796.5 4,756.0 4,896.2 4,841.2 4,989.9 1976 
5,096.7 5,165.4 5,166.0 5,282.9 5,369.0 5,278.3 1977 
5,742.0 5,745.5 6,019.3 5,930.2 5,914.4 6,016.3 1978 
5,564.7 6,518.1 6,587.3 6,543.2 6,547.7 6,679.1 1979 
3,944.0 7,162.8 7,236.5 7,248.0 7,497.4 7,403.1 1980 
7,811.1 7,852.7 7,899.2 7 else 8, 209.3 7,995.4 1981 
3,026.7 8,227.0 ene 0. 225.0 8,162.9 8,244.9 8,357.2 1982 
3,986.8 8,940.9 8,960.7 9,174.9 9,100.3 9,203.7 1983 
1,711.8 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.7 10,014.1 1984 


| 
q 
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‘ABLEAU 33. Commerce de détail, désaisonnalisées (méthode indirecte), variation en pourcentage pour le 
mois, 1972-1984 


tanada 


August September October November December 
Année! 

Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
ried oe? + 44 =yeg aes: 1972 
- 2.6 + 4,1 + 0.9 + 2.8 - 0.3 ATE 
+ 2.6 + 0.9 = foil + 0.4 + 1.4 1974 
+ 1.9 - 2.2 + 2.0 + 6.3 + 2.4 972 
aS: ae - 0.8 + 2.9 - 1.1 + 3.1 1976 
ce) ~ + 2.3 + 1.6 - 1.7 VERT 
+ 0.1 + 4.8 = dee - 0.3 a5 Ale 7 1978 
- 0.7 + 1.1 - 0.7 + 0.1 + 2.0 Eas 
+ 3.2 + 1.0 + 0.2 + 3.4 ails 1980 
+ 0.5 + 0.6 - 1.0 + 4.9 - 2.6 1981 
+ 2.5 - - 0.8 + 1.0 + 1.4 1982 
- 0.5 + 0.2 + 2.4 - 0.8 + 1.1 1983 
- 1.0 + 2.2 + 0.4 + 1.0 + 0.5 1984 


vi 
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Retail Trade, Chain and Commerce de détail, magasins a 
Independent Stores, by Kind succursales et magasins 
of Business indépendants, suivant le 

genre de commerce 


Revised Estimates, 1984 Estimations révisées, 1984 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


VJanUanye— JANVICK ce. comtrermerstcrseetursth at tet 3,253,631 4,497,948 7,751,579 1,078,701 588,629 1,667,330 
Rebrutary = F@viler. 6.00 et mies ues 3,261,419 4,667,972 7,929,391 1,092,188 598,314 1,690,502 
March "=|MalS t:). 6.) pescaJeae aes arnecog els 3,868,514 5,296,510 9,165,024 1,295,613 679,920 1,975,533 
April =sAVGI a arcs oe cca mokemiem aa eee eee 3,754,776 5,534,047 9,288,823 1,121,105 614,526 1,735,631 
MayraiMall cis < acpsys oh estege bavi atta aera 4,062,775 6,205,654 10,268,429 1,207,269 697,811 1,905,080 
JUNO = VOIR) oe. nl gon Mtoe es eel cate 4,320,536 6,164,993 10,485,529 1,302,325 707,927 2,010,252 
July = JUIOt schists yenetesteete wre nrneee kere ete 3,833,471 5,675,343 9,508,814 1,125,152 647,865 1,773,017 
AUgUStI= AOU 22,2 tot eu ne. ea etme 4,147,770 5,737,495 9,885,265 1,240,046 707,128 1,947,174 
September - Septembre 4,129,698 5,207,149 9,336,847 1,192,559 654,502 1,847,061 
@ctober =: Octobre wes: ie-were meme eases aera 4,158,075 5,802,640 9,960,715 1,158,810 648,900 1,807,710 
November - Novembres 0.505... peas 4,839,787 5,758,513 10,598,300 1,276,947 675,192 1,952,139 


December = Decembre': ga... ar sais. ce 6,163,942 5,737,256 11,901,198 1,330,211 699,731 2,029,942 


Annual - Total - Annuel ............. 49,794,394 66,285,520 116,079,914 14,420,926 7,920,445 22,341,371 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


aNnWary cr SANVICH Er mie coakore cone sheet, stare 280,218 405,582 140,046 
Rebruarys-rE@viietita loyal ertiice aoseewi ee eee 279,868 401,116 147,382 
Marchi Mars ire scien trea near schizo ici os 306,222 446,782 162,906 
AptiievAViilitttercsm corn weer, Semen, to dete nc 317,760 451,042 175,045 
MaySIMalincs scat osu. roniaic nee eee 342,292 487,404 186,057 
SUIS es UUM Re Peragecheret’ ay asso, s's isycpsncgecceh see eases 369,471 525,961 193,789 
VUES JUINGte a see care Swati. eceecm see 375,526 522,123 182,864 
PUGUSTES AOU sins a-a.otabr oan schoo sees ore 374,109 527,729 189,569 
September - Septembre 341,602 488,812 181,392 
October =‘Octobre’ = 3.0). sce leek ae 337,069 482,525 181,507 
November - Novembre.................. 321,153 464,481 184,780 
December - Décembre .........0..2...... 353,073 499,561 219,222 


Annual - Total - Annuel ............. 1,704,755 3,998,363 5,703,118 197,943 1,946,616 2,144,559 


Department stores General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Grands magasins 


Vanlaty¥ervanvicl av sewe mee mciens ate eee 649,625 649,625 131,956 160,584 
February.= Feviienca. oss ne. sc oe 659,593 659,593 120,487 149,048 
March - Mais Pome nceirare o eee at 806,999 806,999 143,425 178,239 
Le NN IS Seis aa eye 843,022 843,022 153,696 190,874 
May IM  ) e uee a oeeene 930,388 930,388 156,503 198,551 
RINGS RINE, sfosnt< eal Anette Wt 941,729 941,729 145,152 190,225 
MES SENN cern cach te ep, eee nes 806,593 806,593 133,740 175,123 
AUQUSU SR AOUt Ese et wer. Wisc een 872,421 872,421 162,565 205,260 
September - Septembre................. 947,365 947,365 153,316 194,594 
Octobene Octobre et. te ae 957,059 957,059" 196,574 239,118 
November - Novembre Nae eins eee eo 1,254,293 1,254,293 228,345 273,354 
December - Décembre.................. 1,715,781 1,715,781 179,142 60,941 240,083 


Annual - Total - Annuel ............. 11,384,868 as 11,384,868 1,904,901 490,152 2,395,053 


PRAM YE WANVION PPh re ed on ge ed 
BUG (OVIIONS chet vices snes ens bute eben 
PCE IMaSs.. 6 o. res ie oxen PAS 
oll <A SE Se ee ee, re 
"oily SUM ET, Aotearoa ee! 
MRO TOU tcc tak Mewes adie pet 
2) = RUDE) SARE te ea 
BemariSue-WAOUL 2 Se bic Oe eee Bhan oe atone 
September - Septembre 
mmmopone— Octobre! .o5 fo... cc bv 
|November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


RMCLVE-TOANVICL so ete esac e ae ee eh 
meuany— Fevriers “AMEN esc. . ba. 
ME IMANS. a ete ee os ee aE ie 
eRPESMAV TIN. <2 5.x cE os os orcas da ttoned 
AMCs cit: Ute os dns oka 
MERSIN Rs vis.cas Bs ROM bee cca ba 
ME UINOU.. << ngce eRe ct eee cigs bh PS 
weasteAOUtt wg. Rees vcs ceee dR 
September - Septembre 
Bene — (Octobre. fesse cscc ek cdhe eed 


fematye- JaNViCh® |. eee. stare ha gees 
heprliary — Février.......0...00000 00000 
HEPES, cs ds eee ese oe 
PEP AVEN 55505 52a OR ceca ce cae 
|.) 7A ET ate econo Serer em se 
FBOEROUNIN So cs i254: OAR nt os GA SEAM 
|) > JUTE EI Be ok 2 Senne Bh S05 
eerste AOU. 22 2:5 Crees ce eb ashe 
yeptember - Septembre ................. 
Rarober - Octobré).F 2)... ec ca eens 


! Annual - Total - Annuel ............. 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain 
stores 
Magasins a 
succursales 


Independent All 
stores 


Chain 
stores 


Independent 


stores stores 


Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins genéraux 


Variety stores 


Bazars 


124,709 
125,856 
147,152 
145,829 
166,725 
181,121 
164,049 
167,652 
160,581 
170,031 
156,155 
181,083 


782,661 1,108,282 1,890,943 | 026.00 | 180,622 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


1,288,423 1,301,598 


1,539,797 1,557,296 
1,804,149 1,826,322 
1,922,362 1,942,756 
2,149,368 2,172,781 
2,032,475 2,052,443 
1,748,700 1,767,720 
1,673,181 1,690,225 
1,456,627 1,473,015 
1,898,707 1,919,572 
1,755,435 1,775,170 
1,354,294 1,367,649 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


117,082 


172,168 757,533 

167,635 711,538 110,328 
176,157 761,583 123,763 
166,589 747,088 127,490 
169,911 805,064 144,048 
178,742 831,379 142,420 
175,350 872,956 145,869 
183,210 893,142 143,882 


128,740 
141,888 


188,573 850,237 
188,781 843,303 139,286 
205,372 851,602 116,087 


2,151,587 7,580,903 9,732,490 Ee pas 1,580,883 


179,099 807,065 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


61,642 
67,193 
79,525 
91,988 
98,452 
106,475 
93,163 
103,524 
98,631 
97,777 
120,357 
188,288 


1,207,015 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


32,704 
41,026 
45,013 
57,743 
57,062 
53,799 
50,468 
49,008 
44,916 
47,611 
47,012 
32,630 


558,992 


117,082 
110,328 
123,763 
127,490 
144,048 
142,420 
145,869 
143,882 
128,740 
141,888 
139,286 
116,087 


1,580,883 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January i= Janvien: © eases os tcte. <- obreeees ' 138,828 152,690 R F 82,653 
February - Fevriets .njtas to onc ascertaene k 121,971 135,132 A F 67,359 | 
March =Mars. .. 24. sa haileds artic hanes ; 152,894 169,047 R P 83,468 © 
ADTVEWAUTINT.... . ghcehetareie <6 ne nces eee ee 201,112 219,656 ; : 95,691 © 
MayiaiMal 2-3... ghe eee eee i 240,992 261,564 : ; 111,802 
eli yer U1 ees Se ooo SP eae a ; 248,145 268,177 ; ; 117,400 
SUI —AJUillet: >... Beatin os occu: seers y 211,869 231,282 : : 88,417 © 
AUIQUSTs= AOU: ie eeieeits << yin a ween eee 7, 194,447 213,190 : ; 89,708 
September - Septembre ; 180,879 197,773 ; : 110,874 
October = Octobre? BR tis vas csc eeee ; 213,358 233,994 : ; 121,248 © 
November - Novembre.................. p 234,552 254,407 ; ; 148,826 
December - Decembre...............-.- ; 252,738 269,245 ; ; 206,013 


Annual - Total - Annuel ............. 214,372 2,391,785 2,606,157 720,669 602,790 1,323,459 — 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


JahUanry = Janvier shies cislec cscs ye eg emrnee 3 f K 149,835 56,101 Hl 94,775 
FebruarvicsFeviiont veitantisiur:.oc «camera io ; 138,988 52,504 ; 86,390 
Marchi Mars’ oc cack ren < ccsaocuncgae cen x a 169,590 72,138 ‘ 112,074 
April Aviles cue cet P ek weirs ics so oe cron ; 3 189,123 78,006 ; 124,509 
Mayi=iMai....::.. .oeeaae ; : 204,953 80,439 j 127,995 
RIO ROU craca= oe, eed Pt ve: ose 2, cecatcauhiore cosas ; F 215,520 86,719 i 137,696 


JOlyarJuillet. sc commngehne sw oucis Sata site ; ‘ 178,675 68,717 ; 111,857 


AUqUSte—SAOUt 0. A Pith. ol... -2ecnee fae i : 182,873 81,518 Y 128,556 
September - Septembre F 221,010 92,864 y 141,530 
Octobenz-iOctobres best saesc a ae f f 210,508 86,920 i 136,994 


November - Novembre.................. ; : 229,229 96,684 ; 151,015 © 


December - Décembre.................. , ; 306,061 150,463 : 222,007 © 


Ee Fleece cies ett |e a 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


VanUary = Janvier a ei de science tenons ; : ; A 60,630 | 


February —Fevrieracse te «ae q A t ¥ : 52,690 © 
Marchtar Mars: Scien, Bacco ee on 4 ; Y f ‘ 64,394 . 
ADI RAVTI ch ero eRe ate ies ee ae } H f ; 85,175 
MaVisuMal oc: Hee Ss c icc ah eae ; i y } 89,436 | 
a UTS Be NT eae a 7° ne ee i ¥ E f 88,625 
JOlgaa Juillet. cic seach eRe Peconacia ae homaus.- ,222 ; y 69,939 
AUGUSTE AOU H:.. Smet sci. ca eee cae : P ; : 80,849 
September - Septembre i ; ; 90,444 
October Octobre | eaefrcks sac eke eek , ‘ : 95,050 


120 3 ERR eg One ee 15, 999 25, 326 


Annual - Total - Annuel ............. 75,615 87,146 162,761 751,201 257,090 1,008,291 


Month 


Mois 


BCA SANVIET, ov. PAE hy Parka seneis te neta hice 
Mmooruary — Pévrier 0. 5 eel 
ERED SETA A A, a woos 
i) 2A ee a 
1) ENS oS Se OO os 
12 aU SEE A ot 0S nn a 

Ly 2 GUS Re 2, Serer Oe Sd 

REUSE —AOUt 2b. RR Abe cyano devatare cbr de eae! 

September - Septembre ................. 
mctober = Octobre, 82.2)... ee oe 
‘November - Novembre.................. 
HDecember - Décembre...............04. 


Reenuiary’— Janvier 5. dew cee eee 
Realy — FOVrIOr a eo ce eer Galle el 
Rs I MATS: ...<. 2, OOS oss rsrere ue Dae 
‘April = Ja\( re 6: Se oe ot 
IMG = cc) -- chee DMN ao ote sa averse Rem 
IO UI 0. c rc IE, igs ots Gor best 
|) = TT an oe 2. ne ae ee 
Ste VAOLt 28 SOEs ns yoccrs son pee 
‘September - Septembre................. 
October OCODrO PEE Sh casick et Pd 
‘November - Novembre.................. 
Wecember - Décembre.................. 


| Annual - Total - Annuel ............. 


| 
) 
1 


| 


REBUY PANIC <csere eee re tac vorepevsuon ona os 
REDULIANY = SF OVIICM: «5 fusieis esere:pgedsmnie ere ane ave 


TER SUGT io, cogs Ne eeyeos 1: Pel Ronee conte Meas coves 


tember - Septembre ................. 
LCST ARES © (0) 0 ¢: re a 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 


Magasins 
indépendants 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Tous les 


J Magasins a 
magasins 


succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


88,462 
83,742 
93,681 
96,421 
104,437 
97,396 


97,353 
101,789 
93,957 
100,977 
111,741 
110,992 


~ KK KK KK KOK OK OK OX 
x KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


radios et accessoires 


x KK RK KK OK KOK OK OK OK 
KK KKK KK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


102,999 251,366 354,365 


103,554 254,409 357,963 
107,725 267,824 375,549 
106,864 266,219 373,083 
111,869 277,388 389,257 
110,121 276,316 386,437 
107,981 264,775 372,756 
115,040 289,306 404,346 
107,440 269,138 376,578 
117,510 292,441 409,951 
Mima 2 287,957 409,669 
es ,253 356,032 517,285 62,563 34,211 


1,374,068 3,353,171 4,727,239 316,395 248,900 


Magasins de meubles, teléviseurs, 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


123,452 
116,994 
136,674 
136,794 
147,143 
144,220 
140,972 
146,836 
140,367 
143,865 
162,304 
159,033 


1,698,654 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


63,093 
57,496 
61,646 
56,442 
65,205 
67,953 
66,595 
62,566 
80,885 
80,673 
79,675 
89,262 


831,491 


38,463 
39,951 
39,836 
38,330 
41,368 
40,943 
39,160 
46,552 
44,971 
44,652 
54,295 
96,774 


565,295 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Jantanyt— denvieraacmierc Gite cx. eeicttens 44,584 
February: - Févriers S228)... cscs eteeye 45,917 
Marchi: Mars. 5.0.5 Ser ae Asn. songs en cbaeeees 47,612 © 
Roril=tAVril x. s. «. 2cear Renata oe sant 37 seen 53,384 
May =|Mal i... 2 se teenie snc ee are 70,037 
JURE JUIN... <.. «ae elena 3 coke ae eee 69,866 
SUR =TSUINSt).. | cahfeettert oe s-> skeet eeeeeeeere 59,666 
Augusta= AOGt : Se eRFEe Sekt socc casas 64,352 
September - Septembre 56,471 
October!= Octobre} 20k see oe en ee ee 59,484 
November - Novembre.................- 84,906 
December - Décembre..................- 210,787 


ORE ATEN OR ri = ae ae Slee “a 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


danuany-— JANVICKae tie Mees: ac ox aus, ee L 76,046 35,322 67,912 103,234 
February-='Feviriets iitetaae «2. cme eee f 74,385 35,172 64,476 99,648 
Marchit=: Mars: n> peti cnc 5 At eet : 101,097 39,814 70,345 110,159 
AprilivAVtil. So. ok aire eeth ds et eters ' 132,590 39,096 69,845 108,941 
Mayie Mali. ee ees oe. ee ; 162,828 43,034 79,097 122,131 
RUINS aU ora. oct ete: as oyna The ee : 175,426 50,001 81,424 131,425 
SUV POUNCE s.c te teben tee oles cs, 5. a ee ; 140,514 50,358 84,129 134,487 
AUIQuStE=VAOUT <<. S(apanbegers oc scenic ee eet : 133,248 51,634 88,748 140,382 
September - Septembre ; 105,305 46,190 76,710 122,900 
October —Octobre* Bee. Os... kc. ieee j 94,568 47,291 77,149 124,440 
November - Novembre.................. ; 94,266 56,436 87,029 143,465 


December - Décembre..5..........) 4205. i 111,996 97,304 120,798 218,102 


Ses eg P* vtecalt “gals heel. atid ee 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 


433,700 835,786 


Fepyuany:—ROVtierAceeeyte. oa. ce eee 455,582 844,987 
Marchit|Mars; tor tote crctac . See 547,452 985,238 
AD AUESAVOIN crx. cae berate oe acs ane 533,201 980,294 
Mayes Mal ignc- a. che <repteer tres. ncs xc ave ears ee 585,334 1,092,143 
UNG EPOUIN Yc cue Shame wee cae 678,223 1,183,456 
SUI erJUiNet 23.3 aoe chard ca ssacons hey! 647,048 1,124,887 
AUQUSHES AGUUT. c.d dette ee cncs cc eee 687,743 1,204,274 
September - Septembre ................. 609,333 1,087,935 


October_="Octobre yea. Se on cccsw, Pomeene 


596,995 1,118,138 
705,533 1,259,361 
1,098,170 : 1,663,263 


Annual - Total - Annuel ............. 7,578,314 5,801,448 13,379,762 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


POptlaIY) = JANVICK 0. Mek ccc ccc ee nes 45,425 129,178 xX x 24,545 
sepruary — F@vrien.. ee cee tees 51,490 140,911 X x 24,912 
ong) = NES ee Se, Sn ah 63,534 160,105 X Xx 27,818 
1 = ING SSIES 5, Serene Re Aaa 63,481 163,782 Xx Xx 23,575 
‘oy = 1 ET SUIS Oe, oe ee, Ae, em 72,124 189,532 Xx Xx 25,927 
1G) = UT RE SP Se ae oO 69,269 183,520 x X 27,793 
0 = STUNTS USS Se Sn a oe a 63,261 175,589 Xx Xx 24,893 
August = ACI GASES 52. 5a en eee eee Ae, Smee 69,205 182,969 X X 28,065 
september - Septembre ................. 64,192 164,359 x X 27,045 
BEET = OCTODIE) Fe oo ene sy cc eee, shes thesere 71,685 177,113 Xx X 26,727 
jNovember - Novembre.................. 83,170 188,380 X X 27,227 

105,751 215,699 X X 30,414 


‘December - Décembre.................. 


. =e ae 4. leer. 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Panes JANVIGN: 2 Eby cates diey te ora: golden ete cee Xx X X X 1,005 
eeu: = FOVNION Koo assoc ere cre arn es oo Xx X : ‘ te 
‘Br VETS ae 3 re X Xx F 

(ES ee te enn Se X x Xx x 1,290 
Pea NAc ck eR Me 65 hice actos cy ansuate eho -+ xX X x Xx 1,605 
SURE SUIN onc, nic ep Meee ape orsjacaceveracenspeyibivers Xx x Xx xX 1,632 
| el a ee ee ee X X Xx X 1,362 
oS 0S) SUNCHT ie Sn 99 2a) eee ee xi x x x 1,670 
September - Septembre ................. xX x x xX 1,274 
BmoDey) — OCOD TO) BW, scxpece ecco ah wegk ries xX Xx Xx x Wee 
November - Novembre.................. x Xx x x 1,138 
December - Décembre.................. x Xx Xx x 1,196 


el : Wiis ‘ ai Ai ales ae | feaoole Pane be eagiel peace assem ma ilies 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


| Xx x 6,846 
RAMBO JANVION 2 PW, hace catsionetcnonin> X Xx 6.903 
Bepimllanye= FEvrier..6 O22. eek eee eaten x X 8.638 
MICHIE MANS) 20 3 PR eos nie a eae x Xx 9.534 
‘pril SANSA ba 5x 51:23. 5 RON eh os cers re tsioas x x 9,549 
flay = Mai SEG NRC NON Hy Nets 4. Are ee PN CrorioR RS cei x x 8,931 
13) = TTT Beanie te ob COLa nent ce ae x x 8,612 
BOUIN SHE 25 cp MB Mescla mate stmievee <P> Xx x 9,557 
MEISE AOU... susuray RRM ou wiecers, ocsjaens aye ce x x 8,968 
Jeptember - Septembre x x 11,388 
fmmper= Octobre: £0 Foc. ccs ccc secs eck ois x x 13,390 
lovember - Novembre.................. x x 10,884 


113,200 
pel Py ee eating ies: in ofa Us hee eS 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins geénéraux Bazars 


RAR UANY n= ANVICN cee ihe sop ac, o's crs eset ions 
FebrUany. —sROVINOn: grey onesie ck «or ne 
Marchi Mars: : f.cchiih on tes cde ip cce cance eens 
ADTUR-VAV IIL (says a sctoete an © mis oes same aimee 6 
May aM on as. snc. festa a Siepenetal ta <.2 suerte 
JUAS RHR JUIN oto. 2 cote Me speuey ea coe mareeme a se 
JUN R=F SUING so Speers escent 
AUGUST PA OUE cic eterteccns cecciace Otec- toasts ane 
September - Septembre ................. 
@etoberk= (Octobre WI. che c.atessciate seen oe 
November - Novembre.............0005- 


December - Décembre.................. 10,618 


Annual - Total - Annuel ............. 62,262 


x KX KK KK OK OK OK OK OK OK 

i as 
ieee 
ieee 
Su OU OL OU P09 NZNO 

oO DBOnNONM aow 
a838i3982383 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles . Vendeurs d’automobiles d’occasion 


WanUary = SaNViCh se Mees a. atre.cke de Ga os 
FObKUGny i ROVMOleme Myce tr. nce <a> oc Ae 
Marchi Maisie «otic esc, cies <redtor cosets Meus. 
ADIIHAN IAL, ccc art evetetns, Sic. ausegs.octoe ARN at. 
WEEN, = ETE eens Soe, Serres cn nec; Ae HE, Se 
CURR M eae, Stee oie cca s/s co, ny Seon ca es 
DUE rUUINCtS tae ca aentyern Soe fies ce ete 
AUGUSW=JAOUTGs a: e.upiteminnctest cyte cial Me 
September —.Septembre ..........2.5.... 
October = Octobre sh ee. seen shee 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


is lir< 
ge 
Oo 
Bh 
ge 
1 1 
g3 
$ 3 
ee 
®o 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


fl Kx KK KK KK OK OK OK OK OK 
~< 


Service stations 
5 ae Garages 
Stations-service 


Jantar) ="Janvieh . 46 oc. ccs cnca eee X x 1,393 — 
February - Février..................04.. x x 1,463 
March Marsix "sch Bec. oo uae eee x x 1,929 
ApribtrAvrilt 50% aster, « cess. caren Rte xX x 1,569 
MayaMalny. vis = se Mi oh tee nee xX x 2,120 
ULI GR SPIN ce crs ace he assent: <x Ae x x 1,609 
SUIViee OUNCE oi nanate ee. tie iene cite dete ce xX x 1,626 
AUGUSTE sAOUt cen een ates. F eee, xX x 1,511 
September - Septembre ................. Xx x 1371 
October*-) Octobre) Seka... <a doar eh ee x X 1,399 
November - Novembre.................. Xx xX 1.376 
December - Décembre.................. X D4 1.308 
Annual - Total - Annuel ............. a pekbo cae, 18,674 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve -— suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d'’automobiles 

January SALT) Oe ie SS, Aan eee i, x 597 
RUINS ENG (SI sh eee ras x x 599 
2100 <2) ETS is 0 Se x x 808 
MAMA It). x) sos 2 cte Weta aged Bs waren xX x 1,001 
"oy > ETE IO i ge ae ee area X X 1,032 
12 & Vo SEs Seen ee Soe a ne xX xX 979 
_ ot) = TE Ne 2 eee ee x x 747 
BIOS EC AOUt so). Seve oe AN ec cw eles x x 860 
‘September - Septembre ................. x X 918 
OO OCODIC AF ene ee. acs oe bee X xX 1,067 
Wwovember - Novembre.................. X Xx 1,580 

X X 2,284 


December - Décembre.................. 


a [oll ol) ela ee 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétemenis pour la famille 


WEIN] SISO CO isa ee aeS / 2,933 
MALY I FOVNOG tee snc oes oes ; ; 2,744 
CSI ETP SR) i ere d oe 
» AT RS Se 2 ee Se : ' 

i 0] ESR Or tc. eee ee ; 5,368 
| SUT EISeece 52 seen ee a : 4,938 
i 7 >To e 4,297 
este AOUC GE nc. tc EAA Sc Sak ces be 5,536 
5eptember - Septembre ................. 5,320 
MONO i OCODTC ah ered. dose a unde a 5,833 
November - Novembre.................. 7,583 


December - Décembre.................. 11,216 


_ Annual - Total - Annuel 64,804 


i 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


PMA ANVICT. 4.8 Ph acess ema canoe Mh ann x x x an 
rua a OVI Olan in Oh ces oe on a AN an x x x aa 
“dt le a a ene oer x x Xx ee 
PRAY SIR coiccs. ic fe Mee erect eee Me, xX x x 1.105 
= 1 ETS aca ne, Sree Re ACE yee it ARR X x x ae 
2 Sc aeons ce Seen ener ae x x x an 
oe TITEL RA 0 APR mae nen ten A 4 x Xx NORE 
emetste— AOS. SAF lias aries owe a ke Danas Xx x Xx eee 
september - Septembre................. x X x aS 
MADE! - Octobre i... ep ese ec eneg ees x x x poets 
rember - Novembre.................. x X X tabs 
Bere= DOCOMb Cie... Foss ot Mere xX x X , 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Janliaty =: Janvierii. eater. sx cir eyes cod siete x x 1,711 
Febritlery = F@Viieney. sce cis 5 anc orate eos Xx xX 1,815 
March Mars... nese trs ss cis, ity tare eee xX X 1,727 
ADEE HAVE acorns cores ona ates ate eRe xX Xx 1,972 
Mayra Mall. tc..cus, satashs ale sts tales eas Mess Xx Xx 2,207 
SOMETHING vcst.c ce Pale econ) ac xc ete Xx Xx 2,562 
SUBS JUINCt cc Sayeeete. soe cays ye ieee X X 2,069 
AUGUST —/AOUL } site 9 co elereeecoe.cucseteamer ene xX xX 2,248 
September - Septembre ................. xX X 1,494 
October = Octobre. 62%. awe wtectes gees x X 1,946 
November - Novembre...........2...... X X 2,351 
December = Decembre so. ose aoa ke: Xj Xx 2,556 


Jeo B oe _ pape! =éPRERAS aloe er ee es aes 2d:058 BA. eee 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Jantiany =<"Janvien-ercmpiet st Garue-sconcie eee 586 
Rebritanyu—iF evileting veiteuss.. s+ ccacoue co aeeees 582 
March io Mais)... pact Piyrecscc0cye <4 trees 806 
ADTINERAVIIL AE. cc eee as cet ees oA 1,010 
MaySiMalitcw.ico eee ote. Se ee eee 778 
JUNE ZS IU 5 ert etd ceca yc cee a Been 951 
SUVS, GUIS eres. Met tts, oo xs ee 819 
AUQUSE AOUTA cc <: Apes ten ints acre! coo eae 1,037 
September - Septembre ................. 1 1,693 
@ctober, Octobre nats: ca eee 1,299 
November - Novembre.................. 1,436 
December - Décembre....:..........5... 1,566 


Annual - Total - Annuel ............. de 4,182 as ae 12,563 12,563 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


January san victanettate a0 sister Ne x Xx Xx Xx 153 
Februany —Reviier: # eek a: ass. oo eens Xx x x X 155 
Marchi Marsionn. Sa ontte ac. ca cn erent ee x x x xX 153 
Apt AVI psn... nei ook ok Coe ee xX xX x Xx 162 
Mayas Mail s.00 <r. chokes: Ait eu abies Sree X Xx x X 186 
GUNG IUING ee eteaedh, Seee rods. ee x x X x 203 
SUL seal hGtoee cone merark tex tore c twee ce aes xX Xx x Xx 190 
AUGUSTE SIA OU, <cers Arbeit: tex-s ceva ieee X X xX xX 251 
September - Septembre ................. x Xx x x 193 
October = Octobrem* Wem. oa aacact) Gee 4 Xx x » 4 191 
November - Novembre.................. xX Xx x xX 296 
December - Décembre.................. X xX xX x 450 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Concluded - Terre-Neuve - fin 


Chain Independent All Chain ‘ Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
MENUAV A OAAVICT 5 Ani ciccsiwien aka vere ceded. ws 4 > 415 
BOOWIASV -TOVIIONS Se ios ein oso Se Meo xX X 396 
PAG MANS ree once as arm acces cra ifn st X X 414 
BST REMPAN TA Raer'ot cre Nese Pay acin Mees exe x X 591 
A VMN EN Ree tree Meas 3) est cunnsiebte eel Moos « xX x 746 
BATON RUN foc fara: elie ose sicyteata tts giclee ars Xx x 692 
MPV MOINES .2.dc es Weiss atsckeresare-aaveyn <pike avs X X 642 
BUSH HAO «ini coerce toate ct Mean X x 665 
September - Septembre ................. xX x 528 
ECT FS O.e) (0) 0: (2) Mee eo X xX 641 
November - Novembre.................. xX X 885 
December - Decembre.................. x xX 2,589 
a ae Ce ey es ee ee 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

Bemba JANVICN 5 Pes K aie fase, ccos scenes apalisc a @ Xx X 516 
BEEN UAV Sh POVTICN © PB creche cpr sun craters ot she Xx X 594 
BRTCD EAMETS ac.) Pe Bee neces candyandithv evn arene xX Xx 584 
BRERA HAVEN eA MOREE 304, Se, cas wires Gato lane X Xx 690 

| yy S (YER: 8 rea ee X X 800 
INS) Sl Sean eee & Cae ce X xX 886 
EVR ROUINGE. 20,3, 8 sR 2.3 cesta, louis a toatesavcle Xx X 797 
MeGUStI— AOU 5.5 PR coo sacs Gar Bote aves x X 911 
_ September - Septembre ................. x X 757 
Mmectober - Octobre ss. cee x xX 783 
November - Novembre.................. x x 955 
December - Décembre.................. x x 1,580 
Ee Tera el eral daa omnes Maar 


Mpanlary — Janvier 2.5.0.0. e ees 8,444 
Bepruary - F@Viiet... i. oe ee ee es 9,320 
BRE ANMANS: ns Aoieb cs sfocsi gandeszceease cue oss 10,783 
BCMA TI a2.6, os saRorc uci aspen SROs, «os 11,086 
RAN ERNA AN os 5.8 he ween ee RON a: 12,618 

| GE SACU REA oe sea PCR ene ae BR 13,211 


AD) = LTTE Ie Ae en One 13,172 


Btober (OCOD 4.462. - «seceesp oisye.cyeuns fe oes oo 12,895 
“November - Novembre.................. 14,206 
December - Décembre.................. 25,410 


All other stores 


Tous les autres magasins 


BEMONISts= FAO 3, oc Be Se cys opsie sc hpermess at Meroe 13,380 
September - Septembre 11,865 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Januiany: = JAMVICN tide ses esos Seer oc X X 6,347 
Repruiary, = FOViier sete ooh sin nce ian oe Xx xX 6,515 
March) = Mars... Sprains -.cis ssncricd a atl xX xX 7,784 
ADE SAVIN faces ace stele chs apacecacs aoe sta eer 0 Xx Xx 7,090 
May Malvs cs. d oe triiee caches ss eee oe Xx X 8,016 
JURE JUIN sc <1 etter cine tee eee xX X 8,390 
July = JUINCUE ie oe ierret cles seats ote Seen Xx Xx 8,237 
AUGUST = AOUt fit aee. cedars ta ysues = nei erent Xx Xx 8,812 
September - Septembre X X 7,472 
@ctober: = iOctobret fawn es nec ss ae ee X Xx 7,504 
November - Novembre.................. x x 7,707 
December - Décembre............ x X 8,152 


Annual - Total - Annuel ............. 183,577 337,144 520,721 eS ar 92,026 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Janvier JANViCh meres owen cos co ce bees x X 138 
February’ Fevrieteciers nn. s.c.- 025 aoe x xX 136 
Marchi MarSskemrrners S) oa oon SSR xX x 148 
ADE TAVTI asp ramrenwete n< Gleek cegive ore x X 188 
Mayasa Mal sc, ser eerin ocd le. tights. Xx x 194 
oly RS UT asa tna 28 Sy Her nec Ree gece xX X 195 
SUES UMNCtE  heheen ste. Schon son tee xX xX 226 
AUGUSER-TAOUE eucus Serer gies ace ss Ae eee x x 221 
September - Septembre................. x x 185 
October, ='O@ctobre tara noc yee eee Xx Xx 202 
November - Novembre.................. xX Xx 210 
December - Décembre................... 4 Xx 218 

eee i ee 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

January - Janvier ...................... x Xx x 
Rebilary, —\FOVniel.o. «.. «Aer, = cea ee eee xX xX x 
Marcha Marse.. p80 to ieee eee xX X x 
ROME TAVGI = eo eae cet ete ee X x x 
MaVEINIGI a etre et ct 8.0). ee Xx x x 
DUNG TROUT See acc oe eee 9 et a ee x x x 
SUV OUNSts fe, See cv sehe i. ena x x x 
RUQUSE <p AOU Raney wer 0: ae ne x Xx x 
September - Septembre x x x 
October - Octobre ............. x x x 
November - Novembre.................. x Xx x 
December - Décembre.................. x Xx x 


> 
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| January - Janvier 
| February - Feévrier 


March - Mars 
April - Avril 


May - Mai...... 
| June - Juin..... 
duly - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre 


| October - Octobre 


|November - Novembre.................. 
December — Décembre................5.. 


January - Janvier 
‘February - Fevrier 
March - Mars ... 


July - Juillet .... 
August - Aott... 


(September - Septembre ................. 


‘October - Octobre 


‘November - Novembre...............-.. 
December - Décembre.................. 


“| a eats bos tj beg ee eS 


f 
| 


r 
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Annual - Total 


January - Janvier 


‘February - Feévrier 
‘March - Mars ... 


April - Avril... .. 


May - Mai...... 
June - Juin ..... 


July - Juillet .... 
‘August - Aowt... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


«x KK KK KK KOK OK OK OX 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Service stations 
E Garages 


Stations-service 


KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


>< KK KOK OK OK OK OK OK OK 


Used car dealers 


KK KK KK KK OK OK OKO 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


x KK KK KK KK OK OK CO 


KK KK KKK KK KK OX 


~~ KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


=< 


x KK KK KK KKK OK OX 


< 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January: = Janvier 48s = s anadamacemenens 
February) =" ROVMGT poten sci Seats cues es 
Maron =(Marsatecscauite sian onon oe ements 
AHA VII Scars crim acne stor one ec ons Re 
May? alIMai 22/255 aimee cernen teeters 
JUNG =cUUIN x. cay tenets Weems 
WUlVa—TUUllet si. eines ket: cte sae 
AUIQUSTE= AOU pe eel aya cite cece tenin’ aes 
September - Septembre ................. 
October -— Octobre A wnss chee nahn 
November - Novembre.................. 
December - Décembre................5. 


x XK KK KK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
x KKK KK KOK KK OK OX 
>< >< >< KK OK OK OK OK OK OK OK 
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3 
Ss 
c 
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i} 
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9° 
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1 
> 
3 
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“4 
2 
i x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
~< 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de vétements pour la famille 


SanUlary ~Janviet cPeis. «ccc ot Pome bime ax: xX Xx 372 
Eebruary IR eviiorena.jcon0- 2 cage a X Xx 228 
March Marsiist tae rch <8 ahs csr eee et xX xX 195 
ADT cA VM ila eee seein’, Ie cote Ee Se fe » 4 Xx 330 
May -aMalin =. amin. vel Ae ee xX Xx 327 
SUNG RAJU Fac sce REM ctor crtee aoe: X xX 299 
SUE IUU GE eee eee seals, Pe oe ee ge Xx Xx 526 
AUIQUSI—"AOUU an cette < cas. cee nonce. Me X X 425 
September - Septembre x xX 372 
October —=iOctobre! fee... se ans oe X Xx 362 
November - Novembre.................. x Xx 397 
December - Décembre.................. xX xX 575 

Annual - Total - Annuel ee 4,408 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July ZOU Stina. cern deaae cs vane cece eat 
AUQUSEFAOUL ST ener t ee. we a eee 
September - Septembre 
October - Octobre 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
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Ss 
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cd 
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>< >< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


esta 
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_ January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


{November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


January - Janvier 
‘February - Fevrier 
‘March - Mars ... 
April - Avril ..... 
(May - Mai ...... 
June - Juin..... 
‘July - Juillet .... 
August - Aout... 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai ...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


October - Octobre 


} 


September - Septembre ................. 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


| peuel z spies s neous Sauk eet Pe ee ae ee 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores ses stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 

2 Ao SURGES Se Hats Sy, REO x x 
0%; Sess Ree EET, 2, See 4 x 
3 es Sen Roy ie, Ce x x 
2 bs, Sea RG ey AO, a x x 
SRO RRS Oc, Ne x x 
Sie, AEC REON NOES MER). Se, X » 4 
3 Ot, See NGA Ae, ae Xx x 
Es cc. PO ee CRS (oe. ere xX x 
X X 
42, SSE OUR ae ei X xX 
X X 
X X 

f a RS aa thee |  wctpan| ee onthe ns com 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


5 ie See NC ae eRe x xX x 

x x xX 

x Xx x 

x x xX 

xX Xx xX 

Xx Xx Xx 

x Xx x 

xX Xx x 

4 x x 

x Xx x 

‘November - Novembre.................. Xx Xx x 
‘December - Décembre.................. x x x 


‘September - Septembre ................. 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté 


KK KK KKK KOK OK OK OK 
KKK KK KK OK OK OK OK OX 
<x KK KKK KK OK OK OK OK 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Kx KK KK KK OK OK OK OK OK 


Magasins de meubles, téeleviseurs, 
radios et accessoires 


KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


>< KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


KKK KK KOK OK OK OK OK OK 


< 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Concluded - Ile-du-Prince-Edouard - fin 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April AVI. Bi tet cine cont ache 
Wayire Malice ora cic) ae 
June - Juin 


SUV OUR. c ceqetrene tetera ae 
AUGUStR= AOU edt tn cit ate ol sedi eay Bate 
September - Septembre 
October - Octobre 


> KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
X X X X 
X xX X Xx 
xX X xX xX 
Xx Xx xX X 
x X Xx Xx 
xX xX Xx X 
xX X Xx X 
xX xX Xx X 
x X X xX 
Xx Xx X x 
X Xx xX X 
X Xx X Xx 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et © Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
X X 159 
X X 171 
Xx X 176 
xX X 174 
X X 230 
xX X 317 
X X 596 
x X 626 
X xX 343 
X xX 358 
Xx Xx 320 
X Xx 598 
All other stores 
Tous les autres magasins 
Xx x 
X Xx 
xX Xx 
Xx Xx 
xX Xx 
Xx Xx 
Xx xX 
xX x 
X Xx 
xX Xx 
X X 
Xx Xx 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January - TEV CRS big SS eee eer See 105,635 146,907 252,542 62,884 
MIE OVIICK 5 Rix cco sic se ou es coe ns 107,289 158,515 265,804 63,879 
5? > (METAS SIRE BD SS eae penne oe - Sn 128,265 186,040 314,305 75,856 
= LAST cS I ee coe a 128,394 191,046 319,440 67,129 
o> > WEY) 3 pS Se, ee eens Be wa 136,938 221,469 358,407 73,148 
18 > 2 UL) cS SSS eS (or 147,257 211,941 359,198 77,626 
PEUTIC T eo ecc. Bas ties aie vinlec.n oct haden ov 135,087 200,470 335,557 70,665 
RSA i con he Shan cod hs eect eens ahs Ries» 148,676 206,294 354,970 76,388 
September - Septembre ................. 140,341 186,663 327,004 72,044 
WSS 0 Sh C00 le) (25 Ree 142,637 200,992 343,629 70,782 
November - Novembre.................. 173,626 207,802 381,428 75,510 
December - Décembre.................. 220,552 215,171 435,723 82,229 


Annual - Total - Annuel ............. 1,714,697 | 2229.10 | 4,048,007 640,959 227,181 868,140 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Mumey— Janvier ..205.....050...000.-. 11,334 x x 1,925 
Romruary - Février.. 22..............0... 10,768 x x 2,029 
MemeIeiMars’. 2... S800... ec oe os 11,775 x x 2,184 
| GTS, J. 2 BL gee en ae aa 11,844 X X 2,132 
1 = WEI s Reales 24s ee a 12,839 x x 2,367 
: > = JT RRS 5 7 5 ieee eee a 13,877 Xx xX 2,932 
| ~ [NTE A ee So 14,314 x xX 2,941 
HISIE-CAOUIt no ot felte tsetse aches - 14,788 x x 2,942 
September - Septembre 13,311 x x 2,652 
etober - Octobre .))f.i...... ese ee eee 12,477 x x 2,924 
November - Novembre.................. 12,661 X X 3,125 
December - Décembre.................. 13,624 ; x Xx 3,756 


| Annual - Total - Annuel ............. | case | 120,084 153,612 es ieee 31,909 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Pama Janvier . §ieciches eee cee bee. x ? Sy 
fgeny — FeVvrier. tant. eo eh “ x 9.607 
MESIRCEMENS) c. .. E2 Oat axs acer sie bats “s y 

‘pril - Avril x x oicios 
ae SE aL pease oa ie x x 41.071 
MPO cc. noe LA ee , ro oe 
UICC te PRM oe kee oe irae x X 10.198 
EE TAOUC,. cot ait carr sea csestintet «a J 

f Xx Xx 10,451 
eptember - Septembre x Xx 13.940 
Pemeta—OCtObIe MAM te ee a. ec eee as x x 17.336 
fovember - Novembre.................. x X 13.018 


132,234 
‘Annual - Total - Annuel ............. 357,213 eet 357,213 a eae) we 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ..... . 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril .. 2... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre 


October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


«x «KKK OK OK OK OK OK OK OK CO 
«x «KK OK OK OK OK OK OK OK OK CO 
2 
& 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles* 


Service stations 


f ‘ Garages 
Stations-service 


x KK KK KK OK OK OK OK OX 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse — suite 


Chain Independent All Chain 


Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les | Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
BABU TUANVICTS «02 Fe oes ese eccieecr es woes X X 3,077 
2 TUE] REMUS SRE ea Oe 54 X X 2,507 
0 Se eo ee as x x 2,790 
BERANE ere re citer s geen os vs ot AMEND X Xx 2,847 
Vly 3 NEN 5) Sev, ee oe eee Xx Xx 3,529 
“(2 = J) a es le See ne eer 0) x xX 3,803 
» + JE eS 0 ee Ber xX Xx 2,655 
USCS (00 BEES en eRe X X 3,377 
September - Septembre................. xX x 3,221 
Bemaper —OCtObre: . WA... ee doen xX X 3,448 
November - Novembre.................. xX x 5,136 
Biecomber — Decembre:...5... 0... 006.5. ok x xX 7,532 


a [wl _ hod Se bol 


Women's clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


January See IGK sete a nsec serie cclcrstiunns tbs : 3,002 
“EN SLAG ee a ; 2,553 
‘soap = WETS Baie aie eee oe ae 2,895 
| 2 AG) SE: See eee eae 3,534 
+o > ET sae Rae enn a ae , 4,031 
PR OUA Es. cove ccs rere anced sate etermcere cole o trate 4,167 
uly » i ae ES ae ne ae 3,802 
PES MEH AOU as sae cece ye Yerisyarsicee cotctdiaseilteMeaene 4,755 
yeptember - Septembre ................. 3,982 
eae OCtODlES b-Mec co .cesceccswlens aves Gude oe 4,077 
Jovember - Novembre.................. 5,313 
yecember - Décembre.................. 7,890 
) Annual - Total - Annuel 50,001 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
| Magasins de chaussures speécialisees Magasins de chaussures pour la famille 
many Janvier’ «200i. cece evened lees x x X x 1,195 
= eae x x x 1,029 
REY FOVMOL. 2 Seas orc cracuee vib Male Xx 
| = Xx x xX 1,267 
MME NIASS® «2s..c0 Atte ec edincans ce A Xx 
Ae Avril x x x 1,558 
ANG) Sane 2.9 Ce Re ne OR eo x 
= Mai x Xx x 1,860 
[sea ce SO nee, IF X 
i xX X X 1,845 
COIL V Esc cc artes coy - Wirth ions sexe tcxecar speci RE X {453 
© Jui x xX xX 43; 
> CLT SRR, 5 oe See ene Xx x X 1763 
SL LNG Ae ta ee 2 x x ¥ S aan 
fepiember - Septembre ................. x X & & Sean 
Peepete OCOD? 4.8 Sh dits.c ser naen eet X x 7 ail 
x x , 
jovember - Novembre.................. Xx x 2965 
, : x Xx 7 
fecomber - Décembre 2.0. ce X 
\ 20,355 
Annual - Total - Annuel! ............. 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Febrilahy)—IFGVirien cect ale sacs) nak eter 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February FOvrieniae krtees thea cae as aves teens 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
<ILEL =" TELS is |e ie eas egies ea 
AUGUST —"AOUIt co meeee Satere.cs etre nua ie 
September - Septembre 
October - Octobre 


—¥1Odb= 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 

2,067 2,067 1,957 

1,985 1,985 1,868 

2,137 ZEIGY/ 2,330 

2,858 2,858 2,448 

3,831 3,831 2,572 

3,385 3,385 2,311 

3,294 3,294 2,992 

3,393 3,393 3,162 

3,096 3,096 3,065 

3,328 3,328 2,524 

2,811 2,811 3,128 

, 3,854 

rt 35,741 35,741 12,753 19,458 32,211 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers . Magasins de meubles, teléviseurs, 


radios et accessoires 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 

XK KK OK OK OK OK OK OK OK 

x XK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 

<x KK KK KOK OK OK OK OK OK 
) 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 

produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


X nm 14,884 2,335 | 
X x 14,706 2,336 
X X 15,426 2,387 
x xX 14,212 2,417 
x X 15,210 2,301 
x x 15,179 2,299 
X x 15,409 2,072 
xX xX 17,804 2,234 
xX xX 15,576 2,235 
xX X 16,876 2,470 
x xX 17,073 3,138 
x x : 4,897 


Month 


Mois 


BEBPAtVa— JANVICN 06 ise cca e ee ees 
momuany - Février.... 20... ke 
MEOTMMEIVIQNS oreo 8d sha) c sgect cists creme saethe 3 
ll > NG aS Aare i SR eee a ae 
oc) > WET) Ji Slee SS. Sine eee een fo ee 
od = [Uae ee ee ee a 
hy) = LUE re 
MEISE AOU 3) SRY. os ces pica haw 
iSeptember - Septembre ................. 
M@ecrober— Octobre ................2..06. 
,November - Novembre.................. 
‘December - Décembre.................. 


Bema JANVICN 5... Mee ob os od dears 
Beeman — FOVIICN. -.- 8. ssc ce cece ele he 8 
Geo (WE aoe Ge a eee, Ae 
“| > EW RSS Sh dee a ee 
mal 2b Monies ca candates 
Loin 2 UD penegatets Sep Sees Aen Ae a 
| o> OTE acres aie ae 
PEST TAOUL 2.8 Meets hots ee Mee 
‘September - Septembre ................. 
Wetober.- Octobre .. dc... 2... wee ee dee 
‘November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 
} 


_ Annual - Total - Annuel ............. 
i 


RmmNVESANVICT. 25.0 Me. 3 5 -e-asdyarb.o Sesudye Tove 
reoruary - Février................ 0.0 eee 
MEENA 16 bE es behead he 
WEMMREAYT hs cco. sEE Mr tk oe Bebe daee Ret 


‘i. - dp) eg, eae eet cree ae ae 
SPR EAOG. 5 IE Miss 288 on a 
September - Septembre ................. 
BmDEE— OCDE” «6 ke folds ese dine eade Bos 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Concluded - Nouvelle-Ecosse — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


X X 1,428 
Xx Xx 1,505 
Xx X 1,553 
x Xx 2,007 
x x 2,654 
Xx Xx 2,569 
xX Xx 2,307 
X X 2,189 
X Xx 1,688 
xX x 1,784 
Xx X 3,272 
X X 8,242 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


x Xx 1,439 
xX X 1,517 
X X 1,902 
Xx Xx 2,038 
X Xx 2,588 
X Xx 3,444 
X x 3,575 
Xx X 3,686 
X x 2,903 
x Xx 2,406 
xX xX 2,611 
Xx Xx 4,129 


All other stores 


Tous les autres magasins 


34,802 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Janliany = Janvier cosh Msn... os uss sige tee 112,740 182,399 Xx xX 38,134 
February: ="F6Viier:. 4c. ee eccls as 4: eee 121,968 195,357 X X 40,658 
Marchib= Mais... =-.tabeic ne cc seuamom ete 135,698 223,108 x Xx 45,880 
ADH RAVI. oc. csckOtltiess. cscarstia we secgueatenee 144,673 232,630 Xx x 41,096 
Mayea Malis. %.. amettere mei ae siete oe suena 175,961 271,925 x xX 44,125 
SURO SCOUT. & earc crake ate Secna kee 170,006 270,156 x xX 47,065 
JUVea JUSS «.. oad eae te 2 ae ee 156,630 247,459 x x 42,615 
AUGUSTE AOKI: .eqeheiets awa eras: oe eee 155,242 253,195 X xX 45,781 
September - Septembre 138,938 232,839 X Xx 43,610 
Octoben=Octobrey site aes cae ke ee 157,294 252,621 x x 42,686 
November - Novembre.................. 151,191 267,648 x xX 42,468 
December - Décembre.................. 154,096 298,064 X xX 46,193 


ice. ie ded bee cael oe 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January: = Janviekrs toes e sins Soars craeeees »4 xX 10,844 Xx xX 2,497 
February-— Fewiletn user. «as cs acne Be Xx Xx 10,692 X X 2,715 
Makcht="Marsits uacisnetnt os dcr one Xx x 11,048 Xx xX 3,281 
Aprile Avril) 2:2). :opcttee @ aks ek. Re xX X 10,743 X xX 3,209 
MayioiMal2 cok. 2 aba the ctantre oy 5 ORME ache heme xX xX 11,825 X Xx 3,406 
UUNSU UMN Gs ics crys BEAR en chs cache oe ee xX x 12,555 Xx X 3,753 
VU OUINGt Re V7 .-. Joie cect. x eee x xX 13,226 xX xX 3,702 
AUGUSTE AOUTC.».-3< do eetbnes cd ete ss Ce »4 Xx 13,274 xX x 3,784 
September - Septembre ................. x Xx 11,764 X xX 3,854 
October Octobre: se./se ee eases sen ete x Xx 11,346 X X 3,310 
November - Novembre.................. Xx Xx 10,431 X X 3,226 
December - Décembre.................. Xx X 10,477 X X 3,674 

een EG 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

Januaty SJanVidlme ce cachigu sense one xX xX 4,793 
Rebruany i FOVirienss. ca eats oc ne eee x xX 4,576 
Marcht-a Mariam cr wan. tan ee eh ne Xx Xx 5,376 
ADTRAN amie crane yz een rae eet ee ye Xx 6,500 
Mayas Malte. re..55. Sens.ct crag Scone xX Xx 6,863 
MUNRO Sar MUNNES atexesewaaey ese ten cvensieete a nctee oe xX xX 5,424 
RUULWA Srl WITLI um Otneecas Re eree ee ne Sum ae xX Xx 5,487 
AUGUSTE STAOUITiE tere, aeons cic ee ee xX x 6,250 
September - Septembre Xx X 6,332 
Octobe Octobre my. naj. oes Soe x Xx 8,638 
November - Novembre.................. x xX 10,897 
December - Décembre.................. x X 6,458 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick -— suite 


Chain Independent All Chain Independent 
All 
Month stores stores stores stores sores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généeraux Bazars 


RIAN ce rIANVICT Bc ree teste. he: x nese sec ie eee x x 3,476 
MEMUCIY = OWINEL 2.0 eo cg ek oe Ba oes x x 3,976 
6D. EVES a ee te x x 4,970 
f - ol eset be tra eh aid cee ets eee xX x 5,926 

by — METS ETN Bess aans * Goreng ican xX x 6,02 

MG ROUUM rein cx date rt in rave eieas dae teas x x as 
MVM UCL Dates cinicimeeieh vical > one ie entre Xx Xx 5,542 
"(SLUGS tos /eX GLAS esc ee ee eee Xx x 6,714 

September - Septembre ................. xX Xx 6,531 
meectober, — Octobre 5. 2... cee x x 6,406 
| November - Novembre.................. x x 8,492 

December - Decembre.................. Xx x 12,997 


eave < x : Annwel AERC Ee eee ie fs ee ae as: ge 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


BEAU SANVION 0. cee sos et nares caves oe aus xX Xx 979 
EEN) =F OVSICN 3c.0 5 oo es oe ca a hee Xx xX 1,210 
G0 I ESI Re Bie i Nene NOSE RemE, Par charts Xx X 1,270 
4] Se eee ee Xx Xx 1,708 
ay = [METIS See rae eR a x x 1,776 
MIRO RTOS 225 ce i-bece eer hepa Ga ese) ce Me, gon a xX xX 1,441 
"iy = cllUR TERS Brsictcecieeear memes merase x x 1,265 
MUST UAOUL meth cee tos, stabsuas suas ie tia Xx x 1,487 
‘September - Septembre ................. x Xx 1,416 
mactoper— Octobre: htc es sss cease cn as x x 1,651 
|November - Novembre.................. Xx Xx 1,321 
‘December - Décembre.................. Xx Xx 1,006 


thes ra Ess A Annual EFS SORES esas Pe lege ae sete oes eee neg 


Service stations 
a Garages 


Stations-service 


MB ANY — JANVICN Fs sae vies ole ce eke ences xX x van 
iebruary - Feévrier.|... 2.0.0.0... 600. n eee x Xx 

MICE INNATS 5.5. Rc bean yc sun ticraiy s catrehoveevens x xX 912 
| gilt = NITRRs ieteees taret senenumeaien cae x x 1,220 
EMEA fcc se Seid at ean dh feo Xx x 2,069 
| 5 > TREE BU ASL eee Se x x 1,995 
| 1) coe OATES Bi aii: Cora nae eine x xX bss: 
Mee IStE AOU 6 a.5 bse la nt oscnee ns wacbveries Xx xX be 
/September - Septembre................. xX x rang 
B@eiober - Octobre ... 0... ee ee ew ees Xx x ee 
‘November - Novembre.................. Xx Xx Be 
RDecember - Décembre.................. xX X 


uel a Total 2 fapuel ep ALA To ee ee ee ie0ee bee 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d'automobiles 


VaAAly =7UaNVICn Bite a. esueh oat ois, eee X Xx 1,660 
February ae FOvieheecer erty. c.ce et feces gee X Xx 1,484 
Rasen = Mars stab dea hoe Sener oe x Xx 1,829 
ADE ilies AVM atic < Re Rae nace atchataicttge Saeeeie xX xX 2,194 
MaveruMal "0% 7% Sige ec oncme oh.o ee owas Xx x 2,497 
UO ger ICN Box. o.c ce ekees cate crn cue a cae cee Xx Xx 2,627 
Se SUMS oe ea: ARE ahaa he Oe Xx Xx 1,904 
PUIGUST a AOUL eee otis etait s rd a geen es Xx Xx 2,028 
september, - Septembre... 7. -an eo e X xX 2,223 
October:=Octobregege...c... cnet ae xX xX 2,566 
November = Novembre... asc eee. Xx xX 3,778 
December - Décembre.................. x Xx 5,426 
Annual - Total - Annuel ............. 30,216 
Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
CEMVETNY SR EMMIEL 2-1 ce eeo tie ors > ote 1,963 | 
BebruianycaReVtelasce as «sis ccc ot Maen 1, 61i7am 
Marchites Marsters te tirvnsrs << cr cos Aeairaete 1,923 
ADHIRSRA Villon ci. Sea Freese. func etal iene 2,693 
Mav Mal cys ies Seti tarbe tees SMe oS 8 a a 2,796 © 
OMG car IUiiny 5 heel ee ae cee teas? A BS elo 3,206 
JUNVpckUUNCL ie a. cate sae ee. ark eee eek 2,606 — 
AUGUSTESAOUE ceca tee dieys ons ok cele d veeae 2,839 — 
September - Septembre 2,932 
@ctober'= "Octobre ¥.seeyas: nc ane ee : 2,769 
November - Novembre.................. 3,386 
December - Décembre..........:......... 5,490 
: 
wt tm nn [ maa se] ae) || 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January: JanVicte tases chase cus schon eae x x Xx xX 1,433 
Geb Uarveet OV elt ecay)- i. oer tes x xX x Xx 1,163 
Marches | Manstete cha ont lance eee xX xX xX xX 1,318 
April yA ip. 33 ce W eowee ns. eon, Lee xX xX xX Xx 1,695 
MaveciMal tein). bevae cs? clout: eee x x x Xx 1,962 
RUD OR POUIN cect es ac cherie tito. ee xX Xx xX x 1,825 
SUVA UMlOtica ce ean ac tc ee xX xX > x 1,418 
PsuAoe aacoe A x X x X 1,693 
September - Septembre ................. x Xx xX x 1.738 
October= Octobre) Baney.s...-...0. 0... Xx x x x 1,930 
November - Novemore.................. x x Xx Xx 2.691 
December - Décembre.................. Xx xX xX Xx 3,263 


all ald eipuel Ba Se ae a aaa ae “5 ad co ee 22,18 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
BNET ANVICN 4 lelcle c. <0 cate wx ed ees X xX 2,103 
jFebruary - Février...................... X Xx 2,721 
cust? = MENG SR es ae nas ts en x x 3,283 
MMM S50 SRR oo reassess 2 6 ROE Xx x 2,655 
cys: LIES cs IRS te 315 - ACS ene Oa Ar cco X X 2,853 
2) 2 U1) ae Rees ne Xx x 3,032 
te 2 IU ELOISE AS 2 Se eae ep a xX X 3,035 
BEIISETAOUL oor Nee so ales w gas tussa eee xX X 3,032 
september - Septembre ................. x xX 3,403 
Beep — Octobre: .CEi.... 2... es AE! x Xx 2,932 
jNovember - Novembre.................. x x 3,357 
‘December - Décembre.................. X X 4,275 


a [declan ee eae ae 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, téleviseurs, 


radios et accessoires 


Mamuary — Janvier ...2. 2.2.26. eee ee 


xX x 929 
February SFE 2. ren fe aie xX Xx 902 
WEESIMAS’ . 8 ORR cn cok na sa bh abneles x X 992 
WMEAVGH c.2<.2< PANE. oss bs we ws pA Xx x 672 
pov = NE eo Seen I x x 1,091 
June > dU ESBS . 2 Ae eres ah eo xX Xx 842 
lo > IU Se ere os Xx Xx 1,183 
WEAISCESTAOUIT rc 28 24M oo cee cnn ak doles « x x 1,300 
‘September - Septembre xX Xx 1,142 
‘October SBOCLODIO 8 tet. lesen n s os es X x 1,029 
November - Novembre.................. X x 1,511 
\December - Décembre.................. X x 1,507 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Bama Oanviel sc dace even ndea dacs 10,079 oe 
MAL VIUEOVIIGL «<2. con oes v cewsecw vx 10,261 nye 
Suniel) = (NEY Sa aa aetna Sees ee ee 11,091 ' 
Ve ee 10,458 oe 
Io LE cae Re lca he aie oa a 10,972 eee 
HMMRNUIN 54,5 8, Macs spuies daretie ee sera 11,860 os 
(ERIE gh i hoe 1,097 
EAU tn cts g kes eeiecn eit Sevnavts -cxee bree , 

September - Septembre................. 11,899 ee 
meDoa OCOD Cy... ie gees an eet 12,056 Wis 
November - Novembre.................. pe 2'327 


December - Décembre.................. 


13,883 
| Annual - Total - Annuel ............- 15,540 125,201 100;741 | aes a808 cia 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre............ 


Cee a oe ee 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aovt... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Concluded - Nouveau-Brunswick - fin 


Chain Independent All Chain 
Month stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 


succursales 


succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


KX KOK KOK OK OK OK OK OK OK 
Kx << KOK KOK OK OK OK OK OK OX 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et - 
d’accessoires 


< KX KOK OK OK OK OK OK OK CO 
KK KK KKK KK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


7,271 
7,896 
8,045 


April - Avril 


Maya- Mallia... (apiominey i 22. cclh oe eee 9,891 
MUN OTe JUIN, es cvere Sew soci Becca che oe 9,893 
JUlY2=JUillGten. << debe ocatdle de. ik ee 9,709 


AUGUSti=  AOUt ewe es lsu, son ee eae got « 
September - Septembre 
October - Octobre 


8,914 


9,981 
8,402 
10,540 
10,274 
10,371 


Annual - Total - Annuel ............. 181,258 111,187 | anaes 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins d’accessoires personnels 


984 
1,077 
1,079 
1,147 
1,305 
1,338 


1,450 
1,434 


1,145 
1,219 
1,349 
1,934 


15,461 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May: - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
‘October - Octobre 


) 

i 

| 

January ee ANIVICL os: MARIA Es se: cet sera: cette: 
ebruary - Février 
March - Mars 
April ~ Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
Detober - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


_ Annual - Total - Annuel 
fh 


| 
i 
} 


january ~- Janvier 
‘ebruary - Feévrier 
flarch - Mars 
hpril - Avril 
fay - Mai 

‘une - Juin 
uly - Juillet 
jugust - Aout 
‘eptember - Septembre 
Ictober - Octobre 
Jovember - Novembre 
Jecember - Décembre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE 


Québec 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


DETAIL 
All Chain Independent All 
stores stores stores stores 
Tous les Magasins a Magasins Tous les 
magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


1,328,320 1,916,358 Xx xX 442,297 
1,385,546 1,975,036 Xx 4 452,112 
1,608,146 2,301,879 x x 525,291 
1,711,619 2,417,548 xX Xx 453,942 
1,925,838 2,689,791 xX xX 509,537 
1,838,967 2,628,947 X Xx 515,683 
1,678,037 2,358,415 xX X 449,698 
1,722,405 2,466,196 x xX 510,045 
1,551,644 2,318,900 Xx X 468,248 
1,712,984 2,503,041 xX Xx 471,342 
1,707,518 2,619,552 x X 516,154 
1,640,370 2,810,252 Xx Xx 514,927 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
X X 121,095 48,116 
x X 122,488 50,878 
Xx X 136,127 56,722 
xX Xx 144,951 61,750 
xX X 150,518 65,443 
Xx X 171,308 68,322 
X xX 167,959 65,844 
x xX 165,616 68,635 
Xx x 150,805 62,911 
xX Xx 148,343 64,649 
xX Xx 137,816 63,632 
xX Xx 156,763 74,431 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
120,485 120,485 xX X 20,595 
122,314 122,314 xX x 21,945 
146,429 146,429 xX Xx 24,648 
162,154 162,154 Xx X 25,616 
184,124 184,124 xX X 25,395 
178,268 178,268 Xx x 20,931 
150,887 150,887 Xx x 20,912 
163,813 163,813 X Xx 26,109 
176,106 176,106 Xx X 23,285 
182,239 182,239 xX xX 30,724 
230,121 230,121 X x 31,649 
311,798 311,798 Xx Xx 19,772 
291,581 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


JanUalyesJANViern. acta aiee ce te ein veers X x Xx Xx 18,856 
FODMIANV = ROVIION ote Resto ta cl anin a nts SNE X Xx X Xx 19,309 
Marcha Mars" vas: crtt- sons ee ee cere X x X xX 23,639 
ADVIS AVI cs 5 cis SB ave coe aoe a ess egettons x xX xX x 27,351 
Mavis Mall c-.c0. cig tae inte ak Gene teens Xx xX xX x 29,097 
JURCHE UIT. co 2 keten marten pace nett Xx Xx Xx xX 31,137 
JUIVACHOCNIOE cre <1: hae eel ase scone poets terpenes xX xX X Xx 26,113 
AUQGUSETSFAOUU Safe certs steers) cen sn seat o-a eetermees Xx X Xx Xx 28,854 
September - Septembre ................. X Xx xX X 27,839 
Octobers=1Octobre- Ve ein oa an + coe en Xx x Xx Xx 26,526 
November - Novembre.................. xX x xX x 29,706 
December - Décembre.................- x x x xX 47,983 


aoe = cone : pale aN Ate sont ae eae ee a aes ee ee 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


SETMUENAY = GETING > sierra as Gama ene tee econo 285,956 10,434 
Rebrlanvie- i Reviteh an meteeia nes «cee ..c eee 358,034 13,729 
Marchi Mars) Sac om tio nics caous oak oe 445,478 14,889 
ADT EAVI yc Sieisco eRe me es eens. cc) tee 503,801 23,115 
Maya Malic: 2 tects oc: Re 561,615 21,240 
Allee) ac! LU ea Sao. Ae oe Se 482,166 19,939 
UVR facies, < SCRE © shale. sec. Hee 424,338 18,028 
UIQUISE ESA OUCs nectar Rese eR or acc. a 405,917 17,708 
September - Septembre ................. 338,471 15,052 
October Octobre” = SAF kk: Ve 449,973 15,960 
November - Novembre.................. 413,058 17,889 
December - Décembre:...........2..6e005 277,895 11,922 


Annual - Total - Annuel ............. ie dal 4,946,702 4,946,702 i 199,905 199,905 


Service stations 


: ae / Garages 
Stations-service 


SAUBI Vie JENNIET SER cc Ne ves a es 183,195 214,850 50,579 
Rebrulanyesrevrierc. 4 shea. nc. eee 169,955 201,637 42,142 
MOISE MES: a5 ui Bescs 4. eras eee 184,204 218,178 50,834 
EEO Pe atte cle cools tis gee 182,659 215,381 50,738 
Mavi NGI hrc easier nie ee ee 206,502 240,435 57,559 
OOM NONN cre 2 ee PS ess <3 203,574 239,853 52,318 
GI CNG ioe geben ssn pcc avis ae 203,493 237,751 55,201 
AUGUSIERAOUtE peewee” Ble) le ee 213,684 248,325 54,929 
September - Septembre 196,140 232,185 47,471 
October Octobre g: Hoe. sien cee 212,338 250,424" 54,118 
November - Novembre.................. 210,350 247,670 54,798 
December - Décembre.................. 209,181 248,270 45,884 


Annual - Total - Annuel ............. 419,684 2,375,275 2,794,959 Pe 616,571 616,571 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent A 
I 
Month stores stores stores stores othe stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d'accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d'automobiles 


BROCE JARVICTE. 1p. NO IRE cee eed te Sets xX x 18,878 
Ramlanye—FeVTiOr: 4. 209 e ce ee ae Sl x xX 14,982 
‘os Sil-> ENG SEAMGE Cee, eee ene Bea x x 20,779 
b= AOL SIG Ie, be at se A x x 27,471 
RMI M oh ost) he RN OP sie sh ne oe pe X X 32,618 
08 > SUID Sea a nr oe Xx x 31,600 
Doo SUUTEMC Sane ie en ie Xx Xx 22,446 
PES RAOULL, 5 ANN wn aca oa oO X X 20,632 
Pemember - Septembre’. 2... ee X X 25,659 
Metober = Octobre .. 22... eee eee x x 32,688 

Bomber = NOVeMbIe 2) ..05 cco cc ee oe X X 36,744 
Becomber — Decembre:....:..........00% X X 44,380 


ae ley ele Aiea el ae 


Family clothing stores 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


BEI E  SENIVICTIN Fa. Ste csnavaese ons) ciate) duane Mer 19,831 33,907 
PAY" FOVIIET state t se cc jcnp crore one anes efeithe « 18,215 31,145 
1 /Uf) = ETS in 2 nee 25,038 41,542 
EAC ULILNE 5 255 con crane xarsichaCenacerer ace anaveer ters 28,467 50,244 
| — (VET SSP 0, Stree eee Oe. 30,601 51,061 
i 2 > clU\ Seats Se Scnete oe meena es Se eae 29,357 50,821 
|. > CUTER! 2, eee aenenanen Ae Ae 23,450 38,831 
LEIS A OLIE 8 x. gi kc ¥ew hts vot sans cta)ieracavater adel aene 25,173 44,760 
jeptember - Septembre ................. 34,266 54,960 
BODOTe OCTODNE bv fencers: oecenevstenacdenete tere 31,876 51,259 
Jovember - Novembre.................. 34,093 54,928 
| 72,170 


pecember - Décembre................... 39,645 


er i eae i. 


i 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 


Maman vem Janvier . 28M lec ccc. ae Oe 20,251 
| evri 16,885 
Relative FON es. PRI isan ane ah tee 22 016 
etme Marsh: PAR... cea SM apn 
PAV = 5.0 csou fA earns oni ate 3 
lL. : V2 rn oe. fame Bre 3€ a 
joe = fully eae at ne ee ae 
= AVE a a2 re ia 31.314 
BSE TAOUI <0. 8 Ate tic reie eto aytyein hotter aoe 
2ptember - Septembre nee 
Bie OCIODIEL Ae Rane ioc yc x de ae 4 8 347 
vember - Novembre.................. 42.588 


mcember - Décembre.................. 


‘Annual - Total - Annuel ............. | 0,00 | 20,686 50,706 298,908 89,517 388,425 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


anUanye= JANViCKc: tans teh asics = cpr Xx Xx 42,252 
Februarys—/Fevilen saccades «+ eciccs0 bee xX Xx 42,197 
March! uMarsacs ccd teeters c+ areca euro X Xx 45,964 
| NotplV WN Mo raeeathens Oo ac ORO ors e gots Xx Xx 50,316 
Mayes IMal=.5. <n tane seers coe eer cee x X 55,809 
SURO JUIN cs. fac secs geet crear cae nes x X 55,030 
JUVE SUINGtE << cpt sc «= eee ee x X 52,328 
AUGUSUESAOUL Sra: recktearnrate cals 2 co aes ee Xx Xx 56,243 
September - Septembre ................. xX x 49,514 
@ctoberg— ‘Octobre: Sein csc Xx Xx 53,689 
November - Novembre.................+ Xx xX 53,386 
December - Décembre.................- Xx Xx 54,439 


Annual - Total - Annuel ............. aa ae 386,483 125,037 486,130 611,167 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


January JaMviete. .). senelkete sie +. os ate eae Xx X X Xx 15,542 
February.=(ROvViehcc cites. a. crs aneonene xX X X Xx 16,388 
March =IMal s'..c/taauerrts seas eos eae X X Xx X 20,831 
ADT RAVI). cece ate See Cle ee... ee x xX xX Xx 18,009 
Maye Mal) x2 5:00 cleo ee ore ce eae »4 x x x 22,037 
JUNG eeas GUNN 5 ares s. sy weds staotecagies youleo: snes aseceeaRee Xx Xx X Xx 26,748 
VUNVR AUST ore... che Pare cre wale cltennncaine Xx X Xx x 26,688 
AUGUST SAOUL ws cictsden unite icons, «Scie X Xx x xX 21,671 
September - Septembre ................. Xx X xX Xx 23,652 
October, =/Octobreie. yates eee Xx Xx X xX 28,148 
November - Novembre..........-.....-. xX xX xX Xx 22,823 
December - Décembre.................. X xX x Xx 25,620 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 


Jantianyee= Wanvier ssf eeniA asc oc 5 eee 76,503 10,995 
February’> Feyrier 2.) teeni.os.,-he. ee 77,241 11,149 
Marches Mars= 22. c 2 ate en whe nies eee 83,934 10,967 
ADH eC AVE cc.c < - SGHEM wed Son ee 83,934 10,334 
MayieiMal es ie? oc deaigeneee 2. oe = eee 89,422 11,390 
Way =y nl 1g Pe ee RCE Scch Sc aCe MEr ox tsce 87,969 ; 10,422 
ULE UIN tis. ic. maireegeeetees/.c cue ogee 83,463 10,356 
AUGUST AOU oat Ree. 2c. ws ge 93,145 14,790 
September - Septembre 86,283 14,179 
October= Octobiey.. etek 8, . oar 94,813 12,769 
November - Novembre.................. 90,362 13,792 


107,037 20,636 


Annual - Total - Annuel ............. 318,659 735,447 1,054,106 78,115 73,664 151,779 


= ich 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Concluded - fin 


Chain 
Month stores 
Mois Magasins a 


succursales 


Florists 


Fleuristes 


Beeniary,— Janvier 2X. 2 ccc heas 
Merial yr — FOVMEl |: oc. cc. ce eee bene 
BCRGUESIMANS 65 2.2 Ah etd ee Hetee wo 
MIME UTIL en see csr. on hs Ssisinioe Bs Meas c 

oo) = [YETI Sse Rie Cs Seana tea era Seaeee 
5) TLRS Gee anes ne 

July - Juillet 

BGUSIE RAOUL cleid: Mets fctt.n Sisiss od spe Se 
| September - Septembre ................. 
October - Octobre 
| November - Novembre.................. 
| December - Déecembre.................. 


: 


January - Janvier 
February - Février 
ECHESMENS: 2 tt GRIN sic... &.h ok eR 
cll = CNTR Rei St oc eR A ote 
1S) = ETI S crete Gia 5 nei REE Sip 
OR EOUIN A = ike Sees hs ee LE, 


All other 


meulaly — Janviel ftir. ce eee alee 
bmeOnUary, -FOWICr 0. ees cee eee 
apie Mars: 0: Wk. ete tele asta ee me 
vuotth = AUT A Se A ee we Gee 
| ou. oo \ ET ae ore Sra a Ae ee ae ee 
SION 0:82 00s Men cee sto eis else Bakes 
July - Juillet 
Bemeista— AOU ti... ter a tae hia ers 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre................-. 


Independent All 
stores 


Magasins 


indépendants 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Tous les autres magasins 


Chain 
stores 


Independent 


stores stores 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Sporting goods and accessories stores 


26,826 
24,318 
28,523 
47,886 
54,800 
54,387 
42,896 
37,088 
34,104 
24,965 
23,611 
35,142 


54,284 434,546 488,830 111,668 313,424 


stores 


173,237 
175,126 
199,755 
203,681 
229,847 
237,023 
214,340 
234,933 
222,599 
239,963 
284,451 
386,424 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


7,966 
8,790 
9,014 
10,426 
13,412 
12,084 
10,215 
11,333 
9,595 
9,927 
13,284 
33,923 


149,969 


Magasins d’accessoires personnels 


31,196 
30,226 
31,498 
31,806 
34,521 
35,535 
34,895 
37,939 
33,335 
34,089 
36,729 
“$3,323 


425,092 


Month 


Mois 


January’ =WJanvier oct) Xeni sp cce-<,2 cakes 
Febmary(= Feviiclincmtds . «is.oxao eee 
MarCIVes MalS) i teisteret mee: ac sys heres sen arenes 
ADE SPAT... s: 25 Re OAR I nels ce oS 
MayiaiMall 5. i, <ncage tier oo esa nctees o A eR 
VUNG = OUIN: 50. ener Re cose eee 
Julyesduillet. of oc.tee get 32 a oe ee ee 
AUQUStT AOUE cos.. ee eritire tesa 5,.,9 cs 5 oe 
September - Septembre 
October-— Octobreig.vesmccsctned << fc eee 


JanWanye- Janvier ges m i oi +7... 2 ot eee 
February E@vniehamaaates. .<...2 .ceeeee 
Marches Mars so cheno as ce cits... eR 
ADIURESAVTI cores Sh eee ae: See. eee 
Maver Mal 2.6.1... eri arte. . Nek. oak 
JUROR MUUIN: «1471 nen Ae: os oR 
OY ce IU Gt 2. a Se ie: Secu ora ce ane 
AUGUSTE AOUtE 3: arenes: 00. eee 


September - Septembre ................. 


Octoben= Octobre: . 4. 5.85.0 sn a ck eae 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
BIS AVI ER ae cite, oe aetoee sees een 
UCU = INGE 5 atin np od ad ayia otsae anes 
September - Septembre 
October - Octobre 


She 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Zone Meétropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a 4 Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


343,691 576,910 920,601 x x 227,404 
340,488 608,344 948,832 Xx X 228,140 
402,312 709,771 1,112,083 Xx Xx 275,467 
402,208 739,096 1,141,304 Xx Xx 235,330 
436,802 832,383 1,269,185 X Xx 266,630 
462,835 783,822 1,246,657 Xx Xx 264,482 
386,996 682,968 1,069,964 X Xx 214,864 
420,425 707,958 1,128,383 x X 248,019 
447,238 657,149 1,104,387 X xX 239,074 
460,114 716,045 1,176,159 Xx Xx 238,999 
534,833 739,491 1,274,324 X Xx 271,225 
700,027 691,208 1,391,235 Xx x 267,470 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


xX Xx 27,942 

X Xx 30,727 

Xx Xx 32,634 

Xx Xx 36,332 

Xx Xx 37,244 

Xx X 37,031 

xX x 35,259 

Xx X 38,122 

X Xx 36,355 

X Xx 36,317 

Xx X 37,033 

X X 42,810 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

73,090 xX X 5,703 
73,123 xX X 5,949 
86,788 xX xX 7,888 
94,533 Xx xX 6,860 
105,975 Xx X 7,016 
104,741 x X 7,240 
84,768 xX Xx 6,450 
93,911 Xx xX 6,869 
106,689 x xX 8,088 
108,137 x x 7,637 
138,914 x x 8,504 
190,400 . x Di 6,890 


SS = 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Meanuiary — Janvier .. 22 0.6...........008, 
MeobrUaty — Février.. 255.0......0.0. 0.0.8. 
BEESRGUEIMENS: oct BeBe S28 sha ce SNS. 
REMAN ie fs ABO Bee BE. 
MVEA Conc 8 DMRS yc wick ct oe 
MMHOR OUI G. 2 oP ASN cals aa ree teen 
1 ol) > SU(N Rs Sf ie Serre Se 
MSE AOUC bee oe AS oe cle EES 
} September - Septembre ................. 
Meectober’— Octobre . 2 20.4.......0.02 2005 
| November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


memvianye— Janvier. sate fe ols oes ck PE 
feeoruary — Féevrier.. 2 bo0 0... 
MECHISTMANS: 1. 1 AeA ck a cle ws bh he 
MEANT cas ces RAPT koe os som ls bE 
_ rly = ETA crete os ey Seer ae a 
CLS SUT RRR a ec 25 Saar Bre a 
| iy =a AIT a at Se 28 a ee 
Pesta AOU. a0 Pe Oe isc os oe 
‘September - Septembre................. 
maObers= Octobre fweihie.. sos. .4 


DAVIN hos: 5. ese Acre endals cco te 
ESN tc. a MTA eek EE 


(1 ) > lV ae con ci R38 
y=: SUT are 2 0 ance pen i 
eerste AOU oe PRN oa. ee TM 
September - Septembre 
mmobo OCtopre set Mie so vo ve wie 


lh 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a : Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


X X 6,192 
Xx X 6,379 
Xx X 7,335 
X Xx 8,230 
Xx X 9,450 
X Xx 10,001 
Xx X 8,283 
Xx X 8,815 
x X 8,314 
X Xx 8,632 
X xX 8,784 
xX X 13,553 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


132,157 132,157 4,006 
168,573 168,573 5,014 
205,819 205,819 4,874 
232,555 232,555 5,467 
257,581 257,581 7,060 
225,256 225,256 6,130 
197,836 197,836 6,090 
185,005 185,005 6,624 
158,546 158,546 6,101 
209,086 209,086 7,076 
200,262 200,262 7,239 
131,412 131,412 4,057 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


98,184 13,827 
92,855 11,185 
101,191 13,798 
97,938 13,352 
108,742 15,250 
106,220 14,214 
96,798 13,131 
104,067 13,658 
99,874 11,664 
107,849 13,569 
112,278 14,817 
114,609 12,877 


259,496 981,109 1,240,605 ea ae Lad 


ae 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — JaNVvVielinn xe. ces ssc, oy ee X X 9,481 
FebrUary = F@Viteticp sas, salto sc c eae eopeuencete Xx Xx 7,530 
MarGhe= (Marse sf ectkc ses sno crn, venerheRews os Xx X 9,541 
ADtilbewAVtll, « ayaccseacitks cua eons © eee ox X X 10,607 
MaViEMal  ...ccccoHs Wat Scns eae: See Xx X 13,502 
JURGISCOUIN, «2%. 0 sagem eke bye ooo aces eee Xx Xx 13,906 
July JUIN soc RAR egos seis scot enone ae Xx Xx 9,521 
AUGUSH=AOUK:.. nA aocus« acca ener X Xx 9,549 
September - Septembre ................. Xx Xx 11,178 
October: = Octobre: fencers baa ae oc ees & X X 15,805 
November = (Novembre:.......:...nesw tay X xX 16,912 
December =i Decembieie a0...) ere X Xx 7,539 19,591 


ee dad, eee ee ea 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames: 


Magasins de vétements pour la famille 


January, —lanviCls stems» sc cca etialv ass 7,069 14,873 
Rebnuanys-sFOvnetmerrinciss ao... 02 shee 6,477 14,098 
MarchiauMars: 7. akecmaiiers «sre cee kee 8,748 19,403 
ADIIGSDAVIINE «des. wae. cides ieee. x Gace 10,573 22,453 
Maye AMA cs arcing: et a oes een 12,169 22,004 
UMORTOUIN cache osama aii: cits cra ccek kates 12,170 22,382 
JUVE OUNCES. on RACE UA fs schoo eis 8,629 16,303 
AUGUSTE AOUtS 6 ck Sea Soe ooo 9,313 20,449 
September - Septembre 12,418 25,044 
October Octobre: .z ce a cn nae eee. 10,662 21,938 
November - Novembre...°:.........5.-.. 11,226 24,436 
December = Décembre.: 5... «6 ..cce een 12,673 VESEY / 33,066 


Annual - Total - Annuel ............. 187,496 122,127 209, | 182,071 74,378 256,449 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


wanllany Ar JanVieliem..enerereet: 1.4 a nsee 11,043 
Febaty’—|G6vriers seer aad oeyac. ce ate 9,391 
March SiMars>..a sty ee teks. Bee 12,002 
ADE SAVEIL ex. cc <:cen eee e o, soe csecSt ee 17,505 
MayieaMalicr:.... cancer acc: ceo ee 17,210 
JUDG R FOUN Fro etc eee ne eee ae 16,647 
SU arcs U1] | ee See ee ee Cee 11,741 
AUQUSEERAOUY; cic ar Ae RENO co. he een cee 14,766 
September - Septembre 18,207 
October G1Octobre? 22h boc cee cake. : 19,096 
November - Novembre.................. 23,640 
December - Decembre.................. 3,649 21,912 


Annual - Total - Annuel ............. 18,980 12,744 31,724 153,975 | ao.t8s 193,160 i 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


mecntiary — Janvier 0.0.5 eee ee ale ae 
Maebruary - Février.. 02) .c. 66. eee 
MEPACHE’ MANS 9... ch See nls oe wisely es 

oT) = ZN eee G17, 2 
BMV RANI eyacsccisrn she ettetsto as > oi cin cs eye een 
LR o> DUS ec 2 ene fc 
_ lh = TUT ORES ce care ees ana 2 ea 
MIUStE TAO a he aetna a gi. 44 o.ohe ios 

September - Septembre ................. 
mectober — Octobre oc.) ke eee 
jaNovember - Novembre.................. 
meecember — Decembre’..............5555 


meaty — JANVICL .f ceecisiec ccs ses sn nhe wees 
meobruary - Fevrier....2...........000 00% 
EEC IESUMATS 6 o.S1b ttt: occ on caus eee 
MEMAEVAV NI «cick RN oka ek oat. athtes 
| ERY = DET RRR See oe ee 
MPO RTO) cc) score nde et occ. wo ae es Ses 
RIVETOUMIOL, cc. che tees Soo orcas ab dees 
MUSK FAUT ct eee od. US, 
‘September - Septembre ................. 
mactober - Octobre .22..2......6.2..0 505 


STRIDE oN ETANYUC eas ce eae ea 
MEDIAN = FOVIIGN sob seg Seige etter 
1 ACCT) Saul EUS pep Rae enh ee ea 
st?) = ANT AS ZRRR, geleeane eaten Ce Ra ae 
Tie = VET Res eral den leicester ea eee ram 
2 ATOR cha eile tee rn eon ae ae 
VERT UINGE rec sete adage eke esc. 
«OU Sad No a Serene ea eran a OST 
‘September - Septembre 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a ; Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


xX xX 15,440 
Xx x 14,342 
xX x 17,740 
Xx x 17,245 
x x 19,230 
x X 21,786 
x X 22,327 
xX X 17,166 
xX X 18,052 
xX xX 17,981 
x x 18,680 
x xX 18,249 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


" Xx x x 4,036 
Xx Xx x x 4,648 
Xx Xx x x 5,325 
Xx Xx x x 4,914 
Xx x x X 6,314 
x x x x 7,811 
x x x x 8,861 
x Xx Xx Xx 5,359 
x x x x 6,150 
Xx x x Xx 6,102 
Xx x x x 5,984 
x x Xx x 5,409 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


6,024 
5,974 
5,636 
5,437 
5,981 
5,447 
5,376 
7,684 
7,611 
6,599 
6,895 
10,333 


78,997 


= At 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Concluded - Zone Métropolitaine de Montréal - fin 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February = F6Viier Liaatuse: 2 ot, sh. wy Mee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Febrlaryic ROviietom tavern os.c.-.2c 6 Ae ie 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 


Tcl 0] aaa eh go 
(AUQUSTE-EAOUE 50 tee uR Mile). oi. cic hee 
September - Septembre 
October - Octobre 


All 
stores 


Magasins Tous les 
indépendants magasins 


Chain Independent All 
stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins a 
succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


4,328 
4,737 
4,925 
5,584 
7,150 


4,887 
5,932 
5,183 
5,290 
6,965 
16,963 


78,421 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


14,404 
14,241 
14,945 
15,449 
16,062 
16,082 
14,848 
16,535 
15,301 
16,420 
17,810 
26,681 


198,778 


All other stores 


Tous les autres magasins 


54,969 
55,647 
64,032 
67,101 


98,501 
100,885 
113,494 
118,084 


69,848 130,122 
77,192 135,871 
69,462 120,009 
72,384 126,740 


70,026 122,685 
78,431 132,695. 
98,945 160,665 


168,096 228,430 


6,477 © 


Month 


Mois 


eine 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


January - Janvier ............... 
HEebruary - Fevrier............... 
G0 = Ee a 
ll = UAT ee A oes oe 
0 = ET Ene as ee Se 
1 iG) =" NS a 
| i) Sd (UE Coan ee 
wemoust’= Aolit......00.......... 


September - Septembre 


KOstober - Octobre .............. 
‘November - Novembre........... 
\December - Déecembre........... 


September - Septembre 


‘ugust - Aott 


Annual - Total - Annuel 


i 


. 

wanuary - Janvier ............... 
February - Février............... 
March = NETS Seon Oe ae 
ip = ANS ee ecne ec eee 
0? =| El) SE a 2 
8 = JIT ee eee 
oo ST Ge a ee 
BeMISteSVAOUt 2 0.) tecetigicen s nein o 


Metober - Octobre .............. 


Mmvary = Janvier .. neces... 04. 
february - Février............... 
Rees Marsiery,. . Peron ageces anes 
> 2 
RMN GIS... 2 Leech gen ose ic 


mit Spas eae ee see a 
eptember - Septembre aaa 
Beebeie— OCtObrek Nekee sire ee ee os 
vember - Novembre............ 
pecember - Décembre............ 


Ontario 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries j 

1,560,141 2,914,381 479,235 633,619 
1,595,005 2,941,186 476,961 632,286 
1,808,972 3,389,560 561,987 741,014 
1,890,439 3,411,696 490,206 652,920 
2,137,027 3,790,375 519,225 708,825 
2,177,424 3,961,056 549,785 749,941 
1,986,092 3,572,786 487,800 670,545 
1,972,204 3,677,325 522,711 717,172 
1,797,006 3,479,863 499,571 690,658 
2,046,919 3,733,385 484,289 673,122 
2,053,707 4,024,236 523,764 715,117 
2,038,601 4,569,869 554,530 203,847 758,377 

20,402,181 23,063,537 43,465,718 6,150,064 | 2180.50 | 8,343,596 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


150,624 6,040 


147,538 7,255 
165,681 7,073 
162,475 8,754 
176,863 7,946 
187,873 8,129 
183,678 7,761 
189,567 7,660 
179,471 6,943 
177,054 7,188 
173,302 7,492 
179,053 13,182 72,811 


1,099,376 973,803 2,073,179 | sas | 726,033 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


231,162 
232,293 
282,877 
303,082 
334,986 
348,590 
292,171 
312,209 
341,081 


52,123 
48,854 
59,492 
61,956 
65,035 
65,812 
56,747 
70,777 
64,682 


346,765 79,425 
472,695 93,720 
652,243 90,453 


4,150,154 pam 4,150,154 809,076 208,606 


Tous les autres magasins d’aliments 


53,107 
56,390 
61,815 
67,707 
72,686 
76,038 
68,845 
69,991 
68,595 
67,801 
72,488 
85,993 


821,456 


Magasins de marchandises diverses 


63,123 
59,795 
73,307 
77,172 
81,676 
84,465 
73,304 
87,629 
82,580 
97,761 
115,506 
121,364 


1,017,682 


= 122 = 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario -— Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


Mois . . a . 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins géeneraux Bazars 


January JANVICNs j. ale mitre cae esse Serine Xx Xx 20,259 
Febriary?—\Feviier-\ ace acetic os nepe ss ore x X 221TH | 
Marohvi=MalS 9:5 s.c4 be het 4 oa ree ee x x 25,127 
AorierAVtll «<< 2 cps sie we ects, eee Xx X 29,117 
Maye Mal... 2. 5202 eee hci se ae eneie Xx xX 32,071 
JOROGSNIUIN 5.2.0.0 de tee teeters 3 ice ce x x 35,603 
JUVE JUIIGt 3: acer eieror + © ne area Xx x 31,680 
AUGUST "AOU cola terete ia crn, oc y eee xX x 33,467 
September - Septembre................. X X 32,011 
October'= Octobre ts tice rank -22 choo oe Xx Xx 32,371 
November =)Novembre® orc: ...<caeenan Xx Xx 39,623 — 
December - Décembre...............-5. xX | Xx 61,927 — 


eho 2 ce :. ee Sp aes Rae 7 ie face led vata | aao2ze| ——_ca205 | 054 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles | 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


UanUany =! JANVICN ricvecsee aleve sebelah 519,151 519,151 13;7am | 
February —Reviiensaan sens vce. sees 608,868 608,868 17,9555 | 
MarchisMans: cccnsccteeea ste eave acai sc <\avegeue ears 708,714 708,714 19,187 
ADF IWAVIIIES, oc. nclectn ioe. Saree: . oes 753,826 753,826 22,433 
Mayra Malioii. crac cuits hate =e Geom 0 can cee 852,020 852,020 22,651 
UT p= AUT eras Sic Siac RR el 833,302 833,302 20,988 
UV s—TOUllet eos oak tera ate ane rene 705,765 705,765 19,569 
AUGUSE-=[AOUL, 200s pic etevitres (aoe cee 661,042 661,042 18,387 
September - Septembre ................. 567,659 567,659 17,805 
Octobert="Octobres. os vs oes as eee 770,483 770,483 17,580 
November - Novembre.................. 727,740 727,740 16,936 
December - Décembre.................. 575,930 575,930 11,534 


eae eatiy. am oe es 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


Januarys=anvier 24: D8. acca ate eee 100,080 194,639 294,719 43,703 


Febrlanye=hOvriers| Sere. wee cas ee 96,945 176,336 273,281 43,928 
Matchiea Mars). . cin iin os. lovato 100,880 187,826 288,706 48,077 
ABTIEVAVUI 3.00. ee eee a eee 92,074 185,653 277,727 51,881 
Mayio Malic... SE co ee 93,358 198,290 291,648 59,492 | 
0 Lee ene, i eR 100,448 205,917 306,365 62,132 
Julyrduillett = CR Ree ne lie 96,795 226,467 323,262 62,041 
IAUQUSHES AOU ncurses. s-ca.ch name ee 103,002 231,010 334,012 61,079 
September - Septembre................. 98,600 197,386 295,986 55,404 
October Octobre: Heaer. 5... ee 104,389 203,751 308,140 58,262 
November - Novembre........ 0.02... 105,041 205,843 310,884 57,642 
December - Décembre.................. 117,754 194,970 312,724 46,653 46,653 


Annual - Total - Annuel ............. 1,209,366 2,408,088 3,617,454 aes 650,294 650,294 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain 


Independent All Chain Inde 
endent All 
Month stores stores stores stores Stored stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


Men's clothing stores 


Magasins de vétements pour hommes 


BMA EAANVICN tdi wie ss eau Ae 68,396 15,790 31,409 
SO TVEIN TS EN] (Aa oo ee eS 58,392 14,489 25,967 
BRIGADA S 12-6... 2 thetic eos 6. sini aye ss Rater 71,579 19,221 30,359 
BATIBO EA feos sc. c08. thtov thoes, «. cedy erase se tue twee 90,346 21,201 33,963 
OWE) => NET) SSIES so OR A Ose eR a OE 111,654 25,345 40,812 
BGO MERI 25.2 Lacerta irose wieiwsian t Pee 120,243 26,847 43,716 
AD? = AROS GRE Se 100,877 18,421 34,289 
BMESHPAOUT «. t AeIhs one os es pes 93,902 20,163 34,245 
September - Septembre 85,432 27,201 41,000 
BeEtODOTOCtODIE] Shiki. ce ae ea eed eh 98,805 30,108 45,457 
November - Novembre.................. 109,899 36,410 57,577 
mocemben — |DECEMbE! 2)... we wa als 122,551 53,250 85,195 
wtf nnene| sso] vorwn| vam | ane] a | ai 
Women's clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

ETTTUE TAY RESRUE TO gi 23,836 59,802 22,935 
BORMAN = FOVNMCNt AS oa8 ce. cc ke ae 18,897 53,308 21,774 
BREECREANIOES © «, «,. 6 etree oe cia jeusees Rovers 22,951 62,936 26,291 
, lO CS 2 24,646 69,963 27,837 
. 3.) <0 En I 2 a 28,394 77,994 29,898 
ROMEEIAID) caste gc echo thes aie vic, 6, «ss mavens 31,383 87,970 34,060 
iy > ANE Se Fo: Ps en a ae 25,394 69,922 27,561 
BES AOLE, 3.5...6 tetas cic bie ce sxe b deeds’ 26,383 71,626 30,826 
September - Septembre 30,898 85,543 33,561 
merroner, = Octobre! Phe whos ns wen pS we 28,487 82,033 32,513 
November - Novembre.................. 27,524 91,073 37,153 
December - Décembre.................. 38,222 127,558 60,196 
. ee a 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Annual - Total - Annuel ............. 


33,134 41,605 74,739 268,373 95,460 


Bortianve Janvier s Phtetsc vis «ok 18,139 poe 
February - Février.................00000. 15,196 Bata 
BOO REAM ars: «28. Wien. ss acest ME 17,686 
i i 20,365 28,213 
UMAUS IN 5 5c, isk, eerie creeccp new a ai tesh mers , 
Mi j 22,220 30,963 
MAID ic. o, v5, HOMER os oe ewes bo e : 
i 24,005 32,908 
PORES LUND 5c g.s cp VEOMI Se cee scene aes agnia eels “ 
i 19,301 26,583 
ot > SUE IR ee ea Pc J 
U 20,704 27,990 
BCMISte AOU a ok ott icec te comece 5 ane seer , 
22,498 31,873 
September - Septembre ................. , 
22,116 30,823 
ODOT = OCIODIO? Heth kc nce ess ernie sponte rely 28, 195 37 804 
' November - Novembre.................. 37, 948 40.342 48,290 
- December - Décembre.................. : ‘ ‘ 
363,833 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January’ = Janvier, £tetanvers .o octets cit epee Xx X 19,832 42,102 
Februtaty ="F@Wriert ister. s «.5 : 2012.0 «, se tee ree xX x 17,997 38,778 
Marcht="Mars: 5 Schade ns. cc.» che inhian xX x 19,253 49,387 
ARDY DAWA Pe piss separa s ateae, odie tne. ee Xx x 25,029 48,222 
MayhenMalis 2.5. h ene clavice son 2 ohio X xX 31,032 53,306 
SPO OUINY ca os 5, Seu dats Scan a ee Xx Xx 33,322 53,249 
Joly: ="Juillet-. cs Sees es 3 eee Xx xX 27,549 51,238 
AUQUSH= "AOU, A pean ne sis a. eee eee x xX 26,155 53,042 
September - Septembre ................. x Xx 24,691 51,700 
Oeteber ="Octobre! Foneen... «oe eee xX x 26,384 53,954 
November - Novembre.................. X Xx 26,172 62,179 
December - Décembre.................. Xx xX 32,168 60,058 


ee i [eg asl aaa ees ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


January; = JAanvien ssa tte anc Ss eee 14,513 
February Fever teeta. 2 cca. oe eee 10,117 
MarchtmaiMarstsnemewre, so: . cs < oc) AE 9,376 
ADH BA Viilicetn, : pee NSO inal. cae cavers Eke 8,136 
Mayra al tae ne apes sarsiss, Meat) Shame, 7,910 
June JUIN 2.2255 2k aba, 8,771 
July Juillet. <<< se Wack ins © oss = ee 8,466 
AUQUS=TAODt: i... saree csc odes eee 8,492 
September - Septembre .. . 21,974 
October —"Octobrey 2.256... 2.95 ne eee 19,664 
November - Novembre.................. 21,269 
December - Décembre...............:..- 24,395 


Annual - Total - Annuel ............. 36,971 147,508 184,479 | ana 80,559 163,083 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beautée 


Janay Janvier & MOE a... coe. 91,286 127,140 15,082 
Februaty’='Févriert see. .....4...c ee. 91,981 130,365 16,004 
Marcie Mais) iar pide: <a... a ame 96,525 135,126 15,723 
ADAUESDAV GBs... Peters omc 21k ose meee 94,942 131,337 15,318 
PU NON nc 2 oy las ss «cg SR 99,300 138,845 16,530 
NGS OUI: 5. ROM. 2... RS 101,095 139,771 17,135 
CUE uIllet foe eb ce oo, Se Oe 95,304 133,159 16,366 
ROQUST AOU ATE eepiin A, eke age 100,052 139,373 17,547 
September - Septembre 98,462 136,620 17,411 
Oeionert—tOctobicmsemeen. «0.0 Lee 104,744 147,113 17,942 
November - Novembre.................. 105,054 147,763° 22,024 
December - Décembre.................. 126,108 182,318 43,002 


Annual - Total - Annuel ............. 484,077 1,204,853 1,688,930 139,541 Sao as | 230,084 


Month 


Mois 


_ January - Janvier 
PEPER SIVaR ROVNEY . . 8... cee os LES 
‘March - Mars 
- April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
“July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
‘December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
iemmatcy) — | F-OVTION 3: -f.002 fl. ss. ele sb cle 
March - Mars 
April - Avril 
“May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
‘September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
‘December ~ Décembre 


Annual - Total - Annuel 


| 
January - Janvier 
WFebruary - Février......0.........0s005. 
March - Mars 
April - Avril 


‘July - Juillet 
‘August - Aott 
September - Septembre 
‘October - Octobre 
November - Novembre 
‘December - Décembre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
16,819 
17,343 
17,805 
19,003 
26,086 
26,251 
22,790 
23,994 
22,345 
24,337 
33,182 
83,350 
10,023 177,677 187,700 182,832 150,473 333,305 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
17,308 41,917 
16,893 39,839 
19,547 46,984 
18,857 45,367 
21,093 52,199 
24,935 56,169 
25,605 58,361 
26,056 59,044 
22,898 52,223 
23,853 53,980 
27,673 64,220 
45,476 96,683 
107,927 404,155 512,082 290,194 376,792 666,986 


All other stores 


Tous les autres magasins 


183,124 150,512 333,636 


193,494 131,970 325,464 
235,352 151,120 386,472 
228,789 151,626 380,415 
259,858 170,291 430,149 
305,010 177,521 482,531 
289,206 177,861 467,067 
313,608 187,885 501,493 
273,343 180,625 453,968 
263,267 194,915 458,182 
308,919 207,222 516,141 
462,595 212,224 674,819 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Zone Métropolitaine de Toronto 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Januiany— Janvier seenveinc sco sie seine piers 1,101,554 192,278 238,054 
FebrUah yin Oviiene re crumtetets sistas arses aia 1,105,521 190,840 237,162 
MarchiaiMars..< sc: eercres once cue onan 1,281,532 217,687 267,864 
AprilicyAVrill  a.cjccca Bonteteecgernoh, os eye 1,258,388 192,742 238,389 | 
Maia Mal 2 a. a.s arches eye cee iret eae 1,377,267 199,828 251,663 
JURORS UI. 5: cso cite nutes ore ecco eere 1,435,911 212,545 264,739 
STU) el [UT] |S) wae tc) a rec ete 2's 1,264,435 190,360 238,004 
AIQUSt = “AOUt iy Seeeneniniaye sc cid siamo 1,283,954 194,952 245,201 
September - Septembre 1,262,264 195,697 247,517 
October=— Octobre Miwa s cs. + eek sears 1,357,308 192,806 245,327 


November - Novembre.................. 1,500,186 205,896 258,940 
December - Décembre.................. 1,729,039 219,094 273,030 | 


Annual - Total - Annuel ............. 7,853,546 8,103,813 15,957,359 2,404,725 | conte 3,005,890 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Manwany= VANVier sn eehens sew os ci aes eee 30,352 
Fobruanve= Revie arene. . J. eee 32,035 
MarchiceMars: vaanipe cite mats oe iar eee 35,014 © 
RON PAV. ek tee hy fk. Utes 37,690 
Maviei Mais... osc nae eae. ok ae 38,626 
RSUING ESRI, cctv: ochre RMR S4k cee che 38,959 © 
Ul TOUS 5 <.aueeteety ere 2 aos. esnnce eters 35,226 © 
AUGUISt = AOU nce ena ae on ee 35,288 | 
September - Septembre 34,882 
Octobers=(Octobrexy Sate wu eee 33;77 7m 
November - Novembre.................. 34,256 | 
December - Décembre.............5.... 45,115 


Annual - Total - Annuel ............. 258,570 376,422 634,992 33,766 397,454 431,220 © 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


JanUaly =VaNVier ac... cs obec heen ens 91,845 91,845 19,291 | 
FenUGIVEnROVIICls aiercas ia oe ee 93,675 93,675 18,086 
Narco Marstts Sree 115,269 115,269 24,935 | 
April=cAVIiee ate tee ck eee. eae 121,503 121,503 23,504. 
Maye Malte. cites. het ae 130,168 130,168 25,323 | 
See sillix., a temane. Sc es ee 138,276 138,276 29,002 
ULI Vee UI Gtiae sy tere 2.c 2s. ee Se oem 114,163 114,163 22,863 
ANGUS tH WAOUIt pan eae Mmm - 5) oe Sees 119,201 119,291 25,860 
September - Septembre................. 139,209 139,209 26,540 
Octobeni=sOctoble! nies «anion dred nee 139,154 139,154 27,568 
November - Novembre.................. 188,655 188,655 32,555 | 
December —- Decembre.................-- 263,715 263,715 8,208 39,075 . 
7 
eee re a 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Month 


Mois 


| January - Janvier 
| February - Février...................... 
' March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
' October - Octobre 
| November - Novembre.................. 
| December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
|) SO LIEIN SSI 0 ie es ee eee ee 
- March - Mars 
April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
_ August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
‘February Ea OMNICT: Bek Senet yoke cocis. ce, ots Ares 
March - Mars 
“April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
| July - Juillet 
August - Aott 
‘September - Septembre 
October - Octobre 
‘November - Novembre.................. 
December - Décembre 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
4,273 
4,551 
5,073 
5,753 
6,096 
6,801 
5,992 
5,960 
5,863 
6,276 
7,122 
11,509 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
180,778 4,105 
213,511 4,941 
256,278 5,913 
266,063 7,225 
294,660 7,348 
294,290 5,778 
250,864 5,455 
229,248 4,833 
192,834 5,334 
265,661 5,555 
272,404 5,228 
209,722 3,715 
Service stations 
bs Garages 
Stations-service 
108,320 11,875 
103,115 10,796 
107,891 12,288 
97,845 12,606 
105,791 red 
105,735 TAO) 
103,969 12,908 
107,464 13,424 
101,544 11,866 
104,240 13,551 
109,644 16,666 
112,721 es 
157,869 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles | 


Januery= Janvier + ete. atecces cs eee X Xx 14,961 
February" Fevriett staanc ces «5 see eee x »4 12,709 
Marentt=sMarss..:- veers: ac, aeuecars les, roeee xX Xx 15,005 
ENO} (| HEALY 1 ENCORE AA oc, hy MCI Bt od Bac xX xX 15,958 
Mayas Mall sii... 2 caeetee-taticks scat eee Xx X 19,244 
A Uig ho | eertnG o.0 MR on rameters © « 2: x Xx 21,567 
UWA SUING bs. canitete 2-0 0-2 ote lene need eee xX » 4 17,030 
AUGUSE— AOU. 5.5 fetes © are nis «= 2 MS Xx Xx 15,623 
September - Septembre’... ....:.....2.005: X X 19,481 
October. —Octobres ect. ce ee X Xx 20,577 
November - Novembre.................. x Xx 26,678 
December - Décembre.................. Xx Xx 39,878 


Annual - Total - Annuel ............. x | 351,288 152,324 86,387 238,711 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Janviany —"Janvien cede: ts.<c - ot 4-3 cchan mon 9,011 | 
February’ Fevrient. aes... -. «ss suc vns 8,908 | 
Marehiiar Marsan. ntaethctns<ucc ok dae ne 11,423. 
ADS AVC et cts eevee ee cists ot: <.geeeee 11,854 | 
Maven Valco: <i mo teat... eee . shat wee 12,683 
SENG RNIN cick sae Pate hes coce: aceon: sane 14,293 
UVa JUICt) 2. cea. ven snitte core ae 10,963 
AUGUSE: —YAOUR Ls. cine eee. -.2. sake «fn Se 11,855 
September - Septembre 14,433 | 
@ctober—"Octobree. wats «Ss acns See 14,020 
November - Novembre.................. 15,606 | 
December - Decembre.................. 3,155 


26,165 | 


Annual - Total - Annuel ............. 275,579 | sse2se| agus 139,136 22,078 161,214 | 


; 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


vanUany: = Janvier ccs Bhs. ..k so. tenons 11,479 


Febrany ca Cevienceray es ne ee 9,939 - 
Marches Mars <2 ate GAS eer cvs cies eee 11,850 
AETARSTAVEE  co3 1) MOOR. ck ccc Besos 13,027 
MaveaMal.. ..., aoe. |e a 14,387 
SUNGRSEOUIN = Scone Se AMER: oe ol ewe 15,542 © 
Juve luillot wo eaters 13,046 | 
ACE as en Oe en ai 12,992 
September - Septembre 15,928 
Ociober— "Octobre F ta. G eo nrocs enc. 15,002 
November - Novembre.................. 17,654 | 
December - Décembre’.................. 23,916 


~ May - Mai 


_ July - Juillet 


_ January - Janvier 
_ February - Fevrier 
~ March - Mars 
_ April 
| May - Mai 

June - Juin 


} 
i 


i 
if 


' December - Décembre 


i 


| 


| January - Janvier 


f April - 
| May - Mai 


i August - Aout 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


February - Feévrier 
March - Mars 


April - Avril 


Re rn pe 


ee OR Pas a 
September - Septembre 
October - Octobre 


Annual - Total - 


I iA OMB end OM 


July - Juillet 
| August - Aout 
" September - Septembre 
_ October - Octobre 
November - Novembre 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
Avril 


June - Juin 
July - Juillet 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


Chain 
stores 
Magasins a 
succursales 


All 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 


All 
stores 


Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores . 


Quincailleries Magasins de meubles 


15,473 
14,020 
17,753 
16,788 
17,283 
18,367 
17,432 
18,664 
17,466 
16,745 
20,850 
20,141 


«KK KK KOK OK OK OK OK OK 
x KK KKK KK KK OK OX 


210,982 


Furniture, T.V., 


radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


x X x Xx 6,897 
Xx X Xx Xx 5,144 
x x x x 4,161 
Xx X xX xX 2,473 
Xx X Xx Xx 2,406 
Xx X X xX 3,035 
xX Xx X xX 3,291 
Xx Xx X Xx 2,801 
x Xx x X 16,104 
x x X Xx 13,957 
x xX x Xx 14,851 
Xx x X X 17,044 
Pharmacies, patent medicine and ; 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauteé 
48,532 7,996 
50,291 8,670 
S2;795 8,550 
50,710 8,106 
53,102 8,993 
53,451 9,079 
50,084 8,624 
51,964 9,049 
53,110 9,107 
55,459 9,788 
54,913 10,777 
66,963 20,448 
119,187 


122,072 a 641,374 70,904 48,283 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Concluded - Zone Métropolitaine de Toronto - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January’ — Janvier a). 2 ain cms deem dees 6,092 


February == Ferien. 2to isc e.< os ones thee ehe 6,511 
Marcht= "Mars? on iach terceit scl. nic. nt clones 7,354 
PANS (|) dU) Ue eat C5 cer RRR E ers F505 A 7,289 


Mayr~ Mali... 2 -ipem ietet ac nk che ers eee ae 
DUNG UI so. 3s caevetenotttie s: Scares. eee een 
DUTY RUNGE: he. Mee ee ers. -= \. aecre eee 
AUGUSIS—AOUty.. tows cnt ree civics. termetenien 
September - Septembre ................. 
October: Octobreig. Saar fon ci. eee 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


10,001 
9,895 
8,694 
9,454 
8,526 
9,813 

12,208 

32,025 


X 
x 
x 
x 
Xx 
x 
Xx 
x 
x 
x 
x 
x 
a ee 


Sporting goods and accessories stores 


KK KK KK OK OK OK OK OK OX 


Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et 


Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 


Jan anys rd ANVIOK eNews. eters cen nr ence oa ens 24,631 
Februany:— F@viieiweee <: ce eens. ates 23,511 
Marchi" Mars< secnteet oc steace ation oe eee 28,827 
UL! fA LA eceRGeen Crotuereere AMEN S SoS Fem 26,819 
MavioiMall vice naes otters es. seks ios Bee ie 30,380 
SUBSE SROUINE cts, eke rien fn crs en ee Meee 31,382 
SDS), SUE Sa aatte scars cer eee a a cee 31,929 
AUGUSTE AOUUE amt armreie Songun hic tee 31,886 
September - Septembre 29,219 
October—"Octobreme ti. wy. cc tne eee 31,396 
November - Novembre.................. 39,070 
December - Décembre.................. 56,226 


Annual - Total - Annuel ............. 59,976 | asa. 213,095 | asso] zane | 385,276 


All other stores 


Tous les autres magasins 


CEUWETAY = SEIMISPS cone Sotebeeanaddacsa. 130,874 
Febytary — Fevriensm sen cer a eee eee 119,190 
Marchi Mars? a. Bete oie ones ee 147,602 
ADCS AVEI er. thorn ee oe cels.:, ae 139,765 
Mayr Malt: .it oer os a 158,968 
JUNG SE UIC: 2 2 Nese ta ee reo 173,095 
July RUUIN Gt ee eee ee ee Cee 159,691 
AUGUST AOU mem ieieent. <4 8 5 heen eee 177,028 
September - Septembre 159,971 
October —.Octobressesmim. .0-5:..-)- e 168,823 
November - Novembre.................. 191,024 
December - Décembre.................. 251,413 


Annual - Total - Annuel ............. 1,155,241 | sxaans | 1,977,444 


Month 


Mois 


Rumouary,— JANVICl 061 ee ewe ees 
BAT) = TEOVTICT.,. 88 fs iecn co rs ean 
PIRATES 1 tos chs haves ete g Saliafet eSatn pane 
oli) > ANGI Gees Sie esa ae nee ek a 
MRR EV MM ese. ofens oP ras ok ntensiasss wanes 
' ln; —UU]0) Se oe Pe 
coy = J SS een ee 
BESUSUCT AOU. ir. dole. rite ce vena hh, 
fseptember - Septembre’..............0.. 
Beroper Octobre 5 ee. 
tNovember - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Wommuary = Janvier .. 2.0.6.0 e ccc eleeee 
fpomuary = Février. . (52.....0...2.<.h 06. 
Loon =) Ce eo ee ee 
“ast = NG Se Seen ar 
vcs + NOEL Re Se oe cer 
lure =] Ree a a 
|. y= ATE 2 i co 
No (UES SO Noy] Oi a 6 ee 
‘September - Septembre................. 
hemober — Octobre’. MS)... ce eee eee. 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Memb anvie SANVier . 0 AWM he gay as nates 
Belen: =F Ovriet S202 8 ons scaeh tee. 
ERE MEEANMGNS e::,2 MENG Bea ons ae ess 
ll = aoe 
MEA MA eos cus cc Aas Sees 8 eae 2 
1S = C0 Rene Sn, eee eee eee eee 
PeeerOUINOt: 352.445 AE Res os vac ag ee 
RSIS AOU. 3.2130 seek Roane on hte cleat 
September - Septembre ................. 
emoper— Octobre 1 20Gk Si... oc ce cab edn 


| Annual - Total - Annuel ............. 


= 13i= 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a ; Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


139,320 158,200 297,520 x Xx 65,179 
142,352 160,893 303,245 x X 69,878 
171,055 180,700 351,755 X Xx 78,419 
166,766 194,874 361,640 X Xx 71,881 
177,133 213,362 390,495 X Xx 78,795 
188,457 208,696 397,153 Xx Xx 85,153 
165,184 197,236 362,420 X Xx 74,420 
179,840 206,018 385,858 X Xx 83,195 
184,963 187,705 372,668 X Xx 80,495 
182,259 211,304 393,563 xX Xx 77,211 
216,725 202,864 419,589 X Xx 84,965 
269,475 208,304 477,779 X X 88,560 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
x x Xx xX 3,735 
x x X X 3,601 
x x Xx X 4,094 
x x xX x 4,116 
x x x x 4,242 
Xx X x x 4,944 
x x x xX 4,762 
xX X X Xx 4,990 
x x xX X 4,486 
x x Xx x 4,868 
x X X Xx 4,590 
x Xx Xx Xx 5,361 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


6,640 
5,487 
6,477 
7,498 
7,246 
6,735 
6,388 
7,515 
7,388 
8,830 
10,942 
8,544 


= e20= 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January = Janvier seoMan css ec: sat. cheratetns 
Rebreiaky—|ROViien hin. os. eke ns cinoma: 
MarChiS Maro encoder xe canes oe ee 
ADIMEGRAV TU Ss crctthe Ware} wie. hess co Re 
MayaaiMal:....c.cticck te cdhrotocchoe arene 
NP PIN ce 55.3 tethers ig are-d son ofa sus eee es 
UV aETSLIM GL 0, oe Cet to oars aoe tens eee 
AUGUSIE AOU joc 2 4. Mee ccswtes op5 cis, eae 
September - Septembre ................. 
October-— Octobre h, Bas ce vete, aera e a stork Meare < 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
~*~ XK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


ValUanys—SUANVICK seid e cicacscndis «, «, oe M ors 
ebileny Re VMelticts «soc a-ha axa wes 
Marches Mars) meses igetiertysis tkcpotouakce< cnc boes 
ApriNS SAV Zc SPER hectares Biles cs hoes 
Mayaed Mall fe aor or Peet. cin: Bel ite, ce tes 
SUDO RFU cite ct =x aR ete vs atterasdinigrais cae ess 
JUD REPOUNIGL nike 4 ett csas wiccsnstteer sh OMe es 
RUGUSU AOUT rats aye oon dS. ees isan one meee 
September - Septembre ................. 
October — ‘Octobre: hun. ... be oh ee 


December - Décembre.................; 1,206 


Annual - Total - Annuel ............. a= 785,405 785,405 sel 17,141 


Service stations 
as ; Garages 
Stations-service 


JahWaryJanviel,.. aaeete ccs sae. cease 
Febrdiany'= iF 6vrier: scat: <..c bce.cece ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SUIYAE UUHMOt scsie RR Se Ges oc eae 
AUGUSE—TAOUt dc. gee Roti. on ke 
September - Septembre 
October - Octobre 


December - Décembre.................. 2,182 


Annual - Total - Annuel ............. 103,185 294,892 398,077 eee 26,527 


All 
stores 
Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


854 

821 
1,241 
1,624 
1,557 
1,586 
1,624 
1,678 
1,464 
1,788 
1,698 
1,206 


17,141 


1,743 
2,007 
1,742 
2,270 
2,286 
1,980 
2,216 
2,873 
2,338 
2,499 
2,391 
2,182 


26,527 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores Sores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Ma asi s 
_ Mi . gasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d'automobiles 
MBUATY — JANVIEL 5c Se cee ba eee xX X 2,223 
| February - Février..................00.. xX x 1,934 
Sh NY ECS a ee ae Xx X 2,588 
11s NTs os So Xx xX 2,673 
20) — Ve ga a xX X 3,177 
1S oe Be ee xX » 4 3,450 
2 = 10) CS 8 os ee x Xx 2,614 
DUS SING) ORE Bo a eee X xX 2,788 
Paoeptember - Septembre................. xX xX 3,292 
MOTE OCTODTS | tees. cne secs es ace ed os X X 3,406 
| November - Novembre.................. Xx Xx 4,261 
December - Decembre.................. X X 6,042 


Women's clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
ETRE T 1 sie rr rr 3,867 
Mmenruary — Février..%........22...2.5005 3,444 
1G) 4 ET i ee a 4,603 
. 1 = ANE Se ee ee 4,747 
| oy > METS Ba be eee a ee 4,768 
... 6 Sk a rn ce or 5,314 
|. 17 = Te en a 4,245 
RRISIEVAOU Us ra Rie Ss Se a BP arans 4,902 
September - Septembre 4,696 
MAODeH — OCtOMIE 2... fee vce case dea es 4,554 
‘November - Novembre.................. 4,981 
‘December - Décembre.................. 8,240 
Annual - Total - Annuel 58,361 
| Specialty shoe stores Family shoe stores 
| Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 
Ragvaty— Janvier i. 2 8M. c cee ae got te s 
Naebruiary —Février..........0..20ce eee Ras 
fit] SENSI 5 a en ee Meee 
PRTERAVGI 3. <4 ess Soe hod ee 2076 
Loo! = (VET ne I 5 Fanaa ne en AA 5 071 
(71S) = QT] 2 2 Peo eerareen RA, eae 1.638 
RrmrOMIGE Sy. te Ot nee ee eg eee 11942 
CELE AGI OCs ae ares eee “ 189 
‘September - Septembre 2.501 
pactober - Octobre oe... 2.2... eee ee 2 656 
November - Novembre.................. 2 544 
December - Décembre.................. ; 
24,030 
Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Rebruiary —/Fevrier2 a. uo. a. oon cere 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February) Revilemactirint. < cs. << coer 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SU > CCl eee cen est: eee eRe emt o. < 
AUIGUSTSTAO Utica port, ea) .pe ea 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
4,120 
3,889 
4,325 
4,384 
4,442 
5,204 
4,856 
4,904 
4,449 
4,880 
4,791 
4,763 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


x x X Xx 3,374 
x Xx Xx Xx 3,072 
X x Xx Xx 3,464 
X Xx X Xx 3,485 
X X X X 4,277 
Xx X X xX 3,487 
Xx X X X 3,166 
Xx Xx X Xx 3,586 
Xx X Xx Xx 3,938 
Xx Xx Xx Xx 4,345 
Xx Xx Xx X 4,481 
X xX X Xx 4,346 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Librairies et papeteries 


10,666 12,965 972 
10,528 12,769 1,063 
11,352 13;757 1,073 
10,979 13,241 1,097 
12,269 14,849 1,268 
10,935 13,169 1,339 
11,396 13,696 1,237 
11,622 14,022 1,358 
10,566 Car Ws} 1,196 
11,321 13,700 1,261 
11,353 13,910 1,732 

: 3,379 


January - Janvier 
| February - Feévrier 


‘August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 


_ January - Janvier 
_ February - Février 


August - Aott ik 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
| February - Février 
| March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores 


stores 


Magasins a J Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


>< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK KOK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


2,776 
2,975 
3,578 
2,957 
3,508 
3,855 
3,882 
3,621 
3,394 
3,560 
3,896 
6,426 


5,916 | as 208 | 41,154 17,352 27,076 44,428 


All other stores 


Tous les autres magasins 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 
Metropolitan Winnipeg - Zone Métropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January =Janviekit. Geette cc sym. % os gehen 112,639 88,199 200,838 xX X 45,467 
February’ = ROViier Spied. teres cnc ae sack eee 115,152 87,118 202,270 X xX 48,744 
Marche Mars Ss..4.etdeen) oc arcs comes 137,378 97,874 235,252 Xx xX 54,891 
ADUIRSS AVE tie ccc ecedteaotet cade, «4/32 ape 134,174 103,232 237,406 Xx xX 49,295 
MaypetMal\..52 5.0 4 Se oo oon es gee 142,545 113,523 256,068 Xx X 53,696 
AST ie (Teenie: cos ox ROC Mee ectres ~ 150,672 109,920 260,592 Xx xX 58,738 
Julye— Juillet: «04 etot «6. oe ae 133,148 103,778 236,926 X xX 49,811 
AUQUSt = /ROGE se eet ttsde e006 c\ieretas a erteene 143,877 107,687 251,564 x xX 56,765 
September - Septembre 148,893 98,175 247,068 x Xx 54,652 
October — Octobre. aavtets oekuscy-- ee teete 146,102 110,321 256,423 xX xX 52,980 
November - Novembre.................. 174,546 107,386 281,932 x Xx 60,928 
December - Décembre................05 215,269 109,381 324,650 Xx Xx 61,915 


cc oon eet liege limon erie «fc 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


JanUary = Janviel .tseerat - sis < 25 en tcoeeees Xx Xx Xx X 2,519 
Febrilany — F@vrietsetae. ks. . oo acs cen etek Xx X Xx X 2,420 
Marchi Mars... accion. «<< «0s. bs ae x Xx x xX 2,728 
ADIIESTAVU Serta eet tess sec Gigs =. Hoe Xx Xx xX Xx 2,651 
Maya Mal sce stsbe att oe occas ates Ao kee Xx xX xX Xx 2,690 
DUROR EU ee sa crepe eMiree ss 6 e:a are aoaka eee x X x X 2,906 
JOR PUUINSt:. sero eoers Gan Sake ae Xx X X x 2,693 
AUGUSTE AOUits: ort eee raaicy sca 4 on Ate Xx x x Xx 2,912 
September - Septembre ................. xX Xx Xx Xx 2,730 
October-—iOctobre k See. fs... vee x Xx x X 2,898 
November - Novembre.................. x x x Xx 2,876 
December - Décembre...............4.. xX x x X 3,395 


ae ee pl Sameame ts Pe ae A cea ae | eau 


Department stores 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Grands magasins 


QETU ET ETN LGLY Spin me aide eatin OSG a Sie Bon Ene x Xx 1,983 
Rebruaryi—iRewier nant ce oe xX X 1,712 
Marcne-s Mal Sincere ol te ees xX Xx 2,235 
ADIIEZ AVI Ae ge cence on cis ori Sora xX xX 2,120 
Mayan Males 12... ota (anc ace dayne xX x 2,119 
MUNG ear UiMner. eeu tome re es sicaes cre cnet ceo xX Xx 2,031 
Jolyc-rJUilete ts cee oe eee ee ee ee Xx xX 1,712 
AUGUSTE MA QUIN track tac. serait ee ae xX Xx 1,820 
September - Septembre x xX 2,493 
October™=Octobre re. ese ds ce hones xX xX 2,113 
November - Novembre.................. x x 2,376 
December - Décembre.................. xX xX 1,894 


ee aol” mls came Tne a a 


January - Janvier 


| 
| 


June - Juin 


October - Octobre 


| 
\ 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Month 


Mois 


February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 


July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 


November - Novembre 
December - Décembre 


January - Janvier 
*ebruary - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
july - Juillet 
August - Aott 
deptember - Septembre 
Yetober - Octobre 


RIE ee IVICTOS © Pee cn tcn ccc eacsens aA 
bruary - Février 
larch - Mars 
‘pril - Avril 
jay - Mai 

vine - Juin 
ily - Juillet 


‘ugust - Aott 
2ptember - Septembre 
ctober - Octobre 
Ovember - Novembre 
3cember - Déecembre 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
Xx x 740 
X x 875 
X x 1,053 
xX x 1,065 
X xX 1,103 
xX Xx 1,149 
X xX 989 
x 4 1,103 
X X 1,058 
xX xX 1,069 
xX x 1,378 
X xX 2,168 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
372 
462 
849 
1,191 
1,207 
1,116 
1,097 
1,350 
1,198 
1,457 
1,395 
938 
Service stations 
s Garages 
Stations-service 
x x 25,057 one 
x x 22,076 ee 
x x 24,727 ee 
x x 24,896 ike 
x X 24,245 ee 
x X 26,872 een 
x x 27,201 ? 182 
x x 26,425 tee 
x x 24,539 135 1 
x x 27,663 1293 
x x 26,700 ai 122 
x x 33,723 } 
13,072 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


JanUaly) = Janvier. cr. < San cure Ae pao ae X Xx 1,474 
Febriary— Fevnienig. tes. «spe 0 = ter x x 1,360 
Marchi auMarss.....geey che tie.cmr- ote eenepeke X x 1,937 
I No} ti = TW Seat oratein aio Bes roammose ac shore. 6 X X 1,968 | 
Maia Mall 05 ret ites ocr ec ina emer X Xx 2,314 
mi [Wi ct= Yee 011 eneeeneene or nites SAIS osaeete mie = BiG Xx Xx 2,321 
TUL): Sect (UTS) Rae tec tomMbIianere src 2 ots: x x 1,754 
AUGUSt=WACUT S.A ec fonce rice oes xX Xx 1,939 
September - Septembre ...............-. Xx X 2,464 
October = (Octobre sae. cs. aed. nae ee xX X 2,378 
November - Novembre...............--. xX Xx 2,924 
December - Decembre..............5.5. X Xx 4,081 


ithe (pe Seimei ee eS ie iad! | 5080 | mis 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


<i Se" 


anlany==JAaNViO ferysysiss cise ever s) cise che ee os 2,223 
February = ROvViense. cre ti.s asc oh ep abaen «-s 1,753) | 
MarchissMarss2 sya teniewters ccs. ce omens 2,466 — 
AprilfeRAVIilar oo eae eee Sm. Nie 2 on ed 2,592 
Maya Mall si) ccc cade cttene tyres east) sas aaa 5 2,419 
SINS UI ccssuaueds chal teen: Sepa s: txts Schepers aire 2,607 
SUI <> A011 Oe ere oho. Dha) AMinpicroeceticread coemtenc 2,145 
AUGUST = AOUts. Sin. Slatin eds. cree: v-«, coayessgcranen ape 2,198 — 
September - Septembre 2,501 — 
@ctober’— Octobre) ts ete. fears see oe 2,241 | 
November - Novembre.................. 2,326 
December - Décembre..............4.-.- 3,956 © 

Annual - Total - Annuel 29,427 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 

January —rdaNVietinG. Mere ire stacrnwscetecee x x Xx Xx 998 | 
Febrdary’=FOvrienck Sette 3. eco.s eco sc .-s deeemaete x xX Xx Xx 1,106 
MarchitsiMars' 2.6. ..8, ater =» Svevse eee news x xX xX X 1,376 
ADTIUSAVTIL oat: cnc ze creme Ms ts chs, wet dees Xx x x 4 1,679 
MaVEEIMal fos 2c cok Rete asicnloti dente e hae xX xX X X 1,663 
Uae OUIN 8 = oo SRA ee cl crea ee Xx xX x xX 1,627 
UVM Otics screech erat chats chan eae Xx Xx x 6 1,286 
AUGUST —SAOUt 5 ce Uren oncom eeee Xx xX xX xX 1,523 
September - Septembre ................. Xx x x 4 1,786 
October = Octobre’ Ft. hs cook hee xX x x 4 1,997 
November - Novembre.................. Xx x x x 2,147 
December - Decembre.................. X xX x xX 2,036 


- 139 - 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Inde 
endent l 
Month stores stores stores stores stores jes 
Mois Magasins a Magasins Tous les Ma sins 2 ae : 
_M lt gasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 

PAVE eARVICT Tone cok coarse are cite Re 2.988 
Seepruary -Février...........2..0. 0.000. 2572 
haps | ETERS BES 2. See eee ee 2 3.037 
cil GEESE Bs: eee Bs, om 3.033 
_ by = LE EN Rn 2 Se Sere ane 3,177 
Ly = JUN SESS Gola SeseesieseeeIie atc ren 3,247 
«ly > TLE Re 5: pee, Sone 3,359 
BECSUR—BAOUT 2 fo ME bee canis ccc cs fateeey 3,231 
September - Septembre ................. 3,238 
merropen — Octobre |. faetil. cn oe ona as ears 3,606 
_ November SENOVOMDIG st, fa0s:-<s0cc8 ees 3,595 

3,166 


‘December - Décembre.................. 


ae lla la Pere h [es eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Magasins d'appareils ménagers 


. 
. 


BERG —CJAUIVION hfe cise asvics a miebetenes Xx Xx X xX 2,897 
MMC 7 = FAOVTICT --. Statee fe, oc ese cic ne wah vhs xX x xX X 2,662 
MERCHANTS 22.71. PR es a adet the xX x xX x 2,839 
‘oo = DEES 3. < 2s Seren neerans Aenean Xx x xX X 2,956 
oh 2 ETRE On 3.2. 6 oe a X Xx X Xx 3,626 
or) ood ARES obi ee ee ALA xX x X xX 2,843 
1 it) = CTEM 6845 eer er x Xx x x 2,578 
ISU RAOLIL-§ cepa eke Sos oie cose veh ore Xx X Xx Xx 2,972 
‘September - Septembre ................. Xx xX X X 3,030 
“October - Octobre ........ ec cece eee X x x x 3,482 
\November - Novembre................-- x x X Xx 3,184 
‘December - Décembre.................. Xx X X x 2,914 


| ‘ica c tote i chao Neda tow see Y Tepe| bee 2000 eS aei98? 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Librairies et papeteries 


726 


REMTUIALY) —LJANVICN «sissy siege bas avers ae x x x x 

NRebruary - Février..............0000e eee xX x X x 790 
BCC TIEN AIS ye 8 hot eee wcticene, ain 0. x x x x 809 
Levit! < INET aetna. pass, faire ore fet tier Or ental Xx X x X 851 
MRE Ss ee ee toe x Xx Xx Xx 960 
| 5) — aT teetehcale nee Be eraemine x x Xx x 1,023 
|. i = AIOE aire atin Gaeta as aa, Xx x x X on 
BMBGUISt AAU: 86s n tne csduiie tie aie wiedlenn ois x Xx x & ko 
‘September - Septembre ................. X 4 x : a 
Mmeioper Octobre. nf! cece eee cece x X x . te 
November - Novembre.................- x X X “ pa 

cantor DEAS NO la no asee ala aonan er x X X , 


12,909 
“Ca i fot z Annyel Edn} boob Leiba ae ae Oa i, atl ae 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg -*Concluded - Zone Métropolitaine de Winnipeg - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Janay — "Janvier t2kettes ts: atk vps nee 


Februlary="ReVWnier i saman owe. co. cc gens c 1,660 
Marche Marsa cs.ct een fsa nates 1,881 
OIE AVEU os). srs. pee us. ayer ace. oem ears 2,115 
May cals, tc ees a nee See. yarn cece oe 2,793 
UNOS SUIN = ..2 ctor een teres eet ecb me Sees 2,893 
Jute Juillet'=..6) cee. enters 25 oes cee oners 2,400 
AUQUSE = AOUt:. 2 to baste ceis.sic ciate ape ee 2,611 
September - Septembre ................. 2,375 


October— Octobre tte: .... kes ee: ee 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


JEU! A SANVICTI Fata: 5 snd enn oo ene 


Bebrtiary iF OVrienat ie. oa na. se-sttes che aen 2,524 
MarchiMarsie tata css saul, sserdewer nnn 3,093 
ADH WAV vate Ps ssc, cnn ROMs 2,491 
MayieiMal Sorecsoncterts cs as gates eto ne an ; 3,047 
UCR COMIN act pare sc che SOE jens wove last 3,305 | 
SUV exe UUNIGE A ah aia Ais eee 3,265 
AUGUST = AOUL.. totter: scl: c ocr ea on 2,999R 
September - Septembre 2,947 | 
@ctober: —|Octobre: Fis. orice sccdes Sees 3,042 | 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
JUlyA=sJUIIlGtis cee ee ns ae oe eee 
ANIGUST "AOU Isms Aci eerie Somers 
September - Septembre 
October - Octobre 


SDOUTONG fooce 188,775 


13,764 


147,522 


42,858 


336,297 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
Detober - Octobre 


January - Janvier 
‘ebruary - Fevrier 


farch - Mars 


April - Avril 
flay - Mai 

‘une - Juin 
uly - Juillet 
‘ugust - Aout 
‘eptember - Septembre 
Ietober - Octobre 


i 
| 


anuary - Janvier 
/sbruary - Feévrier 


‘arch - Mars 


Ls Ne 0 een oe ee 
ley - Mai 

‘ine - Juin 
ily - Juillet 
4gust - Aott 
2ptember - Septembre 
stober - Octobre 
vember - Novembre 
3cember - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


f 


Seu) = 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 
Saskatchewan 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


120,978 178,479 299,457 X x 53,560 
120,954 188,318 309,272 Xx xX 55,406 
144,702 202,547 347,249 X Xx 65,783 
140,439 217,632 358,071 X Xx 58,626 
149,522 227,708 377,230 x Xx 66,577 
157,886 237,670 395,556 X Xx 71,268 
138,824 211,555 350,379 X X 60,194 
152,621 212,831 365,452 X xX 67,494 
153,301 198,402 351,703 X Xx 64,487 
151,098 219,803 370,901 X Xx 62,306 
182,280 211,260 393,540 Xx xX 70,804 
208,574 227,025 435,599 X X 70,074 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
Xx xX 11,661 2,646 
xX x 11,431 2,664 
xX xX 12,895 3,084 
Xx xX 13,230 3,112 
X xX 14,572 3,631 
X x 15,139 3,859 
X X 15; 19A 3,794 
Xx X 15,700 4,331 
xX X 14,432 3,953 
x xX 14,156 3,708 
x Xx 14,206 3,646 
Xx x 17,176 3,928 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
12,543 
10,290 
11,933 
13,665 
13,451 
12,997 
11,852 
14,084 
13,922 
16,416 
18,979 
15,351 
165,483 


January - Janvier 
February - Février 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 


August - Aout... . 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 


ree ce he oat, Sel chresin at eee ae Oh 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins géneraux Bazars 


9,563 15,397 2,257 2,680 
10,094 15,926 2,600 3,074 
10,675 17,988 2,892 3,390 
12,355 19,828 3,285 3,805 
15,146 23,441 3,384 3,995 
13,709 22,385 3,628 4,217 
11,823 19,285 3,116 3,636 
13,737 22,311 3,606 4,258 
12,982 20,937 3,530 4,076 
14,956 22,959 3,492 4,105 
14,611 22,606 4,542 5,198 
16,383 8,006 

50,440 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles | Vendeurs d’automobiles d’occasion 

64,652 64,652 1,060 
73,762 73,762 1,062 | 
75,593 75,593 1,011. 
80,567 80,567 1,74 
76,941 76,941 1,748 
81,105 81,105 1,840 
fen 1t 72,711 1,704 
69,947 69,947 1,525 
68,490 68,490 1,328 
84,197 84,197 2,144 
69,945 69,945 1,539 
68,716 68,716 1,746 1,746 


Service stations 


; Garages 
Stations-service 


= WV) = 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les j Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d'automobiles 


cc WEINSTEIN (ea aaa oe a Aa 


X X 3,404 
© RUE TSS CN U1) x X 2,294 
(9.0) 110 ELS ER Se ea nore Xx X 3,030 
or) oA SaaS aeen dene cos X X 3,580 
whoo = MEN 6 eae eee, oe X x 3,565 
“2 =] SRR: aig teense eee rm ae » 4 Xx 3,658 
1 = ROTTER Se, ene ee ee Xx Xx 2,948 
MSIE TAOUI eB Posse c sts ves Seas X xX 3,120 
September - Septembre ................. x x 3,351 
Pemnbenes@ctobres. A... sco. eos cae dee. X Xx 3,573 
November - Novembre.................. x x 4,427 
December - Décembre.................. x x 6,072 


| Annual - Total - Annuel ............. ar ra 95,813 25,782 17,240 43,022 


Family clothing stores 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


! 


January SRUCNIVICK Rot Mente ae tc one Pais Xx Xx 3,932 
Sebruary =* UREN UU fo cakes ees eae ee ee X x 3,529 
| AS ee eee a tee x x 4,547 
> NT See ee ee eae ae ee X x 4,602 
Lo > ET aS Sb ee Senne a x x 4,471 
RUIN ra oi cok Mat sas Sos nie le noe Palace xX Xx 5,359 
| > CUTE Eee oe ae ee ee xX X 4,159 
1 LESS SN ORO ie eae cee ne eer xX X 4,835 
september - Septembre x Xx 5,000 
BDO E-SOCODIO gs tcc sec Seocas oe ees X Xx 5,208 
fovember - Novembre.................. X xX 5,234 

xX Xx 7,431 


ae ries gee ae (anaes 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


lanuary EE SAN VICK gs tc RAM cic Sie Aah sk Aen Xx x ‘ ‘ 1677 
Rabruiary - Février. o.......0.0. cence ee es x x x 1.925 
HERNIAS 5 3 < Au, S ce oss Seu oes x x 4, a ; 

Ay Rc ee es LU x x es , e08 
i > VE 2 rn 3 | x Xx is x 190 
. Oa he Bo x x x $ iase 
PERO UNOL Gos A MMR os oe ccc X Xx . Xx 2905 
ugust SAO coum CY oie a cyctin ce Xx x x x 2 467 
eptember - Septembre ................. Xx x . x 2 767 
ROS EMC Lot (0) 0) ea ee ee a X x x x 2415 
lovember - Novembre................-. Xx x % X 2.333 
jecember - Décembre.................. X x 


= AA 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a ‘ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Vanany = Janvier ovate Sr. ane ec oa ck es 


February: SIR OViien. of cite. +. <.- ecitia ce teior 6,628 

Mar G ins MayG secre em caters cers ae 8,178 
ADTCAVEIL sine ek de Abe tore in ake eee 6,768 
Mado Mal io: cna tton gee acoarg wege eee 3,306 
OURSS= JUIN. e8 eecyae eons oe eae ee 3,296 


DUlVae JUIN Lies. .25 cfd boo. ase ee 
AUQUSTE= AOU 0 cB @ Siem, Gee, 5 6 Ss sas 
September - Septembre .................. 
October-= Octobre: stem cnwracss,: Ae 


KK KKK KK KOK OK OK OK 
«KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


: KK KK KOK OK OK OK OK OK OK 


; x x & & & KOK OK OK OK OX 
ou 
= 
8 
a 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers - 


WENUALV eA UaNVlClaamimr-icsic no oa ea 2,659 | 


November - Novembre 
December - Décembre 


2,580 
2,855 


xX 
Februaryc= F@Vriohatem 65050. asc be ko Xx 2,245 — 
Marches Marsaa meted wicctnes clock etek >. Xx 2,332 | 
ABTEFAVMII con acece ROM. skate. cette > +. Ses x 2,219) | 
Mava-aMal eke rma teras cre eee Xx 2,332 | 
UME OUI ete Sette. Me tse hule.c cao Eee xX 2,504 
UVR —rNet on Sgn acinas fon cet oe oe Xx 2,072 — 
AUGUSTE = AOU: “cnt aaron < ace Cease Xx 2,047 — 
September - Septembre ................: ne 2,931 
October Octobre’ sw 4s. faeces Xx 2,738 — 

x 

x 


29,514 


> 
3 
| 
os 
2 
1 
+4 
° 
- 
a 
I 
> 
Ss 
3 
¢ 
oe 
—_ 
N 
-_ 
a 
_ 
L «x KK OK OK KOK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
JARUNY = JANVICN co Wess ends cca ceeie x x 815 
ebruary CE OvriGhae aie cst cre woc.ce cae eeeee X X 868 
Marche. Mates ne) cnr os On Re X X 919 
[iii NG ees 4. eS, Wr ee x Xx 866 
Mavi Malte 8% emai sc. cia... ee X X 986 
SUDO SMU es fie tet Mee ee ee ae xX X 965 
Ue SUillOty kee |, ik baa x X 867 
AUOUSHE- AOULS See... cP ee x x 1,150 
September - Septembre ................. xX x 1,003 
Wetober— Octobre: Mame. ee Xx x 1,018 
November - Novembre.................. x xX 1,361 
December - Décembre.................. x x 2,376 


Monih 


Mois 


feemianye= Janvier... 05... . eee len 
1 = SER? SULA aT] 6 MS A a 
SRCHENIGS#. 55.08i4ei ttre ene s wap ae 
0 SOT ee ROA fie. 
Loo > VET) eee ce ai 
1. (= GIT SR, 2s 
Lo = (UTE ae as ec es ae 
Vo US = (X00 Se a re ae 
september - Septembre................. 
PemOOrE OCTODIO! 1 CANE Ewe ers od Pale 


January SAU IVIONE =.= ROI yc se ocr POM 
feeertiany— Fevrien... 05.2. oo. eee ce lee 
+ dh) =) ESO tae: er ae 


jane = JT) fekeeecnas 22°, Se enn WL > of 
= i a ee eno 
PEST AOU. ape Mis eos oi a Aes 
September - Septembre................. 
menor ©ctobrer 4. Bete... cn. Jae 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


| Annual - Total - Annuel ............. 


i) 


anuary = AUUL) Caene ieee: 2 > en eRe Bae 
lebruary - Février..................000, 


= BE WAES) 5... 5 see a2 atic aie at 
|) ee en aa, 


BPEHESEAOUL «5c. 5. sf A Deg ese. = 2 age, auleswos ete, Me 
‘eptember - Septembre ................. 
mapper Octobre)... FOI ce cab tee 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a : Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


1,990 
2,025 
2,048 
2,367 
3,105 
3,059 
2,504 
2,648 
2,317 
2,386 
4,283 
9,795 


Sporting goods and accessories stores 


x KK KK KKK OK OK OK OX 
mM KK KK KK KK OK OK OK 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


X Xx 2,031 
x xX 2,070 
X x 2,127 
Xx x 2,079 
Xx x 2,926 
X Xx 3,341 
x xX 2,914 
x x 2,883 
4 x 2,741 
x x 2,173 
Xx X 2,789 
Xx Xx 4,396 


All other stores 


Tous les autres magasins 


17,561 
17,856 
21,551 
20,420 
21,616 
25,424 
24,832 
25,449 
24,626 
2h ten 
28,023 
34,035 


283,120 275,012 558,132 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a ; Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


JanUanyic JaNViCN 6 cnet sa.s8 oes nlenece oats 398,169 410,827 808,996 107,011 139,148 
Februanyr— Feviierescmi a 6 ke ns or eee 403,288 427,732 831,020 110,545 143,037 
Marche Mars. secs ates 7 cncts, Bea oe eee 478,977 474,273 953,250 133,198 168,908 
APTRSAVEIE co oscd Baar < 2.502) 3 suc covs eee 454,072 482,672 936,744 113,869 147,499 
Mayra Mall 3. 3.3. 2a soe. 2 eens eee 487,113 524,268 1,011,381 124,388 163,226 
JURE OUIN) 275. cei Mere -<. mtn = eee 516,176 532,852 1,049,028 137,078 176,487 
JulyssJutllet 2 aaee eo xs oes ee 454,465 493,000 947,465 112,732 151,789 
August = AOUt = 060, AR eRe ass ccpshas oe eee 492,292 495,131 987,423 126,997 167,509 
September - Septembre 498,541 458,440 956,981 125,730 162,755 
October ~ Octobre: (asim... 499,225 526,620 1,025,845 120,734 157,239 
November —"NoVvembremeriss 2...) tne 569,678 516,456 1,086,134 138,134 174,365 
December = Decembre is. c.cc.<. 020. os amare 721,685 517,477 1,239,162 140,645 179,489 


Annual - Total - Annuel ............. 5,973,681 5,859,748 11,833,429 1,491,061 440,390 1,931,451 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


amuahyi— JaMVielee gees. ats a. cs coe «+ Renee 17,222 31,509 6,585 
February; Revriehiem rat besa b.ccsica + seen 17,057 31,038 6,983 
March Mars...) pase rer teri: ssc. oo. ae 18,320 34,302 7,389 
ARTA VII: oc dake oe aan aa ae 19,003 33,931 8,079 
Mayies Mall cictsc sce etanract.:nabs..o aee 21,438 37,862 8,272 
SUIS AUT A eee ce con conc RE Seen fee os 20,708 38,829 8,285 
SUVA OUINO Re os... aemcnee eels cases. Ae Oe ee 20,710 37,869 7,613 
AUGUSTE AO Uti: vis Sanne Gof cs. eee 21,576 39,290 7,579 
September - Septembre 21,239 37,614 9,970 
October —iOctobre asain). ee 22,692 38,198 9,459 
November - Novembre.................. 21,480 36,516 9,406 
December - Décembre.................. : 10,977 

ee ee 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

Vanulany er Janvien ens ccc. 4 ste oc ae ee 19,490 
Febhany —Feviier es... oa) eon en eee 16,847 
March) Marogrcms ee, dee ete. dee 19,550 
April SAVE pretreat 20,898 
Malve-a Maleoron yea. Decne eae ee 22,712 
JUNG SUD eater ponicees (aoe te eee 20,101 
SUV SEE OUST ay en fee, bn ae 19,632 
AUGUSTE-FAO Ute mene tr hs eer ee 22,128 
September - Septembre 20,876 
October iOctobrega.0.+ > san ee 25,506 
November - Novembre.................. ‘ 27,104 
December - Décembre.................. 21,099 


Annual - Total - Annuel ............. 1,521,462 lie Phebe _ taal 182,512 73,431 255,943 


Month 


Mois 


_ January - Janvier 
Baouruary — Février... 00.2.0... 0. cae. oe, 
_ March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
| June - Juin 
» July - Juillet 
August - Aout 
_ September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Bepmany — Fevrier.: ued. wk aca ed ee 
‘March - Mars 
“April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
‘July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


August - Aowt 
september - Septembre 
Jetober - Octobre 
lovember - Novembre 
Yecember - Décembre 


| Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain 
stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Independent 
stores 

Magasins a Magasins 

succursales indépendants 


Chain 
stores 
Magasins a 
succursales 


All 
stores 


Independent 
stores 

_ Magasins 

indépendants 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Variety stores 


Bazars 


Magasins généraux 


x XK OK OK KOK OK OK OK OK OK 
x KKK KOK OK OK OK OK OO 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


x x 146,506 1,043 
x x 168,532 742 
x x 192,464 854 
x x 193,802 919 
x Xx 207,641 989 
x x 211,319 1,107 
x Xx 177,380 1,486 
x x 175,485 1,545 
x Xx 164,807 1,318 
x x 210,676 1,750 
x x 194,672 1,315 
x x 158,991 1,094 
Service stations 
23 Garages 
Stations-service 

54,625 5,181 

52,579 4,581 

55,437 4,923 

51,740 5,129 

52,995 5,528 

60,859 6,106 

66,962 5,809 

62,549 6,013 

53,927 5,780 

58,240 7,051 

61,006 7,278 

60,559 6,787 

70,166 


152,702 538,776 691,478 bP 70,166 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier .2 Se. 5.56 cee ee 12,414 
Febhtahy — Reviter ecraniess oicie 302-4 oes 10,763 
Marohif= Mars” . cu... eesrs chad o far eh ee eee 12,818 
ADTINEXAVA << ce beh «det ns ds cae ees 13,366 
MayaMiall ss :..0 ) «eke = 2-ervleln co oe nena 14,141 
JUNI UN) 6S. aso ee + wae 17,111 
Juss duit. os 62 ete se oe wee 12,225 
AUGUSTE AOUU > a. street hase coe ee 12,913 
September - Septembre 19,398 
Octobers= Octobre een cdc dee a. ee eee 18,377 
November - Novembre.............-.... 22,571 
December - Décembre.................. 27,798 


anne See ewer sa se 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


WANU ACY SANVICK tered < kc e wee ee 11,046 
Eebiuaty — eVtieliumet et ts 5c eaten oe 10,583 
Marehi= Mars sia. acRieths ethers obec ties s 14,721 
ADT AV ee cine Seer e citreus cok otic 13,767 
Wave Malte Ait cere ces or Hee Ae 13,274 
DUO E OUD cincc:-So 8 Matias, aici emrealnemete 2 15,797 
CV Rr Ut nn eS Pee. . cuatc a's aye ems 13,849 
Auigtiste—VAOUU. «vs; 2 cae. decucic Sei s 15,704 
September - Septembre ................. 16,359 
Octobers= (Octobre: ates nck cere ees 17,095 
November - Novembre.................. 17,184 
December - Décembre.:................ 24,570 6,718 25,670 


ern Ca Sole el el oa 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January - Janvier 


ST RRR eas oie ee Me 5,141 
Febivany — Feviier. a: eae. keke. Sd a 4,824 
MareneiMarscc.... <a Aten nek eoe 5,848 
ADTIECAVI ihe. an ee tes eon 3. oa 6,507 
WEIS cee ee i Foe 6,524 
VUNG UU ek AE ee Uk oe 6,936 
DULG OMSL EN 2. RMR «coi ees ae hake 5,778 
AUQUSEEWAO Ut eas: umn: 54.008 oon 6,306 
September - Septembre 6,955 
October =" Octobrew x) “Aa. eosin en Lea 7,789 
November - Novembre.................. 7,048 
December - Decembre.................. 7,653 


Annual - Total - Annuel | so.sos | 16,804 77,309 ; 


January - Janvier ......... 
February - Feévrier......... 
March - Mars ............ 
Ole tAVTI .... . 0. eG 
AVENE cays. c-c-s oe AteIR ea. 
(SG) Sa) RR 
uly = Juillet .......50.6.. 
mugust:— Aolt..... 5.660... 
September - Septembre ... . 
October - Octobre ........ 


‘September - Septembre 


, January - Janvier ......... 
February - Février......... 
A March - Mars ............ 
wept — Avril ...... 5.20226. 
cves Mal... .... 5.2. 
IO TA SUI os csc cid ote Be 
Weuly - Juillet .......2.22.. 
meugust - Aotit ......2..4.. 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
‘February - Février......... 
HMarch - Mars ...2,....... 
OSE 
(0 \0c4" i a 
IO SUI) 6 ors «oa oss wos 
uly - Juillet ............. 
Wauigust ~ Aodt............ 


October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain | 
Independent | 
stores stores stores stores ares see 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


xX x 11,756 
xX xX 9,728 
xX xX 11,204 
X x 9,965 
x X 10,034 
xX xX 9,243 
xX x 11,787 
xX X 10,063 
xX x 10,916 
X x 9,249 
X X 16,058 
X X 13,712 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


X Xx Xx Xx 14,439 
x Xx Xx Xx 14,730 
Xx X x X 13,773 
Xx X X Xx 13,932 
x x x Xx 15,723 
Xx Xx x x 14,082 
Xx Xx Xx Xx 13,362 
x Xx Xx x 13,832 
x Xx Xx x 14,883 
x x Xx x 12,265 
x x x Xx 12,394 
x x x x 15,101 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


39,695 3,093 
41,016 3,345 
42,115 3,360 
41,152 3,256 
42,767 3,428 
42,116 3,428 
40,434 3,356 
45,891 3,702 
39,799 3,505 
44,499 3,535 
44,825 4,838 
57,659 8,933 


118,345 | aaa23| 521,968 30,812 16,967 47,779 


= 150'- 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 
Alberta - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


DANUSKYA— JANVICN: cid catishorriors ones scecrsd- ccs ekene ene 5,128 
Febrilary: - Revrier. cisterns cs 2. ont ener 5,340 
Marchi =* Mars) =< «signed te Sie ecots seco s corte 5,684 
ABTIESAVII cs ccce steer Ce On eee 6,428 
MayeeiMall -: secseueenettsyen-cceetars cos syeeetaetags 7,918 
US BIUIN cs 6 ce So 8,079 
JUIVe= SUIIGE Le A. eres cts ce re acca: 6,942 
IAUIGUS t= AOUU yao: h. ci eraerenttel seo) - sree eee 7,775 
September - Septembre ................. 6,860 
October = ‘Octobrezs aint sine a ee 6,613 


November - Novembre.................. 10,307 
December - Décembre.................-. 24,737 


Annual - Total - Annuel 101,811 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et < Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

VanUanyie UanViCla 28 etnies cn crcl te .td eae 7,829 
Rebrilary’ = RGViieicaetecesss,ancs.x0 << een 7,909 
Marchi s"Mars) oe athena ote sosisees sonatas 8,661 
ADTIPEPAV lilies 2 Bierce citieyacsis Srorsaseeeey ars ceewe 9,151 
MAY Malin eit racic tes ate > serch aoe ee 9,546 
SIRO ME TOUNIA ac vest: Syateve Seis “sere anes aetepawars 10,166 
Mibyose SUC e oc. =. ee Aeleie cities oGieidce ) aes 10,481 
AUGUSTE A OUte. casita serace weus aso gree eer 10,974 
September - Septembre 9,717 
October— Octobre: Yan cose ens ena 10,187 
November - Novembre.................. 12,695 
December - Décembre.................. 21,867 


Annual - Total - Annuel ............. | 8023 | 139,598 167,631 73,840 | sats | 129,183 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Janbianye=Janvien..n\. deere sa a <n sca 51,924 96,533 
Februianye—iB@vriet:s 4-1 casos ots epee eee 55,310 101,482 
Marche Mats sat: ) foleten ch ta. 0s ee 66,200 115,941 
ADR CAVII ie ogee Sa aeets otar s., ae ee 64,116 116,215 
MayiaMal 5ii 2 treto ee actuon «is one eee 67,375 122,672 
JUAS=SIUIN sc ents con Chae action eee Ce 75,322 127,163 
SUV Aor UINLG TER, crct PAM tence incase 74,007 126,656 
AUQUS et AOUtia acount as cuts evo ane ere 76,125 130,489 
September - Septembre ................. 68,895 116,670 


October - Octobre 63,657 119,041 
75,552 133,013 


122,814 180,672 


Annual - Total - Annuel ............. 861,297 | ons.as0 1,486,547 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Chain Independent All Chain Independ 
lent All 
stores stores stores stores sores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


JEWERYIS SEUNG gan a5 ern a 


EDU ANY. F- OVEN = Sah. cases veren iz we § SORES 


Rr CRESH MANS) 7. 8 PRE ao ac wins Ge RODD 


PO AMEN Fhe hho Pede te otc vohcrch scsi ARES 
VEN) =" VETS eae = a rr Ore Se 
UG =. [UT ORs oe hee eee 
“LY © UT 2 ee 
BUSH BAO Iti cueetp Rech. cts sree NMS 
September - Septembre 
ecIohen—IOCtObre Lek fe ee cess. oa ee 


fmmanuiary - Janvier j..62 6.2.0.0. 0600. eae 
RODE UA) = FOVTICI SNe We nore psicienc eso heeis we 
EVGINY LN EV IRESR Gm Etcetera 
BOE AVEL (ojc0: 5220 WIR Ie ess assers Stee Pelalar.¢ 
| WER? = LU ETE, 6S ee oe re 
| Una UD ae: See es See 
Hye RIUINGE 04. Ch ceca oan ees 
, GUSTS Res on hee ae 
September - Septembre ................. 
Mmoctober = Octobre « yihee cece kena e 


Zz 
fo) 
< 
ro) 
g 
' 
4 
fo} 
< 
® 
3 
Si 
ro) 


Wmanwary ="Janvier .- sgn ee 
Wmebruary - FOvrier.. cc o5 ee eee ee 
HEILCI = MALS! <5... Act GP crac ete ate aes 2 
MEMOMEAVE cs 25:5 Rte AS Be oe Nears erates anstere 
| 1) = Ee a er or 
| EA a oe ee oe 
YP SINT ae Sree ee ane fae 
BGUStEVAOT ae bP By oe oe ees 
‘September - Septembre ................. 
Eeciober,~'Octobre! ee. der he ees cues g 
‘November - Novembre.................. 
‘December - Décembre.................. 


484,638 898,351 197,128 
504,665 912,306 196,977 
561,850 1,058,589 233,051 
557,234 1,020,072 206,875 
613,982 Dio;21'5 221,225 
621,907 1,159,899 244,341 
589,948 1,080,765 213,951 
604,363 1,133,523 236,481 
546,212 1,062,027 224,572 
575,388 1,088,070 213,438 
558,463 1,144,786 232,399 
578,751 1,331,042 79,542 245,543 


6,207,244 6,797,401 13,004,645 1,790,852 875,129 2,665,981 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


12,573 23,388 35,961 2,944 20,101 
12,132 23,011 35,143 3,531 20,700 
14,766 24,822 39,588 3,733 22,667 
13,458 25,830 39,288 4,415 23,203 
14,527 28,988 43,515 3,507 23,913 
15,615 30,577 46,192 3,671 23,540 
15,075 33,089 48,164 3,382 23,477 
15,925 30,954 46,879 3,659 25,118 
14,920 28,273 43,193 3,166 23,185 
14,421 28,290 42,711 3,319 23,086 
14,494 27,227 41,721 3,634 19,347 22,981 
14,949 30,029 44,978 5,931 23,344 29,275 


172,855 334,478 507,333 44,892 | aas.se 281,246 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


110,629 110,629 15,360 
110,091 110,091 13,199 
136,013 136,013 16,103 
127,668 127,668 16,738 
141,495 141,495 17,718 
141,559 141,559 17,828 
127,425 127,425 16,417 
137,534 137,534 18,603 
149,146 149,146 17,734 
148,115 148,115 nes 
if , 
184,827 184,82 aoa 


253,420 253,420 


1,767,922 ay alee 1,767,922 175,835 40,404 216,239 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
Januaryi= Janvier sate se tetas cm cao. aeene Xx xX 3,516 4,227 
February = Fevrier: o.02..8....000.5.¢0e es Xx Xx 3,906 4,666 
Marchis= Mars) 35.6 stewie see's,» run aa eee x Xx 4,982 5,785 
IADTHERAVI eats. rng cee ets 2 estes gate eee Xx x 5,047 6,243 
Mayec Mal: «. <a.s.5- Sete enel cela oleic nantes x x 5,687 6,684 
RUNG —TOUIN: <..:. Samos erent hee. A eee X x 5,975 7,281 
MUR SUINCE c2e .dieic eee cae ance 2 oe eee x X 5,728 6,820 
Auguste, AOUt...0.. Uh wale rose cee x x 5,809 7,248 
September - Septembre ................. X Xx 5,360 6,327 
October t=" Octobre? tenants > discos ce erie X xX 5,435 6,600 
November - Novembre.............. x x 6,528 7,844 
December - Décembre.............. x x 10,050 11,863 
Annual — Total - Annuel ............. iy ee 151,251 68,023 | rae 81,588 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Wana Vem JANVICN ets tWen tetas... on. cin ae Re x X 138,724 3,749 
Rebruary — Oven cameneets. -. a. cee eae x Xx 161,432 4,395 
RICH MES. aR Se ce pe hee »4 x 179,589 5,086 
Aprilb=s AVI) coca: c geen cave ren doe eee Xx X 174,350 4,806 
MayaiMat rc cic te PPP etre org cocin = aut Xx xX 198,522 5,383 
UME ROUT: © cacaicrs Bs Pore btte a, ascrans.c.acothe ee xX x 199,302 5,200 
JUVE STIUINGL F.. wnke eRe cls «cna cs pee xX x 175,439 5,057 
AUQUSt AOUT xi-.; spa eee ies: 5. ons ass eee x x 171,615 4,890 
September - Septembre ................. Xx Xx 153,181 4,632 
October =\Octobre i. a4) fee.) ee eee xX Xx 177,228 4,615 
November - Novembre.................. x Xx 161,794 : 4,547 
December - Décembre’...............0.. Xx x 127,709 2,992 2,992 
Se baci ol ae CEPR ide Pe ae a eS ers oa 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
January - Janvier A te isi CORR 9,666 
Februanys—"Fevrier: case... casi... See 10,987 
March - Mars Bes RR hea cies oe 19,994 
April - Avril RR es See 9,582 
May - Mai aa ta: Sis ceRN Anne eee «clas A Ce es 9,408 
SOE SRI os 6 py eet en acs oahu a 10,263 
July - Juillet Sate PM ra cops aia ee A 12,382 
AUGUST ="AOUE l=. 0.wut TR te ous aon oo ade OR Pa 10,651 
September - Septembre 9,544 
October Octobre metas. «co os so ee ee 10,882 
November - Novembre.................. 8,237 
December - Décembre.................. 6,600 
a ee & fp  akoehe’ ehec|  cakenie c/a ea 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique — suite 


Chain Independent All Chain Independent A 
Hl 
Month stores stores stores stores Boles stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


_ Magasins Tous les 
indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d'automobiles 


Sronuary = Janvier 005 cb. ee RD. X x 8,691 
Meeoruary —IROVIIEr |. 2h dec ee cae Os Xx xX 6,589 
WES) =) ECE AS. a eee 4 x 8,248 
= Mn OS 5S ie Xx xX 8,312 
|| 2) = LUE Se a Se oe X Xx 10,098 
i= Je oe es De At eae xX » 4 10,020 
ve URE ee ee no hs x xX 8,252 
TISUEBAOUL coin chine cre ticeares Ac Ot X X 9,357 
September - Septembre ................. Xx xX 11,487 
MeoDen Octobre 1 ics os a Xx x 10,314 
November - Novembre. ................. x x 12.245 
‘December SULIECOMBKOIE Nj. mes arenes fod Mees X xX 15,238 20,485 

a eee mm 
Women’s clothing stores Family clothing stores 

Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
Memory -Janviet .. 8 noc. cc cceunae Mees 10,612 
Mmeetialy) — FOVION 1 Rs cca oa ck Ce we Mews 8,591 
| 59) = NESSES de 2, Serene arenes Ae serem 11,558 
MANE ech (1. AMG aide oe ray tl ae Ros ; 11,114 
vol = (ETC BRR oe, enn oe ae 11,760 
, = Ue eee Ae Sk eee ie ae 13,438 
' y= Ee Se 2 eee ae 11,671 
MS EPAOUE ten cs Me ods east he Ms 13,671 
3eptember - Septembre 14,088 
Pitober - Octobre boc... scence ees fees 13,079 
November - Novembre.................. 14,593 
ecember - Décembre.................. 22,755 
po = 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


| 


january - Janvier ...................... 2,585 2,085 4,670 
‘ebruary =a RGVHION tS cas: axt on neha e. 678 2,509 1,871 4,380 
13) = Ege en 879 3,456 2,134 5,590 
oll = AUG 2 een Ae 857 3,264 2,176 5,440 
| iS OC ens os 891 3,689 2,252 5,941 
1 «, oon 2.2 eae ae 978 3,597 2,602 6,199 
oe 2) ns ees 777 2,991 2,246 5,237 
BMIsthAOlith 4... ob PS sec caccie one oak REM. 1,118 3,798 2,388 6,186 
eptember - Septembre 1,003 3,754 2,193 ae 
Benen = Octobre: | 22 R6 scccccccecsrsce-uchs HE. 917 4,018 2,091 ae 
‘vember =i NONGMIDKOIG iced craslexen ance eee, 903 4,220 pa Sie 
mcember - Décembre.................. , , 


| 7 69,938 
‘Annual - Total - Annuel ............. | aaa | 10,670 | 3000 faa. 78 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Month 


Mois 


January = Janvier... 25 ...-2262 5.52228 
February - Février... 2... .02.222. seen 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February FOViletisr nitric cn co ac aoe 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January =rdanvier fa capes aes c:ctiuc aca. seen eee 
February — |FOvrietict. asvsek cis..tcacencug teers 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
VUIVRSUUINGE oh. cee how. wie tlds Su hehe 
RUGUST PF AOU, corneas. Scune ao bee ae 
September - Septembre .. 
October - Octobre 


All Chain Independent 
stores stores stores 
Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


Chain 
stores 


Independent 
stores 


Magasins a 
succursales 


Tous les 


Magasins f 
magasins 


indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


<< KK KOK OK OK OK OK OK OK 
<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers . 
radios et accessoires 


<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
«KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< «KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


48,689 
47,505 
49,180 
54,416 
51,477 
52,413 
52,525 
55,869 
50,137 
54,584 
56,621 
77,672 


268,029 383,059 651,088 24,860 | a. 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


10,917 

9,252 
10,146 

9,913 
12,498 
10,123 

9,408 
10,567 
11,832 
10,900 
12,809 
10,551 


128,916 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


3,841 
3,886 
4,041 
3,690 
4,047 
3,866 
3,458 
4,100 
3,966 
4,174 
5,368 
10,248 


54,685 


January - Janvier 
‘February - Février 


‘March - Mars 


| > GIL SRA 5 Sao an  e e Se 
coon > NEN) So a ee 
1 (3 = UTD GRR SP, Saar eee Se See 
oe = LUE ee ee ee ee 


August - Aott 


September - Septembre 
‘October - Octobre 
November - Novembre 
‘December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


| 


Month 


Mois 


oo WEI SET hg Ao oo rr a 
memmUary — FOVrien 20k co ek we ae 


March - Mars 
April - Avril . . 
May - Mai... 
June - Juin .. 
July - Juillet . 
August - Aott 


il 
| 
\\ 


larch - Mars 
\pril - Avril .. 


ugust - Aout 


deptember - Septembre 
feeroper’- Octobre ¢ l.uc lo... ee eee 


anv Janvier . 2.8 .c.0 << ncncasn has 
12S UET SAT ee ae Pee cae 


mmrember - Septembre ..............5.. 
ReeoeTe OCIODTS: ihe osha: neg eae 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 
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Independent 
stores 
‘Magasins 
indépendants 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Concluded - Colombie-Britannique - fin 


Chain 
stores 
Magasins a 
succursales 


Independent All 
stores 


stores 


Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
x KKK KKK KKK KK 


n> - teea 41,800 56,379 72,231 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 


d’accessoires 


All other stores 


53,872 
58,135 
71,267 
65,732 
73,320 
86,184 
81,917 
85,625 
72,359 
70,101 
77,994 
113,490 


Tous les autres magasins 


| saat | 194,102 228,021 72,108 121,935 


104,541 
109,807 
133,455 
127,440 
138,292 
154,156 
139,989 
148,940 
129,039 
134,119 
138,565 
177,368 


909,996 725,715 1,635,711 


Jewellery stores 


Bijouteries 


7,106 
7,040 
7,418 
8,206 
10,382 
10,967 
8,955 
9,806 
8,250 
8,892 
12,027 
29,561 


128,610 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


14,085 
12,964 
13,216 
13,159 
14,135 
15,943 
17,108 
18,806 
15,927 
15,120 
17,252 
26,328 


194,043 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Zone Métropolitaine de Vancouver 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January = Janvier tei 0: coe se ee 239,769 472,422 xX X 93,298 
Febrtlaty’ <sF@vriek... karti. 6 25.2 ws Srotees 250,211 476,872 X X 92,505 
Marchi Marcin... 022 feametee. © «<a s ee aera 274,509 548,792 x X 106,524 
ADTeAWtll sear ct orgie cracici. cys oma ee 265,223 518,581 Xx X 93,214 
MayieeiMal coc. oo. EGE ease Ce 297,935 569,717 X x 101,024 
JUNCEIIUIN oan och ORR. os ae eee 299,357 589,263 Xx xX 110,476 
JURE Mullet a2. sb hemes ee sacha eee 276,925 538,528 xX xX 96,501 
August!=(AOQU .. cnctede balls ss nae eae 272,816 551,429 xX X 105,551 
September - Septembre ................. 259,451 543,607 x xX 103,160 
October= Octobre % Steen es. i.e «ee 270,380 552,651 x x 97,421 
November - Novembre.................-- 270,607 590,238 x x 105,953 
December - Décembre.................. 274,134 689,894 x x 110,953 © 


Annual - Total - Annuel ............. 


All other food stores 


3,390,677 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Vanuianyt= Janvier ts: vse. «+. +--+ 7 haere Xx X 16,447 
Rebrlany = R@Viteliva date cc. c- on-. oko X X 16,740 | 
Mar cists Mars: occ. mae tis crs ods ea eee x x 18,421 
ADIIUESSAVI IN 56 cence eRe ae tit xs. sacs 3.2, Bee X K 18,638 
Mavi Malo). 5.2655 Se RY Gece ete. | ec BRE X Xx 19,257 — 
SIUC bad. mxarr codes Seis os. oct X Xx 18,945 — 
Ue a UOCLS see. SENS Scone. oe es xX X 18,222 
AGUS "AOUt'® |... hy iteRiaes <0 cies <a x x 19,276 
September - Septembre ................. x Xx 18,314 © 
Octobers— Octobrere Aim tows « tee ae eee x x 18,001 
November - Novembre.................. X x 17,849 
December - Décembre.................. x X 22,620 


Annual - Total - Annuel ............. ee See 278,393 37,213 185,517 222,730 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


January - Janvier 
February - Fevrier 


66,468 
65,879 


5,573 
4,126 


Malchi= Mars tay ra nk eee eee 81,021 6,248 
ABIOE—VAVE meee ert oe eee oe eG eee 74,707 5,811 
MavacaNicl mrt. wit imtteacee ee eme 82,622 5,381 
UNO FUUIN teenth Ree) nett oe cy eee 82,772 6,477 
RUN SUINGt ey ae ee es ee ee Aiea 72,695 5,370 
AUQUSIK— AOULE to aenr. murano en ree 78,140 5,973 


September - Septembre ................. 88,171 6,423 
October — Octobre ai.tease. so. oe 87,881 6,930 
November - Novembre.................. 108,850 6,434 


x KKK KKK OK OK OK OKO 
x KKK KK OK OK OK OK OK OK 


PRS HES ee 148,953 7,928 


i, ee ‘avail Spain, costae © ibe 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Month 


Mois 


co VEY SEU i Sd 
eomdiany - Pevrier.../0:............ 88% 
lt) = A Sail ee ae aaa 
oo, = (NGG RE eee aw 
EMV AE ss Pied ce a wh oe 
hos > JV) Sg R eras oe eee 
ph) > JRE BRR ES, Sane a ee 
. Sl = (NCU IRE gC en ene 
peprember - Septembre ................. 
PREBECHETOCIODIG 2 Ses. ie wane hcl 
November SINOVOMDFOE thn cost. ca ost 
a SEDOCOMUING with « aaac. fso eee 


Annual - Total - Annuel ............. 


anuary - GETS Alte Bice Sr eee I oi 
iGomlary - Février............2...2.000% 
| ined ie a eens Bete 
pril MT) 2aeee B =. <6 Senin Ma 8 


| - JULES Score Aer eee Ae rt 
HPMESUEETAOUC 55 cs nate cbc aoe ss ane le 
eptember - Septembre ................. 
PETES COOCTODIC FAW es 5 ms ows cla ene 


‘Annual - Total - Annuel ............. 


MMII ANVICT «ote Mess oes ore, oxenesn, turds ape thers 
MEE ROVIIC!. 3M. oc ences he te 
MEMEEEMEIS ty. te che once wap Me 
:  ~ COP aaggiaiie 2: CSR geseets eaeraen i aie 


Pete oe, cee ae. 
BER AOUU 12 0.0080 My aie Giese att 4 anc > 
yptember - Septembre 
fmabet,— Octobre ......-.--6... ees nce 


‘Annual - Total - Annuel ............. 


ll 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a < Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


x KK KK OK OK OK OK OK OK CO 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 
fee) 

D 
a 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Concessionnaires d’automobiles 


1,387 
1,841 
1,897 
1,507 
1,865 
1,674 
1,579 
1,703 
1,799 
1,537 
1,524 
1,188 


Service stations 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
x XK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


= Garages 
Stations-service 
3,653 3,653 
4,505 4,505 
4,351 4,351 
4,003 4,003 
3,501 3,501 
4,608 4,608 
6,291 6,291 
4,024 4,024 
4,146 4,146 
4,955 4,955 
3,666 3,666 
2,755 2,755 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Meétropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Vahliary = Janvier) co otic ale os stiis tee eye X Xx 5,714 
February = F6Vileticnit0a. 22 as svc ne weber ee xX X 4,102 
Marchi SiIMainsy.s. sees: a cst eee X X 5,112 
TADCIMS SAVIN ny crea ae, See xoeraee aia et X Xx 5,025 
MayierMall '.. 0.05.0 katt os 5.6 ae ete Xx X 6,028 
Wunen— JUIN as. seh aces coat e eeiee xX Xx 6,061 
ctU IRS VIS) Wi each ict arene <p cept tit cc te Xx X 5,063 
AUGUST =TAOUL = in 56 Se wre + ote cae snes X X 5,566 
September - Septembre ................. Xx Xx 7,099 
October ="Octobreuseryr. : ..k. me. enone xX xX 6,340 
November — Novembre... 0. ...2.400.4 14 X xX 7,675 
December - Décembre...............2.. x xX 13,001 


Annual - Total - Annuel ............. xX Fx rng | 62,475 14,314 76,789 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


anlahy. —Janviels a aetpwicke «cc. cere ccc 4,704 
Febrvatiy SG 6Viien= etter chs ccs ios at goo 3,876 
Marches Mars: pe get Ae ies ca con meee ne 5,062 
ADTINERAVMIl Fs crt nse Ee has? cae «sec Ae aes 4,573 
Maya Mall) (..:s2r- cess ne deees Meda toun 4,863 
SOR ROC EE 5 hc mie RMS te io gc te-calzsy SORE 5,816 | 
DORI UM Staci... cae eee coo ce ome 4,916 
AUGUST AOUt 7.15 SAFIN Ett < coke eedontele 5,448 — 
September - Septembre 5,961 
October =iOctobre Ake eso cee ae 5,702 
November - Novembre.................. 6,424 
December - Décembre.................. 10,567 


Annual - Total - Annuel ............. 94,158 35,312 129,470 45,447 | anass | 67,912 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


SEINUETAA SS ETAT diets 5 cove Bctte gies Gemee & Rese, xX X x X 2,119 
Eebruany = Fevrier atten =. <hr x x Xx Xx 1,932 
MarcneatMars) cae Stes oh: en ne x x Xx x 2,584 
ADEA GTN Sx 22 eb ope oe ee x x Xx xX 2,168 
NMayeea Maller: oS eee. oc ls See X Xx Xx xX 2,389 
SU is U0) Saat oh, & een se X X x xX 2,543 
UI SUING <0 ce re ee, Mee x xX xX 4 2,159 
AUGUSTE: AOUt «2 eee he ee xX xX x X 2,284 
September - Septembre ................. x x x Xx 2,541 
October ‘Octobre 5. fos.e5 5s es Xx Xx xX X 2.632 
November - Novembre.................. Xx xX xX x 2,661 
December - Décembre.................. X x Xx xX 3,744 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver -— suite 


Chain Independent All Chain Independent Al 
Month stores stores stores stores ee lit 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Ma asi s 
peat , gasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
January MI VION: # sets ss Sauk: cs ssye keane x X 4 x 8,033 
SMR eM OMMON: PtP ec aoc. -nore os ofo Sot» X X x xX 6,862 
OG SY ETSI 8 bo: Se a eRe SA x X xX xX 6,924 
April - Avril SOE Shad De enn | SS enn AGS X Xx Xx x 7,378 
May - Mai ................. 00. e eee X X X xX 9,662 
June - Juin Be Se. 3 8 eee Oe 3 ees xX Xx Xx X TCA 
‘y= (UTE) OER Si =e ee xX X X X 6,653 
USE AQUU «0-2. teers i 5s Se X x x x 7,427 
September - Septembre ................. xX X Xx Xx 8,668 
memoner— Octobre: SS. o. ceca ke eS Xx X Xx Xx 8,253 
‘November SINOVEIMDTO AE, oi oic.s.c.-< = «nrepedae X X X X 8,802 
iBecember - Décembre.................. Xx X X Xx 7,410 
| nel a pee ¥ saat hah ait stciol E lemmes) ls press ee alae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils menagers 


| 
| 
| 
| 
| 


January SRE Sanh 3 5 ae eee ae PCE Xx Xx xX X 3,369 
ReeUy) — FOVIIEK, vba f os o-e oheos eae X X X xX 3,281 
MECN MAIS. .. ..4. Senha ca cess cone AAe xX X X Xx 3,593 
ol oC oe a | A a X xX X Xx 2,737 
| <9 = EEE S20 ee oe x X x x, 4,050 
BRU) 5a ics ah AP ea ns oes apes RA Xx X X X 3,417 
|) > AUT SRR $e oe 5 oe eee ene Wee X xX X X 3,750 
ERIStE SV AQUC: <b Seah: coe aca ssc a buh Ree X Xx X xX 3,331 

eptember - Septembre ................. Xx Xx Xx Xx 3,403 
mone! — Octobre: WMP. on ee ya SUR Xx xX X x 3,575 
November - Novembre.................. x Xx x Xx 4,740 
(December - Décembre.................. X X x X 3,998 
See ee ee ee ee 

Pharmacies, patent medicine and ; 
cosmetic stores Book and stationery stores 
\ Ss = 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

Remy WANVICN 5.5 aferz ccc ess Free a es rie 
EE MMe IFOVIION: Aaa cao pe dceteatva nen ses 2.07 4 
ORNS ue his 8M rcre eve) chs bceets, E> Boke 

MMMM (Mesh he stn ein she Poe bee Rata 2.039 
|) = [FETA Reena dee eee 2125 
PM OUIN 2s lass fates eens Pose a 8 1817 
BEETLE a oh ne. nicecome eres as iy 31 aiei's 2.102 
August => QUES Sak ar One rote Drone eee 2.076 
September - Septembre 2124 
meroners— Octobre: ccc tae cadens sees: 2 826 
November - Novembre................-. 5,651 


December - Décembre.................. 


| Annual - Total - Annuel ............. 182,991 154,461 337,452 17,087 12,481 29,568 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Concluded - Zone Meétropolitaine de Vancouver - fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Jahlary = Janvier tits. seek ke cee: 
February —\ROVIIGEE ter.c ..-.0clae 2 creer 6 
March Mars. fittetc.. «.ca-c cose epee ae waar 
ADrU AVIAN 3 che ces metic. sce see crake See 6 
May Mall. ot,. oe tears Sskeeiccsicee nace 
VOOR UN. aint eens, « ses ee ere 
GUIS SUIS ec, MG ws Cpcine he oo eee 
AUGUST’ AOU: Co ett: ape stare tvs aoe ern ae 
September - Septembre ................. 
October = Octobrer he. .s.tssae ances os 


KK KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


x KK MK KOK OK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et - 
d'accessoires 


Sanvahy: —IAnNVviCk Mapes, ..c-2ctoe eee 
February ="Fevriorxats oo... bcs cates 
MarCME— MONS Stee a sorcee a acdajcl sco a eee 
RN ERAV Cvs, tet eoe «. che eoetccieeat oe Eee as 
NEV ae Maite shard ers ais anit es, coer ate 
ONO m OUI niet skies cote e cat Ce 
UN aero NOt eRe eee, Weare: Rec ic en 
AUGUST = TAOUE.. 5 Re tare for cinie.s cost MERC es 
September - Septembre ................. 
October —1Octobreganaei ne ee eee 


KK KOK OK OK OK OK OK OK O—K 
xX KK KKK KK OK OK OK 


Annual - Total - Annuel ............. a ae 142,584 56,484 | s.08 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SUE IUINGt vir Pee Ee le eh 
AUGUSU="A0Ut:. atte. ck oe, 
September - Septembre 
October - Octobre 


December - Décembre.................. 89,176 


Annual - Total - Annuel ............. 453,016 | aca.308 817,319 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins d’accessoires personnels 


9,581 


8,333 | 


7,616 
7,571 
7,849 
8,851 


9, 1520 


9,710 
9,340 
9,108 
9,410 
14,999 


111,520 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores ships stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


PIERUARVI-JONVIEN «0X... nee cae eee es 


»4 Xx 4,489 
Siepruary'— FeVvrien|. 2. ...........0 0.800 x x 4,842 
6h = VE a'r Pr X Xx 5,729 
ta - ae TAGS te, ES ae Sen eee 4 x 4,998 
io) = MET (3% aa Oe Soe eee are x x 5,679 
‘92 > Jt) oes Oe i xX xX 6,505 
1. = JIUGIED SRRERS SP: Sete eae See X Xx 6,010 
(DUS! SACU CRS At, Se eens are X Xx 6,232 
September - Septembre X X 5,675 
H@erober — Octobre . x... 6.0.0... eee eee ee x x 5,353 
'November - Novembre.................. x x 5,423 

x x 5,984 


‘hesoll stale © ater 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Tous les autres magasins d'aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


January > WET cee Se Si ae arene, Me one 191 


Meepruary - FOvrier.. 0.0... .-ce ee nee es 198 
| TELE) = NETS SPR Se Ee eee ene a 225 
. | = AY) I eee 259 
‘May ~ WEN oe aa gs Aegan 298 
June - Jb) sae = SS eee Gee 289 
|. / = CUTE RRS See eee aenininine ira 298 
WaMMISTEHAQUIL Sc 21 Mo sessuscesesyscak ib ost Badte aye 308 
‘September - Septembre 327 
MemEODOL = OCOD FM cco cco ucarccn ecm cen pate i 288 
November - Novembre.................. 338 
‘December - Décembre.................. 413 
_ Annual - Total - Annuel 3,432 
{ 
| . 
| Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

January SRA VIONE oP Re cs oa ease, coeuedh Sets d . : é 
Memeary— REVIlCr. $5 ice eee tne x x x 
oth) STE ns orn 
Weg ; xX x x 
MEAT EE iascaa APG aad osc saacccadRan as 

‘ x x X 
MN VIE oy ccccet ered Biv seksi agevScade aie < 

F X Xx x 
FMRC fox cos. ca8 Ponca ye oie evncrperpertvens x X 
= NTC I ieee oes ieee Sean x x x 
August = {ROU eee: eevee eee nee, See mem x x x 
September - Septembre x X x 
Beaober = Octobre: 2.6. eee sie sess eee ne x x Xx 
November - Novembre................. x Xx x 


\December - Décembre.................. 


> 
Ss 
=] 
<4 
= 
1 
=~ 
° 
oe 
= 
1 
> 
3 
Ss 
c 
2 
*< 


i 


January - J 
February - 


Marchita Mars 22 actite.. « As voce ce Rees 


April - Avril 


May SIMal a i205 a cutevas cvcicuds-< ok neers 


June - Juin 


SUly Sr UMS ace hs Me as are a5, ees ee 
AUQUSH— AOUt = 9 gata cose ka. chet ne 
September - Septembre ................. 
October: = Octobre tke semen as ne ee ee 


January - J 
February - 


Maten:— Marsa. mich eben cecesccn cceb eee) 


April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 


UU, iTS ene A eee ee eee 
AUGUST" AOU Sap ok curds). san eeohon 


September 


October-—iOctobreypaeets..c. tae eee 


January - J 
February - 


ANVICK AR ia Nes Ue ee 
Eevrictat: 4.2: hehe os ee 
March'=/Mars>. 9 Ws 0. wa ee. 
Aprile AVE ies ero ae etn. a ee ee 
May - Mai 
SUNG sr UIN eae ane os ae hs Sn 
BUNVTeT OUNCE Na eee oe. A le Ne 
UGUSUL-TAOULGr iat Mewes wth os ge 
September - Septembre 
October TOctobreus a8 30). ae ee ee ’ 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued —- Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a ! Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


ANIVICN: sRaens eae ls ae ees 
[BEN Glds A- Dac ree Os 


~ KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
~ KK KOK OK OK OK OK OK OK CO 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles - 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


EIAVIOT sexes chs os) «se NB ies 
FOVIIGK cepts ess ooo een 


= Septembrels «aun stact ones 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Service stations 


Stations-service 


x KK KOK OK OK OK OK OK OK CO 


>< >< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


*< 


>< SK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


»< 


| February - Féevrier......... 
Merch) — Mars: ... .d.8 seus 
POILESEAWTH Re te eee a ull 
AVES MAN etic Ba ce an 
mune — JUIN... 2... be ees 


} 
t 


_ January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
| May - Mai 

_ dune - Juin 
Waly — Juillet ......5...... 
August - Aott............ 


| 


January - Janvier 
February - Fevrier......... 
WMarch - Mars ............ 
“April - Avril 
Mave Male... .: -deteen Pe 
Ee a os 
poly - Juillet ......:...... 
"August - Aout ............ 
September - Septembre ... . 
October - Octobre ........ 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


January - Janvier 


July - Juillet 


magust'—"AOUt. . cw. ees 
_ September - Septembre .... 
' October - Octobre ........ 


September - Septembre 


October - Octobre ........ 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Family clothing stores 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KK KK KK OK OK OK OK CO 
x KK KK OK KOK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OX OK OK 


x< 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


206 
182 
185 
219 
241 
297 
310 
303 
260 
245 
263 
374 


3,085 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


KKK KK KK KK OK OK OX 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
~ KKK KOK OK OK OK OK OK OK 


< 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


oe se ey lee heel ses be ee eck 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 


July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre 


October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a ’ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Xx x 
x Xx 
xX x 
xX xX 
Xx Xx 
xX xX 
4 xX 
4 Xx 
x Xx 
» 4 x 
November - Novembre.................. X xX 
x xX 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


<x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


x KK KK KK KKK OK OK 


All 
stores 
Tous les 
magasins 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


i poe. Keane Lot amt] <del ell Pele 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


~< 


XK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


x 


MK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


~< rT 
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RETAIL TRADE - 1984 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Concluded - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


RUE SET Ye en oc 
SOU AV OVIION «coc cee ccs wae cine sere 
ETE) = WE ae es SS ee Seer eee ee 
TL = AGT), CEE a nearer ee ea 
“HEN = NIELS OES Ss Career are eee 
PEASE OUIN es ges cits 2 evtpe,ancoch aca A'eve mavate & we 
MUM OU cra slers, «dei case cs nus dea: greveskeare, ecarsie 
BENOUSIEORAOUL cost prye aces oS AS on ties awe ne 
September - Septembre ................. 
eEtODGNAOCIODIO: S-). boise ya cnc ws 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Sporting goods and accessories stores 


x KK KK KK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Tae 
ieee 
KM KK KK OK OK OK OK OK OX 


< 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de) sport et 
d’accessoires 


BEV IOANVION Sion’ Saks pees ole ca nant 


BP UAM YP OVNIOT 2 wis. ccercces.doaccostoe cts ravens 41s 306 
ECG = (METS et cies aaa 354 
REEVE cos oes cc es Gea wk cin ene eee one 373 
{1509 = DME eee ees s a eo ee ee 373 
MOR TOUIN 2. nip aregisitlosiea-ceuine ashes « 431 


AN = INTC ear te ea ee 
ROH IS SAOU torre rcey oes uesdss ce Gece as a 
September - Septembre 
Bobet OCtObTO: ann etc. nek ci ce Sas 


> 
3 
5 
< 
cS 
' 
a 
<i 
2 
' 
> 
3 
5 
¢ 
2 
F << >< KOK OK OK OK OK OK OK CO 
u <x XK KK KOK OK OK OK OK OK OK 
a 
es 
© 
ix) 


All other stores 


Tous les autres magasins 


BeMUANVE = JANVICL sav cave sn na ecres aoe dene ens 
Wmebruary - Février.................000he. 
BEC MEE MANS 982 hot csr ts, seuvite ad iio .cerse hve ves 
SARAH Corcse cic xmneee eae cs ie aise 
ch ~ (ET i Se a oa a ee 
EC MEROUN cee st UN reek ces 
i > UNITE ARE ies Peon eo ane 
MECHSE VAOUIt Ate coer enact 3 ches tice anets 
September - Septembre ................. 
BemtODOK—VOCIOWIO! «a. ni yee even eee be wd 


x KK KKK KK KOK OK COX 
x KK KKK KKK OK OK OK 


“= Geen e 


A> mare ere 


Sacetieedlnienenitenmetnentiniee ceili . 


I 
Vy 
aS. 3 
5 a : 5% 
= . te 
> } 4 
‘ ia 
- 
fv i \* 
ln “ 2 
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Retail Trade, Unadjusted 
by Kind of Business and 
by Kind of Business Group 


Commerce de détail, données brutes 
par genre de commerce et 
groupes de genres de commerce 
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TABLE A1. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


DIYAW 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1985 1984° 
January? February? MarchP March 
Janvier? Février? MarsP Mars 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,855,773 1,758,574 2,003, 930 1,975,533 
452,265 419,766 487,160 446, 782 
167,413 169,204 183,276 162, 906 
2,475,451 2, 347, 544 2,674, 366 2,585, 221 
692,108 647,065 849,077 806,999 
170,067 145, 592 188, 763 178,239 
138, 315 130, 521 149,594 147,152 
67,470 68,418 90,123 79,525 
1,067,960 991, 396 1,277,557 1,211,915 
95,248 71,310 92, 737 83,468 
173,274 144,875 197,326 169,590 
102,012 89,240 122,922 112,074 
12,897 10,054 12, 769 10, 364 
66,765 50,268 71,612 64, 394 
81,537 68,759 77,492 67,478 
531,733 434,506 574,858 507, 368 
61,511 56,705 72,698 64, 387 
121,545 114,473 140, 823 136,674 
34,522 Boazon 40,670 34,190 
61,968 56, 568 67,903 61, 646 
21,183 20,777 23,752 23,998 
213,706 202,737 243,501 217,986 
514,435 486 , 552 589, 347 538,881 
398,896 380,126 406,999 375,549 
42,045 43,222 44,985 39, 836 
28,429 41, 604 33, 846 31, 882 
48,105 46,735 50,447 47,612 
1,977 1,753 1,728 1,359 
105,942 98,797 117,553 115,097 
109,701 104, 898 17, 358) 110,159 
309, 946 322,056 356,629 375,491 
137, 321 119,505 146,578 157,097 
1,182, 362 1,158, 696 1,276,103 1,254, 082 
5,771,941 5,418,694 6,392,231 6,097,467 
1,567, 465 1,699, 504 2,205,576 1,826, 322 
39,100 46,057 55,492 45,013 
836, 683 770,573 850,453 761, 583 
126,725 111,967 126,747 123,763 
158,491 135,955 172,769 169,047 
151,849 148, 312 168, 584 141, 829 
2,880, 313 2,912, 368 3,579,621 3,067,557 
8,652, 254 8, 331,062 9,971, 852 9,165,024 


April May June 

Avril Mai Juin 
1,735,631 1,905,080 2,010,252 
451,042 487 , 404 525,961 
175,045 186,057 193,789 
2,361,718 2,578,541 2, 730,002 
843,022 930,388 941,729 
190,874 198,551 190, 225 
145,829 166,725 181,121 
91,988 98,452 106,475 
1,271,713 1,394,116 1,419,550 
95,691 111, 802 117,400 
189,123 204,953 215,520 
124,509 AZ 995 137,696 
14,033 14, 306 14,615 
85,175 89,436 88,625 
65,917 65,375 63,468 
574,448 613,867 637,324 
80,480 105,401 114,436 
136,794 147,143 144,220 
32,491 36,294 39), 202 
56,442 65,205 67,953 
20, 564 25 IDE 23,956 
208,436 225,506 230,660 
535,207 603, 346 620,427 
373,083 389,257 386, 437 
38, 330 41,368 40,943 
44,018 57,433 39,005 
53,384 70,037 69, 866 
1,333 1,621 1,683 
147,871 180,349 196,960 
108,941 122,131 131,425 
362,752 403,998 488,377 
172,228 208,828 210, 365 
1,301,940 1,475,022 1,565,061 
6,045,026 6,664,892 6,972, 364 
1,942,756 ZZ Bd 2,052,443 
57,743 57,062 519g. 
747,088 805,064 831,379 
127,490 144,048 142,420 
219,656 261, 564 268,177 
149,064 163,018 164,947 
3,243,797 3,603,537 3,513,165 
9, 288, 823 10,268,429 10,485,529 
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TABLEAU A1. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
1984° change 
Variation 
procen- 
tuelle 
—— —————————E——— ee 
duly August September October November December March 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars 
1985/1984 
thousands of dollars - milliers de dollars NS 
Genre de commerce: 
1,773,017 1,947,174 1,847,061 1,807,710 gee iler) 2,029,942 + sa Epiceries - Boucheries 1 
522, 1125 SVT ae) 488,812 482,525 464,481 499,561 + 9.0 Ppiceries, confiseries et articles divers 2 
182, 864 189,569 181,392 181,507 184,780 219,222 + 1265 Tous les autres magasins d'aliments 3 
2,478,004 2,664,472 2,517,265 2,471,742 2,601,400 2,748,725 + 3.4 Groupe de L'alimentation 4 
806,593 872,421 947,365 957,059 1,254,293 1,715,781 + $552 Grands magasins 5 
We yte> 205, 260 194,594 239,118 273,354 240,083 + 159 Magasins de marchandises diverses 6 
164,049 167,652 160,581 170,031 156,155 181,083 + 1.6 Magasins généraux 7 
93,163 103,524 98,631 PT vid 120, 357 188, 288 + 15355 Bazars 8 
1,238,928 1,348,857 1,401,171 1,463,985 1,804,159 2,325,235 + 5.4 Groupe de marchandises diverses 9 
88,417 89,708 110,874 121,248 148, 826 206,013 + 11.1 Magasins de vétements pour hommes 10 
178,675 182,873 221,010 210,508 Z2o e229 306,061 + 16.3 Magasins de vétements pour dames 11 
111,857 128,556 141,530 136,994 1515,015 222,007 + 9.6 Magasins de vétements pour la famille 12 
i 12,027 135220 15,815 15,436 15,756 15999 + 23.2 Magasins de chaussures spécialisées 13 
69,939 80, 849 90,444 95,050 111,201 119, 858 + 1122 Magasins de chaussures pour la famille 14 
58, 366 71,895 76,400 88, 292 110,779 117,182 + 14.8 Autres magasins de vétements et accessoires es 
519,281 567,101 656,073 667,528 766, 806 987,120 + 13.3 Habillement et accessoires 16 
| 
} 
97,839 92012 87,507 88,775 89,907 108,657 + 12.9 Quincailleries 17 
140,972 146, 836 140, 367 143,865 162, 304 159,033 - 520 Magasins de meubles 18 
36,392 36,601 37,264 40,649 45,464 48,856 + 18.9 Magasins d'appareils ménagers 19 
66,595 62,566 80, 885 80,673 79,675 89, 262 + 10.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,563 26,236 27,049 27,760 27,433 27,255 = te Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
229,668 242,300 245, 603 267,062 296,377 370,650 ditiee? Autres articles d'ameublement 22 
594,029 607,514 618,675 648, 784 701, 160 803,713 + 9.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
372,756 404, 346 376,578 409,951 409,669 517,285 + 8,3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
39,160 46,552 44,971 44,652 54,295 96,774 + 12.9 Librairies et papeteries 25 
} 28,631 B2E 221 30,829 32,602 31,819 56, 863 + 6.1 Fleuristes 26 
} 59,666 64,352 56,471 59,484 84,906 210, 787 + 5.9 Bijouteries : 27 
1,504 1,693 1,630 1,731 2,316 3,791 + 27.2 Ateliers de réparation de bijoux 28 
161,287 156,378 121,522 109,221 116,671 151,205 aed Magasins d' articles de sport et d'accessoires 29 
134,487 140, 382 122,900 124,440 143,465 218,102 + 6.5 Magasins d' accessoires personnels 30 
473,997 508,154 416,161 397,318 469,092 756,415 =! 550) Magasins de boissons alcooliques 31 
178,511 180,127 171, 834 170,292 188,555 244,540 = 56n7) Tous les autres magasins sy 
1,449,999 1,534,205 1,342,896 1,349,691 1,500,788 2,255, 762 + 1.8 Groupe de tous les autres magasins 33 
6,280,241 6,721,949 6,536,080 6,601, 730 7,374, 313 9,120,555 + 4.8 Total exeluant groupe de 1' automobile 34 
7 Concessionnaires d' automobiles 35 
1,767,720 1,690,225 1,473,015 ARON Siz 1,775,170 1,367,649 + 20. : ep, 
50,468 "49,008 44,916 47,611 47,012 Bvese |  25e2 Vendeurs 4! automobiles J! occasion 36 
872,956 893,142 807,065 850,237 Pie Saelaae # ire eee age! a 
145,869 143,882 128,740 141,888 1395 ’ fe ee r ‘ d ; me 39 
231,282 213,190 197,773 233,994 254,407 269,245 # a2e2 ee piéces et d'accessoires d'auto 
1' auto- 40 
160,278 173,869 149,258 165,683 164,809 143,430 + 18.9 Autres commerces dans le domaine de 1' auto 
mobiles 
| ' i 41 
| -34228,575 3,163,316 2,800, 767 3,358,985 3,223,987 2,780,643 = + 16.7 (Galina Ge Wesuenepalio 
) 
ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
| 9,508,814 9,885,265 9, 336,847 9,960,715 10,598, 300 11,901,198 + 8.8 TOTAL, 
| 
! 
| 


TABLE A2. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


Wn 


aOarnnaw 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


1984F 


January 


Janvier 
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February 


Février 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,667, 330 
405, 582 
140,046 


2,212,958 


649,625 
160, 584 
124,709 
61,642 


996 , 560 


82,653 
149, 835 
94,775 
11,929 
60, 630 
80,039 


479,861 


59,366 
123,452 
35,598 
63,093 


21,107 
200, 222 


502,838 


354,365 


38,463 
27,063 
44,584 

1,460 
95,628 

103,234 

286,571 

117,040 


1,068,408 


5,260,625 


1,301,598 
32, 704 
757,533 
117,082 
152,690 


129, 347 


2,490,954 


7,751,579 


1,690, 502 
401,116 
147, 382 


2,239,000 


659,593 
149,048 
125,856 

67,193 


1,001,690 


67,359 
138,988 
86,390 
9,261 
52,690 
62,001 


416,689 


56,969 
116,994 
30,009 
57,496 


21,107 
196,311 


478, 886 


357,963 


39,951 
40,459 
45,917 

1, 304 
88, 300 
99,648 

312, 328 

122,082 


1,107,952 


5,244,217 


1,557, 296 
41,026 
711,538 
110, 328 
135,132 


129,854 


2,685,174 


7,929,391 


March 


Mars 


1,975,533 
446, 782 
162,906 


2,585,221 


806,999 
178,239 
147,152 

79,525 


1,211,915 


83,468 
169, 590 
112,074 

10, 364 

64, 394 

67,478 


507, 368 


64, 387 
136,674 
34,190 
61,646 


23,998 
217,986 


538, 881 


375,549 


39,836 
31 , 882 
47,612 

1,359 
115,097 
110,159 
375,491 
157,097 


1,254,082 


6,097,467 


1,826, 322 
45,013 
761, 583 
123,763 
169,047 


141,829 


3,067,557 


9,165,024 


1,735,631 
451,042 
175,045 


2,361,718 


843,022 
190,874 
145,829 

91,988 


1,271,713 


95,691 
189, 123 
124,509 
14,033 
85,175 
65,917 


574,448 


80,480 
136,794 
32,491 
56,442 


20,564 
208, 436 


535,207 


373,083 


38,330 
44,018 
53,384 
1,333 
147,871 
108,941 
362,752 
172,228 


1,301,940 


6,045,026 


1,942,756 
57,743 
747,088 
127,490 
219,656 


149,064 


3,243,797 


9, 288, 823 


1,905,080 
487, 404 
186,057 


2,578,541 


930, 388 
198,551 
166,725 
98, 452 


1,394,116 


111,802 
204,953 
127,995 
14, 306 
89,436 
65,375 


613,867 


105,401 
147,143 
36,294 
65, 205 


23,797 
225,506 


603, 346 


389,257 


41,368 
57,433 
70,037 

1,621 

180,349 

122,131 

403,998 

208,828 


1,475,022 


6, 664, 892 


2,172,781 
57,062 
805, 064 
144,048 
261,564 


163,018 


3,603,537 


10,268,429 


2,010,252 
525,961 
193,789 


2,730,002 


941,729 
190,225 
181,121 
106,475 


1,419,550 


117,400 
215,520 
137,696 
14,615 
88,625 
63,468 


637,324 


114, 436 
144,220 
39,202 
67,953 


23,956 
230, 660 


620, 427 


386,437 


40,943 
39,005 
69, 866 
1,683 
196,960 
131,425 
488,377 
210, 365 


1,565,061 


6,972, 364 


2,052, 443 
53,799 
831, 379 
142,420 
268,177 


164,947 


3,513,165 


10,485,529 


1,773,017 
522,123 
182,864 


2,478,004 


806,593 
175,123 
164,049 

93,163 


1,238,928 


88,417 
178,675 
111,857 
12,027 
69,939 
58, 366 


529,281 


97,839 
140,972 
36,392 
66,595 


22,563 
229, 668 


594,029 


372,756 


39,160 
28,631 
59,666 
1,504 
161,287 
134,487 
473,997 
178,511 


1,449,999 


6,280,241 


1,767,720 
50,468 
872,956 
145, 869 
231, 282 


160, 278 


3,228,573 


9,508,814 
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TABLEAU A2. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
19842 change 
Variation 
procen- 
tuelle 
August September October November December Year-to- 
date 
1984/1983 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre L' année 
a date 
thousands of dollars - milliers de dollars Ne 
Genre de commerce: 

1,947,174 1,847,061 1,807,710 1,952,139 2,029, 942 22,341,371 + 6.2 Epiceries - Boucheries 1 
527,729. 488 , 812 482,525 464,481 499,561 5,703,118 Spee aey piceries, confiseries et articles divers 2 
189,569 181,392 181,507 184,780 219,222 2,144,559 + 4,7 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,664,472 2,517,265 2,471,742 2,601,400 2,748,725 30,189,048 + 6.7 Groupe de 1'alimentation 4 
872,421 947,365 957,059 15294, 293 1,715,781 11,384, 868 + 4.2 Grands magasins 5 
205,260 194,594 239,118 273,354 240,083 2,395,053 + 3.6 Magasins de marchandises diverses 6 
167,652 160,581 170,031 156,155 181,083 1,890, 943 - 1.0 Magasins généraux 7 
103,524 98,631 Siegal 120, 357 188, 288 1,207,015 + 6.8 Bazars 8 

1,348,857 1,401,171 1,463,985 1,804,159 2,325,235 16,877,879 + De Groupe de marchandises diverses 9 

89,708 110,874 121,248 148, 826 206,013 1,323,459 + 5.9 Magasins de vétements pour hommes 10 
182,873 221,010 210,508 229,229 306,061 2,396, 365 + 12.1 Magasins de vétements pour dames 11 
128,556 141,530 136,994 151.015 222,007 pees) + 5.9 Magasins de vétements pour la famille 12 

13,220 15,815 15,436 15,756 155929 162,761 + 10.4 Magasins de chaussures spécialisées 13 

80, 849 90,444 95,050 111,201 119,858 1,008,291 + 4.2 Magasins de chaussures pour la famille 14 

TA 895, 76,400 88, 292 110,779 117,182 927,192 + 6.0 Autres magasins de vétements et accessoires 12) 
567,101 656,073 667,528 766, 806 987,120 7, 393,466 + 7.6 Habillement et accessoires 16 

O77 TD. 87,507 88,775 89,907 108,657 1,046,499 + 6.4 Quincailleries 17 
146,836 140, 367 143,865 162, 304 159,033 1,698,654 + 9.5 Magasins de meubles 18 

36,601 37,264 40,649 45,464 48,856 453,010 =) ie) Magasins d'appareils ménagers 19 

62,566 80 , 885 80,673 79,675 89, 262 832,491 + 24.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

26,236 27,049 27,760 27,433 PATI /#e%) 292,825 shy igi) Réparation d' appareils électro-ménagers 21 
242,300 245,603 267,062 296,377 370,650 2,930,781 + 12.5 Autres articles d'ameublement 22 
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APPENDIX I 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
sistics Canada, is a "business location 
‘usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
celated services to the general public, for 
qyousehold or personal consumption". Retail 
‘rade estimates do not include any form of 
jirect selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
shines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
nly exception is the mail-order and cata- 
-ogue sales activities of department store 
yusinesses, which have been classified to 
-he "general merchandise store" category. 
n addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
Wauses, head offices, etc.; sales of 
ontractors whose major activity is not 
‘etailing; and retail transactions between 


ladividuals. 


Total net sales include sales of new and 
sed merchandise and receipts from repairs, 
quipment rental, food serving and other 
ervice activities, less returns,  adjust- 
ents and discounts. Total net sales also 
nclude: trade-in allowances, commissions 
arned from sales of goods owned by others, 
Toprietor's withdrawals of goods for per- 
onal use (at retail) and the sales and 
leceipts of concessionnaires operating with- 
n the outlet. Non-operating revenues, bad 
ebts recovered and sales taxes collected 
or remittance to a government agency are 
xcluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
Finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepédts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the» report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the followina definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Cataloque 63-538. 


CLASSIF ICAT ION 


Genre de commerce(1) 


les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur le 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


= 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". | 

Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com— 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
messes are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
‘specific categories of business (using the 
‘three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
‘of commodity sold. 


‘The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
\locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
Ney, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
Tetailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
ee or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
flpcat ions can be operated by businesses 
Hose principal activity is manufacturing, 
ae 2eseling, government, construction, etc. 


| 

' The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
dublication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
astimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
| 
.2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication ous activités économiques de 1960) 
d' apres la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes deat rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins @ succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au @étail, on pro- 
cede de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist’ between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
at Over-estimation in particular cells, 
CUChe. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 


de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 


mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, | 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 


dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, 
estimation avait atteint 4% en 


laquelle sous- 
1974. Néanmoins 


les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 


ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 


plétée par la liste des magasins 4 succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 


fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 


gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- | 


sification des activités économiques, a 


été | 


prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 


enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde &@ une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes 


d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 


une estimation des ventes pour chaque entreprise 


échant illonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 


du dernier mois, 


cause de tout écart entre les deux niveaux, ce | 


qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 

-nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 

tion) master file and is stratified by 
-Tegion and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 

retail businesses having a payroll deduction 

account number (i.e., having employees for 
-whom payroll deductions are made). It is 
‘updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
,and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
‘business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
-are received, firms going out of business 
-are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
‘Standard Industrial Classification code and 
jcell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
‘sampled. Since that time, only the births 
‘have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
‘sub-set of the survey master file compo- 
ment. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a 1l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6ét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'apreés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins @ succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apreés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


qui est mis &@ jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise @ jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on proceéde a des déductions aux fins 
de 1'impdt); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 


tous les établissements commerciaux de ces sec- 


teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 


pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 


qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 


sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 


entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement 


incorporées au 


fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 


premier dénombrement, un douziéme des 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises A jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


régions — 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 


general survey conditions. The most impor- 


tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 


or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 


to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs gui sont 
dues @ l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de ]'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 


partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


error. Some respondents’ may 
questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Non-response 
refuse to answer 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable 4 


la conception du questionnaire et aux caractéris- 


tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 


a l'aide des statistiques antérieures sur les 


refusent de 


non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 


connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 


guent les répondants des non-répondants. Comme ce — 


x 


type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnage. De plus, 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


il faut les} 


L'erreur peut se produire lors 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre 


ace que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon &a l'autre. On nomme 


| 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 

sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 

expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
‘of the sample estimate are derived, other 
‘measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
/square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
‘mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
feadily compare the sampling error of one 
‘estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 


2 5 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
V(x) = 5(X) 

Xx 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 


PE(X) = CV(X) x 100%. 


“or example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
dercentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échant illonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 


Ts 


CV(X) = S(X) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEIGX) I =s GV. CX) x 008 2c. 


le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut af firmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


Par exemple, 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, March 1985 Preliminary, February 1985 Revised 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mars 1985 préliminaire, février 1985 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins @ succursales 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d’ automobiles d' occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d' accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 


Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 


Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


per cent - pourcentage 


78.9 
78.6 
83.0 
86.6 
80.5 
74.9 
82.8 
80.6 
78.2 
78.8 
81.2 
81.7 
73.6 
82.9 


TF 


88.9 
90.2 
90.8 
94.6 
88.6 
82.4 
89.9 
89.4 
86.2 
87.1 
100.0 
89.3 
80.9 
90.5 


87.1 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


53.1 
57.9 
62.6 
70.1 
78.1 
62.9 
63.7 
65.8 
60.0 
65.3 
50.7 
75.7 
59.0 
63.8 


63.2 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


72.1 
75.8 
80.8 
82.7 
87.9 
79.3 
IES 
17.3. 
72.8 
77.2 
64.7 
85.5 
76.5 
Tee) 


75.8 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, 
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March 1985 Preliminary, February 1985 Revised — Concluded 


mars 1985 préliminaire, février 1985 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Magasins & succur 


sales 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 


Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 95.7 98.6 71.8 84.7 .020 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers Hilal 80.7 59.3 76.7 044 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 83.3 89.2 Gyan) 76.2 - 030 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 93.6 96.6 67.1 85.4 -029 
General stores - Magasins qgénéraux 98.3 98.6 73.0 88.7 - 041 
Variety stores - Bazars 98.5 98.2 81.3 88.5 -- 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 76.3 THe 79.0 86.9 -007 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 68.0 77.5 -051 
Service stations - Stations-service USisa) 76.6 65.2 83.0 -015 
Garages - - 71.0 84.4 -051 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.9 EL©) 80.8 90.5 -041 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes Dies 93.2 77.9 82.2 ODE 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 86.7 88.4 67.7 81.6 -016 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 83.1 90.9 Wile) 81.1 052 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 77.8 Cpa) 83.1 87.6 .024 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 83.0 96.2 76.7 84.1 - 034 
Hardware stores - Quincailleries 91.0 89,2 83.9 91.4 -045 
Household furniture stores - Magasins de meubles 88.2 90.1 TT. 90.8 -010 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 88.4 100.0 69.9 78.1 -150 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 88.9 89.3 84.0 84.9 alu, 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 83.2 92.0 This) 86.8 012 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 74.8 77.6 78.2 86.3 013 
Florists - Fleuristes 64.7 98.9 62.3 74.3 094 
Jewellery stores - Bijouteries 93.5 95.3 75.0 86.6 -070 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 86.2 87.4 66.4 84.1 .043 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 87.5 89.8 59.1 82.7 +099 
All other stores - Tous les autres magasins 77.3 97.2 68.0 80.6 . 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 90.7 95.4 72.7 84.4 - 006 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 81.0 82.1 94.9 72.3 Ol? 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 96.5 97.4 61.0 78.7 024 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 95.6 97.4 1255 85.5 - 023 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 97.5 99.2 69.9 Ghia ID 
Québec 92.7 94.7 79.04 87.8 -019 
Ontario 86.7 95.8 70.2 84.4 .011 
0. 3 .017 
Manitoba 92D O52 (Ex? 8 
6 . 023 
Saskatchewan 94.5 96.9 Vee) 86 
Alberta 94.1 Dill 69.1 78.7 .015 
83.1 043 
British Columbia - Colombie-Britannique 94.1 95.0 Cus 
61.4 - 033 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 98.2 100.0 48.8 
74.6 83.6 044 
Montréal 92.9 94.5 
Toronto 85.1 Ot 68.8 84.0 -024 
Wile”? 80.8 -027 
Winnipeg 92.6 Veh J 
94.2 94.8 68.7 81.9 037 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 


férence entre la valeur probable et la valeur 


exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de 1l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par. 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di @a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 


comportant un 


les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 


éléverait a 80%. Dans un 
a lui seul, 


la fraction de réponse s' 
tel cas, le taux de réponse aurait, 


tendance & déprécier la fiabilité de 1l'estima- 


tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de reponaal 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
‘ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
‘mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 

events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
‘the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
‘seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
-iations on the series and essentially con- 
‘Sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
‘estimated data are derived from forecasts 
‘and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
‘Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
|uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
‘tain a preliminary estimate of the trend- 
‘cycle, to calculate the ratios of the origi- 
\nal series (fitted) to the estimates of the 
'trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
| Economic Time Series," Canada Statisti- 
| cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
| ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique &@ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance @& long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répeétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 


fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif 4& moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to _ the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois @ 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de. 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on ‘puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita-_ 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux. 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au. 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. | 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au | 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali-— 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant | 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  l'analyse, Statistiques 
Canada. 


onth only, was utilized. Prior to March 
983, seasonally adjusted data were derived 
n a monthly basis by employing projected 
easonal factors (forecasted one year in 
dvance) calculated once a year. 


easonal Adjustment of Constant Dollar 
stimates (8) ST sp 


y opposition to the current dollars season- 
lly adjusted retail sales estimates for 
anada, derived by the indirect method (sum- 
ing the 28 components seasonally adjusted), 
ae__1971 constant dollar estimates for 
anada, seasonally adjusted, as shown in 
able 27, are obtained by employing the 


irect seasonal adjustment method. 


2vision Procedures 

ye to the fact that statistical surveys are 
ibject to different types of errors (as 
2scribed previously in this section) and 
nat to obtain a 100% response rate each 
mth under a data collection program by 
ail would prove to be very difficult (al- 
yst imposible sometimes) and costly, re- 
its must be revised on an ongoing basis as 
w information is received, enabling us to 
idate our statistical series accordingly. 


wisions of two different types are made in 
gard to the Retail Trade survey: the first 
‘lates to the way data are gathered while 
’e second results from the seasonal adjust- 
at procedures. In each case, revisions are 
th monthly and annual. The monthly revi- 
‘ons for the current month (June for exam- 
e), are published in the following month's 
sue (July) of the present catalogue, while 
€ annual revisions are published once a 
ig in the March issue. 

| 

| 

\ 


merally, revised data are indicated with 


"r" beside the name of the month to which 
ey apply, in order to inform the user of 
ese changes. 


‘ber of Shopping Days 


“The number of shopping days that this 
Dort is based on, varies from month to 
ath. See Text Table II for the number of 
»pping days the current report is based 


) See appendix VI on constant dollars 
estimates. 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs Saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants (8 


Contrairement &@ l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues ar 


ema 2, SONL obtenues par 
l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 
_tocedures de revision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cotiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées @ la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1985 1984 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 2 4 
March - Mars 26 5 2a 5 
April - Avril 25 4 24 4 
May - Mai 27 4 Dai, 4 
June - Juin 25 5 26 3 
July - Juillet 26 4 2 4 
August - Aott Bi D 27 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
‘the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
‘shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
‘appropriate boxes. 


_ Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
‘combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
oroken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 

| 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
| (Chapter 15), entitled "Secrecy". 


i 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit &@ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des reégles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste &@ grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4, Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


>. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


i 6. General stores. General stores (more 
| than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 

| 

11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 


ils 


LES TABLEAUX 1 A 26 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


- Epiceries, confiseries et articles divers. 


Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


- Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 


Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et léqumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


- Magasins de marchandises diverses. Magasins 


de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


. Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 


. Magasins de pieces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


. Men's clothing stores. 


. Family clothing stores. 


Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys! fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishing stores. 


16. Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 

17. Family shoe stores. Family shoe stores. 

18. Hardware stores. Hardware stores. 

19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 

20. Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

21. Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

23. Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 

24. Florists. Florists. 

25. Jewellery stores. Jewellery stores. 

26. Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 

27. Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 


194 


14. 


[De 


lies 


1K} 


De 


20. 


Zale 


Dips 


U330 


24 


Ze 


26%. 


Dale 


. Magasins de vétements pour hommes. 


. Magasins spécialisés de chaussures. 


Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vest imen- 
taires pour la famille. 


Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- | 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete-— 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca-— 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins — 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de , 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing _ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, qlassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
| ance repair shops. Television and radio 
| repair shops; household appliance repair 

shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
| Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 


: . 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
| ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
| dealers; mobile home dealers; pawn 
| shops; ice dealers; all other retail 
! stores, n.e.c. 


IIS) 


28. Tous les autres Magasins: 


Autres commerces d' automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, MieCie ale 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises A la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Me@ ale 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
bieére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et pieces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


5. Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
Magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS CHOIX DE PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 


Les publications suivantes t z 
try Division in the Retail Trade sector. THEN cra 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 


Mls yasnllg, Side eyes 
(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 63-004 Ventes des grands magasins par région. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 
Total sales and percentage changes of Variations en pourcentage et ventes par 
sales by region. région. 
63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 63-005 Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 
Total retail sales by province and Total des ventes au détail par province et 
kind of business, for chain and inde- genre de commerce, pour les magasins Aa 
pendent stores; seasonally adjusted succursales et les magasins indépendants; 
sales, Canada. chiffres désaisonnalisés, Canada. 
63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
ADPROX, aa ee DA. inctmlscticn sa 952. Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
(ISSN 0705-5595). 1932. (ISSN 0705-5595). 
Number and value of new passenger Nombre et valeur des voitures particu- 
cars, trucks and buses sold by prov- liéres, des camions et des autobus neufs 
ince and by origin (Canada and U.S. vendus par province et par lieu d'origine 
or imported). Monthly unit sales, by (Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
type and origin, seasonally adjusted. taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 
63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 
WNP) A 
Inventories and stocks/sales ratios, Stocks et rapports stocks/ventes, par 
by type of trade for wholesale, by genre de commerce pour le commerce de 
department for department stores, by gros, par rayon pour les grands magasins 
kind of business for chain stores and et par genre de commerce pour les magasins 
independent stores: quarterly per- @ succursales et magasins indépendants: 
centage changes for independent variations trimestrielles en pourcentage 
stores by kind of business. pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 
Retail Chain and Department stores. 63-210 Magasins de détail a succursales et les 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, grands magasins. A. Bil. Environ 74 
1933 (ISSN 0380-7878). pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 


> 


stocks, et les comptes a recevoir. 


Cataloque 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities’. by 


method of distribution: by personal 

selling, by mail, from premises, etc. 
63-219 Campus Book Stores. A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
SB ySy)) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 


ITZ N97 9 ae Oe Ball 2 695) pp CLSBN 
0-660-506-13-0). 
The publication provides revised 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 


tions, methodology and data reliabi- 
lity. 
Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
27 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


200 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le coit des biens vendus, 
bénéfices bruts, 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 


poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. Environ 8 
1968-69. (ISSN 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


‘Les données portent sur des sujets tels 


que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques O72 1979. eSe0 Bll 69>) a pagess 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 


méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


des 
ra- 
les 
les 
les dépenses d'exploitation et 


publications suivantes de la série 


les bénéfices nets. 


Catalogue 


63-603 


63-606 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 i 


Cataloque 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 

In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 


a wide range of statistical reports on 


} 


Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $5.00, Other 


Countries $6.00. 


Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
Tie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer un 
catalogue complet des publica-tions courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada $5.00, 
autres pays $6.00. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and maqnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis-~ 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331 ) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)990-8114 
1(613)990-8115 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes e 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des donnée 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base qd 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistiqu 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étr 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9665) o 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 


Halifax (426-5331 ) Winnipeg (949-4020. 
Montréal (283-5725) . Regina (359-5405: 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027' 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 } 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2851 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 
Colombie-Britannique (sud | 
et centrale) 112-800-663-1551 
| 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
Northwest Tel Inc.) 


| 
Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 | 


| 
Comment commander les publications | 


On peut se procurer cette publication et les autres publica-| 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des’ 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)990-8114 
1(613)990-8115 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


...- figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 
2321), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0OZ8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


: D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- A.R. Tanner, Chief, Industry Division, 
Retail Trade Section 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniforméme: 
dans cette publication de Statistique Canada: 


-» nombres indisponibles. 


-». n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
Tl nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secre 


* Le lecteur est prié de noter que les donné 
sont fondées sur des réponses qui ne sati 
font pas a la norme habituelle exigée poi 
la publication ou que celles-ci ont ul 
plus grande marge d'inconsistance que l1' 
devrait normalement obtenir, et ce, @ cau: 
de la structure de la liste, c'est-a-di 
des ajustements dus aux créations et ai 
disparitions et des changements dans 
classement; elles doivent par conséquei 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stati: 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d' inform 
tion socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques sur | 
Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 232I 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par . 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur | 
de supports ordinolingues. Pour plus de rense 
gnements, s'adresser au personnel de CANSII 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphor 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux d 
bureaux de Statistique Canada situés @ travers . 
Canada. | 
Cette publication a été rédigée sous la directit 
des , 
. D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus 

ere | 
- AJR. Tanner, chef, Division de 1'industrit 
Section du commerce de détail | 
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NTRODUCT ION 


Of the major monthly surveys conducted by 
tatistics Canada, the Retail Trade Survey 
s one of the most important, not only be- 
ause of the large number of respondents who 
ake part in the survey each month (over 
7,000), but also because of its purpose and 
he nature of the information it yields. 
hile the manufacturing industry for exam- 
le, provides the community with a vast ar- 
ay of products, it is through the trade 
ector that all of its products are market- 
4, bought and sold by the various levels of 
ye domestic economy and finally reach the 
anadian consumer. The development of modern 
sonomic theories has focused mainly on the 
yncept of (national) demand for qoods and 
*tvices in an effort to understand and 
«plain the various economic relationships 
vat make up the economic system. Moreover, 
1. recent decades, management of national 
mand for the whole economy, largely based 
! these theories, has become a priority in 
te short and medium term economic policies 
; governments of the industrialized coun- 


ies. The current measure of retail trade 


3, therefore, one of the key components 
ied by statisticians and economists to es- 


‘mate consumption levels and final consumer 
mand, as shown in the national accounts 
id the many economic indicators derived 
om them. 


This monthly publication contains the 
test results from the survey of retail 
les of goods by merchants, traders, deal- 
s and retailers operating within Canada's 
Tders. For the purposes of this survey, 
dustries included in retail trade are, ac- 
Tding to the Standard Industrial Classi- 
cation, (1) those whose establishments are 
vimarily engaged in(...) buying commo- 
ties for resale to the general public for 
tsonal or household consumption and in 
OViding related services". The estimates 
® broken down according to the Classifica- 
on_by Kind of Business (a refinement of 
2 1971 Standard Industrial Classifica- 
9n), by regions and for four metropolitan 
as. These data are obtained from a sta- 
tical survey that combines both sampling 
1 census procedures. Survey respondents 


) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de 1'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


s A SO ia = ee a en Ge eS SS 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues 4 partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and _ stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


villi 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d' 
recensement. Suivant leur structure, les répor 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grand 
catégories, les magasins indépendants et & su 
cursales et chaque catégorie est par la sui! 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelle 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus « 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte ex 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fac 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une man: 
ére ou d'une autre dans le commerce au déta: 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Le 
analystes de marché tout spécialement, seront ir 
téressés par le contenu de cette publicatior 
D'autres statistiques reliées au commerce de de 
tail (les ventes de véhicules automobiles neuf: 
les ventes et stocks des grands magasins, le 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis 
ponibles et diffusées au grand public en plt 
d'étre réguliérement publiées dans différent 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'ir 
formation sur cette enquéte ou sur le programn 
d'enquétes statistiques de la Division de l'ir 
dustrie en général, communiquer avec la Sectic 
du commerce de détail, Division de 1'industri 
(anciennement Division du Commerce et des Servi 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél 
(613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail 
statistiques historiques 1972-1979, (catalc 
-gue n°? 63-538) constitue une source tré 
intéressante de renseignements détaillés e 
plus des séries chronologiques qui y sor 
présentées. Pour d'autres références, cor 
sulter la section du choix des publ icatieiay 
la fin du présent bulletin. 
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Chart — 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1983-1985 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1983-1985 @) 


January to April 
Janvier a avril 


$ millions 
40,000 — 
Legend — Légende 
: Cumulative total 
Total cumulatif 
Independent stores 
35.000— Magasins independants 
4 Chain stores 
Magasins a succursales 
30,000— 
25,000— 
PA0}(010) 0} — 
15,000 — 
10,000 — 
5,000 — | 
<2) 
0 Meetetatetecete! 


1983 


(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’apres des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of total retail trade for 
April 1985 show an increase of 11.6% over the April 
1984 level, totalling $10,370.0 million in current 
dollars (not adjusted for inflation). All kinds of 
businesses surveyed reported increased sales in 
April 1985 as compared to April 1984, with the 
exception of florists whose sales remained virtually 
unchanged. The most notable increases were reported 
in household appliance stores (+ 27.7%), motor vehi- 
cle dealers (+ 27.2%) and book and stationery stores 
(+ 17.9%). 


e All provinces and territories reported sales in- 
creases in April 1985 over the corresponding month 
in 1984, with gains ranging from 3.9% in Prince 
Edward Island to 15.4% in Nova Scotia. In the met- 
ropolitan areas, sales increased in Winnipeg 
(+ 15.2%); Toronto (+ 13.3%); Vancouver (+ 10.4%); 
and Montreal (+ 8.7%). 


e The revised sales estimates for March 1985 amounted 
to $9,999.5 million, an increase of 9.1% over March 
1984. 


e Cumulative retail sales for the first four months of 
1985 were $37,352.8 million, up 9.4% over the same 
period a year earlier. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of selling days, retail sales totalled 
$10,463.3 million in current dollars in April 1985, 
a decrease of 1.0% over the preceding month's re- 
vised total of $10,564.1 million. The largest sales 
decreases were recorded by: household furniture sto- 
res (- 6.4%); sporting goods and accessories stores 
(- 4.4%) and women's clothing stores (- 4.3%). The 
most notable increases were reported by used car 
dealers (+ 5.3%), household appliance stores 
e i and combination stores (groceries and meat) 

+ 1.27) 


e Higher sales were reported in Quebec (+ 0.9%), 
Alberta (+ 0.8%) and Prince Edward Island (+ 0.4%) 
in April 1985 compared to March; the remaining prov- 
inces and territories recorded lower sales with 
declines ranging from 0.1% in Newfoundland to 2.3% 
in Saskatchewan. In the metropolitan areas surveyed, 
gains were posted in Montreal (+ 1.0%) and in Van- 
couver (+ 0.7%) while declines were reported in 
Toronto (- 1.4%) and in Winnipeg (- 0.4%). 


Constant Dollar Estimates 


e Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
with an implicit price index (272.1), increased by 
8.6% over the same month a year ago and totalled 
$3,811.1 million in 1971 constant dollars. The 
seasonally, adjusted value recorded a 1.1% decrease 
in April 1985 over the March 1985 sales and totalled 
$3,874.9 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


e D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de dét: 


a enregistré une hausse de 11.6% en avril 1985 par rappx 
au mois correspondant de l'année derniére pour totalis 
$10,370.0 millions en dollars courants (non ajustés en fo 
tion de l'inflation). Tous les genres de commerce ont eni 
gistré des hausses de ventes a l'exception des fleurist 
dont les ventes sont demeurées inchangées. Les plus fo) 
accroissements ont été observés dans les magasins d'ap 
reils ménagers (+ 27.7%), les concessionnaires d'automobi 
(+ 27.2%) et les librairies et papeteries (+ 17.9%). 


Toutes les provinces et tous les territoires ont signi 
des hausses de leurs ventes au détail en avril 1985 | 
rapport @ avril 1984, les gains s'échelonnant de 3.9% 
1'fle-du-Prince- doused & 15.4% en Nouvelle-Ecosse. Toul 
les régions métropolitaines enquétées ont enregistré : 
accroissements des ventes. Elles ont haussé a Winni 
(+ 15.2%), & Toronto (+ 13.3%), & Vancouver (+ 10.4%) et 
Montréal (+ 8.7%). 


Les ventes estimées pour le mois de mars 1985 ont été ré 
sées et se chiffrent maintenant & $9,999.5 millions, si 
une hausse de 9.1% par rapport au mois de mars 1984, 


Les ventes cumulatives pour les quatre premiers mois de 1! 
ont augmenté de 9.4% par rapport a la période correspondai 
de l'année derniére et se sont chiffrées & $37,352.8 m 
lions. 


Ventes désaisonnalisées 


e Selon l'estimation, les ventes au détail, corrigées en foi 


tion des variations saisonniéres, des congés et du nombre 
journées d'affaires, ont diminué de 1.0% en avril 1985 pi 
totaliser $10,463.3 millions en dollars courants par rapp\ 
& l'estimation révisée des ventes de mars 1985 ($10,56 
millions). Les diminutions les plus fortes ont été signal 
par les magasins de meubles (- 6.4%), les magasins d'ar' 
cles de sport et d'accessoires (- 4.4%) et les magasins 
vétements pour dames (- 4.3%). D'autre part, les hausses 
ventes les plus marquées ont été observées par les vende! 
d'automobiles d'occasion (+ 5.3%), les magasins d'appare. 
ménagers (+ 3.5%) et les épiceries-boucheries (+ 1.2%). 


Des hausses ont été indiquées au Québec (+ 0.9%), en Albe! 
(+ 0.8%) et @ 1'fle-du-Prince-Edouard (+ 0.4%) en av: 
1985. Les autres provinces et les territoires ont, par ci 
tre, signalé des ventes moindres en avril 1985 par rappt 
au mois précédent, les baisses s'échelonnant de 0.1% 
Terre-Neuve a 2.3% en Saskatchewan. Au niveau des régi 
métropolitaines enquétées on a indiqué des hausses de ven! 
a Montréal (+ 1.0%) et & Vancouver (+ 0.7%), alors que 
baisses ont été rapportées a Toronto (- 1.4%) et a Winnlj 
(- 0.4%). 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflées Aa l'aide d'un indice implicite des prix (272. 


les ventes au détail non désaisonnalisées se sont accrues 
8.6% par rapport au mois correspondant l'an passé et | 
totalisé $3,811.1 millions en dollars constants de 1971. 
valeur iesaieonnaiese des ventes d'avril 1985 a enregis! 
une baisse de 1.1% par rapport aux ventes de mars 198) 
stest chiffrée & $3,874.9 millions en dollars constants 
WUE 


Statistical Tables 


Retail Trade, 

_ Unadjusted, by 

_ Region and 
Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasir 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 = 1985/198 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 1GF 


Grocery confectionery and sundries stores ............. + 1a 


All. other food. storesi7..34 2 ie ss osteo ein Se eee eee 


All other stores 


All stores... 


Department: Stones! Fy 5 <n tetrtens o exten ick ner cts euatat denen ca: + 78H 
Generalimerchandise?stores) ars roc ee eters eo eda = + OF 
(GOMOralUStOlOS camrevsrntcce. ee ace astro s atacecre fey hurevaenenet pepe - 10% 
Variety#Stores ac saved in. Sites tele csc ae enenre em oa - 1h 
Motonsveniclevdealersins aoe ei -ca eke teecneieiae ehenatie ee te emee + 25% 
Used? Carsd@alers) 55 tsie.5 3 4% cise 6 hieuer <accrste ele mY rw ionen iene : ) 
Service stations) iriaee eae o7 41 aici Sono Semene arene + TOK 
Garages Pesce oe ais eek ec Re cee - 4S 
Automotive parts and accessories stores .............. + a 
Men'sjclothingd storesr:. ¢<..8 scien ts roe mete earn oe z 11. 
Women'sxclothing! stores: oe.. soerines sec ous ae eee + 6 
Eamily.clothing stores yoermienrohicmeereeit. See eee + 07 
Specialtyshoezstores errant eos Bea Aree, ) 
Family"shoe: stores 7 tee one settee is cee eee + 20.4 
Hardware®storeshrtacscr-r testcase ieee ee + WZ 
5. ae ean THe Sc nena tate C + age 
| Household appliance stores ......................-4. + 7. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 16.2 
Books and sstationeny, StoreSense + 2¢ 
EIOUIStS iglter cat Pee nt ean the re Sik) an She ane eee Br 0.1 
Jewellery ustoreSws. erste cine eae ee ee es re - 1A 
Sporting goods and accessories stores................ ta a 
Personal accessories stores ...............0...00000. ; : - Be 


Re eto ee eee 12,572 + 184 
eet iae revels « olSinis on Be ee mre reie ee ae 182,556 + 11.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


| aes 1985/1984; = | ygae Ong laa 
_ Ventes Variation Variation Ventes Variation 
“$000 % No 
x x 108,425 Epiceries = Boucheries:. nes .aseened sekinle maine 1 
ti x x 84,932 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x rk 3,822 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
34,667 +2 8:6 34,667 16 || Grands Magasins;mr + «1 aa. ays a. Ss eae 4 
. x x 34,672 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X x 24,336 6 || Magasins: Generauxe. 3c edc.c 2 sane ooo 1 ee, 6 
) x x 15,240 2 WBOZEMS 5 a.icn ace crate eene Covage ned seer aohcarr iio ee ee 7 
Xx x 110,171 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................0.. 8 
o = i Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| x x 67,696 i WSUAtiONS-SEIVICEs os, 05.5.4) a ae eyes oA a 10 
| : : 5,347 5,347 CO ne aC Ne RN "1 
| = - 14,313 14,313 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| x x 2,867 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
|» 6,435 25 7,010 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9771 “ie Ihe hy/ 17,563 Magasins de vétements pour la famille................. IG) 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 2,084 - 38 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X x QUINMCAING HOS, 5 oo cicer sien csv dpahanch sh v5: oF spaish neh eR ee 18 
= = Magasins; de; meubles:...... .4.5:..1.p. eee. eee ee eee ea 19 
s = Magasins d’appareils ménagers...................008- 20 
| - = Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x Hibrairiesnet) PAPCtenleS; -..).0.:-1-scn a een Pe ete, oh tee Pons Poeee eater ear 23 
| Xx Xx PIBUNISEOS coe cncencsces handissates case adierionpcnceen crak cnesop av on pen Nera eee 24 
1,372 ae TB BSOULCMOS ocr i cxcns snes oF cox open ckspie nye eater ty OO EN 25 
x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| ipa ce O-S 1,452 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
24,285 te .0 18,038 ZA} MOUSHIES; AUIES MAGASINS: a 2..cuey-v-uasen-s-ynaten nee ae aera 28 
245,999 + 9.5 392,708 3 Ensemble des magasins.............-.+2.++0++--- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
April - 1985 - Avril 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasir 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/198 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,479 + Fe 


All::other: food: storées:.. nce. Keren See See 149 - 20. 


Department Stones: icc /26. ho ntten om wn 5 Rete eons ; 5,274 + Tae 


General merchandise storesic® Snes gsc8 betes. dan Goan 854 x ) 


General stores so s4-es tet oes Sa 2 ee +H ueale 4) = 


Variety {Stones «scarier! ars. ccsq Sch kkveys ores a ae x ) 


Motor vehicle dealers..«., 4.c2kehantorh eer sae 11,060 + Se 


Used) car: dealers’... ..:..a:4 RTE TAs Pe ee : x ) 


Service:'stationS)... 2.4. Saclomas te cients Oe eee 2,918 - 5s 


Garages”. tas aA cs ees acre A a eee x x 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Men's'clothing: stores s:iasteyec niceties gee eee x x 


Womens clothing /storese# ame sere eee 593 + 15.3 


Family clothing} stores avin. se ayers een we eee 244° 


Specialty shoe ‘stores: aoe ete ee Se Xx x 


Family ‘shoe stores’ .naat aria ee ee ee ee x x 


lardwaresstoresinns oc hee. oblate se nlc aa6.0 ere aes 298° 


Householdsappliance: Stores eerie tae ae eee ee X x 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,885 + 32 
237) /Booksand| ‘stationery, stores: . a eee Xx x 


Florists 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘ABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


' Sales Change Change Sales Change G 

j - 1 985/ 1984 1985/1984 - 1985/ 1984 See aneria 

_ Ventes Variation Variation Ventes Variation 

_ $'000 
ee Nee OX 27,901 PEPE 0.5)| Epicerlos — Boucheries: . 5. 2 a), Sa Boerne 
x 


; = Tous les autres magasins d’aliments 


17,767 + Grands magasins 


| x Magasins de marchandises diverses................... 
- Magasinsgénérauxe =... cb ck.ac. 50. ike. ee 
| X BaZars:.i0.44. 545 See Rea bath 6 a ee ee 
| = Concessionnaires d’automobiles ...................... 
| - Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
| Xx Stations-Service™: os.c.0 2544 .0050h ee ee 
| = Garages’ 5h 2755.55 22a UR a eee Ee cee eee 
| x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 
776 + 14.6 ; .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
| x Magasins de vétements pour la famille................. 
= Magasins de chaussures spécialisées.................. 
| x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= Quincailleries: 42.22.2544 45.5224 Chek ee ee ee 
: x Magasins de meubles- =the ose oe oe ee ee 
| = Magasins d’appareils ménagers....................-5- 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
| x Librainies etipapeteries':< .hem esate tae nesters ences 
= FI@UrIStOS* =< be Achat hn 8 ee eR ee Se Eee eens 
| x Eifel Cullen aces ale police mrng cus o.0.0.5 op cotati Ciao mabe 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
| x Magasins d’accessoires personnels...........-.....--- 
x 17,038 TouSseS-autres:MagGaSINS) = -aes sce see eee na 
| 49,959 + 7.0 150,567 Ensemble des magasins............--+2-+2+-++-e0> 


No 


Ol COMIN 


Kind of 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Nova Scotia 

April - 1985 - Avril 


business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 


3 All other food stores...... 
4 | Department stores ........ 
5 | General merchandise stores 
6) |;\GeneralsstoreSince. sete 1. 
7\) Mariety#stor@sin <0. fects: 
8 | Motor vehicle dealers ..... 
On) |USediicar dealetsiya- rai 
10 | Service stations .......... 


Hl] (Garages. cake miss cseeea ve 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 


13 | Men’s clothing stores ..... 
14 | Women’s clothing stores... 
15 | Family clothing stores ..... 
16 | Specialty shoe stores ..... 
17 | Family shoe stores ....... 


18 | Hardware stores.......... 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 | Book and stationery stores . 


AMNELONISIS: pattie sunt et cee 


25 | Jewellery stores 


26 | Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 
28 | All other stores 


29 All stores 


Magasins a succursales 


by Kind of Business 


Independent 


Sales Change 


= 1985/1984 


Ventes Variation 


17,732 


10,729 


86,211 


ee syae)= 


1,308 


15,837 


229,896 


73,958 
13,180 
3,222* 
28,657 
11,267 
3,403 
5,898 
86,211 
2,829° 
40,586 
1,885 
8,427 
2,989 
5,856 
3,726* 
420 
1,762 
3,361 
2,654 
801 
3,129 
Unt (TATE 
2,373 
940 
UHSual 
4,365 
1,965 


35,508 


368,759 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


' 
se 
a 


' 
= 
foe] 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\BLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelie-Ecosse 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


agasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Ge 
po 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 Bi ee a 
Variation Variation Ventes Variation 


“$000 


226,173 + 13.4 70,945 297,118 +1 Oni Epiceriest—-Boucheries rays sir eneen aan eee 1 


10,459 = sle7é 39,228 49,688 + 8.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 12,120° Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 91,902 10'S 91,902 Grandsimagasinsy gee a.2aeco 402.054. eee 4 
x x 39,580 + 7.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| - - 12,879 12;879) ~ + 15:05) Magasinsygenérauxs..5...02< +5. 0. 0. <0... eee ee 6 
| x x x 20;800) « +) 10:87) Bazarss «5...05 oo a stems go pbk see en oe ac Re 7 
| = = 263,943 263,943 + 11.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| - - 7,181* 7,181* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
| x x 155/051) © 4 33:2) | Stations-senvicees occ. 6.0.54 «0 0p wee cs on A 10 
| E : GiSG0.0= te 19S yl Garegeswins...<.ss<deenadeeruneeee ce Len ee 11 
| xX x 24,551 + 9.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,431 229) 6,209 10,640 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 12,013 Stn O27, 8,430 20,443 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 3,220 11,108 14,328 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| Xx X x 1,136 4.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x x x 5,592 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| = - 10,811 10,811 QuincailterieSz. .sscccs bese cee wreaks oi ee 18 
| 3,625 = 2.0 5,702 9,326 Magasins:de:meubless ........2.5 -...tine Seema. Ween ee 19 
| x x 3,241 Magasins d’appareils ménagers................2++--05 20 
X x 13,138 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 68,042 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

. 4,170 + 66 8,884 Librairies et papeteries ........ 0.0... cee eee 23 

3,564 PIGUIniIStGS pence). akk ca votiekisausiadeake emacs 24 

5,937 * BijOULETIOS Ie oer ee seschenei gi wink eae on Oe 25 

13,342 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 

7,042 Magasins d’accessoires personnels................---. 27 

127,645 MOUS ESHAUTFESIMAGASING H. . e e cwe ele eeediene oes er 28 


1,304,276 Ensemble des magasins..........--.++-++-++-+-+- 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

April - 1985 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............- 


All’ other: -food'stores:.;.25 ieee oe Be eee eeioe cee aeiee 


Department <StOLess.2e secre cts ote ace = oe eee eee 


General merchandise stores ................00000 ee eee 


General ‘Stores =. Se e.ece. acct nais,4 eae 6 = aus ae ee 


Variety <Storesiz mame pincer .cyee orci aes ec en keto het he teeeke 


Motor. vehicle: dealers: «.... asia hae Pees eee 


Used" car dealers: ..........:.ctMo kan oh eee eee eee tae 


Servic. Stations 6 cic icd i.e, oe era teva fe te is yo 35) ne ae eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing stores «smi: ating SR ie. eee 


Women's: clothing ;storesm2ek. ius SIS 6 ee. eae 


Eamily clothing, stores-424). 4% Sis acaew crete. eae 


Specialty shoe ‘stores: 235. Gage: eek. Sa es Se 


Family shoe 


StOres,..ccP ad. Bt a Pee EIN: Bo ee 


Hardware; Stores}... <:.<¢ deo xe 3.6 2.5 ays 3 ae eee 


Household) furniture storesss oc. «5 4. serene nee eee 


Flousehold’appliance:'stores: #3. 2a5.. eee ene 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


iOStSae ee 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasir 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 = 
Ventes Variation Ventes 


10,034 


163,476 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


41,368 
10,236 
3,722 
19,339 
7,285 
7,941 
5,921 
59,571 
2,125 
26,161 
1,269 
6,297 
2,194 
4,626 
3,076 
74 
1,690 
2,733°* 
3,074 
524* 
UCT 
12,603° 
1,030 
1,043 
1,649°* 
3,709* 
1,031 
23,340 


254,955 


Change 
1985/198 
Variation 


+ 
Oo 


oe 
S 


+ 
— 
Se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Jagasins 4 succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Sales Change Change 
' - 1 985/ 1984 - 1985/1984 1985/ 1984 Someone coments 
' Ventes Variation Ventes Variation Variation 


170,371 


x 39,544 - 8.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x 13,236 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
63,637 63,637 Gfandsimagasins§ 2. )115 «40s, 0%c:c0..4.4 0 4 

| x 24,296 + 14.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| 2 30,252 9] Magasing G6n6taux:........6....+ ++. sa0n00kbie Apne 6 
x 19,778 cs ee ee ee 7 
x 186,709 + 13.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = 6,387 + 23.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 103,890 etae 6.3} Statlons Service® foc... 5. o.o.1.n ecncnin inneers OE 10 
- AOTOR «421 (0i) Garaget 2.4.c:..2v,.xcaanideap tu ge eeera ee 11 
: 4 17,885 .0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,665 7,506 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,076 15,904 Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
| 5,301 10,293 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 291 Magasins de chaussures spécialiseées.................. 16 
| x 5,549 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| - 8,735 Quincaillenesit. ia.. dscccado vole side ee 18 
Xx 11,815 Magasins:deimeublesiz<cinc.1.1, amen erate etree 19 
= 2,661 Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 

, Xx 5,080° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
3,514 48,396* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,898 4,045 Librairiesxetipapeteries .\.............. be © es Saale Se. See 23 
| x 323i FIQUHISIOS FE 5 ka Gil to anGels toe kad ee ee 24 
3,316 5,660* BiOULSTISS HE. kiyssctoesccss stow oredoiseranday CES SO 25 
7,724 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,024 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

83,175 Tousiles*autresimagasins sa. i-pen-sslc. cas eee erate ee 28 


905,044 Ensemble des magasins...........-.+2e2eeeeeeees 


No. 


= 10% 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April - 1985 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 461,619 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 150,329 
All: other 160d" stores: Axess eee aelee oe ctl ratte inte wrote 4,955 67,030 
Department: Stores: ve ccs es tes 1. sir anc) owen meen ae 175,359 175,359 
General: merchandiSesterestaa.yae. srt cee ates selmeeraetls 23,167 
General! Stores vaca gcaetcee avy cts tenn liel 2) ate eee ee eae 17,504 
WVIAC 0] Ree Aan a nO bh Ge GEE ED AE c.5 DO O.Gu cn: 27,876 
Motor!vehicle-dealers) 5 1 Sete Rite ern e 644,480 644,480 
Used car dealers: ....3:.; SS2See es Deis tre eee 24,806 24,806 
SErvViCe: StAtIONS c+ 2c. Hera ced eaters Keraaed oo hn no 207,300 242,693 
GAlAGES ores ceacietahens eden seonloen voter esrevaeses nah ont ee 52,079 52,079 
Automotive parts and accessories stores .............. 48,365 
Meni's\clothing Stores 36 (85 «ine. serene Uae cee erates 9,038 25}O10) 
Women's: clothing/‘storest ter Saute ee ie oe re ween 29,742 57,731 
Family clothing, stores*:394.22- aan. eee ee aire tn oeeeteeses 27,991 51,318 
Specialty shoe stores: Sanne PON 2,646 4,730 
Family :shoe.stores: Ae hs See A et ee 26,644 34,715 
FIAKAWANE: STONES) 425s. costes ects sot a eesino circnoecyahc na eee 28,946 
ousehold: TurmitUre:StOneS canara eee nner 49,630 
Household! appliance: stores’ eae eee aes Caeser 10,643° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 20,503 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,888 63,760 92,648 
Book ‘and Stationery storesi...<....-accmes oe einttes Mie antor. 6,228 6,488 12,715 
FHONISES aye ncrcas-ecteptin 2A Redo SENS OT etc got ee 11,430 11,430 
JOWGIIETY STOPES escicsetoncsucote ances enna aud xian ce Ae 6,850 10,286 
Sporting goods and accessories stores................ 44,327 47,136 
Personal accessories Stores ne acne ern ee et eee 27,086 34,471 
All othet:-Storesicnca ores... <nkin, BOSE ae ee 122,057 221,869 


All stores 


1,894,875 10.7 | 2,649,595 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change 
1985/ 198: 
Variation 


% 


+ + + + 


= lil = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| eaes ree ap pales : Sees bit ee Genre de commerce 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$000 Ne 
x x 1;887;930. -+ 10:7 |/Epiceries: -1Boucheries:. Gus. cease cues ool 1 
a. x x 563,411 + 7.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
13,498 ae teh) 248,604 + 14.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
587,036 + 6.4 587,036 Seu GF 4 a GramdSimagasinse., 9). %..1.c0s.«)a.4 scss0s< 15, RRO ee 4 
x xX 83,978 9.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 65,116 =* 4 Magasins:generaux., «<i ./o.63cas oa + 0. eR eee 6 
X X 92,468 Sa/PNBAZ ANS a oe a oarcrsee niga noe ayn otc. Ser 7 
= = ONe537 91)15;537 19.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 75,113 75,113 20.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 140,677 CORGH 823,900 964,577 StationS=SCMViCe) since: sae es 2 on oa ye eee 10 
! -| 197,705 197,705 Bakagess «oxic seuseioe hl eee eee 1 
| x Xx 139,346 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 31,637 =r eis) 84,127 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 97,394 OS 187,306 Magasins de vétements pour dames................... 14 
91,808 + 46 167,278 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
9,210 + 6.1 14,497 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
he 7.5,192 Gr Melts) 98,805 Magasins de chaussures pour la famille ................ AZ 
x x 95,773 Quincailleries::.«.5. 225 6ce54 2 Jk Sac Srucauns ae ere eee 18 
| 34,984 ee nO!9) 144,969 179,952 Magasins:de meubles « . ... .. +. .eeee lnneier. Seer 19 
| x x x 34,514* Magasins d’appareils ménagers..................-..-. 20 
| Xx x Xx 75,427 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
112,339 se SL I/ 247,346 359,685 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| 25,296 se) {S}{8) Zoo. 50,433 Librairies et papeteries ....... 05... cb ee eee ee eet 23 
= . 34,452 6.6 34,452 GIGLBISLOS) oes sys iu Sshacenies bade ee 24 
11,871 = O12 24,268 0.3 36,139 BijOULGKIES 2 ose tuys ce say es mans ass eee eee tee 25 
| 16,044 “= te3) 129,544 145,588 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 28,500 - 1.0 102,831 131,331 Magasins d’accessoires personnels............-----+-- 27 
373,912 a TAS: 438,733 812,645 Tous: les autres magasins. ............5. 0.8685 Jes Je 28 
2,765,901 + 7.3 | 6,558,874 9,324,775 Ensemble des magasins...........---+++2eseeee25 29 


No. 


>-_ © ND 


- 12 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 233,049 
Grocery confectionery and sundries stores............. x 59,263 
All: other. food! stores. ee Sa OE A ee 3,391 39,041 
Department stores s..:5 6 oe tenis 2 ons sic He eee ieee alee 102,956 102,956 
General merchandise stores ...............0.-20.0000: 6,338 
General Stones ss x ..0, us 26) oc take wee CO Ree See 674 
MVarietystores'<\) 2 ccf aos » 10s ce em eae ee 8,211 
Motor’ vehicle: dealersi;... .. ee eRee eee eee 307,078 307,078 
Used car dealers .....c.< Arann sk cee eae ee 8,122* 8,122° 
SoOrvice Stations: 5... 5:2: 1c dauevers feveneinshee | SO eee 80,031 101,191 
GF AGES is sa ast ele orate ees sles ahaPO aca euienc. a emoreau uate eee 13,880 13,880 
Automotive parts and accessories stores .............. x 16,661 
Men's: clothing ‘storesis et aoc eee, eee 4,527 10,458 
Women’s. clothing). stores) a. aes. ae eee 11,982 28,018 
Family ‘clothing: storesis ty. actrees ae ee 7,840 23,231 
Specialty shoe. stores 282 eek. ees 1,305 2,903 
Family: shoe. ‘stores .71e ha. Bee 3,633 16,684 
HardwaresStores iss: nase ensie.-cs.2 svete 2s eee 14,706 
Fousehold’ funiture: storess.....-. > sane. eee 17,290 
Household appliance stores ...................00000- 6,711°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,581 * 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,591 34,272 53,863 
Book and: stationery: stores... cee Se 4,939 2,034 6,973 
TIOFISESNE .fadincta dna tel tae asa a. see a A ee - - 4,180 4,180 
Jewellery Stores: oie. ot wate tends soon ee 2,434 2,893 5,327 
Sporting goods and accessories stores................ 1,390 15,570 16,960 
Personal: accessories’ stores#at ee 4,967 t=) 0.4 11,620 16,587 
A OUNG ie SIO OS poesia. 4: 5s acaicesyes op ERD 68,251 49,316 117,568 
All StOROG 58552) su, 3) 330s: OOP ee eee 437,073 804,429 1,241,502 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 
Ch 


ange 
1985/198. 
Variation 


% 


+ 
wo 
i 
— 


= eh 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G 
ie - 1985/1984 = 1985/1984 1985/ 1984 iat 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


980,487 


x x 227,177 + 6.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


= 8,763 + 46 143,347 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


349,655 + 67 349,655 


GAMES MAGASIN vx. k sh jose eck wis:cheleysys sn mS COR e 4 


x x 22,723 - 13.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


2,024. » *— 15:6) liMagasinsigenéiaux..an2.)-.e.05 4... OC ee 6 


28,065 oS BAZONS Wit Gre re eect teTen bo. ee. oceans a Th 


915,687 + 23.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


26,236 + 35.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


425,338 BO i StAMIONS2SEMVIC 28 vasa cose cetae teres /adeete, os hah Te See 10 


85,265 + 49 


| 
| = 
, 
) 


= = 54,973 GAN AQES Fie rapes. fe.ta ese lortrs 4d Rear hrar tee eer ERI 11 

Xx x 49,167 - 4.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,240 80:6 38,114 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
53,195 EE Peo: 6 92,062 Magasins de vétements pour dames................... 14 
50,989 +0 97:8 75,471 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| 5,993 a=. (oe) 9,307 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
39,212 +750:2 50,416 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x x SOl307 EE VAN QuincalllOnieSis verte tty cet eect ee eee ee 18 
22,721 - 3.4 64,037 Magasins ‘demeubles:: <:.ccise...cnRoe RE. Le 19 
17,966* Magasins d’appareils ménagers...........-.....25000: 20 

13,533 °* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

131,331 207,807 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

8,173 28,006 Librairids st /PAPStEnieS 5. cos... cRNA. He Lem AG Ree 23 

14,047 14,047 FIGUINISTOS iach oper care sichotcnancnnecteaam Pantmatershorse ecw wake set eee ere 24 

10,540 18,795 BijOULGMES parc ee: care, rarav=yioratenad ccoiclonen suchen cismae oP Re ey eee 25 

42,620 49,090 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

43,632 62,570 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 

181,941 440,785 MOUS IESAUTTES IMAGASINS) Fy scr eiteysc ok P=. enascnenn eoeeemees mere 28 


2,838,716 4,457,691 + 8.1 Ensemble des magasins............2-+++++eeeeee 


En(at= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
April - 1985 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............. 


All ‘other: food ‘stores’: ce a ete eee: 


Department-stores)«. cots 2-5 Garces co Be sisi 5 ee ee 


General 


General 


merchandise stores). citelosc cs San eres 


SONOS cs sicnt seed x cralelGigrrs alm oa tae me ede kee nemeNe 


Viatiloty JStONES ois srepa rd enters shah etiedora 2p Se cree eee 


Motormvehicle dealers: &...2..tsneneeroeen sei oe iene 


Used: Cat GGAlOrs' 2a... .:2:. 28 ae a Pee 


Service “stations? .\ e.sccvc ee Sse weiss 3c eee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men:si clothing) 'Storesscatrtiasns--aeke te eee eee 


Women's; clothing Storesin tem: same neee eee aera 


Family clothing) ‘stores paaes 2:25 Pons oe ea eee 


Specialty ‘shoe “stores, Aes eee ee ee ee 


Family shoe, stores 205k Song ce ee eee 


Flardware tStores +o... Seiichi ows none 6 eee 


Fousehold appliance) stores) sneer 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasin 


506,555 
91,565 
10,099 

329,678 


67,833 


109,976 
5,134 
24,970 
52,684 
21,609 
2,943 


22,588 


11,010 


7,617 


20,215 
249,011 
1,653,315 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


BKC) 199,211 
se Use 77,452 
15.3 62,467 
8.7 = 


9.4 18,788 


29,678 
12,399 
6,092 
99,660 
7,708 
16,168 
10,450 
37,521 
28,816 
180,678 
8.6 | 2,209,574 


Change 
1985/1984 
Variation 


705,766 
169,017 
72,567 
329,678 
86,621 
14,166 
30,732 
962,448 
25,011 
295,480 
48,203 
106,161 
39,804 
81,930 
30,141 
6,926 
31,439 
24,691 
49,222 
15,542° 
15,752" 
141,481 
17,667 
17,127 
21,459 
45,138 
49,031 
429,690 
3,862,889 


Change 
1985/198. 
Variation 


ft 
Sd 
Oo 


+ 
_ 
_ 
oss 


Bik 
a N 
Pee 


= 15e= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Gen 
| 1985/1984 1985/1984 1985/ 1984 eee 
Ventes Variation Variation Variation 


$'000 


,025,521 10:8 788,397 2,813,918 hy MtS:7 | /Epiceries; —Boucheriesie. tae. sasacire seis Cee 1 


360,816 qr iss} 295,561 656,377 + 4.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


| 32,076 ets 243,539 275,616 + 15.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,087 + 6.0 1,113,087 610! | Grandsimagasinst. 4.5 :vs%ysi44sa<7s ecco 4 
237,31 1 tO: 0: 302,853 10.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 53,619 + 4.7 |Magasins généraux........... 2.0.0 0ccccceuseeceeees 6 
89,734 +129) 15,838 JO5ST aber Oi | Bacarsh.7.c5 une gee ein oa. 7 
= = Slits. 473 3,177,473 + 22.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 72,712 VE VNE .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
431,248 an Wes 763,452 1,194,699 iD) LAMONS = SONVICC 2 oy 35.00.0101 2, 2001002 nopeacpereueeaon aaa ere 10 
& = 187,474 VEAL AN m= FG OF AGOS Ty -caepsacvysact atic hee Wl 
18,091 + 7.8] 304,907 322,998 + 11.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
82,971 ar 7A} 57,721 140,692 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
182,441 eliza 103,535 285,976 Magasins de vétements pour dames................... 14 
} 73,197 ar Ife) 27,753 100,950 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,824 seuali7. 9 11,967 22,791 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
77,080 ao) (fh) 28,516 105,596 Magasins de chaussures pour la famille ................ W7/ 
) x x x 81,025 = 1:3: Quincalllenesh.scc.c-ccccueisoustetsushs fens cucuonee eee ee 18 
78,455 0:6 107,487 185,942 Magasins: de: meubles:.,...:.:...:.:2). see eee ee Cee 19 
12,161 45,994 58,154 Magasins d’appareils ménagers...................2085 20 
37,288 21,742 59,031 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
oF 405,678 569,306 ef Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
ar fas! 28,798 68,090 + 9.5 | Librairies et papeteries .............. 0.200. e eee eee eee 23 

ae Nts) 58,703 61,530 +> 6:9) HFIGUIISTOSE Ae accdencueteciscieacsthangksysicsasheusi/ensyeusued lbsld aetna 24 

=e Or 4: 39,015 78,933 Sead G2) ESI OULOMIOS Fey sons esas oss stioyesscixsi'on pons somcdayopsed de uegseneneemar etree ners 25 

+ 48 119,762 148,524 + Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

+ 8:2 110,440 189,000 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 

Shy PETE. 668,775 1,574,470 MOUS 16S} aUtreS| MAGASINS) wr ec tod) ok eee ee 28 

at 7,853,989 14.5 | 14,006,408 Ensemble des magasins............--+0s+eseeeee- 29 


=16= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 204,525 54,136 258,662 + 85 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,405 : 29,677 : 50,082 - oH 
All cother:foodstorest. aerate eee. aed te ote 3,625 : 34,615 } 38,240 + 7 
DenartMent StOress vse oe-- ete cietreran = ch- sare ts Sone eee 130,664 ; 130,664 + 
General merchandise stores ............. 000s ee eeee 19,040 ‘ i 24,430 + G9 
General StONOS Ag evap scor tr erestione < orchessien ete ee ee sie 349° 

WanlOty SStOROS in. eoneyey i cteccns:cneb nvr ccsvieeroncrehon peer ne aor : : 5,949 + 34 
Motor vehicle: dealers: .......:. 2% tence Ge a). Se Sl. eg Mees 350,985 + 31.8 
Used) car dealers... <i... 22 RON Re nat en reer ; E 7,884 ti 9.1 
SOmnviCe sStatiOns i asc doar ened eran ctevsrexavevs wianagell a Rete ee : ’ 101,013 + G2 
(SCTE: (o/s ae ome, er een ERA ae BERET AO Qe oc 60.5 : 11,196 - 1771 
Automotive parts and accessories stores .............. 32,211 + 14.8 
Men’s:.clothingistores: 225 Se. Bee eee 19,738 + 23.6 
Women’s; clothing stores® O25 .(s:. ch. tra ne ee eee : 38,516 ar 20.2 
Family ‘clothing:stores: #9a. 2. ary. Semen aie ene ae ; 13,054 + 10.1 
Specialty ‘shoe .stores) Agere. Sak eae ee y 3,957 + 12.9 
Family shoe.'stores »./2/095 24. Se). Renee A ei ere oe 15,055 + 16.5 
FAL AWAKO GSIOLES soc. on aitaqasss ss ote -oreenanttiah cacdezenate AMR 6,086 * 

| Household furniture stores ......... 0... cceeeeseeeees : 15,742 - 62 
HouseholdZappliance' stores -4)4.,4-28 S22 2a eee 7,048 + 24.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,188° 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... } 52,267 + 3.0 
Booksand stationery) stores... =... seis eee 4 8,651 + 67 
TRIOUISES 5 tcc) case seit es acts chtr cond aeRO RAEI shes. hors 6,458 - 34 
EWEEK: StOreS sic. ocr cnaren srs snesenee ees Seversvosiee Le 4,072 ; 4,189 8,261 + 133 
Sporting goods and accessories stores................ 4,212 F 15,722 Y 19,934 + 67 
Personal ‘accessories, stores at. pe eee ee ee 11,042 ; 17,873 t 28,915 + 78 
All ORNEr ‘StONGS! 2) oo-0.. sist enevar sncrencnces SORE, Se ee 91,847 69,613 161,460 + 15.5 


ANS StOMOS asa, csv arnorcnahttanainrctarnv ARM cle Pha Sere ere 645,992 781,002 1,426,994 == 13.3 


= = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

ABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
a) - 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 pieces atl 
-Ventes Variation Ventes Variation Variation 


et 218,298 1,018,757 of) EPICONeS: = "BOUCHCNESKy: coh. ce. hora ae Seton 1 

- 81,852 steal 117,182 199,034 - 2.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,708 2-1 135,611 ap tshts} 146,319 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
450,993 + 67 - - 450,993 Glands Magasinstems he is wks ee 4 
| 67,733 =310°6 20,094 87,827 -3 | Magasins ge marchandises diverses ................... 5 
| 3 = 1,085°* 1,085* Be! | MEQESINSNG OORT 5.6363. sonc.sevananicra Ree ee 6 
18,851 + 3.4 1,531 20,382 of) BAZalS So. ina evade fie ded ead ois ls Sa en eee 7 

= - | 1,168,165 1,168,165 + 27.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 21,737 21,737 -U | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
188,665 8.9 229,367 418,032 2H UAUONS-SOLVIGC Rais ene se see Sis so en ear even nates 10 
= = 49,191 49,191 SAE MARK AQES Me aise in seas seis wits ad aoe dnd eee a ee 11 
| x x 102,429 -6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
43,059 + 20.5 67,934 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
! 83,609 + 15.2 133,200 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 36,943 + 48 43,092 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 6,981 + 24.7 13,652 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
39,014 + 10.2 51,911 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 22,516°* QUINCAINELIOSH. iise go he oss o wicndcsied oa? Se RO 18 
64,218 Magasinsde'imeubles# ..«........accRReer epee eee 19 
PANEL Magasins d’appareils ménagers.....................4. 20 

39,321 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

170,554 210,912 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

13,073 33,472 Librairies et:papeteries...........0eMMe «eae ee ee 23 

x 24,196 FICUTIStOSIEY sexes sas tates Pane oa eke et ee 24 

16,510 31,333 Bijouteries? .42 deco kwy ee caw ole poy-ae ap Sees eee 25 

47,964 63,192 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

69,431 112,256 Magasins d’accessoires personnels.............-...... 27 

269,781 595,223 Tous les autres magasins ..............00eee seen eens 28 


5,217,551 Ensemble des magaSinS........-.-.+++2+s+eeeeee> 


2,823,864 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All otherstood) stores... Ae. Moonee: ears bee. Shee 
Department StOresc <csiesc:tee-Pis hcaeteetans ow fe wine ccs Meme Oe he 
General. merchandise: stores cass ae erect peer ans 


General! Stores cierecantwenidie teste tere cred ane eee ee 


Marietys SlOneSi-%,.<snopsencne tate ve anus ehater fo eney te onepa Navona tieae Pome 161 


Motor.vehicle:dealersi:.. 2. ....aets cena: eee ieee 94,284 


1,975 


Used'car dealers:..jc:.sc..0t SRN. Se ee 


SOnvice Stations | isstsis.co2 sess roe aionerce te se ne scaly Re One oe 25,806 


GAT AGES yikes sas fenagenocateas qiract bays tereeque mane neis tegetregeeetnio da ee 1,910 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis..clothing| ‘stones; S320: Saw. eee ete eee 
Women's! clothing; storesmmare sarmtacreee ene) aerate 
Family clothing? stores: stacia.m5/ ares seen mee ret ere eee 
Spécialty':shoe: stores: .. eee cannes ee ernest 


Familyshoe: Stores. sear. terete cere acne ee 


Hardware Stores yii.-5. cicenes ones were cece aera ee 


Household appliancestorés. =e een aa eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvand stationery: stores... ... <6 + seen eee 
Florists 


Jewellery stores 1,196 


Sporting goods and accessories stores................ 4,525 


Personal: accessories Storesiaereen, a eee rae alate 


All other stores 


23,075 


All stores 232,063 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


82,120 
15,653 
4,669 
48,619 
8,960° 
10,906 
3,123 
94,284 
1,975 
34,785 
1,910 
7,274 
3,360* 
7,310 
4,976" 
513° 
2,352 
2,040 
4,753 
1,985" 
3,725 
13,864 
1,426" 
1,525 
2,561 
5,042 
3,355 
41,385 
414,450 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


13.4 
8.0. 
14.6 


= ers 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Viagasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change F 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/ 1984 mage Melee 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 


321,983 


60,913 


2 
16,883 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


162,314 


GiaNndS: MAGASINS sex-teece es. widiosyava cys. ME ee 4 


29,528* + 13.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


44,225 (OF I MAQGASINSIGENCTAUK ca animremras chien ete eee eee 6 


10,435 El BAZAN S Iss i eel etree Parerctee ates ahve ities, che 7 


306,258 306,258 + 24.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


6,355 * 6,355 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


107,720 141/529) (7 1'9'3)|| StationS-Senvice) exer -2 vice tek Cate ee Re 10 


8,267 8,267 Garages rte fie ac Satomi a eke pene the inane can oe 11 


20,398 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


11,235 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


24,762 Magasins de vétements pour dames................... 14 


16,829°* Magasins de vétements pour la famille................. 15 


1,678° Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


7,060 Magasins de chaussures pour la famille ................ Uz 

7,428 Quincailleries':<2e2.h2 ee essay 5 oe Pe eee 18 

UCASLINALE Magasins:de ‘meubles:::. 2.2... ee ee aero 19 

5,828 Magasins d’appareils ménagers.................-2255- 20 

13,631 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

54,367 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

5,310* Librairies et papeteries ............. 00... cee eee ee eee 23 

4,677 Fleuristes= se fihe cc ache secede tee am eke eee 24 

4,248 9,221 BijOUteriesiy aa eee es aca ore ete etn eee ere 25 
13,277 14,832 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,486 13,293 Magasins d’accessoires personnels.............-..---. 27 
85,670 154,034 Tousiles autreswmMaGaSiINS= acs cyt ete tee eet ee 28 


822,671 1,490,450 + 13.4 Ensemble des magasins...........---+++++e+-eee> 


27 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasir 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/198 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + Ue 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 1 
Allother, food stores: 235: see -geeiaeese eee ee eee + 6 
Department Stores ...0: 6G ccm pup aus: os eee oe + St 
General merchandise: stores... 2.65 shee ee dee ee + 
General Stores +. 2b on bdo iw & oe ae Ee ‘ - i 
Variety StorOS). os Gren cauts ctu nbc. oo neck oe + @ 
Motorvehicleidealers:.... s344ces4 ye. eee + 38.4 
Used) car dealers... mpinieest aha ae + 25.( 
SEfVICE StatiONS 3 einstein y ok oo eee ; + 8f 
Garage iinisies oa tins dp Senes Oe aee e Oe ee ee - 10. 
Automotive parts and accessories stores .............. + 198 
Men's..clothing stores tnt. cess. aoe ia eee ms + 247 
Women’s. clothing, storesieaa, ..405.ec eee Gee eee : + GE 
Eamily clothing, stotesiarask 4.15, yn he eee ay, - He 

Specialty, Shoe (Stores -.9aee meats geacnci ee a oe ee 
Family. ‘shoe stores maine: ce ats seeiocertiv acne + 16.0 
Hardware, SlOreS-...2 «/.ctnee vat cass os Goce ee - 12.3 
2G bisa 4.0.3 Se eran + 20.8 

Gouseholdiappliance) stores: eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 47 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... - 02 
Booky andi stationeryestores y. 9- 1. aie eerie ae cae + 24.3 
GlOFiStS #1. dtec ant tcie sr eS fatty oad ae a + 77 
min) sGifoftasn casters ara\ auteterdfene Pah Gris per= alc See 1,185 + 23 
eye emewaae 517 1,045 + 44 
Ce ee ee 1,160 ee: 1,725 + 15.8 
ea ae ee 14,924 12,599 + 13.5 


ORE Te ee eee ee 146,169 127,341 + 15.2 


= 2h) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Vagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/ 1984 Serene commerce 
_ Ventes Variation Variation Ventes Variation 


226,597 


35,252 .) | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


10,510 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


146,510 


Grands magasinStert.s ne oar: orion ee 4 


6,973 Magasins de marchandises diverses...:............... 5 

640» \9 + 13:4, |\Magasins: qenéraux. ; 5.8.0... a6. ons «+ aaeeee feeee 6 
! x x 3,614 TP BAZArS: ac. eee ak eet 20. Gee i rr 7 
| - - 177,250 + 28.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| E 2 4,749° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
| x x 1125044 gaee te 1 5:8uliStations-servicomeey..02..07 ace. 14 eae 10 
= = 4,798 GA AGOS FT inictartits oc ces te tne Lee eo ee 11 

x x 15,824 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


7,997 Magasins de vétements pour hommes ................. 1K6) 


19,601 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


8,624* Magasins de vétements pour la famille................. 15 


1,609* Magasins de chaussures spécialisees.................. 


Bile Magasins de chaussures pour la famille ................ 1i74 

1,440 1,440 Quineaillenies: 2c. xis é-s.2 eae oc oe 18 

13,215 13,215 Magasins de: meubles «...5.075-5 vcs eee tion a Rapier eee 19 

2,416 Magasins d’appareils ménagers.................-.+.-. 20 

10,142 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

37,602 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 

3,971 Librairies et papeteries ....... 0.0... cc eee eee 23 

2,936 FIGUTISTOS ict eee Beerccercecis Aree Seen Ue le) Shee ee eee mea ae 24 

4,360 + 0.7 7,859 BijOUtenleS ts sects eto oit ere eee er 25 
1,555: ty Sil 5,616° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,457 + 6.0 11,520 Magasins d’accessoires personnels................-.+. 27 
56,007 + 9.0 105,042 TOUSTeS autres: MaGASINSs- rm een t- tena eee 28 


990,122 Ensemble des magasins..........-.+--++eseeeeeees 


535,962 + 7.3 


See 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasii 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1985/1984 1985/1984 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 

All, other -food''stores;2e cere. ee re ere a ee 

Department “Stores: ..5 s..2 i pokes tes @ sce See ene er oe 

General merchandise (storesty..-. eres keene ane : 365* 

General:stores eerie tte ee teks ee eee : 14,304 

Variety slores'= sian in saa chcohat oh nn.s Oe ae ee 543 

Motor: vehicle: dealers: +..0. 20 222 eo. Se ae Soe ae eee 89,532 
Ee RMaovone acute evel em arerinte feet plete: are: 2,014 
RSIS CeO CR mR EE Rea aio cy Sisco ichichet o : 12,225 


Borel Pus Rte Y or eneheros i.e Cee Se ee 5,037 * 


Women:s clothingsstoresh ry aeere a ee eee 
Family clothingistoresimes-s sere seen eee 
Specialty shoe“stores"sasreer se tee ee eke 
Family shoe ‘stores 2 tno. see ene te ee ee 
Hardware: storesia.5..5. 225 a cinits ke ns COU ee 
Household appliance stores .....................000- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksandsstationenyistores eee eee ee 


Florists 


Lore aaah aun ate) cave eee ote eee eee 1,952 


aKoxsics, Sieve’ a) a6: Seceyiear sflogeqete eiaveeeene meh e iat ee PANT : 24,077 


satel etelajnleielole/spsjere)sietexeteRalelaceratserersretereeetere ao 147,711 232,797 


64,735 
15,879 
3,369 
29,300 
13,154° 
21,307 
4,180 
89,532 
2,014 
15,713 
5,037 * 
8,916 
3,869 
7,581 
4,625 
299° 
2,594 
4,957 
3,571° 
1,506 * 
2,268 
15,289 
Uv us)y 
1,812 
2,310 
8,099* 
2,123 
45,354 
380,509 


Change 
1985/198 
Variation 


+ 20. 


! 
bed 
mn 


= 93) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins & succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


- Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 amene toi ves 
— Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


257,369 


x xX 59,614 + 21.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

778 ap CHG) 11,920 + 10.8 12,698 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,307 ay ar = - 100,307 +) $2.2; [}Grandsiimagasins<:-b..24. <.....sces eee 4 
46,122 = 0:1 2,584 + 16.1 48,706 -9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

| 26,999 + 20] 56583 + 325 83,582 = + 20.8 |iMagasins génorauxs anc 45.00. ~. 270 See eee 6 
. 11,897 ap fas} 2,090 + 09:1 13,987 2D) | AZAVS 2: sicc- sais, seas aeled coeo-aikayriy’e Per uaLan, ahaa Gites ee eee 7 
| = = 321,156 321,156 -U | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| _ : 6,405 6,405 + 32.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 13,521 + 19.0 46,671 60192: Bee s10.6: | 'Stations-senviceg....c2...4.0c04s<c eee 10 
| 2 =|) 217,414" 17,414° Se GArAQOS 2.13 t«s2tecachie eee Coa ee a 11 
Xx x x 25,006 - 13.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 7,464 se 18H) 5,781 13,245 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,147 + 67 12,129 27,276 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| x x 16,522 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x 1,092 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 8,216 Magasins de chaussures pour la famille ................ liz 

x x 14,977 QUINCAINENES coos, scceccuds cxtpce sted ohayidcese ae ee ee 18 

Xx Xx 13,391 * Magasinsidemeubles): .42:)1.24 eee eee ae 19 

= = 7,375° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx Xx 8,619 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 61,277 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,954 +8 9:9 4,505* Librairies et papeteries ........... 0... cece cee eee 23 

x x 5,796 FIBUTISTOS Arie sec sees van aon echbe rig viata Ser ear e ene 24 
4,119 = HEH} 9,555 * BBIOULOTIOS po csccauerce nc sonaisuus de Aopiaontackoutecs engiec OEE ATCT 25 
Xx X 27,281 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,206 an itek7/ 5,676 7,882 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 79,171 qe 2x} 84,897 164,068 Tousies: autres, MagasinS<-..50.45. eer keusier Se eee 28 
|550,453 + 4,5 847,057 1,397,511 Ensemble des magasins..............-++02++eeees 29 


= 94) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

April - 1985 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 129,564 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,892 
All. other: food’ stores! .\- 2725s home ore set te orth nace weno 1,130 
Department: storescaa..; 2. seme y «al 2 beret eumtener ener ebens 117,594 
General merchandise Stofestexr:-.c.tetrer aime sienader sens 13,831 
General StOreS ain v5 igi sis sear at eretotd te one Shs tes Nev eee 
VahletyStOresiny.... s-.stacis 8 Rina dais o chs and Gh octane 
Motorvehicle! dealets: =....< ssw ecient or amino eee 
Usedicar dealers’... <2. sea aera teeter re eared armed one 
SOIVICE! StatiONS, «4.5.0 54 Haatethsnets Sok hari acon eRe 13,228 
GAraGeS 6: insite sic a eerie Me Ralad diet meee eca ee A Ee = 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,568 
Men's;clothing» stores ete Reyer ae es eee 8,339 
Women's clothing ‘stores i) eh ete eae ce re eee 15,568 
Family. clothingi:storessanan. fa tarcenmee tetas tees) ere 11,222 
Specialty. shoe stores: cancun rece se See Sen 
Family’ shoe. stores: ime Sh erie Beets ee eee 
hardware’ Stores's 2.5 aevseya gore ara cesccates dao ee ee 
Household) appliancesstoresi mie ae eee eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,836 
Book. and -stationefyStoresin.v. 0c 0 eee ee 2,269 
FIONISUS 4. s.cos sp Sisvataea as aisiny oocdenatcy Wacoto anager pee ontee ae 455° 


JOWIEKY: SIOFOSE soos diane rok Were aia: vpeeonce, 3,547 


Sporting goods and accessories stores................ Zilss 


Personal accessories, storesiasnee. Seen ee ee 4,799 
RIE OLN ONE STONES Macey excWonssiviove Geos syavcce SR, Se, Ce 65,298 


ALLE StONGS sa exe strat a aera ietasaic asc OO, Hee ee 479,574 


Chain stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


2,185* 
50,586 
6,738 
21,753 
6,576 
5,157 
4,546 
368° 


1,901 


36,200 
1,429 
6,042 
2,120 

13,393 
4,942 

BY ETITA| 


582,499 


Sales 


Ventes 


165,765 
36,760 
8,367 
117,594 
17,879° 
47,383 
5,688 
260,640 
2,189 
63,814 
6,738 
24,321 
14,915 
20,725 
15,768 
1,057° 
7,395 
8,365 
10,603 
4,997 
10,881 * 
46,036 
3,698 
6,497° 
5,667 
15,526 
9,741 
123,069 
1,062,073 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasin 
Change 


1985/1984 
Variation 


aa 
s 
ae 
fee] 


== Oba 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


‘Magasins a succursales 
. Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


514,809 + 10.8 654,467 2 EpIcenes:— 'bouCcnenies ®: uae. BYNES. Sodas 1 


52,043 i210 140,784 + 7.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,312 30 (hz) 31,255 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
425,083 + 1.4 425,083 Grands MaGaSiNS Bava. %,..hecioes cts vers A es 4 
51,562 2 )es} 67,403*  - 12.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

| x x 178,661 PE NMIAQESIAS | GOMET AUK yids nsssraycnansstinatin svSedecweysy es eR ae ee 6 
16,256 + 26.1 19/093) OSH 6.1" | Bazare® sxscsseneesey eee eee ica 1 

x x 883,422 + 25.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 8,610* 8,610° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

52,882 atl 3/, 196,421 249,303 56! } SUAUONS-SEMVIC ON, oi. 22% sate rs tevs'vavensi ay sucuay sy ouskcley RO eee NS 10 

= 3 27,558 * 27,558 * sen! CAM AGESH, 56 shad cessccccwenee ten Si aiele MICA NT Ch cea 11 

7,996 = 1a | 67,721 75,716 -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
30,132 + 20.2 26,908 57,040 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
57,401 se CHS) 23,266 80,667 Magasins de vétements pour dames................... 14 
39,988 + 12.8 16,035 56,024 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,970 + 21.7 e643 4,304° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 18,447 a2 ~ pyle) 6,076 24,523 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 24,899 Quincailleri6SiRs 215.2004 eter eihove arent ace tee ee 18 

} 16,917 - 2.6 49,280 Magasins de Meubles’ :ac.4.-2.40 Re PS, oe 19 
x x 17,800 Magasins d’appareils ménagers . 020. 229.0955. 0085. 2 20 

X X 44,816° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 37,116 - 0.4 141,696 178,812 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 8,723 Gr tela) 5,427 14,150 Librairies et papeteries .......... 0.0... ce cece eee 23 
| 1,704 19,665 21,369* UC: nr aE TRE RE nc ee | 24 
| 13,609 - 56 7,931 21,540 BiJOUTCHIOS Hs. cccinir oe earana oe deslgahreire thatched eae 25 
| 7,441 - 1.4 44,276 51,717 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
18,636 Creel sil 18,112 36,748 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
234,307 - 1.3] 205,548 439,855 Toustlestautrosimagasinsie mic ences ee mere ered 28 
798,468 2,086,431 3,884,899 Ensemble des magasins..............-.0e20+eeee: 29 


2.96 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

April - 1985 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food! Stores: ..s4 Seas Dae es ae ee ee 


DepartMenti Stones scskessc2. ccc erst op et srov< mya oier spel eeeemens colton 


General merchandise stores .............0 00: e ee eee 


General “StOLOS vis cise. cowtinje ore aca o devain tc devas ee ee 


WEETIELSYEC (0) (Cohen PR OICES te Ore DMD Oe avr oth ooo. S 


Motorévehicle: “dealers: 2,08 tin anes ce, Seen ae ee 


Wsedcar: dealers... -.. 2. SSSR ee Ree oee Orne 


S@MnviCe iStatiOMS se. ois uc sctedeys reve sedans ose ncn somes ee RO 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis:iclothing ‘stores: mainte ey eee 


Womens: clothing, StoreSiseten. oases sie a arcieseut etek deel enetewe 


Family clothing ‘stores Siras-c-rciacin sate seca tet ont 


Specialty shoe: stores «ashe ake ASE eon ee eee 


Family “shoe. stores: = manshh ah ost a et. ee 


Hardware Stores: accesses cig eo ruse ee 


Household appliance ‘stores: ce nese eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


148,758 
13,887 
4,333 
136,697 


13,193 


3,320 


Change 
1985/1984 
Variation 


3,070 


5,049 
69,073 


495,326 


Change 
1985/1984 
Variation 


73,153 
29,818 
18,201 


4,987 
21,490 
8,881 
63,599 
628,567 


Sales 


Ventes 


221,911 
43,705 
22,533 
136,697 
16,665 
10,505 
6,728 
223,613 
5,691 
89,081 
9,671 
18,068 
8,842 
19,024 
12,014 
1,473° 
6,479 
6,615 
11,616 
5,023 
5,357 
55,367 
4,831 
2,914 
8,307 
24,559 
13,930 

132,672 


1,123,893 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ + + 


iL 


11.2 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


 Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/ 1984 aa cal 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 S 


' 608,105 +) 9.0 286,411 894,516 


, 55,192 + 452 113,674 168,865 


14,475 = leo) 73,101 See 87,576 Tous les autres magasins d’aliments................... 


493,854 sha 9) 493,854 


48,418 = 4:9 12,870 61,288 


3 
Grands! MAGASINS 2h ea eat sonal sere A. ee 4 
5 
6 


39,418 


17,922 a6 21,473 


767,994 


21,095 21,095 


259,739 336,220 


35,591 35,591 


57,654 


33,088 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


70,173 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


43,905 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


5,348* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


20,017 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


22,817 Quincaillenes:.2.: s26.024.0054 ¥hec ee ee ee ee 18 


42,221 Magasins de meubles....<.<. a<keeeee ee en ie eee 19 


x x 19,566 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x x 23,953 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 85,988 + 10.5 207,897 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
} 7,189 + 19/5 18,933 Librairies et papeteries « «<<... Je arts Mee ees oe oe tee 23 
x x 9,951* Flouristes? <.4.20:2e00cn+eeseedame eee een shee 24 
| 11,911 = HS) 18,218 30,128 BijOuteries 3.2% ezcccns ace vehement ee ee. Semen eo 25 


71,351 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


9,302 sr eM) 62,050 


51,144 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 


18,293 + 06 32,851 


489,638 Tous. les:autres magasins: 2.2 cc. ncnwoceoeeme eee ees 28 


257,843 aos) 231,795 


2,266,213 4,145,674 Ensemble des magasins............+-+0-eeeeeeees 29 


1,879,461 + 5.5 


OB 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores ............. x 

All. others food: stores. 2ncera. dora erie ea ree 3,501 

Department Stones) 2. Feats. ened ofr iehs ace eee aesol ere 80,174 

General merchandise stores ..........-. 0.0 0c eee sues 

Generalstores: kod ee ho ake ote See Ee 

Variety istores’.,. 0. asck' scars sore Sorby wee ene 

Motor vehicle\ dealers... ssSsrreteie ie ta eile rae 

Used .car..dealers :... ..upgiicerras cee oe oot eee 1,762 
Setvice.-stations:... coi. game v5.00. o2 5 ene ees ae | : 35,915 
GOlAGOS: ffs sis sor ss eae Pie eid eis parce ese chee 5,349 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Menis. clothing ‘storesics 1. aa ates Oe eee, 

Women's. clothing:stores iam. 9 sir, Strsmencees. aes ee 

Family clothing .storesian) ek tien eae eee 

Specialty ishoe<storesseaneeteens is atnercget ater aes. eee 

Eamily ‘shoe: stores siarer ct aire secrete ere ey. eae 

Hardware Stores «cnc 2c) oni a cis = he, cia els 6s 

Household appliance. stores asc ee ee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 12,752 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal) accessories storeSh, 45 eae sarees Sees 3,970 


All; othersStOres? sch) 0.02.02 «s/o ee ROO ae oe 34,781 


AIL SIOTOS faieisiacre's nies sy Were: Se eee ees 270,665 


Sales 


Ventes 


100,774 
25,543 
17,629 
80,174 

5,141 
OT 
745 

119,859 

1,762 

44,056 
5,349 
8,431 
5,308 * 
10,609 

5,204 

623° 

2,743 

2,093 

8,544 

Syleiis 
3,016 
29,199 

2,293 

1,148° 

4,739 

14,788 
7,225 
62,365 
572,572 


Change 
1985/198. 
Variation 


es 
pe) 
oO 
S| 


2909 .— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores 


_Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


; ees seats Sales j ee : eee Genre de commerce 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$000 Me 
x x 408,380 Epiceries ~ Boucheries ux actin), eau, Soe. 1 
x x x 96,323 + 20.4 | Epiceries, confiseries et afticles: divers" nalleen Wee 2 
11,757 - 49 56,963 68,720 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
295,061 ate 295,061 Grands iMAGASIMS -yrrcsctetys Bsa, cneneyselocne A ee 4 
x x 17,484 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 467° Magasins QOmenaUr.siajsinsyesega<navexe sci tcc 6 
X x 2,631 BaZarses,s. ccc koe py oekerp yin nec.o es aoe ee ié 
Xx Xx 402,569 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 7,951 7,951 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
33,414 + 34.1 131,405 164,819 Stations:senvicei - 2 6. wacin ween eee en ee ee. 10 
| = - 20,763 20,763 GARAG OSE «x2 ace ysrikee wie NPR erect 11 
x x x 28,933 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,009 + 12.7 PAIAWE? 20,716° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,559 + 12.9 11,789 40,348 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
eee 12,772 +) 38:9) 7,007 19,780 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x Xx 2,089 * Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 8,805 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| Xx Xx 7,458 Quincaillenes s.3..:5.23 4 wgdencrsea veces Re ee 18 
Xx X 30,002 Magasins. de meubles:. «......5.4.e heme be eee 19 
| x x 12,000° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
\ X x 13,256 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
57,924 + 8.4 49,253 107,176 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| 5,092 a° WL 3,711 8,802 Librairies et papeteries ........... 0.0.0.0 cece eee 23 
x x 3,933°* FIQURISIOS 5 n.00 cee a oe Ree ee eee oe aaron eee 24 
| 7,165 = Shi 17,967 Bijouteries: «..A..s205.c22 cooing pA oe ad ae cee 125 
x x 45,394 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,261 - 29 13,734°* 27,995" Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 132,566 + 4.0 109,138 241,705 Tous les: autres: magasins+...0.< soss45 cee en ate 28 
1,031,428 + 4.5] 1,090,097 2,121,525 Ensemble des magasins.............+2++2++eeee05 29 
\I 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 84 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 28.8 
All other stood) Stores ..te Sean es he : + (OH 
DepartmentStores: cl. .cacatrustacre 0st 7 ee ee oe - 
General merchandise stores ................00.00eee- X 


General Stores. snc. s cate ok Ast ee eee 


Vari6ty Stores ei. ceases duet adie alt is Susser ee x 
Motor vehicle: dealers. 2s 2a Se cis Ae ee ; + 89 
Usedi:car, dealers). «.0..citavieime: 21. Aerator x 
Service’ stations). o..0 2. gales ece soe oo. Seer ‘ - 76 
Garages ws. sicilt eed ee creecnind Cale eee eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 
Men's: clothing) Storeses ssn: sanetiiaer ahh Xx 
Womenissclothing| stores Sat. =e arsine ae ee eee : + 34.4 
Familyclothing: stores wytan aera ee eee + 16.4 
Spécialty ‘shoe, ‘storesatssekas See ae cee Xx 
Familyeshoe! stores staat aac ec nie acas e x 
Hardware: Stores....2ssccra ens ono puedo ene eee - 12.5 

oily jat-ac'g 21 5 RAMS ea ee) ee: Shee eee x 
Fouseholdlappliance:sstores mamerceeie ee einen ae ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; + 85 
Book andiistationeny stores |... sae wre x 
Gloristsy 86. sae rao ate tae de nos Ba X 
Jewelloty ‘stores: sa.. 2% aax dnichwieron <ban. ois Ieee x 
Sporting goods and accessories stores................ = 11.3 
Personalaccessories; stores#:1; 40. alee 
All: otherstoresit oye ssc. ya a ee + 16.3 


All: Stores orcs cid siseui er cree GRRE Rk i + 5.5. 


- 31 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales| Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
) Kind of business 


| Sales Change Change Sales Change 
- 1985/ 1984 1985/1984 = 1985/1984 
~ Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands: magasins\ <<< 2.0. eon ee, ee 


32,153° 


X 


11,905 + 19.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


GaFAGES!  ucrcicrt x Site oro enact ee ee 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

Magasins de vétements pour hommes ................. 

Magasins de vétements pour dames................... 

Magasins de vétements pour la famille................. 

Magasins de chaussures spécialisees .................. 

Magasins de chaussures pour la famille................ 

Quincailleries 0... ee eda shee Oe 

Magasins' de’ meubles....2..0.5.-. aoe. See TAGS ee 

Magasins d’appareils ménagers....................... 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 

Librairies' et papeteries . 2... ......282. ERE 20. eee 

FIGUNISTOS? win syimiertens interacts be nach eeekal eke eee 

BijOURCTIOS rac ciate etnies see tel oe acicles nib oe eae 

1,492 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,196* ... | Magasins d’accessoires personnels...............-..-. 


12,086 MOUS! esi auitrES!MAGASING: wie cis, chee wi) seas mec el te ae 


104,909 Ensemble des magaSins...............0-e2e2eeees 


EG yee: 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1985/1984 s 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,210,244 : 647,352 : 1,857,596 + 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 140,434 : 338,474 3 478,908 + Gf 
All ‘other food? Stores: A etemuceteice nett) teeter are tel heer = 21,788 165,117 , 186,905 + 67 
Department ‘storeSi:: sen 7-cacta-tn oo bck ee res tee etets 901,404 E - 901,404 + 69 
General merchandise stores ..............00 0 esse eaee 157,032 4 40,284 : 197,316 + OB 
GeneraliStores <iernctoate ss osc sine oie kee eee «eer eee 65,782 : 82,983 : 148,765 + 20 
VarielyfStoresin...eiriere bitbuire © oat tent eee eee 83,460 j 12,534 : 95,994 + 43 
Motor, vehicle*dealers: .< ... safrditesire-te) i cfavniersel atteeu reer 25,187 2,447,425 2,472,612 + 27.2 
Used! ‘car: dealers... :. <<: <a nol UR Oven ey cere Ze. 67,305 67,305 + 165 
S€rvice ‘Stations: . os... ha ieee Wea eee oa oe ee ene 192,373 ; 637,126 : 829,499 + 11.0 
Garages. fin wie olan eam aie he ee eee eee ee - 128,621 : 128,621 + 8 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,041 ‘ 216,127 : 234,168 + 66 
Men's’ clothing "Stores marivcit ht Sea ey. Oe ee 56,863 : 45,878 : 102,741 + “fo 
Women’s. clothing, storesiara. ar: arteries, See rae 129,086 : 78,623 L 207,710 + 918 
Family ‘clothing: stores 2c). e).aeeh aSeieohiet Stk eee 82,906 : 48,702 : 131,608 + 57 
Specialty shoe ‘stores tency: eet Oe 6,622 8,888 ; 15,509 + 10.5 
Family shoe ‘stores: s4ge ee seen Se pose. a Seer 65,525 : 24,241 89,766 + S83 
Hardware ‘Stores: 2. caccnenion was «+ cbwieie + ne eee: 84,166 + 45 
Rousehold furntttine Stones.) tere eee : : 137,450 + 04 
Household appliance stores .................00.00005 41,509 + 27.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 29,599 35,099 : 64,698 + 14.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 119,520 286,904 : 406,424 + 89 
Book jand''stationery ‘storesiz.......-). Speen oer 23,575 21,650 45,226 + 17.9 
FIONISIS Gree casts. oragetm aicieme egorehk acme en 1,930* ah 42,103 ; 44,033* a 
Jewellery Stores arose cd doce seed oe Se 26,509 : 28,030 F 54,540 + 24 
Sporting goods and accessories stores................ 16,822 138,293 ‘ 155,115 + 4.8 
Personal accessories stores ..........0.0.000cceeuees 40,737 ; 76,387 My 117,124 + 75 
AllROtn ent StOlGS Me or eee os, osc) 567,587 i 505,658 1,073,245 sP 94 


All 2StQr08: 7 2ha8ac hii sc iM Her Ge ae 4,039,668 7.5| 6,330,286 + 14.3|10,369,954 + 11.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-April - 1985 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


'Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/ 1984 SEOs 
— Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


4,864,474 2,591,968 7,456,442 + 5.4 


1,286,457 


+ 
548,291 np = tees! 
He 


67,363 


636,133 + 13.0 703,496 


3,089,654 + 44 = - | 3,089,654 RSFANGS,MAGASINSS «coo vgots 0 warts nM 
554,862 0.9 147,509 + 14.1 702,370 -4 | Magasins de marchandises diverses .......... 
253,433 + 9.4 314,517 567,951 “& JIMAQASINS GOMCTAUX oo oso cher) oi erer nisi es or ep ns 
276,785 ar ASA 45,403 322,189 oP BAZAN S soy ori es seca ers smipon enn snenekon ¥eP sa of sbtv art eae 

77,554 + 5.8] 7,894,984 + 20.4] 7,972,538 — + 20.2 | Concessionnaires d’automobiles ............. 


206,135 + 16.7 


756,028 ap UEP 


2,531,789 


492,033 


643,258 703,331 


60,073 = 2:6 


195,491 361,710 


166,219 


449,414 272,670 722,084 11.5 


+ + 4+ 


6.7 


445,805 


165,439 


24,604 51,191 


26,587 


4 
" 
| 280,366 «= + «8.3 
| + 
+ 


74,782 279,354 


| 
| 204,572 


X x 275,025 ee 


516,886 


151,108 + 14.2 


}9152,132 + 03 
| 
| x x 


249,153 


| 115,157 + 15.6 


133,996 


1,132,944 1,590,368 


} 
| 457,424 + «8.6 
} 
| 
176,010 


93,034 qe gah 82,976 


6,185 146,998 * 


140,813 


103,578 199,723 


96,145 4 


485,525 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


65,448 Sie ace, 420,077 


446,133 


156,354 + 46 289,779 


3,916,977 


2,079,383 + 5.5| 1,837,594 


+ 11.8 | 37,352,758 


1,993,424 + 6.0 |22,359,333 


1,834,749 + 7.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ........ 


Tous les autres magasins d’aliments.......... 


206,135 + 16.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion........... 
3287,8ili7a Mb 10:43| Stations-senvices..1---.1 sae eee ee 


492,033 Vip MAAN AQ GS wiccick. tetrian-x: thea che eRn en eee ee 


Magasins de vétements pour hommes ........ 


Magasins de vétements pour dames.......... 


Magasins de vétements pour la famille........ 


Magasins de chaussures spécialisées......... 


Magasins de chaussures pour la famille ....... 


Quincailleriose 5. w..ndeticn sae eee 


Magasinsi deimeublesiss.2e . sy... ernie 


Magasins d’appareils ménagers....................--. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et; papeterieS....s2.0 0+. «tee moe ool Meteo ey Oe 
FI QURISIOS se Bor oc Saat ce cae aete cette selaras nse erste eee 
BBJOUTONIOS certs sa jars se, 3 2015 0 dotouge ailega se ease tages Re ee 


Magasins d’accessoires personnels........... 
Tous les autres magasins .................. 


Ensemble des magasins................- 


27 
28 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. +) 60 
Grocery confectionery and sundries stores ............. +187 
Allother® food: :storesi< =) tearm eee erie cere neater aes 
Department;Stores — aq40.2 ators seo sis boo ee eee +1330 
General merchandise stores ............0 00. e nero eee + 14.5 
Generalistonesics es Qos it elepate nig 3 eee ate eae = 9 
WETICE WES Clie romin Goo terders OReeen nee nh oan soon + 24.5 
Motorvehicle: dealors:....::,... -eeeethine eee Be oe + 43 
Used: car. dealers ..<, 3. Se ions -teoietenee x 
SOnViICESStAtlONS aca, su.. scope ewes auetetedey vg ovr ee 17,465 +6 
GALAGOS ae. icv nssespelgau'd desznict's Aashod tyes’ Piieyer sas yousueanerer eae enn Bsa 1,359° 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,595 + Vai | 
Men's; clothing: storesmea/s) el key e Seka. Bs Bee ae 741 - 83 
Women’s; clothing:storesmetan. Bee enone eee + Tali 
Family. clothings stores: aiean-n- nates ee a eee ra ene 
Specialty’. shoe:.stores). . psa ac Aa eres ieee Xx 
Familyishoes stores aarp ae ae ee eee. ee 3. = Tez 
Flandware eStores. <.fisuketersssctenetinneeneucysSoueus aches ae + 279 
pagel iead aude AAS RO + 25.7 
Householdsappliance\storess- casei Sone eee + 13.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 12.6 
Book and) stationery’ StoreSi. 4-11-12 eee ene 
BiOniSte 2 Flin roan, 4-40 ae ke + 45 
Jewellory . StOr6s ics -<.:04../o. oa ean + 97 
Sporting goods and accessories stores................ + 99 
Personaleaccessories storesa-n inn nee nee Ere | + 13.4 
All other Stores). ci.-5:20.5 . .,«. eee ee + 20 


All. stores: sc 2.00605). Guo REE ee eee + 9.0 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


'Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1 985/ 1984 = 1985/1984 1985/ 1984 el tS 
— Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 : 
| 
oe eX ee x | OP 17,331 OV8S85.8) Epiceries = Boucheriest. os Sak Seems Rninneni 1 
x XP KT 1,549 + 11.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


- Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

4,567 ety Grands: magasins + ..s4.foesack 1d. 9 a, ee 4 

x Magasins de marchandises diverses................... 5 

- Magasins'Generauxs <0 doen ds od ooo ee, 6 

Xx BaZars’s i). ae ae ates So. icin, 5 ee if 

= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| - Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

| x Statlons-Service rent n Suna wis a deta eee ee 10 

= Garages: .ias Satie aeeeoe Mann heroic ee 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

228 + 34.8 Magasins de vétements pour dames................... 14 

x Magasins de vétements pour la famille................. aS) 

| 5 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

| - QuincaHOHES ». cori us hetdes eege een eee 18 

x Magasins de’ meublest ose + era ete ere are eer 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................+-- 20 

= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| x Librairies et papeteries’........0.00007. 20% 2.28 2 See, 23 

= Fleuristes’ socks cstsva vicars cites ion one enn ee 24 

| X Bijouteries: «=. {os oft cae as aa dard «ees Eee + 25 

= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| x Magasins d’accessoires personnels...................- 27 

| X Tous les-auitres MAaQaSINS= va. se aes a)tewateete Cire eee os 28 
} 


13,300 + 9.3 i Ensemble des magasins.........-----20++eeeseee 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 17,639 : + 49 
Grocery confectionery and sundries stores............. : 10,082 + 116 


All other food: stores’. ites eae ee 


Department Stores n.0n oa coc ue eee neon tele mime ifs 
General merchandise stores ...............00.eeeeeee + “7a 
General Stores... cee wee de a orate Od ae + 18.4 
Variety “Slores:....., cueeoes = tr gare ee wish ee Ge eee + 267 
Motor vehicle dealers) 2.2 acussi-aradin ds eneiee ebnenoneree + 6.0 
Us6d’ car ‘dealers... ... -A@mnses = Streets Ine ee ee 
Service stations. 6 egies ccrdacs sales oe oy ee ee eee + 32.0 
Garagesy oo cc See ee Saket stalls ce cae k + 5:2 
Automotive parts and accessories stores .............. - 47 
Men's: clothing Stores Soscan. idee oe eee : : + 26 
Women's clothing StoreSivs.c avs eee aed xfs + Qing 
Family clothing/stores2e4-n7 ae t-te ace ete eee aoe bas : + 20.8 
Specialty shoe. stores. saacesihaae. ceitesonse oak Siam - 82 
Family shoe’ stores’ atirast 4 access ee eee + 15.3 
Flardware »StOres ies o's acsj eS settesth ore saree oes ans eee ee 

sy lies ke, a EE eee : ; + 128 
Household! appliance: stores; 2Seeey-% se Sato cee - 44 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 26.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 14.9 
Book “and ‘stationery ‘stores iv...) s..0 Sete as aan + 2m 
FIOCIStS Sse ottend.c ca eee Oe ee ee ee + 45 
Jewellery :Stores iscticcaec es cot ee is he \ ; 1,620 + 43 
Sporting goods and accessories stores................ 3,374 - 18.3 
Personal "accessories: StoreSseas. aasleereee ee s. 1,190 1,814 - 46 
All Other*StONeS tin dec. tne oo os a I ee ee 19,634 : 15,864 35,497 + 11% 


All (Stores cyte) .ote) ie ichatn\cs ot. SRI Deis hie eee 141,317 208,735 350,052 + 11.3 


SQ 7a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
March - 1985 - Mars 


Chain stores 


_ Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


pales ; arenes : prcterlatn, Pass ; pene Genre de commerce 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$000 No 
x x 45,670 Epiceries - Boucheries.....................000.2.... 1 
| x x 10,387 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 3,642 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
18,127 mt Os 18,127 Giands«magasinswt =: >:s2¢- 5,00 hin ae 4 
x x 6,712 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 7,603 Magasinsrgénerauxies2 : 55255 shan: aniston 6 
| Xx x 5,832 Bazars ts sachs eeexhaedactad iacas i soa eee a 
x x 51,766 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| > = 1,671 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| x Xx 25,464 Stations:seivicessi: oes: seei5.2an508 sa ee ee 10 
| = = 1,523* GalageS#.s.s5 kenadac imate afd Sales eee eee ial 
x x 4,460 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,067 + 14.6 1,977 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 3,248 + 24.3 4,463° Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,561 2,943° Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x x 60 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x x 1,386 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- - 2,197 Quincailleries#.:2.05..0cnar sd tet tthe hoe ee 18 
x x 3,465 Magasins:de:meubless.n..4 21st oe ee te ee eee 19 
| - - 696 Magasins d’appareils ménagers..................--.-- 20 
| x Xx 1,301 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
978 11,118 12,096° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
789 + 12.4 1,088 Librainiestet) papetenieSets..7..5 sc aeena ec eee 23 
x Xx 665 FIBURIStOS Bae: one-term tated coarctation 24 
805 = 29 1,412° BiOneniOsBe cca ns roe tnt here ees ree 25 
Xx x 1,944* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 448 oF S}0) 618 1,065 Magasins d’accessoires personnels.............-...--. 27 
13,267 =) '5:6 8,429 21,697 hous#lestautresemagasinSs.<..c-nte e he sates sete 28 
92,367 ae Gyr/ 148,947 241,314 Ensemble des magasins.............--+2-+2eee005 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other food ‘stores’: .nts-cdiorts aber emriaee Woae aster 2,926 
Department;stores' < coarse a 2 Cee eee 160,174 
General) merchandise StoreSies eae sirens ee ae eee 
General ‘Stores sean s ae ob jams see ee 
Variety SIOneS».% Sersntees.cas.chc acon Ae ccm oie sa eee 
Motor;vehicledealers,, ..)-ceaeietatacdin --eeromen meee ee 
Usediicar dealers :. .. .<c.cwarerceyenes hoor nner ee a reer 
SEMVICETSALIONS: o. acer resort acer heed 3 ts eee 
Galages ev Bu. ican ost & eon eka hot 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's:.clothing: Stopes}... «arnt taetesceeaci beat eer ace 
Women's; clothing :stores aan cain eee 
Family <clothingistores err as serene rel ee eee 
Specialty, shoe. Stores zkwice ace wea eth koh. ara 
Family shoe: stores Aya son cleo aay oe 
blardware! Stores o4 fi )cacenca paises. 4 oe a ee 
Household “appliance stores 445 aes eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,857 64,152 


WBookeand|istatlonenyaStoresi tae 6,536 ; 6,118 


BIOnStS: 2 inc ayia evap remem Aes athe - 7,603 
PERM RET A ERO Oo oe re 2,804 : 6,264 


nilarigctek tones 3,020 28,816 


Sicsue adRe fevetlacy she bencts i sii seam e 7,090 j 25,932 


DMR EA ROMA oC Cute s OM IS Belo ote 100,342 : 113,257 


Sales 


Ventes 


480,984 
149,758 
63,324 
160,174 
23,162 
18,056 
25,795 
548,831 
19,763 
248,582 
52,243 
34,533 
21,524 
52,067 
47,055 
3,547 
25,721 
26,235 
49,133 
9,635 * 
24,597, 
93,008 
12,654 
7,603 
9,068 
31,835 
33,022 


213,599 


SOOO OCOD yi OD DODO duo aerck 745,094 -4 | 1,737,377 8.0 | 2,482,471 


Change 
1985/198¢ 
Variation 


+ + + 


+ 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales : ee : ae Genre de commerce 
| Ventes Variation Variation 
x 243;779. @2)29l4;5 |\Epiceries:~. Boucherless in: .eieex ent eee. anes 1 
x 59,659 + 5.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,822 35,445 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
94,865 94,865 Grands;magasins yo... si6ic.k aeons cteane a ee 4 
Xx 6,760 = - 14.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- TOG © Lax Magasinsig@méraune nc. pciuyscs exesveuccous sss cai 6 
x 43706) SOGhET 5S ON Bazarss...ic\cu. xe eee eqaacee aoe kk U/ 
= 260,430 + 26.5 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 
= 6,746" = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
22,482 109;226; V8 &t7:9) | Stations:SOnvic@s ois... csc cde csdyeanee o SR Se 10 
= T45S75? eset «AS aGaragess «.c52..cs iinscade etude ae voce ie 11 
x 12,487 + 0.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,476 9,587 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,846 25,384 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 14,685 22,044 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,314 2,321 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
10,374 13,313 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 13,622 QUIMCAINEIOS So. cascese srccenevtustiar yer nates ts teres RR eee 18 
7,518 19,070 Magasinside:meubles & jicc.:001...... Re tee eee eer 19 
| Xx 4,800* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 3,068 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,521 33,723 53,244 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,056 1,912" 6,969* Librairies*et: papeteries.. wo. o-0 + 0ctpele Time Na wth vette 23 
= 3,408 3,408 FIGUISTOSR 5 Seo icis o-o:5 > deoe eval cv cloc ee nN ROA OREN 24 
1,906 2,653 4,559 BHOUTEHIOSA, 5 o.0. 5: cerns ccetraneay a oncaeid ae ae 25 
1,325 9,707 11,032 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,713 10,989 15,702 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
69,871 44,203 114,073 TOUS WES AUtLESTIMAGASINS By 0 <po¥ <r aps on cect a ensvc Meens ae e 28 
29 


435,362 


739,019 


1,174,381 


Ensemble des magaSins.............0.eeeeeeeenes 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

March - 1985 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 546,059 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 98,387 
3:] All-otherfoodstores:s.:.ceteeieins ae aeitian een ee aoe 8,002 
4>| Department ‘Storesyy. .oi.,..< Peat cat oreo ees crs Se 304,119 
5 | General merchandise stores .....................0--- 64,572 
G6.) General Stones i... ciseureyaenieentie Sh <a Ce 

Tl NanietyuStonesie wis crate cis alos ope wid che hevctontoe et pe ee 

8 || Motor: vehicle idealers®.,..... 22h ea eee eee 

9)| Used ‘car: dealers’... :.. . sQGSR dhs ak SAORI I Pe 

1Oi Servicerstations) «2 )..<..-.4t ac. ane seo» » Heer 114,587 
UI GARAGESE: ® iho, cnievciesente suet ethane cuaeie saa) ee = 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,706 
13;] Men's: clothing) stores#t-20% sae Sacre Ser ae 22,953 
14) Women's clothing storesisqmas aes sees si See 50,042 
5: || Family ‘clothing: storesternee. 2) senses gears eee 20,612 
16}; Specialty"'shoe'storesiaeesaeiaose eee eee ae, eee 2,343 
17 || Family “shoe stores: ast oor eee eee a ee eee 19,851 
18, |Hardwaretstoress =. .o...3 ake fs unis oa cd 8 x 
19 | Househoid furniture stores ................... magnet 24,537 
20)|| Household appliancetstores’ «.7see)5 eee Se 2,908 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Osis 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 41,927 
23);Bookrand!stationery storess ....... eae eee 10,298 
A HEIONSIS fai: 5 cas, hears Shards Ae ROeES APN ya ee 636 
ZO NIGWEEHYRSLOFOS © 4 eos Js ha Sees anes 2 10,087 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 6,495 
27 | Personal accessories stores ..............0..000000e. 20,496 
28 | WAlly othenestoresig.... ats, o:.c<. <0, oe ee ee 235,869 


m) aya) mynd am} sim,nraicy os apa eneraeetces eters eter ra ae 1,653,624 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


207,175 
75,931 
61,821 

US eee 

x 
3,616 

903,109 
18,332 

192,688 
45,027 
74,615 
13,015 
26,680 

7,128 
3,222 
7,013 

x 
28,955 
12,417 
5,513 
101,733 
7,328 
13,150 
9,801 
32,980 
27,964 
177,226 
2,102,481 


Change 
1985/1984 
Variation 


753,234 
174,318 
69,824 
304,119 
83,749° 
15,955 
28,523 
903,109 
18,332 
307,275 
45,027 
79,321 
35,968 
76,723 
27,740 
5,565 
26,864 
20,870 
53,492 
15,325 
14,784° 
143,660 
17,626 
13,786 
19,888 
39,475 
48,460 
413,095 
16.2 | 3,756,105 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


10.8 | 
18.4 
21.9 
5.5 
23.6 
13.2 
8.3 
8.3 
0.6 


6.3 
12.1 
5.9 
11.6 
19.6 
3.1 
6.8 
10.8 


= 44 < 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/ 1984 waa ay 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


212,962 : 268,324 -T | Epleeries:= Bouchéries. inn. asi). exude .soteskeeat \t-4 
21,801 : 51,648  - 4.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,499 36,868 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
125,686 125,686 0} Grands: Magasins! <5. 2s. <.0s o'e4.5).d cca ee, ee 4 
18,676 : 5,625 : 24,302 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 300° oe 300* 2/4] MAaQaSINS GONGrAUX. 620, die 405 aac ee 6 

5,133 : 418 5,551 5B AZ ANS 555 ys, 5i sy Pate she ono oo bs tule Al ac0, 2 Se 7 

= 326,453 326,453 + 27.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,455 5 5,455 ./ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

51,308 : 54,796 106,104 £65 }] STAUOMSFSOIVICE iis oc'spts.susus Susnd oven sd etaren sath CLs ROS Re 10 

= 13,357 : 13,357 BT) NNGARAGSS csr cs ,c5aversrerbccchedirancuccepeueneeeve Beer corer hea En 11 

X 24,937 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

11,873 Meetae Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,167 36,234 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,461 : 12,232 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

1,495 ; 3,208 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

10,056 : 13,288 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 5,685* 1 Quincaillries4.c6n eed evi nek eee tn Ee See 18 

15,067 : : 19,135 7 |\Magasins de ‘meubles........0<... cater. Pea donee 19 

x 6,972 Magasins d’appareils ménagers....................05- 20 

| x 9,587° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 10,411 ; : 51,646 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 5,397 : 8,546 Librairies ‘et; papeteries: .cc..0-..cRe RE MD cee. RIVE. hee 23 
| x 5,328 EM IOUTISCOS, eseyad-wcdesein) ee ceat user ne tere ede ete de ieee tegen eee 24 
3,733 4,195 7,928 58 VEARONES bc nicadvnctacnsiawtinuen tone aaa 25 
| 3,539 ; 16,620°* *: 20,160* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,207 17,751 i 28,958 .4 | Magasins d’accessoires personnels...........-.-.+-5-- 27 
82,142 ; 76,168 158,311 2)|| Tous les autres MagasinS 2... hie. ..- me olen: Melek tie 28 


640,819 753,157 1,393,976 : Ensemble des magasins...........-.-+-++++e+se+: 29 


No. 


oOo an & WwW 


940 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 
Genre de commerce Change Change 
1985/1984 1985/1984 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Alt,other; food! ‘stores... 44 Sire es ee eee ee 


Departments stores ii citelccscekecct ty Re eee 


General merchandise stores .................0.0.000 


General--Storesis .cecicusr tara tir eh ee ee eee 


WM ariety2Stonesizrir/2 atersreto cece axay--ic fone ca dolcentolen rayne ae 


Motor vehicle: dealers \.:<:.:- amet ieo) ie es Ae 84,855 


Used) car: dealers... ae oA ee See evaluates 


Ha en broke ken Gusifeniov Ou MeWadeyosra) tush ¥- ON ee 3 26,572 


se niahottann dyer 1 tatu ehok ov aMopto pales «+= Kan ax Susie ySyicke ke Re ene ee 1,956 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men:s clothing #stores#e¢:o7 tri. Sy, Se ey ere eee 


Womens) clothing|istoresmeee pee eerie einen 


Eamily<clothingstores® ett seinen eee eet ae eee 


Specialty shoe stores Kies. ee ee 


Family ‘shoe::stores Sasa BL aan ee eee 


Hardware Stores; .3;. sacha ttoseeadies .cxdacace ee 


Household appliance stores .....................000. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores....................0.005. 


Florists 


ANNs ovo ere ee 3,336 


Se 2 SA) Rete ee | 1,294 2,592 


aed in eNeina shes ce yonion ate RR RT EN Se 18,317 22,783 


ee intsrelerasereiersfetninfo iefereveleleiel sta cretore ate eine eo ie 182,919 i 217,723 


Sales 


Ventes 


86,992 
15,751 
4,314 
46,213 
7,478° 
12,431 
2,997 
84,855 
Unzeilils 
35,184 
1,956 
4,839 
3,020 
6,958 
4,500* 
489° 
1,894 
1,773 
4,766 
1,492 
3,356 
14,088 
1,385 
1,051 
2,414 
3,750 
3,885 
41,100 
400,642 


+ + + 


+ 


Change 
1985/1984 
Variation 


15.4 
12.0 
3.8 


26.5 


18.7 
12.2 
4.1 
16.6 
13.7 
2.2 


a ier 
2.8 
10.1 
19.5 
3.1 
2.4 
29.0 
12.9 
2:5 
7.2 
8.5 
16.7 


13.8 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
March - 1985 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/ 1984 pei aliibe 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


61,975 


8,940 -© | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Xx x 2,792 + 2.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


41,482 ag) Seif 41,482 


GraNdS: MAGASIAS ise. porancror ecosnyeietchete R  e 


x x 


144) Py 12:4) | MaGasins! GENEFAUK a.<.cese ore roromre« «ints pana ce eR 


2 
3 
4 
1,796 - 19.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
6 
7 


1,034 OH DAZE S 5s cick cfrorc geste mene Ro) eategts Wt ates eile leet RT 
49,418 | + 33.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


1,284* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
27,817 2 HOLALIONS-SEMVICE! cee, Vateratayesle bic iewel sees bes eee Rae eee 10 


elie 


Garages) :.'dpenenieahincntrWixnoxy ae aOR to it rok eh ee 11 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


x Xx 3,641 0 
1,857 + 18.8 2,220 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,736 + 18.2 5,629 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,257 ae ie 2;Siala Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x 469° Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 1,508 + 9.5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Us 
= = 338 QUINCAIIIGIOS 2 0 e's ev ee ee ws ote aoe ee oe 18 
= = 3,812 Magasins de meubles.. ... «65 .0<.8 ER AR da. ee ee 19 
x x 677 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
x x 2,441 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x 9,724 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x 1,050 Librairies et papeteries ........... 0.0.0.0. cece ee eee 23 
663 FICUKIStESS Sine eee ea em oe ee Pe es Si nee 24 
2,045 BilOUtENIOS x. cece 0d oe pos tle et ne ee one 25 
1,383 26.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,198 + 7.7 2,259 3,457 Magasins d’accessoires personnels............-....... 27 
14,955 fee Os 12,952 27,907 Tous lestalitresimMagasSinSi ss crn patcre rae raters tare rete ate 28 


267,233 Ensemble des magaSinS..........-.--+-+-+e+eeees 


146,046 121,187 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 


1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 69,191 5a 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 13,894 ape The 
3) All other food :Stores ... -aia ds Senet cena 193 f 3 3,513 - 139 
4)| Department: ‘Stores: . c.5 Sieitineea owe dcs AS ee 27,964 : 27,964 +9 0:6 
5) | General, merchandise: stotessaes sie aes ee). eee 11,580 : 12,185 2a 
67}. Genoraliistores: ice.tctn as sce cnasi-i-7 ce RE One 7,018 A 20,364 + 13.2 
Pi Naniety eStores =.) owe sir i. cow megs cumin G Gne D ae TES 3,369 3,934 + 16.0 
8.|Motor. vehicle ‘dealers:......... cements Soe hee 84,744 84,744 + 12.1 
9),| Used:car dealers: «....< -anancnen. AA ener ee nee 1,726* ee 1,726° 

{OM SErvice Stations: «ce 60. beer aes + ee eee 12,160 : 15,652 lS 
EN Garages woos G wc. eee eae ets kee ic eae 4,116° os 4,116° 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,270 = ike 
13: Men's ‘clothing ‘storesigeenses-.4.e eee eae : 3,233 + 66 
14° || Women’s: clothing! storeseer. i: eines Ae ee 7,675 + 20.8 
Ss tEamily clothing. storesiiecist anise Sees See eee 4,340 = 45 
16 |). Specialty shoe, stores anitaceias aac ne ay. eee 245 + 24 
ii |(Eamily, shoe ‘stores. ster! a4 sia eee ees eee eee 2,138 + 11.0 
8: Hardware: stores: a. s.r is ctonri a ce 3,523 + 14.3 
19 | Household furniture stores .........0000.--cceuseseee 3,653 ° 

20/i| Household) appliance stores 4-s:).5s 4. pee eee Fie 1,586° 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,059 = ez 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,733 +726 
23 | Book and stationery stores.......................... - 1,238°* + 34.7 
EGAN EIONSIS Ss. s53. 0 ckers craw, lay ste hrs Reon EAe cae 1,365 + 14.6 
Zoi JOWellery Stores i).0:5 2 as ae ee : 1,086 2,135 +) 4:2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x 9,343 + 14.0 
27 | Personal accessories stores ................ 00000000. 1,374 1,945 1 6 
2S) WAllRother Stores ir: 52. «)....1 1 «epee 21,652 : 43,587 — 1% 


AOE OKC atid amine one 218,291 367,351 + 58 


SwASy = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 a gas 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


140,678 : 176,554 .) EDICeNes: = BOUCHENECSS. Gime ate Aetiee. aeee, See 1 
13,815 37,100 .-1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
809 8,005 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
117,811 ’ 117,811 SN [Grands Magasin) oss oo wa gosv eve s:a-a, 2 SEE Se 4 
13,577 ; whe 17,675°* . | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 44,920 .O I IMAGaSiNS GENGlAUX:. - iis. ils 5 os soo op > Oe ee eee 6 
4,587 , : 5,390 Gf A 25:7: iT Bazars...... sais oid. apm as lind SO ae 7 
x 238,488 + 23.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

os 2,313* ee 2,313* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,506 d 57,732 Wig237 YOH-828'5 WW StationS-senvice. - a... ss... «'eaua es sine se ee eae 10 
= 6,509 6,509 Garages ios visu. du on kop se eI AEE COE 11 
2,123 17,289 19,412 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,373 6,072 14,445 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,902 5,313 21,214 Magasins de vétements pour dames..................-. 14 
11,229 L 4,395 : 15,624 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
651 329° me 980° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,299 1,521° ee 6,820* Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
x 6,546 Quincailleries:....c.. ces cecas das sane oe EES 18 
4,596 My 12,167 .5 | Magasins de meubles..........02055 02000. . ce canes 19 
x 4,754 Magasins d’appareils ménagers.............---.+-++-- 20 

Xx 11,311 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,385 : 45,537 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,227 § 3,686 .6 | Librairies et papeteries ........... 0... c eee eee eee eee 23 
401 4,970 FIGUFIStOS S ccc «coe States oo so ee 24 
3,674 : } 5,733 $B HIBHOURCNIOS oc. s. oe 8 sin eis eres oe ooiee rina ee enema ee eas 25 
1,992 ; 14,183 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,017 : 9,800 Magasins d’accessoires personnels.............-..-+-- 27 
64,571 : 119,214 8 | Tous les autres magasins ...............e eee eee ees “28 


487,970 ; 1,042,398 : Ensemble des magasins..........--+-2++++++e+e0 


a AGC 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


o no 


L 


Combination stores (groceries and meat) .............. 172,791 76,671 249,462 + «7.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,784 29,036 43,819 + 10.6 
All: otherfood: stores: ..;. Sentient). vasactemrens aietnnde kets Sevens 3,637 19,313 22,951 ite 
Department: Stones: ..csic.ctegc:: hued Rate sche, Se ee ee 134,497 134,497 = Fal 
General merchandise stores .............-.. 0002 neues 12,568 15,884 = 16S 
General ‘stores ..2....q.ccnu eer ae com pale see ole oie hee 10,071 = 916 
Variety «SlOreS 2. < iv.at ean cRce oh ane oon gee ee 5,909 te 2a 
Motor. vehicle: dealers: ...... 245 85 ee See 205,636 + 14.5 
Used car dealers’... ....2 RS: Sa ek 5,621 31015 
Service: Stations: . 0. csdde wey blo ecaicls «Oe eee 86,583 +O 
GarAGeS tics sei Rag skiers ey eent ve alte ee bre) avieterec orc ane 10,300 = (35) 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,567 += OS 
Men's’. clothing) stores its. PA) SI Oe ea BE 8,427 2a 
Womens clothing) stores: 92); Hass aie sree eee 19,050 + 12.5 
Family ‘clothing: stores ner eon tae eT VRS 27, = 0:2 
Specialty shoe: stores: 2eeaaijetes seaereant ny cay. nea 1,495°* 
Family’ shoe: stores: 2. Fae. SAS eae. Pee 5,301 * = Sa 
Hardwarerstores:.i5.¢ sand sesy eek Son ches ccs 6,177 - 49 
SR BORA wha 5 ROOD. Meee eae 11,798 e162 
Household appliance: stores: “25 4-245..c8n oe ae eee 4,826 + 18.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,306 - 10.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 51,936 + 56 
Book: and. stationery stores %, s-<...< << Sees Me Se 4,999 +°23.7, 
BlOniStSs cat bine Satan) s bnaipas a ead au deg wri oh 2,208* 
WEwelleny sStOres eicinjiis vated oin <uahuc cela ene nid 3,060 4,374 7,434 + 0.2 
Sporting goods and accessories stores................ 2,588 17,929 20,516 + 6.1 
Personal ‘accessories stores’ fuera eee ae eee 4,724 8,291 13,016 - 1.5 
Al OUST StOKeS Ce retical a:e.c a hie SN 72,264 63,353 135,616 + 16 
Alli Stores oie: oiajetnasaaer sierra ie ete 515,400 601,532 1,116,933 +25.9 


ATE 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
March - 1985 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 1985/ 1984 a ae Sal 
Ventes Variation Variation Variation 


114,366 t+ 7-3 /Epiceriess— Boucheriesh aah. Serves eee ee eee 1 


x x 25,284 + 17.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,857 = abuers 17,946 - 2.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
80,280 = 0:9 80,280 O: Di] Grands imagasins® rs <<. 005 -<oushe tovst once A, A 4 
x x 4,507°* ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- - 83° <1] IMAGASINS GOMETAUNE catener spi ec-r-s civ'ersnar vce ara cu-l ao eee ee 6 

x x 725 D4) AZAUS te ccopencocinearsp arco doy ometanealtey ete P at orallarsscoey' acc TERA) MORO wn 7 

x x 105,684 + 13.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 2,188 + 15.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
8,096 ae ey sa) 41,911 ol] STAVONS=SORVICEE ... o/nanesscr-neveraraiel anoles sTewevehaee eae amen Ronettes 10 
= = 6,545° AAU GAVAQSS®. .seshi-onice xscchicy aristiaet a A Mor epayteeysapaNOesttoh abcd Pere ee eee 11 

x x 7,822 .2 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,613 + 13:2 5,195* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
7,677 amy ets 11,014 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,450 + 0.4 5,170 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x 611° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 2,324 Magasins de chaussures pour la famille ................ Z/ 

x x 1,981 QUIIRCANGTIOS oe secicctitens ear ceceaesesictarsicienanenotcl MR ore 18 

X Xx 8,143 Magasins' de: meubles © -...).......- cna tee. SP See, Dee ee 19 

x x 2,992* Magasins d’appareils ménagers....................-4. 20 

x x 3,546 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 14,154 + 99 26,734 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 1,301 + 21.0 2225" Librairiesvet: papeterios: .:.0.c.....cxeehtes teksten cesereel = Mileben fenennc 23 
x x 824* FIQURISTOS ieee. lan erccecatetenatoe te ton anon Foner eamom Aieveg eRe N eae Mercere anes 24 

1,786 - 4.0 4,481 BOUiGi Can MOP ee RAAB O RAO PRC RB OC DOO Oooo bo pica 25 
x x 13,795 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,682 - 7.4 3,492 7,173 Magasins d’accessoires personnels...............----- 27 
30,232 67,331 Tous les autres MagasiNS:...:.5..ce es te Se 28 


37,099 sp a0) 


Pe 281,774 + 2.7 


} 
i 


289,105 570,879 + 4.0 Ensemble des magasins..........-.---+-++eeesees 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Ch 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 42 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All, other: food stores, .. 238255 Raises aoe. Tek. ea eee + 33.9 
Department: stores)... 62. ok ass ads and ee eee = 
General merchandise stores .................00 00 seus x 
General "Stores 2% c:sjerspaee.alisierer sas ot ng I ee 
WEriGty PSLORCS 50015 <r ates soot che srcop state (alee! sl isysy sts: Ste daeage ey eee Xx 
Motor..vehicle ‘dealers: ........ eee kik Series teenie + TRS 
Used! car'dealers:...... . ete ORs ta See X 
Service stations .o..6.6 sch nce cas was 2 0s te nee - 18.0 
Garages (4) lista erate nacre ches Ss eral eee ee ee X 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's, clothing: storesaanwtind 2210]. noe Riay aa ae X 
Women's: clothing storeszc-ts oc itiny a ae ee 
Family: clothingystoresijenit 23 ee eee i eee 
Specialty ‘shoe stores: sxieineeige ontiesnte ke eee X 
Family ‘shoe:stores ation 28.0) a: eet Seria Be eee x 
Hardware cstones: «5 «29S. ae cyens. 28 ee 35 crores eee + 1530 
acid: 3.9) 5.0) PRR ee x 
Household appliance) stores pac. 4. sank is cn os eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... . + 49 
Book*and istationery stores. .<... .....m@el vane 40--elde ane x 
GIONStS ia i stespay ec cobs tayiays Srosoucn se ved eucuc toe ka a= x 
MOWONGIYEStOTOS Lie c5 costes tye Cees ee ee x 
Sporting goods and accessories stores................ - 15.1 
Personal accessories stores ...4)...0.000..00.. 00.00 . 
AW Other StONOS fe... 2.6,acs:5.0,0.050.< RS De ee + 222 


Allistores  s;5,5,cisiesocce cin) RARE ae eee + 8.2 


= 49) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
March - 1985 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 1985/ 1984 Ree Oe eee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,323,171 aF 661,328 1,984,499 + 0.4 | Epiceries - Boucheries.............................. 1 

_ 147,965 ar BY 335,845 + 9.6 483,810 + 8.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
16,349 + 88 163,626 + 10.6 179,974 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
849,077 + 52 - ~ 849,077 ~ +552 I Grands magasing <0. .c. 40. .ne Ae ee 4 
148,378 eS: 41,218 189,596 Magasins de marchandises diverses................... 5 
69,841 + 41 80,510 150,350 2 Lal MaGasins:. GONOLaUXir reer 2.6 2.101. ane) ee ee 6 
78,997 ae 9) 11,310 90;307.- =+:13.5,)|Bazars. 2. < e eee renee yi a, ee 7 
21,711 See eONeet 1,247, 2,232,957 + 22.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 53,674 53,674 + 19.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

198,160 + 12.4 652,902 8510615 se 1 l74|StatlonS-Senvice seas. ace ee eee 10 

- - 124,720 124,720 Garages yas. = Se ee ee ee Se ee 11 

15,921 - 1.4 158,796 174,717 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
53,374 + 14.7 39,037 92,410 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
124,186 + 17.3 72,040 196,226 Magasins de vétements pour dames................... 14 
79,214 + 98 43,732 122,946 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| 5,392 + 20.5 7,339 ero Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
54,269 + 12:5 18,287 72,556 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 72,642 QuincaillerieSss.vssipec ke, aes cee ae ee 18 

46,448 + 8.0 143,418 Magasins. ‘de (meublesis 222 es .tetrrncePolcyonaeraye «talent an ats 19 

x x 39,785 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

29,499 + 26.4 36,420 65,919 + Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
116,661 + 8.2 288,262 404,923 + 7.8] Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 24,340 ae sa ZARA t 45,517 + 14.2 | Librairies et papeteries .............. 0.0.20. e eee. 23 
1,391 31,542 89:933" + "6.2 Pletnistes=.% e024. oer ns pete ar ee 24 
| 24,380 + 4.0 25,962 50,343 ste BOUTOMIOS eee ci ce eee bey eee eeu treder eta eed =e ctr 25 
| 15,063 720 110,607 125,670 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
40,634 + 2.0 73,776 114,410 Magasins d’accessoires personnels...............-.--- 27 
557,106 + 1.7 485,209 1,042,315 + 15.7. | Tous les autres MaGaSINS: oe eran sai eer 28 


9,999,487 + 9.1 Ensemble des magasins..........-----+-+2+e+seee: 


4,061,384 5,938,102 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


No. 


WDMIYKHUNEWN 


30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


43 


44 


1985 


January 


Janvier 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


52 


February 


Février 


March? 


Mars? 


millions of dollars - millions de dollars 


1,936.6 
485.9 
192.6 
955.2 
204.1 
165.1 
103.3 

1,872.3 

50.8 
881.1 
137.0 
217.6 


112.9 
205.1 
133.5 

13.5 
87.0 
87.1 
WP: 
37.3 
69.5 
411.4 
49.0 
MT 
73.8 
138.1 
132.1 
1,147.0 


10, 063.7 


179.0 
44.4 
363.7 
259.2 
2,487.9 
3,776.4 
404.8 
388.5 
1,042.9 
1,098.8 


30.9 


1,188.0 
1,379.6 
269.3 


549.8 


1,944.1 
497.2 
199.1 
953.8 
188.6 
166.2 
100.6 

1,940.7 

53.8 
898.5 
134.4 
220.6 


MDS 
209.1 
137.1 

14.6 
84.0 
88.4 
139.6 
43.2 
68.7 
417.9 
50.6 
39.8 
74.1 
144.9 
134.0 
4,160.1 


10,216.2 


178.7 
44.7 
364.4 
256.0 
2,559.9 
3,857.4 
412.5 
378.9 
1,051.9 
1,128.7 


31.0 


1,211.9 
1,417.3 
273.2 


566.0 


1,929.6 
525.7 
193.9 

1,00.4 
208.8 
163.2 
108.3 

2,118.6 

52.4 
899.8 
132.4 
231.2 


116.0 
223.1 
145.0 

15.4 
90.6 
94.8 
155.7 
44.8 
Wd 
424.7 
51.8 
38.2 
eS) 
147.2 
133.5 
1,173.0 


10, 564.1 


184.7 
44.8 
373.6 
259.2 
2,588.9 
4,047.0 
422.1 
397.5 
1,073.1 
1,161.4 


29.9 


1,215.3 
1,469.0 
271.1 


587.3 


(1) 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


1984 

AprilP March 

AvrilP Mars 
1,952.5 1,832.6 
SOi7ieo 464.9 
190.3 168.4 
978.1 917.5 
205.4 191.0 
161.9 155.6 
TOS e7 92.0 
2,110.8 1,661.4 
DDisal 40.7 
885.6 787.4 
128.3 V27 601 
228.6 214.6 
(a9) 100.4 
213.6 185.9 
139.6 125.8 
15.5 Die 
88.5 ica) 
SICA 81.4 
145.7: 142.1 
46.4 37.0 
71.6 65.1 
422.3 378.4 
51.9 44.0 
38.2 5 Lorie) 
IPA | 67.8 
140.7 130.8 
134.4 121.8 
Agiliaileerz 1,083.8 
10, 463.3 9,342.3 
184.5 163.4 
45.0 42.8 
ieee, SYA 
257.8 232.2 
DAES 2,302.3 
3,960.7 3,499.1 
413.5 355.6 
388.2 358.1 
1,081.3 948.8 
ligne Dee 1,061.3 
Zeit 27.0 
1,227.9 1,085.5 
1,448.1 1,293.6 
276.1 234.8 
SEM APA 542.9 


April 


Avril 


1,862.4 
494.6 
178.7 
950.2 
208.6 
161.9 
101.9 

1,748.2 

50.2 
804.6 
131.1 
228.2 


107.3 
205.4 
138.4 
15.2 
88.3 
90.9 
151.5 
38.4 
65.1 
395.3 
46.1 
39.0 
70.6 
138.4 
126.3 
1,108.2 


9,745.0 


172.3 
44.3 
334.2 
241.8 
2,474.5 
3,645.2 
375.3 
378.7 
993.0 
1,098.6 


28.1 


1,180.0 
1,328.5 
246.4 


563.0 


May 


Mai 


1,844.6 
456.7 
172.0 
944.5 
197.4 
154.7 

99.9 
1,717.6 
46.0 
782.5 
(eho! 
212.0 


109.6 
194.6 
127.8 
13.5 
81.6 
86.3 
139.8 
See 
63.1 
388.6 
45.8 
Bee 
Wee 
133.7 
124.7 
1,099.6 


9,515.2 


173.4 
43.0 
338.0 
251.1 
2,391.7 
3,542.2 
364.9 
357.2 
967.3 
1,069.4 


27.5 


1,136.6 
1,299.7 
242.7 


543.1 


June 


Juin 


1,837.0 
474.7 
176.6 
952.0 
196.8 
156.9 
101.2 

1,755.7 

47.9 
789.9 
131.5 
214.2 


106.6 
203.9 
130.6 
14.0 
84.7 
88.2 
135.5 
38.1 
63.7 
384.6 
45.9 
37.2 
1.4 
139.9 
126.9 
1,101.8 


9,607.6 


171.6 
43.2 
331.9 
244.1 
2,419.3 
3,597.4 
371.6 
362.3 
967.6 
1,081.9 


27.7 


1,158.3 
1,319.5 
247.1 


557.4 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 

Per cent cha 2 
1984 noata) 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December April/ March/ 

March February 

1985 1985 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Mar s/ 

mars février 

1985 1985 

fo) 
millions of dollars - millions de dollars a 
Genre de commerce: 

1,887.6 1,871.1 1,910.4 1,874.4 1,898.2 1,907.0 + 1.2 =) 1OS7 Epiceries - Boucheries 1 
479.6 472.7 497.4 473.8 482.8 495.9 = BAS Homes 7; Epiceries, confiseries et articles divers 2 
181.9 180.2 187.3 182.9 184.7 {ehiay = Alas! - 2.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 
944.1 925.0 962.5 951.4 980.7 966.7 eae + 4.9 Grands magasins 4 

~ 204.2 197.5 202.6 202.8 203.5 203.0 eG + 10.7 Maqgasins de marchandises diverses 5 
158.1 154.0 156.1 163.6 160.0 162.2 - 0.8 - 1.8 Magasins généraux 6 

Oe if 102.2 102.0 102.8 103.8 102.4 Sy a tho! Bazars 7 
1,745.6 i frgAbis 5) 1,720.6 1,836.1 1,792.6 Ape ent - 0.4 ES Giz Concessionnaires d'automobiles 8 
47.8 46.9 47.1 47.4 48.4 44.0 Died = 2/6, Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
812.5 803.4 817.4 814.3 832.8 871.9 - 1.6 + 0.1 Stations-service 10 
136.0 132.7 W5S3, 13545, 132.5. 129.5 = B5il = 1.5 Garages 11 
212.0 215.0 213.6 225.4 AWE) 226.0 - 1,1 + 4.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
107.0 106.5 118.2 118.3 119.2 115.0 - 2.7 Ee Set | Magasins de vétements pour hommes 13 
200.1 197.5 212.1 200.3 206.5 206.8 - 4.3 + 6.7 Magasins de vétements pour dames 14 
130.6 129.6 135.4 132.0 132.6 134.4 - 3.7 + 5.8 Magasins de vétements pour la famille 5) 
13.0 Le Iy7/ 13.7 Died. 1S 14.0 0.9 a Magasins de chaussures spécialisées 16 
83.5 85.2 82.7 83.9 86.0 86.7 - 2.3 ca FAL) Magasins de chaussures pour la famille 17 
87.2 87.0 88.1 88.6 87.7 88.0 - 3.8 752 Quincailleries 18 
141.0 {ELEY 141.2 139.6 151.1 150.5 - 6.4 + 11.5 Magasins de meubles ib) 
37.3 34.9 36.0 38.7 40.1 39.8 BaD $7 Died Magasins d'appareils ménagers 20 
6Da5 62.5 TS) 74.2 76.4 76.8 - 1.0 + 5.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
396.4 398.9 401.0 402.5 406.8 412.4 - 0.6 + lini Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
47.0 47.0 47.0 47,7 48.0 Sle 0.2 + 2.4 Librairies et papeteries 23 
36.7 SHE) 38.1 Diliah Bijiesd 39.8 - 0.2 - 4.0 Fleuristes 24 
1 M52 2.5, 71.0 73.0 76.0 ce ag7 - 0.5 Bijouteries 25 
138.1 ID7aT 136.6 141.6 146.0 140.3 - 4.4 + 1.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
130.3 126.6 130.8 131.6 137.0 143.6 0.6 - 0.4 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,116.2 1,131.6 1,140.0 1,130.9 1,164.2 1,138.9 - 0.2 the Tous les autres magasins 28 
9,711.8 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 - 1.0 + 3.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
WPS Wee) TI Z.6 173.4 176.8 178.7 = (0.1 + 3.4 Terre-Neuve 30 
43.1 42.5 43.1 44.7 43.8 44.5 + 0.4 + 0.2 Tle-du-Prince-f douard 31 
335.1 334.3 347.0 344.7 Boal 354.7 - 0.2 Repeats) Nouvelle-Ecosse 32 
244.5 242.1 242.5 247.4 251.4 2b VeiZ - 0.5 + 1.2 Nouveau-Brunswick 33 

2,420.2 2,403.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 + 0.9 ection Québec 34 

3,657.6 BOl seh 3,669.3 3,706.2 3,723.2 SPU PEE - 2.1 + 4.9 Ontario 35 
375.9 377.8 383.4 385.7 392.7 397.8 -/ 2.0 #255) Manitoba 36 
361.8 349.2 364.8 358.9 358.6 383.4 S453) + 4.9 Saskatchewan 37 
989.2 967.6 1,004.7 1,008.8 1,014.6 1, OBS ez + 0.8 + 2.0 Alberta 38 

eee é 9 

1,093.5 1,089.5 qSd05e 7 1,096.2 1,100.3 1,095.9 - 0.2 + 2.9 Colombie-Britannique 3 

27.9 27.4 28.9 28.3 28.5 30.1 - 0.7 = 3.5 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
41 

1,157.0 1,145.0 1,162.9 1,169.9 1,186.4 1,183.4 + 1.0 + 0.3 oneneay 
42 

1,348.2 1582354 1,345.1 1,351.9 1,365.5 1,587.49 wear + 3.6 Toronto 
Aa 43 

253.0 249.7 253.1 252.8 257.7 262.2 - 0.4 + 1.4 Winnipeg 
44 

563.0 549.4 568.9 558.7 557.4 560.4 + 0.7 + 3.8 Vancouver 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnan 


merce. 


été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


t les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1985 
MCD in April March? AprilP May (1) 
MDC en Avril Mars? AvrilP Mai(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries a 102.85 95.14 108.72 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3 92.04 94.37 108.06 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 92. 82 98.23 110.55: 
Department stores - Grands maqasins 3 84.87 92.16 99.18 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 90.81 96.07 100.44 
General stores - Magasins généraux 3 92.13 91.89 109.98 
Variety stores - Bazars 6 83.39 92.56 99.40 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 105.40 117.14 127.74 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 102.49 122.04 123.38 
Service stations - Stations-service 3 94.58 93.67 103.69 
Garages 3 94.21 100.27 109.97 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 75.56 102.43 121.88 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 79.68 91.03 103.70 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 87.95 97.26 105.07 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 84.79 94.27 99.78 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 82.78 99.97 104.96 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 80.10 101.46 108.21 
Hardware stores - Quincailleries 4 76.67 92.36 123.07 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 92.11 94.34 104.99 
Household appliance stores - Maqasins d'appareils ménagers 4 88.79 89,49 100.78 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires. 4 91.19 90.41 101.48 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 95.34 96.24 101.60 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 87.83 87.11 90.68 
Florists - Fleuristes 4 86.13 115.35 156.73 
Jewellery stores - Bijouteries 3 68.27 75.62 100.18 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 85.40 110.28 134.66 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 85.67 87.17 98.14 
All other stores - Tous les autres magasins 3 88.86 91.64 101.43 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 94.66 99.11 110.75 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 94,54 98.92 110.80 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard DB 86.64 96. 33 111.55 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 93.69 98.89 108.80 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 93.10 98.89 110.18 
Québec 3 95.89 101.42 114.25 
Ontario 3 92.81 97.53 108.77 
Manitoba 3 94.92 100.22 108.25 
Saskatchewan 3 92.43 98. 02 107.30 
Alberta 2 97.14 98.22 106.62 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 96.17 96.93 106.46 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 96.27 90.89 102.18 
Montréal 3 96.64 101.10 112.73 
Toronto 3 94.90 98.54 107.78 
Winnipeg 3 96.43 99.06 107.47 
Vancouver 3 97.21 96.84 106.75 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) aewneten des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


Sep oilers Sees Sr Ta ae pr eoreb eater no 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally chenee 
adjusted adjusted(1) 
Ans OVMn cour arti PAPCEREIEM conatene@eiMh Soccaeaaae Coulee, poulentajewecnnets SusTaa ot ee 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier 252.1 6,921.9 + 3.8 2,745.7 = He) 8, 386.6 + 0.4 3,363.5 + 0.2 
February - Février 254.3 6,831.9 + 4.7 2,686.6 - 0.8 8,428.9 + 0.5 3,351.6 - 0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 + 11.0 Bie ele, nae eA 8,685.2 + 3.0 3,415.9 + 1.9 
April - Avril ZL 8,405.9 + 4.2 3,323.8 = 6.5) 8,276.3 - 4.7 3,314.0 - 3.0 
May - Mai 252.9 897789 Ce eo) 3,549.8 =a) 8,772.4 + 6.0 3,484.7 + 5.1 
June - Juin 254.9 9,643.3 + 13.7 Suse ry? + 9.6 9,041.7 + 3.1 eA a7 + 0.8 
July - Juillet 25 le >: 9,077.1 a kext 3,527.8 + 4.0 8,986.8 - 0.6 3,546.2 + 0.9 
August - Aoat 256.5 8,928.1 + 12.2 3,480.7 + 8.3 8,940.9 - 0.5 3,508.2 - 1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 + 10.7 3,497.3 + 6.8 8,960.7 + 0.2 3,454.0 = ioe) 
October - Octobre 257.2 9,030.0 + 9.4 BS 10.9) + 5.8 9,174.9 + 2.4 3,561.8 el 
November - Novembre 254.6 9,476.8 + 11.0 DeLee 1 Te 9510055 - 0.8 3,549.9 - 0.3 
December - Décembre 252.) 11, 708.0 + 10.0 4,636.8 + 6.1 9,205.7 ted Bp ogee + 0.3 
Year - Année 254.6 106, 243.0 + 8.8 41,729.4 + 4,6 Aon eae seis tae 
1984; 
January - Janvier 264.0 Vtlodie 6 + 12.0 2,936.2 +) (669 9,480.6 + 3.0 3,605.8 Sra alley 
February - Février 266.2 7,929.4 + 16.1 2,978.7 + 10.9 9,394.4 - 0.9 3,589.3 - 0.5 
March - Mars 267.2 aileeiale) + 10.8 3,430.0 + Die 9,342.3 - 0.6 3595009 - 1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 + 10.5 3,509.2 Se 9,745.0 + 4.3 3,693.2 + 4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 + 14.4 3,883.7 + 9.4 eB? - 2.4 3,624.6 = 19 
June - Juin 264.8 10,485.5 + 8.7 3,959.8 + 4.7 9,607.6 + 1.0 3,655.4 + 0.8 
July - Juillet 267 5:7 9,508.8 + 4.8 3,552.0 + 0.7 9,711.8 + 1.1 3, 62D .05 - 0.1 
August - AoGt 267.4 9,885.3 + 10.7 3,696.8 + 6.2 9,614.5 - 1.0 3,612.8 = 1.7 
September - Septembre 265.1 9, 336.8 + 4.0 3,522.0 + 057 9,822.6 rae, 3,682.4 + 1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 + 10.3 Diop ant + 6.9 9,860.5 + 0.4 3,702.1 + 0.5 
November - Novembre 265.2 10,598. 3 + 11.8 D996 + 7.4 DIDO + 1,0 3,708.8 + 0.2 
December - Décembre 260.1 11,901.2 + 1.6 4,575.6 mele} 10,014.1 + 0.5 3,750.8 + 1.1 
Year - Année 265.1 116,079.9 + 9S5 43,793.4 + 4.9 as ee see see 
1985: 
January - Janvier ZIAD, 8,652.3 + 11.6 3,158.9 + 7.6 10,063.7 + 0.5 3,681.9 - 1.8 
February - Février 276.9 8,331.1 etl 3,008.7 + 1.0 10,216.35 + 1.5 Baan) + 2.0 
March? - Mars 273.8 9,999.5 Oi 3,652.1 + 6.5 10,564.1 + 3.4 2, 19-8 og 
AprilP - AvrilP 272.1 10,370.0 + 11.6 Bi, Gated + 8.6 10,463.3 - 1.0 3,874.9 - 1.1 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar eee imate gy anon ae eet oer 


A dix V. ; ; ‘ ; » 
(1) RAG ae tele des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


détails, consulter 1'Appendice V. 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


wna 


DIA 


24 


25 
26 
27 
28 
29 
30 
31 
32 


33 


34 


55: 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


56 


1985 
January February 
Janvier Février 


March? 


Mars? 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group. 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,855,773 
452, 265 
167,413 


2,475,451 


692,108 
170, 067 
138,315 
67,470 


1,067,960 


95,248 
173,274 
102,012 

12,897 

66,765 

81,537 


531, 733 


61,511 
121,545 
34,522 
61,968 


21,183 
213, 706 


514,435 


398,896 


42,045 
28,429 
48,105 

1,977 

105,942 

109, 701 

309, 946 

137, 321 


1, 182, 362 


5,771,941 


1,567,465 
39,100 
836, 683 
126,725 
158,491 


151,849 


2, 880, 313 


8,652, 254 


1,758,574 
419, 766 
169,204 


2,347,544 


647,065 
145, 392 
130,521 
68,418 


991, 396 


71,310 
144,875 
89,240 
10,054 
50, 268 
68,759 


434, 506 


56,705 
114,473 
35,292 
56,568 


20,777 
202, 737 


486, 552 


380,126 


43,222 
41, 604 
46, 735 

1,753 
98,797 
104, 898 
322,056 
119,505 


1,158, 696 


5,418, 694 


1,699, 504 
46,057 
770,573 
111, 967 
135,955 


148, 312 


2,912, 368 


8, 331,062 


1,984,499 
483,810 
179,974 


2, 648, 283 


849,077 
189,596 
150, 350 
90, 307 


1,279, 330 


92,410 
196, 226 
122, 946 

12,731 
- 72,556 

78, 370 


575,239 


72, 642 
143,418 
39,785 
65,919 


23,462 
242,098 


587, 324 


404, 923 


45,517 
32,933 
50,343 

1,843 

125,670 

114,410 

379,127 

150,778 


1,305, 544 


6,395, 720 


2,232,957 
53,674 
851,061 
124, 720 
_ 174,717 


166, 638 


3,603, 767 


9,999, 487 


AprilP 


AvrilP 


1,857,596 
478,908 
186,905 


2,523,409 


901, 404 
197,316 
148, 765 
95,994 


1,343,479 


102,741 
207,710 
131,608 
15,509 
89, 766 
76,970 


624, 304 


84, 166 
137,450 
41,509 
64,698 


23,055 
244, 393 


595,271 


406,424 


45,226 
44,033 
54, 540 

2,162 

155,115 

117, 124 

382,663 

169,896 


1, 377, 183 


6,463, 646 


2,472,612 
67,305 
829,499 
128,621 
234, 168 


174, 103 


3,906, 308 


10, 369, 954 


1984 


April 


Avril 


1,735,631 
451,042 
175, 045 


2,361,718 


843,022 
190,874 
145,829 

91,988 


1,271,713 


95,691 
189, 123 
124,509 

14,033 

85,175 

65,917 


574,448 


80,480 
136,794 
32,491 
56,442 


20,564 
208, 436 


535, 207 


373,083 


38, 330 
44,018 
53, 384 

Rees) 
147,871 
108,941 
362, 752 
172, 228 


1, 301, 940 


6,045, 026 


1,942,756 
57, 743 
747, 088 
127,490 
219,656 


149, 064 


3,243,797 


9, 288, 823 


May 


Mai 


1,905,080 
487,404 
186,057 


2,578, 541 


930, 388 
198,551 
166, 725 
98,452 


1, 394,116 


111, 802 
204,953 
127,995 
14, 306 
89,436 
65,375 


613,867 


105,401 
147, 143 
36,294 
65, 205 


23,797 
225, 506 


603, 346 


389,257 


41, 368 
57,433 
70,037 
1,621 
180, 349 
122,131 
403,998 
208,828 


1,475,022 


6,664,892 


2,172,781 
57,062 
805, 064 
144,048 
261, 564 


163,018 


3,603,537 


10, 268, 429 


June 


Juin 


2,010,252 
525,961 
193,789 


2, 730,002 


941,729 
190,225 
181,121 
106,475 


1,419,550 


117,400 
215,520 
137,696 
14,615 
88, 625 
63,468 


637,324 


114,436 
144, 220 
39, 202 
67,953 


23, 956 
230, 660 


620,427 


386,437 


40, 943 
39,005 
69, 866 

1, 683 


196, 960 


131,425 
488, 377 
210, 365 


1, 565,061 


6,972, 364 


2,052,443 
53,799 


831,379 


142,420 
268,177 
164,947 


3,513, 165 


10,485,529 


57 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
1984 change 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December April 
1985/1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 
thousands of dollars - milliers de dollars NO 
Genre de commerce: 
1,773,017 1,947,174 1,847,061 1,807,710 1,952,139 2,029,942 nO Epiceries - Boucheries 1 
522,123 527,729 488,812 482,525 464,481 499,561 + 6.1 iceries, confiseries et articles di 
182.864 189.569 181,392 181.507 184.780 ’ p ’ s et articles divers 
Fi Fs ’ 5 ; 21s Zee We Gas. Tous les autres magasins d'aliments 3 
2,478,004 2,664,472 2,517,265 2,471,742 2,601,400 2,748,725 + 6.8 Groupe de 1"aliment ation 4 
} 806,593 872,421 947,365 957,059 1,254,293 1,715,781 + 6.9 Grands magasins D 
175,123 205,260 194,594 239,118 273,354 240,083 4 355 Magasins de marchandises diverses 6 
{ 164,049 167,652 160,581 170,031 156,155 181,083 + 2.0 Magasins généraux 7 
93,163 103,524 98,631 97,777 120,357 188,288 + 4.3 Bazars 8 
1,238,928 1,348,857 1,401,171 1,463,985 1,804,159 2,325,235 + 5.6 Groupe de marchandises diverses 9 
! 88,417 89,708 110,874 121,248 148,826 206,013 + 7.3 Magasins de vétements pour hommes 10 
178,675 182,873 221,010 210,508 229,229 306,061 oS) Magasins de vétements pour dames 11 
| aii, o>7 128,556 141,530 136,994 151,015 222,007 are Secl Magasins de vétements pour la famille 12 
! 12,027 13,220 15,815 15,436 15,756 15,999 + 10.5 Magasins de chaussures spécialisées 13 
| 69,939 80,849 90,444 95,050 111,201 119,858 + 5.5 Magasins de chaussures pour la famille 14 
58,366 71,895 76,400 88,292 110,779 117,182 + 16.8 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
} 519,281 567,101 656,073 667,528 766 ,806 987,120 + 8.7 Habillement et accessoires 16 
; D15859 92,775 87,507 88,775 89,907 108,657 + 4,5 Quincailleries 17 
: 140,972 146,836 140, 367 143,865 162,304 159,033 + 0.4 Magasins de meubles 18 
36,392 36,601 37,264 40,649 45,464 48,856 = PATowl Magasins d'appareils ménagers 19 
66,595 62,566 80,885 80,673 79,675 89,262 + 14.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,563 26,236 27,049 27,760 27,433 27,255 + 12.1 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
' 229,668 242,300 245 ,603 267,062 296,377 370,650 + 17,2 Autres articles d'ameublement 22 
594,029 607,314 618,675 648, 784 701,160 803,713 + 11.2 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
372,756 404,346 376,578 409,951 409 , 669 517,285 + 8.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
q 
| 39,160 46,552 44,971 44,652 54,295 96,774 eA ioe, Librairies et papeteries 25 
h 28,631 32,221 30,829 32,602 31,819 56,863 - Fleuristes 26 
59,666 64,352 56,471 59,484 84,906 210,787 + 2.1 Bijouteries : - 27 
1,504 1,693 1,630 1,731 2,316 3,791 + 62.2 Ateliers de réparation de bijoux f 28 
| 161,287 156,378 TAZA ee 109,221 116,671 151,205 + 4.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
134,487 140, 382 122,900 124,440 143,465 218,102 + 7.5 Magasins d' accessoires personnels 30 
473,997 508,154 416,161 397,318 469 ,092 756,415 + 5.5 Magasins de boissons alcooliques 31 
178,511 180,127 171,834 170,292 188,555 244,540 - 1.4 Tous les autres magasins 32 
1,449,999 1,534,205 1,342,896 1,349,691 1,500, 788 2,255, 762 + 5.8 Groupe de tous les autres magasins 33 
6,280,241 6,721,949 6,536,080 6,601, 730 7,374,313 9,120,555 + 6.9 Total excluant groupe de 1'automobile 34 
1,767,720 1,690,225 1,473,015 1,919,572 1,775,170 1,367,649 EP Concessionnaires d'automobiles 2 
50,468 49,008 44,916 47,611 47,012 32,630 + 16.5 Vendeurs d automobiles d'occasion se 
872,956 893,142 807,065 850,237 Peete hw + ae ee oe ue 7 
145,869 143,882 128,740 141,888 139; ’ Came te : a ; i oe 
231,282 213,190 197,773 233,994 254,407 269,245 + 6.6 ha caer, piéces et d'accessoires d'auto 39 
: é x 
160,278 173,869 149,258 165,683 164,809 143,430 + 16.8 Autres commerces dans le domaine de l'auto 40 
mobiles 
' i 41 
3,228,573 3,163,316 2,800,767 3,358,985 3,223,987 2,780,643 + 20.4 Groupe de 1'automobile 
S MAGASINS 42 
9,508,814 9,885,265 9,336,847 9,960,715 10,598, 300 11,901,198 + 11.6 TOTAL, ENSEMBLE DE 


Se EE eh lela eartireb ani oe ee EO Ss ee 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes 


58 


de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemb le 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoiit 
September 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March? - Mars? 
AprilP - AvrilP 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


- Septembre 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 


3,588 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
2,355 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26,527 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 
2,369 
2,345 
2,280 
2,448 
2,323 
2,589 
2,365 
3,182 


26 , 706 


900 
659 
731 


1,097 


666 
1,117 
1,046 
1,348 
1,176 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


765 

773 

894 
1,340 
1,334 
1,931 
1,770 
1,544 
1,258 
1,268 
1,232 
1,158 


15,267 


1,032 
1,103 
1,246 


1,352 


142 
129 
199 
212 
237 
448 
487 
414 
355 
406 
328 
330 


3,687 


302 
306 
425 
476 
560 
622 
698 
706 
534 
508 
592 
552 


6,281 


443 
346 
351 


395 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26,276 


1,876 
1,724 
1,883 


1,951 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


5,391 
6,855 
7,483 
7,733 
8,195 
9,399 

10,045 

10,104 
9,350 
8,848 
9,454 

11,755 


104,612 


6,697 
7,012 
7,998 
8,583 

10,060 

12,065 

11,547 

11,847 
9,986 

10,069 

10,110 

12,001 


117,975 


7,423 
7,034 
7,617 


8,387 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


- 18.5 


+ U955i 
+ 25.1 


+ 19.0 


+ 24.2 


+ 17.2 


+ 13.8 


+ 12.8 


+ 10.8 


+ 0.3 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 


59 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Quest 


an Pec cee | ent nEStTiAGe etd SUG cll sore ena 
retail stores group 
Praline AS enone ee rarer ee ieee m8 is: Dene Peart 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 2,75) 5,941 1,198 68 2,719 12,681 5 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 Metis) 13,019 = Ae 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 - 12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 2,159 315 3,754 19,096 - 0.3 
July - Juillet 3,615 TH 1,969 316 4,005 17,096 = De. 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre Soret 9,187 door 506 3,832 18,849 + 11.2 
October - Octobre 3,322 7,897 1,448 494 3,874 17,035 + 505 
November - Novembre 2,614 Tavis 1,448 470 3,939 16,246 + 6.1 
December - Décembre BPS Y | 10,768 elae 556 5,202 20,965 + 920 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 =) 059 
1984: 
January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 WE TEE + 8.3 
February - Février Zig aLo) 6,573 1,402 623 Zool 14,464 + 11.1 
March - Mars 3,646 8,765 Eby? 753 3,571 18,587 + 17.3 
April - Avril 3,018 UEy? 1,585 645 3,969 16,969 + 19.4 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 + 22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 + 8.2 
July - Juillet 5,15) 7,902 1,996 555 4,030 17,796 + 4.1 
August - Aodt 3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 + 969 
September - Septembre 3,615 10,340 1,273 596 4,373 20,197 me Ue 
October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 + 7.2 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 + 10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 + 12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 7,521 47,655 216,872 + 10.8 
1985: 
January - Janvier iii) 7,616 2,217 627 3,110 17,349 + 26.3 
February - Février 3,516 8,078 1,635 683 3,439 17,351 + 20.0 
March? - Mars? 4,177 10,664 tet) 698 3,907 21,164 oe (ee) 
AprilP - AvrilP 3,392 8,794 1,602 672 4,123 18,583 935, 


May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages in 


diquent les variations au cours de l'année. 
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APPENDIX I 
DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
ceport, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
sistics Canada, is a "business location 
<usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
yousehold or personal consumption". Retail 
spade estimates do not include any form of 
lirect selling which bypasses the retail 
store, e.q., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
thines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
iales made by book and record clubs. The 
inly exception is the mail-order and cata- 
‘ogque sales activities of department store 
usinesses, which have been classified to 
he "general merchandise store" category. 
n addition, retail trade excludes: retail 
ales through ancillary units, e.g., ware- 
ouses, head offices, etc.; sales of 
ontractors whose major activity is not 
etailing; and retail transactions between 
ndividuals. 


| Total net sales include sales of new and 
sed merchandise and receipts from repairs, 
quipment rental, food serving and other 
2fvice activities, less returns, adjust- 
2nts and discounts. Total net sales also 
nelude: trade-in allowances, commissions 
arned from sales of goods owned by others, 
coprietor's withdrawals of goods for per- 
ynal use (at retail) and the sales and 
2ceipts of concessionnaires operating with- 
1 the outlet. Non-operating revenues, bad 
sbts recovered and sales taxes collected 
or remittance to a government agency are 
«cluded. 


APPENDICE I 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-Aa-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant &@ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 


ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 


of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Orqanization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
qroupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &@ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un | 
méme genre de commerce, sous une méme apparte-— 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins &a succursales. 
(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com-— 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


\PPENDIX II 
{ETHODOLOGY 


_ Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
vesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
idded",(2) which is defined in retail trade 
is the difference between sales and the pur- 
thase price of the goods sold in a particu- 
ar period. Companies which fall into the 
vetail sector are then further classified to 
pecific categories of business (using the 
hree-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
‘ication code) on the basis of "major acti- 
ity" - the proportion of sales accounted 
‘or by each kind of business or by each type 
f commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
edure is to survey those businesses se- 
ected for the sample in order to obtain 
nformation on the number and activity of 
ocations operated. Such information is 
equired not only to determine if individual 
usinesses, particularly multi-location bu- 
inesses, qualify for treatment as "chains" 
see definition Appendix I) but also to 
solate retail locations from non-retail and 
ake possible a more precise classification 
Ff each to one of more than 90 "kinds of 
usiness", which are subsequently grouped 
ato 28 trade groups for purposes of publi- 
ation. 


Because this is a location-oriented sur- 
ey, the scope of coverage is extended to 
nclude retail locations operated by non- 
2tailing businesses. When it is determined 
nat a manufacturer (for example) operates 
ye or more retail locations, the same 
*eatment is given as outlined above. Retail 
weations can be operated by businesses 
Nose principal activity is manufacturing, 
dolesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
tcility to revise the monthly estimates to 
‘count for late responses. Each month the 
Iblication will contain preliminary esti- 
ites for the current month and revised 
itimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
lined in this report are produced by means 
( a sample survey using methodology which 


| 

\) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 


METHODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 


pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
are over-estimation in particular cells, 
ClCH) 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre 4 jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes_ (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait ur 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancier 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui. 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés &@ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le. 
genre de commerce, une surestimation dans des, 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Ees zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense-— 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


4PPENDIX III 


SOMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


_ The universe used for this survey is com- 
ososed of two basic parts: a master file list 
<including chain and department store compo- 
rents) and an area file list. These compo- 
vents provide an adequate representation of 
she retail trade universe. 


i 


rhe Survey Master File 


_ The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
don) master file and is stratified by 
‘egion and by Standard Industrial Classifi- 
tation code. This component is a list of all 
etail businesses having a payroll deduction 

count number (i.e., having employees for 
thom payroll deductions are made). It is 
ipdated monthly for new firms coming into 
IP hess, for firms going out of business 
ind, in the case of existing firms, for any 
‘hanges in name, address or nature (kind) of 
usiness. These updates originate from both 
‘evenue Canada (Taxation) and from Statis- 
ies Canada survey sources. As these updates 
ire received, firms going out of business 
re dropped from the sample and a sample of 
irths is selected from among new firms 
hich have gone into business, thus provid- 
‘Mg a monthly birth/death adjustment. 


; 
! 


Records on the survey master file are 
ampled using a given probability of selec- 
dion determined by geographical location, 
tandard Industrial Classification code and 
ell size. To create the original sample 
ile, the complete survey master file was 
ampled. Since that time, only the births 
ave been sampled each month. 


Nain and Department Store Component 


_ The chain and department store list is a 
ub-set of the survey master file compo- 
ent. The businesses on this list are those 
vich have been identified (from Statistics 
anada sources) as chains or department 
cores and which have been sampled with cer- 
ainty (i.e., each business is surveyed). 
Nis component, as well as being updated 
mnthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont um numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de 1'impdt). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
gui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément _magasins & succursales et grands maqasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all reqions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis a jour tous les mois d'aprés le: 
données de Revenu Canada, fait également 1'objet 
d'une mise @ jour annuelle. Ces derniéres mises i 
jour sont fondées principalement sur les décla: 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et le: 
grands magasins, ainsi que sur des renseignement: 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarit 
pour lequel on procéde &a des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen dt 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique er 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon ? 
couvrir tout le territoire canadien a 1'exceptior 
du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest. Les 
sectéurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on ~ 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées at 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises _ sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées dt 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on aé_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


| 
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‘APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
‘as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
Teader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 
_.Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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Sampling Errors 
_ Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling desiqn and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
Same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
Somplete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
ample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
r a complete census of the population is 
caken. Non-sampling errors can be attributed 
+0 one or more of the following sources: 


foverage error. This error can result from 
-ncomplete listing and inadequate coverage 
af the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 
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Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantiilon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou au 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées 2 
partir des chiffres fournis par les répondants ot 
&@ l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de 1l'ampleur 2 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €& un niveau ot elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée A 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme- 
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme | 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que 1l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 


| 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
‘near the expected value. 
| 

Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
‘mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
‘of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
teadily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


| The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 

_ The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in Text 
Jable I is: 


°V(X) = S(X) 
| X 

here X = the estimate 

3(X) = the standard deviation of X 


j 
fhe percentage error (PE) of X will be: 
mex) = CV(X)- x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
1 standard deviation S(X) = $400,000 has a 
poefficient of variation of .05 and assuming 
i normal distribution we can say; "the prob- 
ibility is approximately 68% that the actual 
vercentage error in the $8,000,000 estimate 
iS less than 5%". 
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valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
S'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ihe 


WHOM) = SCO) 
Re 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
ZO) & COO) % 100 4. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond @ .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, April 1985 Preliminary, March 1985 Revised 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, avril 1985 préliminaire, mars 1985 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins @ succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Est imation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 68.8 85.2 Pesci| 84.4 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 63.9 76.4 61.0 75.4 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 82.6 84.9 59.9 76.1 
Department stores - Grands magasins 86.7 100.0 - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 66.2 88.2 60.0 Tien 
General stores - Magasins généraux 85.0 90.0 66.3 81.8 
Variety stores - Bazars 71.4 94.0 WSS) B53 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 66.7 66.7 71.4, 85.6 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 60.6 TEE) 
Service stations - Stations-service 57.0 79.0 61.9 Rez 
Garages - - 64.6 78.3 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 88.6 94.3 ides 83.7 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 82.9 84.5 72.8 82.8 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 74.8 86.2 72.1 80.2 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 1269 84.3 69.6 82.0 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 91.4 96.4 76.7 85.0 
Family shoe stores - Maqasins de chaussures pour la famille 82.0 87.1 Citez 83.3 
Hardware stores - Quincailleries 75.0 75.0 Tad 83.2 
Household furniture stores - Magasins de meubles 59.6 80.8 71.6 85.5 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 66.7 rete) 62, ERY! 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires FSS) Tek 75.0 87.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 56.4 64.4 TDD 84.8 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 72.4 90.8 69.7 82.2 
Florists - Fleuristes Giza: 68.7 53.6 72.0 
Jewellery stores - Bijouteries 73.3 87.6 70.7 82.3 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 84.7 86.4 65.5 82.5 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 73.5 84.4 67.5 80.9 
All other stores - Tous les autres magasins 69.0 81.4 61.4 76.4 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 72.9 84.4 66.3 80.1 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 78.3 83.3 SS ail 70.8 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-fdouard 73.8 85.7 57.4 70.8 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse Thee 87.2 62.6 76.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 83.0 90.2 66.3 Toaz 
Québec 74.6 85.9 Wi) 88.9 
Ontario 67.7 80.6 62.2 79.8 
Manitoba 78.1 88.2 63.8 Ue 
Saskatchewan 78.6 86.2 61.7 78.0 
Alberta 69.6 83.7 Seo 73.9 
British Columbia - Colombie-Britannique Tze 85.5 68.5 81.2 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 81.2 SSR O11 73.9 
Montréal 74.9 86.6 76.8 86.8 
Toronto 66.0 TERR 58.1 77.6 
Winnipeg TOR 88.0 62.2 71.7 
Vancouver Tilos) 84.7 65.7 79.4 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, April 1985 Preliminary, March 1985 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, avril 1985 préliminaire, mars 1985 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 
: variation 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
! variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 94.0 96.0 76.2 90.2 034 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
‘ries et articles divers 78.8 80.7 64.1 oe -038 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 89.2 89.7 62.3 75.0 -058 
“Department stores - Grands magasins 92.0 100.0 - = a 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 79.1 96.4 69.4 82.5 +027 
General stores - Maqasins généraux BID 98.3 70.3 83.3 - 040 
Variety stores - Bazars 84.8 Ee | 78.1 88.8 . 003 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 80.0 76.3 75.8 88.1 -008 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 69.7 87.2 - 084 
Service stations - Stations-service 62.2 76.8 69.3 80.4 -010 
Garages - - 70.3 86.9 024 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles SESS) 96.2 80.3 89.3 - 030 
_ Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 93.1 Eye 793 90.1 - 048 
_ Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 80.1 88.7 74.0 81.8 - 026 
_ Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 85.6 86.2 Tae 85.7 054 
t 
| Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 93.0 94.8 84.6 88.5 - 048 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 82.5 89.0 77.0 CHG - 042 
Hardware stores - Quincailleries 91.3 91.0 82.4 90.2 - 032 
Household furniture stores - Magasins de meubles 64.3 89.8 76.8 90.8 -026 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 76.5 88.4 64.8 87.8 083 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires ie) 90.9 81.7 95.6 -049 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 83.8 85.8 74.8 88.1 .018 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries WI Dei) 75.2 88.7 . 009 
Florists - Fleuristes 75.8 71.8 61.7 ave -073 
Jewellery stores - Bijouteries 88.5 94.0 74.0 86.0 -079 
| Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
| sport et d'accessoires 86.1 86.2 70.9 85.3 .023 
_ Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 82.2 Oi 70.7 84.4 091 
| All other stores - Tous les autres magasins 78.4 96.4 65.8 83.0 oe 
| TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 86.6 94.3 73.0 85.8 - 008 
i Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 
| Newfoundland - Terre-Neuve Us) 81.8 52.0 70.4 019 
| Prince Edward Island - 1le-du-Prince-fdouard 89.9 Fru 6555 70.7 -018 
_ Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 93.6 96.6 72.4 82.5 031 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 92.6 Wine) 65.7 80.8 034 
| 
| Québec 89.5 93.9 81.5 90.6 ~014 
' Ontario 81.2 94.0 69.5 85.7 -010 
' Manitoba 89.4 93.3 The) 82.6 -015 
f 028 
Saskatchewan 93.4 95.2 70.4 80.2 
Alberta 90.1 95.4 66.3 81.0 -020 
| 6.1 044 
British Columbia - Colombie-Britannique 1.3 99.2 ae: S 
| aes 8 036 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 98.1 99.9 51.2 70 
‘Montréal 90.5 94.3 Wiee 9052 - 030 
Toronto ose 90.8 67.8 85.6 - 024 
83.9 . 023 
Winnipeg 89.8 93.0 Vie, 
91.6 95.3 ee 84.4 + 040 


Vancouver 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée @ 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeu 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bie 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'es 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte di 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillo 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif. 
férence entre la valeur probable et la valeu 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On n 
peut calculer les biais systématiques des donnée: 
en recourant aux mesures de probabilité de 1l'er. 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. L 
précision d'une estimation est déterminée pa 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage e 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil. 
lonnage, est l'erreur di &@ la non-réponse. L 
tableau explicatif I donne deux mesures de 1; 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer oc 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor: 
tion des unités de l'échantillon qui ont répond 
assez tédt pour étre incluses dans 1'estimation 
La fraction de réponse, par contre, est le tau 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor: 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui esi 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, li 
taux de réponse d'une cellule comportant wu 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lor: 
d'un- mois donné atteindrait 25%. Cependant, s: 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans ur 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deu 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


‘PPENDIX V 

EASONAL ADJUSTMENT 

_ Time series contain the elements essen- 
ial to the description, explanation and 
recasting of the behaviour of an economic 
enomenon: "They are statistical records of 
he evolution of economic processes through 
ime."(5) In using time series to observe 
conomic activity, economists and statisti- 
ians have identified four characteristic 
ehavioural components: the long-term move- 
ent or trend, the cycle, the seasonal 
ariations and the irregular fluctuations. 
hese movements are caused by various econo- 
ic, natural or institutional factors. The 
easonal variations occur periodically on a 
ore or less regular basis over the course 
f the year as a result of seasonal changes 
n weather, statutory holidays and other 
vents which occur at fairly reqular inter- 
als and thus have a significant impact on 
he rate of economic activity. 


i 

In the interest of accurately interpreting 
qe fundamental evolution of an economic 
Nenomenon and producing forecasts of super- 
or quality, Statistics Canada uses the 
-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
easonally adjust its time series. This me- 
dod minimizes the impact of seasonal var- 
ations on the series and essentially con- 
ists of adding one year of estimated raw 
ata onto each end of the original series 
2fore it is seasonally adjusted per se. The 
stimated data are derived from forecasts 
nd backcasts using ARIMA (Autoregressive 
ateqrated Moving Average) models of the 
ox-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
3es primarily a ratio-to-moving average me- 
nod to smooth the modified series and ob- 
ain a preliminary estimate of the trend- 
ycle, to calculate the ratios of the origi- 
al series (fitted) to the estimates of the 
*end-cycle and to estimate the seasonal 
actors from these ratios. The final season- 
' factors are produced only after these op- 
tations have been repeated several times 
i 

‘) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
_ Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

») For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique &@ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinquer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel @ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de ia Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


the Canada 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées @ chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend &@ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. — 
Pour la période s'échelonnant de mars 
février 1984, on a utilisé une version modifiée, 
de la désaisonnalisation interpolative, employant ~ 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 


Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ Il'analyse, Statistiques 
Canada. 


ce total était obtenu en désaisonnalisant 


1983 a 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
an a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


jeasonal Adjustment of Constant Dollar 
“stimates (B) 


3y opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
canada, derived by the indirect method (sum- 
aing the 28 components seasonally adjusted), 
she 1971 constant dollar estimates for 


vanada, seasonally adjusted, as shown in 


cable 27, are obtained by employing the 


direct seasonal adjustment method. 


‘evision Procedures 

Yue to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
lescribed previously in this section) and 
hat to obtain a 100% response rate each 
tonth under a data collection program by 
jail would prove to be very difficult (al- 
‘ost imposible sometimes) and costly, re- 
ults must be revised on an ongoing basis as 
ew information is received, enabling us to 
pdate our statistical series accordingly. 

| 


evisions of two different types are made in 
egard to the Retail Trade survey: the first 
elates to the way data are gathered while 
he second results from the seasonal adjust- 
ent procedures. In each case, revisions are 
oth monthly and annual. The monthly revi- 
ions for the current month (June for exam- 
le), are published in the following month's 
ssue (July) of the present catalogue, while 
ne annual revisions are published once a 
2ar in the March issue. 


enerally, revised data are indicated with 
1 "r" beside the name of the month to which 
ney apply, in order to inform the user of 
nese changes. 


' 


umber of Shopping Days 

The number of shopping days that this 
sport is based on, varies from month to 
onth. See Text Table II for the number of 
hopping days the current report is based 


1) See appendix VI on constant dollars 
' estimates. 
| 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, A l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs Saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations 
constants (8 


en dollars 


> 


Contrairement & l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


l'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 
SESE COME E S GESEEN ES TON 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coliteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, a partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
augquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1985 1984 

Number of Number of Number of Number o 
shopping Saturdays shopping Sat urday 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre d 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


wees 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 5 72) 5 
April - Avril DS: 4 24 4 
May - Mai Da, 4 27 4 
June - Juin Ze) 5 26 5 
July - Juillet 26 4 2D, 4 
August - AoGt Ze} D val 4 
September - Septembre 24 4 24 ) 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre WS 4 25 5 


'PENDIX VI 


INSTANT DOLLAR ESTIMATES 
| 


'To obtain constant dollar total retail 
ade estimates, (Table 27) trade group 
timates are deflated using trade group 
plicit price indicies supplied by the 
dustry Product Division of Statistics 
nada. Deflated trade group estimates are 
en totalled to give an estimate of total 
tail sales in constant dollars. The pub- 
shed price index is an implicit index 
lculated by dividing the total current 
llar sales estimate by the total constant 
llar sales estimate. 


TA CONFIDENTIALITY 
‘Statistics Canada is prohibited by law 
om publishing any statistics which would 
vulge information relating to any identi- 
able business without the previous consent 
writing of that business.(9) The disclo- 
te of data likely to reveal specific 
formation on the activity of a particular 
nmpany is therefore systematically and ri- 
rously controlled and regulated to prevent 
3 publication or disclosure of any infor- 
tion deemed confidential. The rules re- 
ceding the confidentiality of parts of the 
sults of merchandising surveys are there- 
ce applied in such a way that no data are 


1 
awn for cells (or statistical units) com- 


sed of fewer than three companies or of 
cee or more if these are dominated by one 
| two companies. Then, in the publication 
self, the information is withheld for this 
signated cell by entering an "X" in the 
oropriate boxes. 


“Another way of preserving data confiden- 
ality without having to enter an "X" is to 
abine (consolidate) the information from 
ected regions (or selected cells) for the 
ne item. The data in question can then 
‘ply be aggregated and published in a less 
Wailed, but still confidential form. For 
ample, in Tables 29 and 30, retail sales 
Yukon and Northwest Territories were 
yken into five kinds of business groups 
Y, aS compared to the twenty-eight kinds 
business for the other regions. 


——" 


' See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information es 
préservé et n'affecte que trés marginalement e 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


\PPENDIX VII 


‘IND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1-10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and _ confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 

ment store outlets which are an integral 

part of the overall operation. (Note: 

_ This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


>. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and cataloque sales offices. 


- General stores. General stores (more 
_ than one-third food). 

’, Variety stores. Variety stores. 

3. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


', Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


|. Service stations. Service stations. 
- Garages. Garages. 
- Automotive parts and accessories stores. 


_ Tire, battery and accessories stores; 
_ home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


the 


Ue 


1/20 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1l'automobile. 


[2c 


16. 


Nie 


18. 


es 


20. 


Zales 


Liles 


23. 


24, 
Zr. 


26. 


Mife 


- Men's clothing stores. 


- Women's clothing stores. 


Men's and boys’ 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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Be 


14. 


ID5 


16. 


We 


18. 


ie 


ZADe 


Magasins de vétements pour hommes. Magasi 
de vétements pour hommes et gargons; magasi 
d'accessoires vestimentaires pour hommes 
garcons; chapelleries pour hommes et gargor 
tailleurs (ateliers de confection sur plz 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasi 
de vétements préts-&a-porter pour dames 
jeunes filles; magasins de _ lingerie 
bonneteries pour dames et jeunes fille 
magasins d'accessoires et autres vétement 


Magasins de vétements pour la famille. Mac 
sins de vétements et d'accessoires vestime 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasi 
de chaussures pour hommes et gargons; mag 
sins de chaussures pour dames et jeun 
filles; magasins de chaussures pour enfan 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. \ 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers. Magasins 
meubles. 

Magasins d'appareils  ménagers. Magasi 


‘ d'appareils ménagers; magasins de fournitur 


HA 


Miho 


0 


24. 


oe 


26. 


Like 


électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
accessoires. Magasins de meubles, de télév 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produi 
de beauté. Droqueries, y compris magasins 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papet 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso 
res. Magasins d'articles de sport; embare 
tions, moteurs hors-bord et  accessoir 
connexes; magasins de bicyclettes et atelie 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasi/ 
et kiosques et tabac; marchands de journa 
et de périodiques; magasins de cadeaux, | 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' app 
reils et de fournitures photographique: 
magasins de sacs de voyage, valises, malle: 
mallettes et de maroquinerie; maqasins | 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 

| shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
| piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
/ and kitchenware stores; floor coverings, 
_ curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 

ance repair shops. Television and radio 
_ repair shops; household appliance repair 
| shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; Magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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PPENDIX VIII 


ROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


| TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 

Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 


patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de 1'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


and Stocks. 
1938. 


Department Store Sales 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 


Approx. 15 pp. First {DSi2e 


(ISSN 0705-5595). 


Issue, 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TATE). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a 1] 
Division de 1l'in 


dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISS 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points d 
vente par provinces et certaines région 
métropolitaines, ventes et stocks pa 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes pa 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 6' 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins 3 
succursales et les magasins indépendants 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
€ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins &@ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 


stocks, et les comptes & recevoir. 


! 


atalogue 


3-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


3-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


3-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


3-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 


pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
DPM 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


5-538 Retail Trade Historical Statistics, 
721979 Ue BIL. 9695) pp. (CUSBN 
0-660-506-13-0). 


| The publication provides’ revised 
| retail trade estimates for the years 
| 1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


lerating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
| pp. First Issue, 1974, 

The following publications in the Ope- 
‘ting Results series contain ratios (per- 
intages of net sales) for: purchases, 
cost of goods sold, gross pro- 


t, operating expense items and net profit. 


(-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


-606 Retail Shoe Stores, 1977 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automat iques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cof des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
eT 


Catalogue 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille. 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétement: 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétement: 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus. 
Statistique Canada publie une grande variété dk 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et social du Canada. On peut se procure! 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottaw 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 


Canada 


talogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 
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rade 


ay 1985 
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de detail 


Mai 1985 


' Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405 ) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


1(613)990-8114 
1(613)990-8115 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverse 
Outre les publications, des totalisations habituelles et sp 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microf 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes 

d'autres documents de référence géographiques sont disponib] 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des donné 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base 

données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistig 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette public 
tion ou de statistiques et services connexes doivent ét 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9665) 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-488 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-402 
Montréal (283-5725) Regina (359-540 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-302 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-369 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, da 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateu 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication loca 
des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-70 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-71 
Québec 1-800-361-28 
Ontario ‘ 1-800-268-11 
Manitoba 1-800-282-80! 
Saskatchewan 1(112)800-667-35: 
Alberta 1-800-222-64! 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-15. 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-89 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Zénith 2-20 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres public: 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et de 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locat 
de Statistique Canada, ou en écrivant Aa la Section des vente 
et de la distribution des publications, Statistique Canad 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)990-8114 
1(613)990-8115 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


Mom eZeCO. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 
2321), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- A.R. Tanner, Chief, Industry Division, 
Retail Trade Section 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformér 
dans eette publication de Statistique Canada: 


+» nombres indisponibles. 


-.. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secr 


* Le lecteur est prié de noter que les donn 
sont fondées sur des réponses qui ne sat 
font pas a la norme habituelle exigée f 
la publication ou que celles-ci ont 
plus grande marge d'inconsistance que 1 
devrait normalement obtenir, et ce, aca 
de la structure de la liste, c'est-a-c 
des ajustements dus aux créations et 
disparitions et des changements dans 
classement; elles doivent par conséqu 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stat 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor 
tion socio-économique) fournit au public tou 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 23 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur 
de supports ordinolingues. Pour plus de rens 
gnements, s'adresser au personnel de CANS 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléph 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direct 
de: 


. D. Desjardins, directeur, Division de l'ind 
trie 

- AR. Tanner, chef, Division de 1'industr 
Section du commerce de détail 


BLE OF CONTENTS 


troduction 


art 


athly Retail Trade Unadjusted and 
Seasonally Adjusted Canada, 1983- 
1985 


ithly Retail Trade Seasonally Ad- 
justed, 1n Current and Constant 
(1971) Dollars, Canada, 1983-1985 


tail Trade, Cumulative Total by Kind 


of Organization, Canada, 1983-1985 


stribution of Retail Trade, Chain 
and Independent Stores, by Region 
and Selected Metropolitan Areas 


| 
jhlights 


’RELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 
MONTH 


tetail Trade, Chain and Independent 


_ Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 

| Prince Edward Island 

_ Nova Scotia 

/ New Brunswick 

| Québec 

(| Metropolitan Montréal 
' Ontario 

| Metropolitan Toronto 
Manitoba 

) Metropolitan Winnipeg 
_ Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 

' Metropolitan Vancouver 
- Yukon and Northwest Territories 
: Canada 


Page 


vll 


aK 


1x 


Nell 


lh: 


TABLE DES MATIERES 


Introduction 


Graphique 


Commerce de détail mensuel, non-désaisonna- 
lisé et désaisonnalisé, Canada, 1983-1985 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, 
estimé en dollars courants et constants 
(1971), Canada, 1983-1985 


Commerce de détail, total cumulatif par 
type d'entreprise, Canada, 1983-1985 


Répartition du commerce de détail, magasins 
a succursales et magasins indépendants, 
par région et certaines zones métropoli- 
taines 


Points saillants 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS 


Commerce de détail, magasins &@ succursa- 
les et magasins indépendants, suivant 
le genre de commerce 


Tableau 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 

Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 

Québec 

. Zone métropolitaine de Montréal 
Ontario 

Zone métropolitaine de Toronto 

- Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colombie-Britannique 

14. Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
16. Canada 


WOOMOAIYHNWLEWNH > 


Page 


Vil 


1X 


1x 


el 


Gilt 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Table 


REVISED ESTIMATES - PREVIOUS MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


17. Newfoundland 

17. Prince Edward Island 
18. Nova Scotia 

18. New Brunswick 

19. Québec 

19, Metropolitan Montréal 
20. Ontario 

20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24, Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, 
Canada 

26. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 


27. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 1983- 
1985 

28. Retail Trade, by Kind of Business 
and by Kind of Business Group, 
Canada 

29. Yukon 

30. Northwest Territories 


Appendix 


I. Defintions 
Classification 


II. Methodology 
Sample 


III. Components of the Survey Universe 
The Survey Master File 
Chain and Department Store Com- 
ponent 
Area File Component 


Syl 


54 


TABLE DES MATIERES - suite 


Tableau 


ESTIMATIONS REVISEES - LE MOIS PRECEDENT 


> 


Commerce de détail, magasins & succursa- 


15 


26. 


Zale 


28. 


7) 
50), 


les et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 

Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 

Québec 

Zone métropolitaine de Montréal 
Ontario 

Zone métropolitaine de Toronto 
Manitoba 

Zone métropolitaine de Winnipeg 
Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Britannique 

Zone métropolitaine de Vancouver 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Canada 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 


Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 

Commerce de détail, MDC et coefficients 
combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 
Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 1983- 
1985 

Commerce de détail par genre de commerce 
et par groupes de genres de commerce, 
Canada 

Yukon 

Territoires du Nord-Ouest 


Appendice 


ie 


Al bes 


Jt 


Définitions 
Classification 


Méthodologie 
Echantillon 


Eléments de l'univers de 1'enquéte 
Fichier principal de 1l'enquéte 
Elément mangasins & succursales et 
grands magasins 

Elément fichier géographique (aréo- 
laire) 


3LE OF CONTENTS - Concluded TABLE DES MATIERES - fin 


i Page Page 
pendix Appendice 
{V. Data Reliability ; 69 IV. Fiabilité des données 69 
Sampling and Non-sampling Errors 69 Erreurs d'échantillonnage et autres 
erreurs 69 
Measures of Sampling and Non- Evaluation de l'erreur d'échantillon- 
Sampling Errors 70 nage et de l'erreur non liée & 
1'échantillonnage 70 
Measures of Reliability, by Kind Mesure de la fiabilité, selon le genre 
of Business and by Region 72 de commerce et la région 72 
‘V. Seasonal Adjustment 75 V. Désaisonnalisation 75 
| Revision Procedures Wil Procédures de révision vy 
__. Number of Shopping Days Wi Nombre de jours commerciaux We 
hh Constant Dollar Estimates W) VI. Estimations en dollars constants VW 
Data Confidentiality WE Confidentialité des données 719 
I. Kind of Business Composition used VII. Composition par genre de commerce uti- 
in Tables 1 to 26 81 lisé dans les tableaux 1 A 26 81 
I. Grouping of Kinds of Business VIII. Groupes de genres de commerce utilisés 
used in Tables 29 and 30 85 dans les tableaux 29 et 30 85 


‘ected Publications Cho1ix de publications 


= 
uvercch ib Abia ag? 
gid 0 qa srte ava aD 
ud i¢ 
Da) ee | 
rete | oe ee = 
eerie. 1S Seqtes 


: ce 


ae | fl 


ee oc 


4 
af 
Kin Gey 4) FP 
4 Pa yi ! 
= 4 r 


Awl oh ae 


T's) Oper Bre 
- 
in] 


yee rors is 
on, = aw. 
> iq ae Z 
; am ' 
oem libel) ne 
4 A Ab 
- . 
, my 
cet? 
} , ae 
: 


jes Wn 8 


try 


; or en eect: 


ims ipore : 
nf ye Lidei loi ta 


“i s 
, me~Hedaw ow 
£70 pAigqore 40. 
a, «- et eainls! «iia Ge Revie eet 
q ie aneni ley elias 
i Ri... a aos Thea ie ie tae 


‘ain itones 


ee af ‘aS of 


‘Ee i) 


bide ee ae 6 2bnid To ¢ " 
ie °F ae ih ae 


Lon ral 4 \ ay Nope , 
é BAY ) 
ancijas: 
at 
iat esS Dressers sore: iss 
Teal tl : 
at a “a ‘ 4. (64 Sew Les | 
/ 
” / iy “is ay Doel? se 
eycoma) : fis ¢ : 0) a4 at 
loa re 
¢ ad 
’ =F TS é A 
i f ; 9 
ih 
a 
toeht 4 ‘ 7 
“ rf G ‘oh 
“ete 
i. 
' ‘ 
ms anh ey ‘i 
rr. 


| RODUCT ION 


‘Of the major monthly surveys conducted by 
[tistics Canada, the Retail Trade Survey 
sone of the most important, not only be- 
ese of the large number of respondents who 
ce part in the survey each month (over 
000), but also because of its purpose and 
/ mature of the information it yields. 
le the manufacturing industry for exam- 
|, provides the community with a vast ar- 
2 of products, it is through the trade 
stor that all of its products are market- 
© bought and sold by the various levels of 
- domestic economy and finally reach the 
cadian consumer. The development of modern 
nomic theories has focused mainly on the 
‘cept of (national) demand for goods and 
vices in an effort to understand and 
lain the various economic relationships 
‘t make up the economic system. Moreover, 
‘recent decades, management of national 
sand for the whole economy, largely based 
these theories, has become a priority in 
> short and medium term economic policies 
Fgovernments of the industrialized coun- 
res. The current measure of retail trade 


s_therefore, one of the key components 
sj by statisticians and economists to es- 
late consumption levels and final consumer 


zand, as shown in the national accounts 
1 the many economic indicators derived 
sn them. 


[his monthly publication contains the 
izst results from the survey of retail 
42s of goods by merchants, traders, deal- 
- and retailers operating within Canada's 
jiers. For the purposes of this survey, 
Vistries included in retail trade are, ac- 
Miing to the Standard Industrial Classi- 
lation, (1) those whose establishments are 
Jimarily engaged in(...) buying commo- 
les for resale to the general public for 
30nal or household consumption and in 
-yiding related services". The estimates 
> broken down according to the Classifica- 
i) by Kind of Business (a refinement of 
1 1971 Standard Industrial Classifica- 
in), by regions and for four metropolitan 
as. These data are obtained from a sta- 
ical survey that combines both sampling 
1 census procedures. Survey respondents 


[See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme “activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 


au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


viil 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d! 
recensement. Suivant leur structure, les répo 
dants @ l'enquéte sont divisés en deux grand 
catégories, les magasins indépendants et 4 su 
cursales et chaque catégorie est par la sui 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuell 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus | 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte e 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fag 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une man 
ére ou d'une autre dans le commerce au déta 
qu'aux différents paliers de gouvernements. L 
analystes de marché tout spécialement, seront ir 
téressés par le contenu de cette publicatio, 
D'autres statistiques reliées au commerce de d 
tail (les ventes de véhicules automobiles neuf: 
les ventes et stocks des grands magasins, I 
stocks commerciaux, etc...) sont également di: 
ponibles et diffusées au grand public en pl 
d'étre réguliérement publiées dans différent 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'ir 
formation sur cette enquéte ou sur le program 
d'enquétes statistiques de la Division de l'ir 
dustrie en général, communiquer avec la Sectic 
du commerce de détail, Division de 1' industri 
(anciennement Division du Commerce et des Servi 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, té] 
(613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail 
statistiques historiques 1972-1979, (catalc 
“gue n° 63-538) constitue une source tré 
intéressante de renseignements détaillés ¢ 
plus des séries chronologiques qui y sor 
présentées. Pour d'autres références, cor 
sulter la section du choix des publications 
la fin du présent bulletin. 
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Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1983-1985") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1983-1985 (1) 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


Preliminary estimates of total retail trade for May 
1985 show an increase of 12.6% over the May 1984 
level, totalling $11,565.1 million in current dol- 
lars (not adjusted for inflation). All kinds of 
businesses surveyed reported increased sales in May 
1985 as compared to May 1984, with the exception of 
florists whose sales decreased by 1.8%. The most 
notable increases were reported in used car dealers 
(+ 28.2%), household appliance stores (+ 23.6%) and 
motor vehicle dealers (+ 22.3%). 


All provinces and territories reported sales in- 
creases in May 1985 over the corresponding month in 
1984, with gains ranging from 6.6% in New Brunswick 
to 17.2% in Manitoba. In the metropolitan areas, 
sales increased in Winnipeg (+ 16.2%); Toronto 
(+ 12.8%); Montréal (+ 9.1%) and Vancouver 
(+ 8.0%). 


Cumulative retail sales for the first five months of 
1985 totalled $48,966.9 million, up 10.2% over the 
same period a year earlier. 


The revised sales estimates for April 1985 amounted 
to $10,418.9 million, an increase of 12.1% over 
April 1984, 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of trading days, retail sales totalled 
$10,507.4 million in current dollars in May 1985, an 
increase of 0.1% over the preceding month's revised 
total of $10,496.5 million. The largest sales in- 
creases were recorded by used car dealers (+ 3.4%), 
men's clothing stores (+ 3.3%), family shoe stores 
(+ 3.1%) and all other stores (+ 3.1%). The most no- 
table decreases were reported by florists (- 4.3%), 
household appliance stores (- 3.4%), grocery, con- 
fectionery and sundries stores (- 2.4%) and motor 
vehicle dealers (- 2.4%). 


Lower sales were reported in the Yukon and Northwest 
Territories (- 1.4%), Newfoundland (- 1.0%) and in 
both Quebec and British Columbia (- 0.2%) in May 
1985 compared to April 1985; the remaining regions, 
except Ontario where sales remained unchanged, re- 
corded higher sales with increases ranging from 0.2% 
in Prince Edward Island to 1.5% in Manitoba. In the 
metropolitan areas surveyed, gains were posted in 
both Montréal and Winnipeg (+ 0.2%) while declines 
oe reported in Vancouver (- 1.7%) and in Toronto 
= 0.3%) 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


e D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de d 
a enregistré une hausse de 12.6% en mai 1985 par rappoi 
mois correspondant de l'année derniére pour tota 
$11,565.1 millions en dollars courants (non ajustés en 
tion de l'inflation). Tous les genres de commerce ont | 
gistré des hausses de ventes & l'exception des fleur: 
dont les ventes ont diminué de 1.8%. Les plus forts acc: 
sements ont été observés par les vendeurs_ d'automol 
d'occasion (+ 28.2%), les magasins d'appareils  mén: 
(+ 23.6%) et les concessionnaires d'automobiles (+ 22.3 


e Toutes les provinces et tous les territoires ont si 
des hausses de leurs ventes au détail en mai 1985 
rapport a mai 1984, les gains s'échelonnant de 6.6 
Nouveau-Brunswick & 17.2% au Manitoba. Toutes les réc 
métropolitaines enquétées ont enregistré des accroissen 
des ventes. Elles ont haussé & Winnipeg (+ 16.2% 
Toronto (+ 12.8%), & Montréal (+ 9.1%) et & Vanec 
(+ 8.0%). 


e les ventes cumulatives pour les cing premiers mois de 
ont augmenté de 10.2% par rapport & la période corres 
dante de l'année derniére et se sont chiffrées A $48,$ 
millions. 


e Les ventes estimées pour le mois d'avril 1985 ont été r 
sées et se chiffrent maintenant A $10,418.9 millions, 
une hausse de 12.1% par rapport au mois d'avril 1984, 


Ventes désaisonnalisées 


e Selon l'estimation, les ventes au détail, corrigées en f 
tion des variations saisonniéres, des congés et du nombr 
journées d'affaires, ont augmenté de 0.1% en mai 1985 
totaliser $10,507.4 millions en dollars courants par rap 

& l'estimation révisée des ventes d'avril 1985 ($10,4 

millions). Les hausses les plus fortes ont été signalées 

les vendeurs d'automobiles d'occasion (+ 3.4%), les maga 
de vétements pour hommes (+ 3.3%), les magasins de chau 
res pour la famille (+ 3.1%) et tous les autres maga 

(+ 3.1%). D'autre part, les diminutions de ventes les 

marquées ont été observées par les fleuristes (- 4.3%), 

magasins d'appareils ménagers (- 3.4%), les épiceries, | 

fiseries et articles divers (- 2.4%) et les concessionna: 

d' automobiles (- 2.4%). 


e Des ventes moindres ont été indiquées en mai 1985 compar: 


vement €@ avril 1985 au Yukon et dans les Territoires 
Nord-Ouest (- 1.4%), & Terre-Neuve (- 1.0%) ainsi ql 
Québec et en Colombie-Britannique (- 0.2%). Les autres 
gions, @ l'exception de l'Ontario ot les ventes sont den 
rées inchangées, ont signalé des ventes accrues en mai ~ 
par rapport au mois précédent, les hausses_ s'échelonnant 
0.2% a 1'fle-du-Prince-Edouard & 1.5% au Manitoba. Au ni\ 
des régions métropolitaines enquétées on a indiqué des he 
ses de ventes identiques 4 Montréal et A Winnipeg (+ 0. 
alors que des baisses ont été rapportées & Vancot 
(- 1.7%) et & Toronto (- 0.3%). 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magas 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Chang 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/19 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variatio 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 46 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 5 
33] Alizother 100d )Stores ere oaroerie moe oe eres ee - 15 
4:\l'Departmentcstores: s.. <2 c.ctcns woneeca cee eee +a 
5 | General merchandise stores.....................00.0- + 2 
6) Generali stonestared ratte te mxeteve trees cco oes iste eee eee - 8 
TAIN ANIGtYMSLOLOS Is oh alee. lone CE ace ee eee ore or 
Bal iMotohevehicle dealers: 5. duce. cepscdeee ohare aa eee errs + 4 
SuUsed" Car Gealersic cng os deena acer a oe 

HORUSOIVICGL Stations. 77a ra eal erta i cysicta hea ee ee 18,747 = © 
HGH GOT AGES Bean toca eecket het ele ath: icce Se Aten ae ee 1,817 - 14 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. i 5,759 - 9. 
TSH iMenissclothingustores |x. Gases cece aie: 998 = 3. 
14a |,VWwomen:Ssclothingistoresecs acs eens eS eene iee bee +i: 
TOaiamilynclothingeStoresierayiece tare eae ee : : +94. 
1.63] Specially Shoezstores sarees mie ies. ote ee 

7 |(amilysShOekStores'es ae erway sdet t- eee ee ‘ or GP 
Si }Hardware stores; eee tee ee eae oe eee +2. 
TOM HOUSehold fUrnitUreZStOleS mere aay eee een +¥4 
20 | Household appliance stores -................0e..e0-. : = Us 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; + 32. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 21. 
25iBook; and) stationerysstoresm epee see eee + 19. 
24) NE IONSIS terete acs tae cpt ane eee ae a See ee ( 
2571 Jowelleryastorostan i accra e cea eee ee eae - 6: 
26 | Sporting goods and accessories stores................ - 9. 
27 | Personal accessories stores .............0....000000. ; 866 + «(BE 


25 WAlIFOthere StOleS Matus taste cscs dere ha ya ee 12,508* is 18,146° 


BREE ier ae OCR ee ee ee eR 82,049 : 204,625 + 7.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


|BLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| 
| 
} 
| 
; 


Y 
\gasins a succursales 


Kind of business 
Sales Change Sales Change Change x 

fo 1985/ 1984 - 1985/1984 1985/1984 ideas eels 
ventes Variation Ventes Variation Variation 


Terre-Neuve 


January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


139,100 


108,015 + 14.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


5,179 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


46,776 


GrandSimagasins: 2 vids cinsesccscatie 1d ee ee 4 


x x 44,200 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 31,458 <2 |} MAGASINS | GEMERAUIN 3) oe ose hice cee acrers tat an oats fo, a7 at 6 
x x 20,741 39" |, BAZANS ovis oh ror cous maigretenee eaten ay Viencn tar a aren atin ie te 
x x 155,392 .S | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = x ~~ X : | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x 85,793 BGT StAUOMS=SONVICE) ir cin 5r ey acces pose avanteineh ch at cere ate eee ee 10 
- - Waele ete GaNaGeS) (ho. «0 pena Mh eh oD Ono eet ene ee 11 
= = 20,096 20,096 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x 3,817 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,473 Magasins de vétements pour dames................... 14 

23,164 Magasins de vétements pour la famille................. 115 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ ITA 

Quincailletiest:.3: - ...60 en gare Senet 9 OSU nel eee 18 

Magasins: de imeublesi. 1... ... 0. geen Gari l bias 19 

Magasins d’appareils ménagers..................-..5- 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

tibrairi6s: et: papeteries?.... 2... eapakt. eee eee ee 23 

2,204 FlSturiStOS) 7 oio ts ther rah peda thie eee 24 

2,587 BijOULSHtOS) ee. wiser aterepsk hocatab arch) « chow ee Olesen 25 

3,125 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,021 3,470 Magasins d’accessoires personnels.................+:- 27 

23,695 60,487 45 4587) [spous les-autrestmagasins: 2. 4942-4) 4 eet 28 


518,773 846,095 + 7.9 Ensemble des magasSins..............+++e+eeeeees 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
May - 1985 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 7,554 
Grocery confectionery and sundries stores............. 1,767 
Alll-other: foodstores:”.. eters: rrmaaee eee ee ie ee, 180 
Department Stones: cm sco share ere aceaehe, vst a Se LS 5,531 
Generalimerchandisexstoresi= eet ere ee eet x 
General Stores oon Rie vfs ce be Sac ee 1,283° 
ManlOtyi:StOnOS 6 osc. sxe oatas' ana ene tira eae claret Mateos one ee Xx 
Motor vehicle: dealersy.... «.s: @aaneset tne ok Se ee eee 12,326 
Used! car. dealers:.,<):;ca cat enetee it Aree eee re ee Xx 
SEIVICSStAtONS Grane visi aae has Os Sass ee od 4,093 
Galages. 2s a8. Grae shee wu thee eee eee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men‘suclothing)Stores: #8 iran woee.cd eee eee ee re ene x 
Women's clothing) storessm =: ise aa tae ae ene es 848 
Family ‘clothingistoreste atten Sasa eens ae eee ee 256* 
Specialty. shoestores: Seana. nee .oe tie aes ee ee x 
Family. Shoes stores planers .7 pry tater a oe x 
Hardware “Stores! saiae Sais says lv ures .uacanios ere 427 
HMousenholdsturnitUresstonesieiasay 21 eneeeee X 
Household appliance: stores) saan. erie. ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,945 
Bookvandy stationery). storesi.j45.. 4 «eee ae eee Xx 
FIOSISISS Hees naa he Sn nh ee aye ae s Sh as ae ee x 
VOWEIEIYEStONOS sia sray 52 cas sdosl ogc id eo sich a x 
Sporting goods and accessories stores................ 578 
Rersonalgaccessoriessstores mene) eer 320° 
NOLS PLCLCSY Ean ee cc 5,638 
AllgStores sere) ho tordiaicina Soa ORR SER, ER. 15,626 50,011 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magas 
Change 


1985/19! 
Variatior 


% 


+ Th 


+ 10.2 
+ 7.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\BLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-May - 1985 - Janvier-Mai 


' Chain stores 


Independent stores All stores 


ss a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Change 
- 1985/ 1984 = 1985/1984 1985/ 1984 be ag gl. 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


je3,208 6 + «4.2 


Grannis; MAGASINS: s42.5. > 507 onsios pir cue ie dans RS Se 


| : xX}  ™»% = xX} == x ~~ x] Magasins de marchandises diverses ..............0...4- 5 
“idea wee ne dow Main. eee eee 6 

oa piiallaa ga thle aeantehnesg MucusaR angie Gke ot ayG\w als lee ae eer i/ 

stare Reha Betpchens sete 8 

ee) = os WOOO ete eae 9 

Gateustd dials a dog wis llegar Gta ee ees 10 

GlaQeS wef cgic. nhs anz lenedabangrsts aiehemasuettenelete caeewe cee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. Ss 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Quincailleries 25 < sc.00.0: vince ae ele cannes ee ee 18 
Magasins demeubles opine. meen onetetohetel a -tegieten te aay 19 
Magasins d’appareils ménagers...............-.--.--. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairiesvet papeteries ......... ...qeaeas satin, Gee chaos 23 
ec U cee ay Moe ere MECN moO acne fabs 24 
BijOULCTIES oc es sectis Se epg elm nie oie ae seer eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...............+.++. 27 
Tous les: autreswmagasinS: ==. js cee ae etic a 28 


Ensembie des magaSins..........----+-+e+eeseees 


135,188 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasir 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/198 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % 


+ 16.0 81,989 + az 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,248 


Grocery confectionery and sundries stores............. 2,964 + 8.6 16,103 + 25 


All other*food ‘Stores... eet erence) ee, er ena Aen 3,616" 


Department: Stores) sic 05.6.8 occ Wags. oc is ok ee 31,526 + Bi 


General merchandise stores .................00.000 ee 12,643 + 


General. storesiac sacar ds atin woes on eer ee 3,737 + Be? 


Vanietyi-StOleS): tau. sncce chs bi wicle ssa m eee one rene 6,081 - 


Motorvehicle«dealers: <6): 5 Sa Oh ee 90,061 + aoe 


Usedi can. dealers .. ...-3s. YOR Ae Poe. Bree 2,964" 


SENWVICEHSTALIONS: 245.5 wide Ps. 2 naa Soret oe 45,326 + 298 


Galages> cankhs. «ule doe si cis ees ea cece es See 4,005* 


Automotive parts and accessories stores .............. 10,626 + 38H 


Men'syclothing ‘stores 2485 So). em ee eee, A ee ee 3,946 + Wake 


Womens clothing Storesicme semrt-cee cre een ee 7,108 + 3.7 


Family clothingixstorestr eee eee ee eee 4,209 + Ba 


Specialty: shoe. stores: SP. Ss Se ea Oe Cee 357 - 13.8 


Family ‘shoe: stores: 5. eae Pe So ee, See 2,098 + 12.7 


HardwaferStores inc vine tasks. 5 eee ee Re ee 4,260 + 114 


2,709 + 3 


Householdiappliance stores: 7h ee ee 1,036 + 29.2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,574 + 12.6 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,071 + 18.8 


Bookvand ‘stationery «stores... 13. eee en ee 2,275 - 


Florists 1,344 + 65 


2,293°* - 13.5 


6,114 + 56 


2,273 - 12.1 


41,581 + 143 


22,682 


153,397 411,925 + 14.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\BLEAU 3. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


} 

| 

| . > 

|igasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
fo 1985/ 1984 - 1985/1984 - 1985/1984 Seneney enimeres 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


(287,234 ap KES) 91,785 379,019 4; 10:5) Epiceries)— Boucheriess seme. aah eae ae en 1 


} 13,415 + 03] 52,181 65,597 + 12.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 15,790* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
(123,428 sr ls) 123,428 Grands IMAGasins: 45. 5j5.2cceleycioan ao eed os ORE Pe 4 
x x 52,725 + 10.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- = 16,628 16,628 2D) |) MAGASIMS! GOMEN AUN ooops ee vey cus dh cus.cy 121 ee 6 

x x x 26,865 He O.% | BaZaKs) ccc, ccucoen perenne oes oo esheran ote eee u 

= = 353,774 353,774 -/ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 1Oj215i5 10,215* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

X x Xx 200,311 3:32:39) ||| StallonS-SOMVICE 5. 8 ae, srvewucelo, gece vase ee 10 

= = 13128 iste. GAR AQOS sd ir ccciey xt aancncach seach oues cL ES. SORT ee 11 

x x x 35,224 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

6,109 tt 32 8,487 14,595 Magasins de vétements pour hommes ................. ie} 
16,243 + 6.4 11,339 27,582 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,315 14,272 18,587 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| X Xx x 1,492 - 0.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x X 7,681 + 11.1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Ws 

| = - 15,076 15,076 QUIIMCAINGTIOS «5.5. acs cc 5 scet caved tacts caekvaces eyo RN a 18 
7,386 12,253 Magasins de: meubles... .......25:...., Sat. See Sees 19 

4,268 Magasins d’appareils ménagers..................-.+-. 20 

16,697 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

86,251 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

ee Librairies:.etspapeteriesi....;........ -Aase Aas. ewe. Bae 23 

5,077 FlAUrIStO Ste: yekows twice oenan nck cee ecko ereenec arene ee 24 

8,150* BijOUTEN ES isc ciureste ch. ora lk en Cee eee eee 25 

x 19,481 + 9.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,256 - 4.2 9,295 - 1.9 | Magasins d’accessoires personnels..............-+.-.. 27 

75,315 + 18.6 169,199 Se Ad.4 | TOUS IES AUIeSMAGASINS 2 ..ccuses crest: ee Ree 28 


+ 16.3 1,717,726 + 13.7 Ensemble des magaSins...........------+++++-++++5 


1,051,382 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magas 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1985/1984 = 1985/1984 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 50,082 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,500 
All other: food). Stores... eee, 2 ee ee ee 4,183 
DepantrmentssStOres xs. :tang sere citer 4.0 ci o-aveee eee : 21,776 
General merchandise; storesiva. serine enter ien eerie 7,674 
Generale stores iinnrxere ius eawsversehec ase AOS eee : 9,177 
NaniCtygSlOLOS 7 i, <sevsss¥gieis ottes shanchceuseborsaen gu htank ee eee 6,556 
Motonvehiclexdealers::......: Se aaNet mh. RE 66,204 
Used< car, dealers... ..... Se ae Ree f is 2,568* 
SELVICO<StatiONS xe... -cvsie casks dete do Dc as ee 28,393 
GAN AQeS oe Sead oeeu aA atiy scary ck eae BS 1,241° 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,679 
Menis<clothingkstores tra). hee, SERPs eh ee 2,703 
Women:siclothing, storesmaes. Een ee 5,496 
Family clothingustoresies. 6 ea eee eee 3,433 
Specialty. shoeystores Biehl. een ee 98 
Eamily .shoe sstores: eRe es. nae ere ee eee 1,940 
lanGWanresStones 225 crcinsecitrs ts cau Rey's curlers ce : 3,814 

Missed: ca Ee ee 3,596 
Household appliance’ stores ..4..52. 45. 42580). ao ee ee 567* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,403 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... es : 13,236* 


BooksandiistationenvaStonesi ene eenaeaeenE 1,102 


IONStS tes ay ean tcivr poner uae eae eae ee 1,569 


NO Des Oe A Ane CEP oc eA ea : on 15939 
Sees Ce Rae 3,179* 

Te SNS See RE 597, ee. 1,069* 

SHA Ewes Zoe) ok=)6/s 7c 1a RS ee 15,731 10,888 26,619 
alinta aus yoxsicynbs aie le fa) oft or Shep erste cisiate SSIS SIS OR < 102,725 187,071 289,796 


Chang 
1985/19 
Variatio 


| 


Chain stores 


agasins a succursales 


Change Change Ch 
1985/1984 1985/1984 Rabe. ole Genre de commerce 
Variation Variation Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

ABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 

January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Independent stores 
Magasins indépendants 


All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


No 

x 223,091 = | EPICONOS: —- SOUCtEsIeS. Ih. So USI0e. Sree eee, 1 

x 51,039 -4 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

x 17,412 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

+ 3.3 85,413 Grands MagasiNS.26-4 os 2 ob ete ddnc on ae 4 
x 31,901 + 13.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 39,412 0 | MAQaSINS GONDII See oss mo cn dead ne OE eee 6 

x 26,319 9 | DAZOS ce Hes x3 oid wate a te om aor w awl one 7 

x 253,132 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 9,023 + 29.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 132,138 *U=4°513.0 | Stations -SOmVvigd nase x aice oon cows oo oe Oe 10 

= 6,228 eh CRS DAD FR ol ode cae a ee 11 

x 26,558 + 13.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....__. 12 
0.8 10,210 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


21,616 Magasins de vétements pour dames................... 14 


13,691 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 


x 389 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x 7,503 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 12,557 Quinealllenies -... nn nonntviteas ra ale Se eee 18 
x 15,430 Magasins de meubles .... 22.0. FR eS es See 19 
= 3,226° Magasins d’appareils ménagers.............-...--.... 20 
x 6,476° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
61,592° Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
+ 10.8 5,142 Librairies' et papeteries.. ... .... TI. 09 a Ae 23 
x 4,813 FIOUSISEOGS ascii Pat ir ns wcll tele el hk OO atl AES 24 
- 4.7 7,592° BROUTONIOS #2) renter ro star oa wna ats gh at ADO 25 
x 10,758 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
+ 3.3 2,970 5,070 Magasins d’accessoires personnels.............-...--- 27 
5.5 45,222 109,578 FOUSMOS CLNTOS: AGASWIE <0 air intercon wee Oe oa 28 
+ 4.8 763,224 1,197,310 + 8.3 | Ensemble des magasins .. - 11.00). eee os cece nee 29 


No. 


=10"= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1985 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food):stores «cae nae bn ee eee 
DepartmentStores 4, <oecescjalsaieocn Warsyapa-a-cvonc ee 
General merchandise stores= 2. .2... Sau -cs-c Jak eee 
Generalistoresya.- sys8 ors, «bose ds a, A eee 
Variety dStOnGS ig cescruccisiecs or eereuspet hy dvacdieuticue a ae eee 
Motor’vehicle’dealers: ..:. 2. eachennga.< See ees 
Used "car: dealers: . «i. arse eee eee 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Menis iclothingistores sonny jars. Ricmeeein eh aetna 
Womenissclothingestores amy rasa ieee ele eee 
Family clothingustores ies at.ospee eho ees ee 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardwarer Stores nso berse, ayo vad ee 


HouseholdEappliancestoresitiacc.cion see eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookcandistationery ystoleSeis... 0 eer ae eee 
Florists 


Chain stores Independent 


Sales Change Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
$'000 
533,474 
165,281 
72,028 
199,264 
26,495 
22,432 
30,887 
682,103 682,103 
28,513 28,513 
39,207 231,087 270,294 
= = 55,657 55,657 
Xx Xx 63,518 
10,727 21,809 32,536 
34,215 32,064 66,279 
31,032 25,217 56,249 
3,053 2,510 5,564 
31,601 9,236 40,837 
xX 44,063 
10,986 58,331 
10,692 
23,298 
66,318 97,964 
6,524 13,159 
13,951 13,951 
4,601 8,527 13,128 
3,772 57,999 61,771 
7,908 29,107 37,016 
107,504 139,578 247,082 


840,492 


+ 10.0 | 2,131,372 10.6 | 2,971,864 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magas 
Ch 


ange 
1985/19! 
Variatior 


% 


+ 4 


+ 10.4 


aig) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 
Chain mores paeperdsr stores All stores 


lagasins a “succursales Magasins independants Ensemble des magasins 


? Kind of business 
| Sales Change Sales Change Change “ 

- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 pia ieee elk 
\Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,418,900 


728,233 


320,879 .4 | Tous les autres magasins d’aliments 
786,300 .9 | Grands magasins 
110,451 
87,846 
123,170 
2,591,367 : 2,591,367 
104,261 d 104,261 
1,056,996 : 1,236,851 
253,519 : 253,519 .6 | Garages 
x 203,151 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
74,897 : 117,366 .2 | Magasins de vétements pour hommes 
122,386 ; 256,006 .6 | Magasins de vétements pour dames 
101,014 4 224,053 .7 | Magasins de vétements pour la famille 
7,796 : 20,085 .5 | Magasins de chaussures spécialisées 
32,829 : 139,701 .3 | Magasins de chaussures pour la famille 
x 139,917 .7 | Quincailleries 
192,782 } 239,136 .0 | Magasins de meubles 
x 44,283 .5 | Magasins d’appareils ménagers 
x 98,720 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
313,863 i 458,892 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
31,658 : 63,589 .9 | Librairies et papeteries 
48,780 ; 48,780 .4 | Fleuristes 


32,768 } 49,240 .7 | Bijouteries 


186,994 ; 206,810 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


131,649 : 168,035 .5 | Magasins d’accessoires personnels 
576,492 : 1,057,970 .7 | Tous les autres magasins 
12,297,510 : Ensemble des magasins 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


tone 


PRELIMINARY ESTIMATES 


Metropolitan Montreal 
May - 1985 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


Chain stores 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


All other food stores 


Department: StOnGS) 285 eisca rays eleter ay o0a.ei os a 50, ene ee 


General merchandise stores ...............000000ceee 


General stores 


Variety stores...... 
Motor vehicle dealers 


Used car dealers ... 


326,313 


10,336 * 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 


Women;s clothing [storesijemun.ctns ares eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


87,881 


15,150 


6,391 
18,109 
16,964 

1,847 


15,562 


14,799 

Xx 

x 

34,332 

2,243 

5,023 

3,307 3,814 
2,001 20,348 
5,295 12,784 
74,090 56,601 


486,623 898,370 


Sales 


Ventes 


262,621 
67,536 
40,015 

115,914 

7,147 
1,025% 
10,086 

326,313 

10,336 * 

111,011 
15,150 
20,782 

14,559°* 
32,260 
25,412 

3,378 
19,891 
22,049 
21,669 
5,609* 
4,979° 
56,530 
7,461 
5,023 
7,121 
22,348 
18,079 
130,691 


1,384,993 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Change 
1985/19§ 
Variatior 


+ 15. 
+ 12. 


+ 12. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
|BLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Zone métropolitaine de Montréal 


January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


'gasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre d 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/ {984 mate 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,241,679 staentO:7, |WEDICENS=—s BOUICHGlIeSine karte ease cars nna 1 


x xX 


x 294,145 + 8.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


172,567 183,202 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


| 10,635 + 44 


465,569 


Grands: magasins?. 4/28) 34 scnk ne eee See 4 


465,569 + 7.3 


| x x 29,850  - 10.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
: = 3,549 “3 |Magasins Qenerauxes )24 1245 of, 2 8). eee 6 
x x 38,220 Bi Sl i ==. | eee eee Aneta Facial a cers IORI GREE eins ob mecdié.o cco 7 


} 


f 
f 
i 


1,237,825 1,237,825 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


37,119* 37,119* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


429,768 538,099 Bi StatlomS-SORVICE™ 2k. bo 5 Ee ces ss) ayes ee, © een caer aera 10 


108,331 im (eH{0) 


= = 70,249 70,249 GalaQes? au fi 2-04. Cee ee ee 11 

Xx X x 69,842 - 1.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
127,737 >, Zio) 25,137 52,874 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
! 71,881 +216.8 53,101 124,982 Magasins de vétements pour dames................... 14 
67,931 + 8.1 Soisce 101,264 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,866 1027, 4,844 12,711 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
i 54,854 a ey) 15,937 70,391 Magasins de chaussures pour la famille ................ ANTE 
! x x x 72,432 + 9:0) }Quincailleries.. =... 5222 es oe eee eee 18 
129,745 = ei 55,748 85,493 Magasins de'meubles)....27: c.g renee eine arcs 19 
Xx Xx x 22,423°* Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
| x 18,512* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
99,930 + 18.4 165,390 265,320 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
25,052 + 18.4 10,388 35,440 Librairies*et papeteries. 5... .u« cmroste: eRe yee eee 23 
19,210 19,210 =F 87 NRIOUNISteS yaa terse haserotoks cient te hel cnet key ooraee eee 24 

14,347 25,909 Bijoliteriesi, 2.5557 oes se dae motto eke eee eee 25 

61,996 70,466 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

56,297 80,448 Magasins d’accessoires personnels................---- 27 

237,615 570,568 IRCUEWISSEUIES TCE SIS s6nnacSenbnornoscacvhooc see 28 


5,837,791 Ensemble des magasins.............--++++++eeeee: 


3,731,193 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 225,264 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 79,997 


All-other food stores: 40s te ae cress ce RT tee comes : 68,784 


Vantety Stores) shiners s4ce nin se eee eee = eee eee 4,468° 
Motor ‘vehicle ‘dealers. .@. 4. S27) (ORR ee 1,056,096 
Used “car dealers 22s 9. SSR ee eee : 25,473 


Service stations: < ..4 00% f2 ossoc cre dere can Cee oe 119,703 


Automotive parts and accessories stores .............. 5,665 
Menis clothing, Stores efter nacre tone acest, araih ote 30,419 
Women's clothing ‘stores’: 5... 3). 22 BE eee 58,037 
Family clothing: stores? a. 7, aeae core one mele noe 23,474 
Specialty shoe 'stores- tee Bee A eee 3,279 
Family shoe.stores: 2209: OA eee Se. eee 


Hardware*stores ss. 43 ssa45 40s s iekoe we de ee 


Fouseholdappliance stores 22 thre.s «.. on ieieres terete 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 44,647 


Booksand?stationenvistoreSiea. asc: cee eee ee oe ae 


Jewellely “StOlGS s..¢.58% diene aes aoa rete a 14,742 
Sporting goods and accessories stores................ 9,326 
Personal"accessories) Stores’ ase. ee 21,285 
AllMOther Stores ass sie eck so ee on ee ee ee 291,363 


AlL-StOreS anita ss asncchs oo eee at eee 1,837,848 


= {2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
May - 1985 - Mai 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/198. 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


790,493 + ie 


183,416 + 33h 


77,411 + 96H 


Department sStoneSy-eense cestes eter tous een een otaten ree 5 358,424 + 6: 


General imerchandise ‘stores... a ee ce rae: ee ere ? : 90,281 + 10: 


General':storeset: cnc ccc hs Ss os oe Se ee ee ee 16,038 + Bi 


33,242° + "St 


1,056,096 + 23g 


25,473 + 12.4 


199,611 319,314 + 94 


56,960 56,960 - 4é 


124,869 130,534 + 16: 


17,664 48,084 + 178 


30,957 88,993 + 14.1 


9,657 33,131 + 10. 


3,845 7,124 + 9 


25,575 9,241 34,816 + 124 


x x 32,982 + 6.2 


33,169 54,840 + 32 


RAS Ea es SMe Stee let 21,671 


3,134 14,765 17,899 + 28.6 


16,533° 


6,451 


10,083 ° 


114,068 158,715 + 14.3 


7,239 18,001 + 839 


10,763 


SS 5 Heetake ds cote IAG es or ene oe 1,814 20,191 22,005 - 26 


13,096 27,838 + 67 


48,938 58,263 + 12.9 


36,175 57,460 + 10.0 


217,006 508,369 + 18.1 


2,484,890 16.2 | 4,322,738 + 14.0 


S Gye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\ABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


) 


Ontario 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Jagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| 


P 


Kind of business 


| 
Nece | eee | enue | Sea Bee, Game de corms 
es Variation Variation 
$000 a 
2,890,228 + 24] 1,012,892 3,603,115 Epiceries — Boucherics pan mempenrin ane an 1 
I aes, 176 = | Ashis} 375,872 840,048 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 40,703 + 98 311,087 351,790 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
i, 471,511 Oe 1,471,511 Grands magasins:5....54.00 6. «aunt cp ep la ee 4 
- 308,109 ae Ted 393,948 Magasins de marchandises diverses ................... By 
Xx X 69,192 Magasins iG@nerauxicy. c.cn isc. cape. sinus AE eee 6 
_ 118,430 se UA 138,728 BaZals se... sch Ebina Wells 5.) a Ee ee v 
= - | 4,263,798 4,263,798 Concessionnaires d’automobiles ....................5. 8 
| = = 97,729 97,729 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
550,575 ap USHS) 964,265 1,514,840 StatioNs-SOrviCey 2. os al. singin ce ots Oe SOE eee 10 
= = 244,456 244,456 (CF fl |: eae eee MMe MMC AITy CRIT oe.cue 5 Ceo oe 11 
23,838 + 9.2 430,051 453,889 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 113,425 toma G20) 75,375 188,800 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
240,846 +)17.3 134,175 375,020 Magasins de vétements pour dames..................-. 14 
96,752 + 9.3 37,410 134,162 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
14,103 + 17.9 15,784 29,887 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
q 102,624 + 9.6 37,783 140,406 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x x x 114,455 Quincailleriesi. i= {<< dhcecnce eee oe ae ee cme rane 18 
100,621 + 0.7 140,609 241,230 Magasins de meubles.....2..... .“cx.gantes. aera © Welctt aint 19 
15,293 + 23.9 61,687 76,980 Magasins d’appareils ménagers...............-++.++-. 20 
47,371 28,194 75,565 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
208,171 + 10.2 519,205 727,375 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
_ 50,053 + 9.2 35,931 85,985 Librairies et papeteriés. 2... 2... cyenan anche Dy rae 23 
4,642 nO 79,149 83,791 FIGUISTOS sc coe oe henson oot onc cediae sree acuse nes evar eee 24 
54,518 + 4.4 52,392 106,910 BijOUTETIOS 52.6 cco reste ne ieger enous et eet co eer Re cnc 25 
37,822 + 6.6 173,691 211,514 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
99,902 s6.6) 147,483 247,385 Magasins d’accessoires personnels.............------- 27 
197,447 ar Ishe/ 886,403 2,083,850 Tous les autres magasSins .... 2.1.06. ee ee se 28 
991,195 + 7.1 |10,375,164 18,366,359 Ensemble des magasins...........----+seeeseeees 29 


27 
28 
29 


= HG 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
May - 1985 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores 07> Sahn. cee oe cae aia se 


Departiment:StOres: oo. dn eee nein hs a eter ER 


General merchandise stores ..................0000005 


Generali storesit- sarees unk da tes ee ee 


ValietySStOneS! 7. octon en AR oa ee eee 


Motoravehiclexdealers: .2-2 3.6 ee eae eee 


Used car».dealers::. J... fee ees Se. Eee ee eee ee 


Service Stations: = +%.c 22.8 dak ean kaka See oe 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisclothing$stores: sans te nee eee cee 


Women’s clothingystorest =. semi aet eetoee ae 


Farnilyclothingustoresi::-. 4... scree eee 


Specialty:shoetstores eee.) SE Se eee 


Family shoe 


stores... Paes oe eee a ot See: 


Elardware! StOres* so 5 arate fee ctio fy eteite rete locs see ee 


Householdappliance storesian eens) ene eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and istationervastoresi sername teen eee 


Florists .... 


Jewellery Stores 07.4, staeice ab ea eee ce 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


215,027 
24,499 
2,643 
139,376 
20,501 


15,069 
25,871 
11,868 

2,069 


12,856 


10,785 
5,686 

x 

5,685 
5,199 
11,463 
102,214 
698,814 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


4,794 
21,555 
21,808 
80,174 


855,697 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


270,592 
55,307 
39,454 
139,376 
26,261 
608° 
6,322 
377,708 
6,406 
111,404 
12,901 
39,002 
22,921 
40,127 
14,406 
4,216 
16,809 
7,876 
17,686 
7,611 
10,410° 
58,331 
8,297° 
7,590 
10,479 
26,754 
33,270 

182,388 


1,554,511 


Change 
1985/198 
Variatior 


+ 14.) 


+ 12. 


LH = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

ABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain. stores Independent stores All stores 


agasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


|, eeree| Sie |, Sura] See | Soe, a 
' Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

i $000 No 
‘| 015,486 ast ES 270,294 1,285,779 Epiceries. —!B0uchienGs: S-x.. aieaacent cee eee 1 
106,350 sp SHS) 148,080 254,430 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 13,351 ae Ue) 171,873 ae 7/40) 185,224 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
[ 590,370 + 68 = - 590,370 Grands magasins 280. wa eee ee 4 
| 88,616 ar (OHS 25,847 114,462 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 1,705* 1,705* Magasins \g@nérauxs.. eho. eo. oo eee eee 6 
24,924 + 4.2 1,957 26,881 BaZarsiy 50 csicce Pee et achat eee if 
| - - | 1,548,767 1,548,767 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 26,601 26,601 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
' 241,237 ar il 290,232 531,470 Stations:Service vx wd. lan eo ee eee 10 
| = = 62,480 62,480 Garages is.:3: cicwetate ind SS A ee ee 11 
X x x 141,658 + 11.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
58,164 + 20.8 33,214 91,378 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
109,327 + 15.4 63,520 172,847 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 48,816 + 6.0 8,733 57,548 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 9,049 ain PaGts| 8,818 17,868 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
51,852 ae Sk) 16,879 68,731 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
) X Xx x 30,328 QuincaillOnes:..72 0.02 65 sot oe ee ee ee 18 
62,271 ++ 20| 20024 82,295 Magasins de! iieubles>.- cus. eine here peonnmre! 19 
x x x 35,551 - 5.9 | Magasins d’appareils ménagers.................-...-. 20 
Xx Xx x 49,732* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
' 51,109 ar Chih 21,397 268,466 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 26,085 + 9.0 15,559 41,644 Librairiés*et' papeteries: 2.0... mean Vaso ee ee 23 
| | x x x 31,889 + 3014 Pleuiristes sf oe eh ae er eee 24 
a2 Sh 21,165 41,505 BijOuteneS ace se. 2 a tanta ts akeva sea ae oe 25 
A Onl 73,388 93,720 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
ar Sei 91,680 145,967 Magasins d’accessoires personnelS............--..+---. 27 
ie 9'7, 352,311 780,075 Tous les:autresimagasinS = 2.5... cous ene nora 28 
+ 7.1] 3,686,274 6,779,371 Ensemble des magasins.............-+.+2+++-++-- 29 


= 4@ = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 - 1985/19€ 
Variation Ventes Variation Ventes Variatior 
Combination stores (groceries and meat) .............. 92,768 +. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,808 ae} 
All other food).stores: .- Aes seem ats. crt ete eee 5,048 + 19. 
Department ‘Stones: s..c5.s.cuncs ss ore. see a coe a hear ae 51,033 51,033 +5 
General merchandise stores ...............22.220000- TDOT 9,035 + 24. 
General Stores. \ save pose 5 ase sv vhs pee nena Storer eae 17,328° 
Variety (StOreSi4) hub des wie ld pc ss bread asia an eRe 185 3,448 ae) 
Motor vehicle. dealers @ . 2208.00. 95G.0 SA ones eee 100,032 100,032 + 31. 
Used! car: dealers: 2/... 2a Stee As: eran vs, Sateen 1,908 1,908 +See 
Service Stations: . isi c ake ago oe dls ne 5 ee oe 26,879 36,580 + *T6. 
GaraGeS saunas tia iete sue saa(hivae ales aneete edie eee 2,142 2,142 - 6. 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,722 + 46. 
Men'sxclothing/stores*are tat a eee eee See 3,731 +o. 
Womens: clothing:storess fun roe ene te ree eee 7,704 +f 
Family clothing" stores sms. 2:.ch aces eaten ot toe reer 5,229°* +8! 
Specialty ‘shoe. stores#eeasmey cia eee len Hen eee 475° 
Family. shoe: Stores aries se eneinic tects roe ae 2,381 + 14. 
Hardware: Stores: ....nive ai-ners'ea sonic h oe ace ee nce ee 2,623 - 8 
Laide aus, SO eee aoe 4,769 +7 
Household! appliance stores 382"). 2-2 2 Mae 1,901 + 30. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,801 - 11. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,183 a 
Dig dad Svove Sade eeteee, aeeten Gis See 1,505 + 18. 
EEE Bc a'y, 6 che mend Mena 25,41 aes a eee 1,867 + Bs 
Jewellery Stores: #..ic 4. 90's An os Soa es 1,892 1515 3,407 - 7: 
Sporting goods and accessories stores................ 564* 6,604°* 7,169° 
Personal ‘accessories stores “f04..0.0..55...5-.-0000- 1,294 2,540 3,834 + 9. 
Al other Stores! es vs Hae a a eee 19,450 27,030 46,480 + 8! 
Alli stores: sean ce es ho SUES AG 198,167 259,743 457,909 + 17. 


- 19 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


| 
agasins a succursales 


, Kind of business 


, Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/ 1984 sccm th 
-Ventes Variation Ventes Variation Variation 


414,947 9 | Epiceri iésem. 208, Sa0ece aaes eeters 


78,578 5 | Epiceries, iseri i IVEFS: Sie aR ee 2 


21,880 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


213,347 + 48 213,347 Grands) MAQASINS His. c.% soc: each v= snevevouce 1 4 
, 31,712 + 10.8 38,487 * 3 i i iVEISCS R.A as Se 5 
x x 61,759 + 1915 i ENV GM AUK Gays nsicnsnoy <nowononins hc eblsnowde. maxcws SEY Ae 6 
13,114 ce 70) 13,867 eA? BAZAN Si. csaxcosnevenaaieen otc we te ArEenaHtonencotons~is cyobor se ov hak een ee ae if 

= = 407,055 407,055 : i i : MOS, spins ws MED RR 8 
- - 8,335* 8,335* Ba ; iles a’ HON ss Sexes: 29 SERRE 9 
} | 43,421 =e » ASS 135,167 178,587 ’ ions- TOO a es cesacearopsnesonenscs NaicenBigeatcvcep NOR NOR RN 10 
= = 10,499 10,499 GF AGOST «oe. cac +... acvencaeh nanstels Len sn seek Cee Ton ere 11 

x x 29,404 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 

' 10,005 + 18.0 15,023 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 25,619 + 12.6 32,555 Magasins de vétements pour dames................... 14 
17,977 13:8 22,025 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 505 ae wes, 2,166* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,767 + 10.6 9,474 Magasins de chaussures pour la famille ................ W7/ 
| = = 10,088 Quincallleriess ++... <i ch.nse cine rete tee oor 18 
= = 21,815 Magasins’ de*meubles). x. -.1.6...0:.ceeeetehe «malate eral ete ae ae 19 

x x 7,748 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 17,399 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 12,036 Teen 69,752 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 3,732 + 19.2 6,804 Librairies: et‘ papeteries?.:............. 50 R a e.  eee 23 
| | Xx Xx 6,618 FIQUISTOSS ite tetrera teens 25 ite fe tater fore fete fete te Mako date ms Glee RR 24 
6,865 33 STA 12,636 efor (UES A om am OE ROD OOO oT O04 500.0 Col be Sir 25 
| 2,119 sey ko) 20,224* 22,343°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 6,112 +47:0 11,057 17,169 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
87,815 Ens 2A 111,862 199,677 Tous les autres magasinS .......06 002. e eee etree eee 28 

| Ensemble des magasins..........---+++-+2+e+e+ees 29 


1,950,037 


165,695 + 8.6] 1,084,342 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 65,752 4+ 29% 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,257 + 145 
All other food stores)... seem tcs eco as Re eee 3,005 + 118 
Department,StOnes. < Fou, 5 ce-ch ever cueyeyete ccs Meme memes toners 46,154 +  &is 
Generalimerchandise storesta: ae an rien eee 2,749 + 297 
General Stones, ips. cigey 5:5. sue cous; Se oyeio. gs, ROS see : 137 - i 
Mantety, SlOneSi on cssccaxeke-trscegeleyspiy estes xeparn seg tane eens ae eee 1,159 + 50 
Motor, vehicle: dealers: ..:..-. ... Aaya aia y. cee me 56,205 + 29.2 
Used'icar dealers: :..)..;. seer eee eee eee : 1,440 + 1972 
SELVICO. StAVIONS 2s) vase deh seve ce usisiceteas.c ast Re 28,855 + 19:0 
(CEs (0 [s SRNR een Wo Tents Pome EES ORateated vttictors 6 a ona c ; 1,221 + 1238 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,773 + 155 
Men's: clothing. Stores: csc. te eee eee 2,672 + de 
Women's, clothing ‘storeSien-shiseees ae oeen es coors : 6,116 + He 
Family clothing: Stores: hyaes tee hee en ck eee ee 2,641 * + oa 
Specialty shoe), Stores: :.armetar haven setences eh. Se eee 445° 
Family: shoesstores: se Ath ar weet ere ee Ee 1,951 + 1% 
Hardware Stores, «tris teases t,suist-unps ee co eee 637 + 1916 
is biduas tk 2 kee gear Behl eevee 3,738 + 17.6 
Fousehold) ‘appliance: stores.fee ee. ahaa rae 703 + 32.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,886 - 20.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,634 + 04 
Book and istationeny stores aac ene ae ee 1,136 + 18.3 
BIOESIS 1 inn. Sree Sone SS Sieeistcke kf. oe eel 979 - 50 
VeEWellenyuSlOleS\e ns chp Gn eee Sento tel 1,595 ; 1,235 2,830 + 13 
Sporting goods and accessories stores................ 564° Lee 1,399 1,963° + 26.7 
Personal accessories Stor eSaaaner ee ors ae ee 1,220 1,837 : 3,058 + 03 
AUS Ot et StOnOS erase. 56. a5 oss cane ete we ee aia ae 15,833 15,782 31,616 + 13.4 


NCIC) Ch Sach See CRIN as aa come te meter 160,311 137,403 297,713 + 16.2 


sO 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain. stores 


Independent stores All stores 


agasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
ba 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 Senvenmexcommetge 
f Ventes Variation Ventes Variation Variation 


292,476 


ioe. CX Xx 45,191 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 13,438 + 3.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 192,664 + 43 192,664 Glends Magasingie 5. hc, couse ee ee 4 
i: x x 9,659 0 | Magasins de marchandises diverses ................--. 5 
| CTD) 5 at 0-85|Magasinsigeneraucn vy. °y0 51a wee Re ene 6 
4,798 My WIDAZ ANSI oxi casa tegen neg eeeelo esis sear ore ke soko ee a 

234,382 234,382 + 29.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

65s 6,215* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

14 1;05 16g at-p16:5 ie Stations-senuieeasee sis « .nssiecse cies eee ee 10 

6,000 Galagesiee cece casas se eae en 11 

22,814 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

8,608 ar Ike) 10,723 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
21,810 + 12.8 Conte Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,685 + 14.6 11,264° Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 2,067 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,756 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

2,297 Quincailleriostac. 51s. a dncstane ace eo ie ica deka cereale 18 

16,840 Magasinsideymeublesi S52 Sccuseasegaet sce 19 

SylS7 Magasins d’appareils ménagers......................- 20 

13,001 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

48,584 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

5,100 Librairiesvet;papeteriesas «5 .yeys gure ce seereasueioene + poieys ube 23 

3,943 3,943 FileuiristeSieen ics cies cet s Sse isene ieee Once iene 24 

4,739 10,695 BijouterigS ees 25.2 .w sechanbd ae Ane on oer eee 25 

5,621 * 7,740* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

8,934 14,621 Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 

64,838 136,679 TOUS leSsautneSsMAGASINS eos een essen eget ieee 28 


593,484 1,289,687 + 13.9 Ensemble des magaSinS..........-.2++-++eeee-ees 


27 
28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
May - 1985 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allothers food ‘Stores'<.. ste oan oe ares © eee me es 


Department Storesicd as ant nae rie sete certioeecr eee eee 


General merchandise stores ............... 0c eee eneee 


General! ‘Storestas. soir iota APs ee ne eee 


Variety *storesiiwesicn che oh.a-de ailacne Seer ee ee elem 


Motor“vehicle:dealers: 4) Pe 8 TUN yee tee eee Sete 


Used: car'dealers\.3 2.08 ee eee ee eee 


Service: Stations's fe kos Sas is sn 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisxclothing stores: 2 errr mee eee 


Women's clothing storest: oc. ners aoe cee ee ee 


Family:clothing stores")... ae ae eee or eee 


specialty; Shoe*StoreSir. aes ota rene ete cr eee 


Family:shoetstores: 2 cetcren neice seem so eee ee 


Fardware *storess 2 S.No foo toe toe ee ee 


Household appliance: storesm=ac mara. eee reer eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change Sales 
1985/1984 = 
Variation Ventes 


1,538* 
26,340 
256,396 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


75,876 
16,325 
3,717 
31,499 
14,124° 
27,319 
4,501 
88,900 
2,153 
18,501 
5,087 
10,150 
4,170°* 
8,369 
5,010 
371 
2,595 
5,975 
3,201 
1,885° 
2,363 
17292 
1,360* 
2,218 
3,367 
12,433 
2,063° 
50,019 
420,842 


Change | 
1985/198. 
Variation | 


% 
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| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 

January-May - 1985 - Janvier-Mai 


| 
i 
| Chain stores Independent stores All stores 
| Bs 


agasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


t 


petes Aare a Sales : bape, Sales ‘oo Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$000 % Me 
x x 332,986 Epiceries < Bouchiries..tvzu .2uitecmso | aseet eaten. 1 
| x x 75,109 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
974 att P4393 15,306 : 16,280 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
131,805 + 37 “ 131,805 (7; Grands: MAQASINS < <:.é-.0. +s eusn ra a. SUM Pernement. 4 
59,345 St Ts} 3,439 ; 62,785 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
35,787 +e 2:9 74,944 110,730 MaGasSins: GGnGraUXs osoccsesinapesinciere ooke i Re: 6 
15,700 +0 8:8 Hen 18,422 Wt | BAZANS |. anu con paca melons a chan. Se tre 7 
{ = = 409,886 409,886 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 8,490 8,490 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 17,040 + 18.4 61,630 : 78,670 StatiONS*SOMNVICE: s 66. ci6 55 edn ccnn pare ad eae ee a. 10 
- - 22,356* ite 22,356°* ot (HGOAGOSE 5... 3 s:ccenmuckarenesactirnirao cust eee ee ee 11 
x x 35,290 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,710 ee Al 17,430 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,840 + 95 36,116 Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
| x x 21,521 .O | Magasins de vétements pour la famille................. 5 
| Xx x 1,494 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| Xx x 10,808 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 20,815 Quincailloties 5 <2 Scsoiilans cana 18 
| x x 16,397* :..1||Magasins:.de: meubles...... ..-.......<cewaee ack oletiionsciasien 19 
| = = ol 9,218* ... | Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
| x x 11,073 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| x x 78,510 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 2,477 + 12:4 * 5,895* Librairies et papeteries .... 0.0.0.0... eee ee 23 
| x x 8,049 AM NIFIGURISTOSY oo ohne cst anct ken shancreesssnanat arvarmromeaerat kek eee eee 24 
| SPfilte) - 8.4 2 13,084 * FAM BIOULCTIOS 5 5 6 cet ce orserearers etal da) ae mee tA 25 
| x x 39,629 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,731 + 16.0 6,996* vit 9,727* Magasins d’accessoires personnels..............------ 27 
102,824 + 3.8 111,610 : 214,434 TolisHlostautres MAGASINS) oss tae urs eee tense Rete tee 28 
714,571 + 5.7] 1,102,436 1,817,007 Ensemble des magaSins.........--+.+sseeeeeeeeee 29 


=£0Ae= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
= 1985/1984 c= 
Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 145,885 

Grocery confectionery and sundriesestoresiiars - creer 15,613 

All: other foodisstores eae. seem et eee 815 

Department! [StOress...). n< cist curen + ero eete ere eee 131,665 

General merchandise stores .2.......0...00.0. 000006. 14,666 

Genelial «Stores iss cis ieee = aes 18 24. 3 compas Rhea eee oreo 

VANIOLY SONOS ico fe scsi af on cage fies Mine o= Voie nsm deel cult a ee JO Oe 

Motor ‘vehicle dealers: «... BOM ae Seas ee 

Used car dealers:...... . PHe oe eie Seen enn Chee : Pai Wae 
SGIVICS -StatiONnS -25. have od evecess tence os 2 eels d 52,258 
Gar AG OSs Mckee rake n seeetnsue aunis onan seca Cee ia en Oe 8,539 * 


Automotive parts and accessories stores .............. ; 26,020 


Men's: clothing storesmancsy Sans ee Cee. ae 7,031 


Women's. clothing storesiwac. att sens eee nee eee 5,833 

Family .clothing: storess0). ot vy Sis ee Eee 4,794 

Specialty shoe ‘Storesmenemere a. Senate ch. Sees : 438° 

Family:shoe stores v.08 St Sie). See et SE Ae ‘ 2,007 
Hardware stores: <2 ss.fanoceaue Grau een oe pe 
Household “appliance storesmasaia.e .o eaercana ar alee are 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,081 : 37,326 

Book; and ‘stationery, stores; .<.. Seen ae 2,426 1,498 

RIONISES say olson ats, y.lere iene torus, Siacpevetners a wala oc, ee 837 8,213 

SP 5Bc GS ioe ve eek alana Jka 2yAX snot 5,059 } 2,907 

ELS 8 ee 2,493 16,838 

SNR IS Secon aoe Ee 5,022 : 5,363 

helene, tose ceaeiy tsa) alate eee ae Toe en 77,331 61,917 

SOU CSO EROS Sore nae roo poGUD Ga co ee 541,162 : 637,454 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


187,285 
40,754 
11,160° 
131,665 
20,235 * 
54,346 
Oat 179 
278,372 
2s 
66,477 
8,539* 
28,788 
16,223 
23,069 
17,284 
1,139* 
8,091 
10,204 
11,842 
5,320° 
11,683° 
47,407 
3,923 
9,050 
7,966 
19,331 
10,385 
139,248 
1,178,616 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 14.7 
+ ie 
+ 349 
+ “Sg 
- 10.9 
+ 26 
+ 301 
+ 34.0 


+ 25.4 


+ 746 
+ 147 
+ 22.9 
+ 30:2 
+ 35.4 
+ 24.0 
+ 24.3 


+ 18.0 


+ 108 
+ 144 
- 
+ 06 
+ 27.6 
+ 87 
+ 13.5 
+ 16.5 


- 25 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Kind of business 


poss es Sales ; oun : tes Genre de commerce 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 

~$'000 se 
| 660,542 = a | 181,145 841,687 + 10.4 Epiceries =BOUCHErIeS:. aie. cease: Bee ee 1 
67,656 - 10.5 114,230 181,887 + 7.8] Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,127 ar CRs) 38,340 42,467 + 13.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
556,748 + 2.4 = = 556,748 642-44) 'Grands imagasins <<<. ids vn wee ao EO 4 
66,064 = ETS 21,565* 87,629* - 11.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x Xx 232,922 == It (Magasins Genera oh tet. xecsenc en «00 tenn ae 6 
! 21,507 + 28.6 25,151 45 18.9 WiIBazars:. 3) cccceniampenmitentice ++. oes oh nln ee ae 1: 
x x 1,168,466 + 28.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 11,698* 11,698* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 66,966 ee or4 244,511 311,476 $5 1116241] StationsS"SenviCe sco ce on dee ck a ararn 5 eS 10 
| = = 36,315* 36,315* oA GAN AQOS cashes cercoaeseudarien aeOane ane taey reeerreronpae o ee 11 
j 10,764 - 6.1 93,913 104,677 + 0.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
39,324 ar ike Reg 33,651 72,974 + 14.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
74,626 + 16.3 29,351 103,977 + 16.8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
52,478 si alfa 20,832 73,311 + 15.6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 3,672 + 20.8 1,788* 5,460* + 35.3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 24,418 + 86 8,116 32,534 + 12.7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 35,111 + 191 Quincaillenies a5. on cas die 6 eevee pee 18 
) 22,085 + 08 61,399 += 16.5 || Magasins de meubles:....... . . 0. Gauln -ahrhuk Ueerteken 19 
| x x 23,156 + 16.6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| Xx x 56,357° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
i 47,197 ste Ol 177,814 225,011 + 8.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| fis148 <o¢-e 28.3 6,923 18,071 + 9.6 | Librairies et papeteries ....... 2.00.00 cccececee cece ees 23 
i 2,542 - 19.8 27,591 30,132 = (GON IFIGUNISTCS 2a. ysis ences aes ed era 24 
| 18,668 Eris 10,938 29,606 =| 239 MBI OURCMOS ie air ar) Sete = eae ee ee 1 25 
9,934 40 5:0 61,952 71,886 + 19.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
' 23,704 ston 23,324 47,028 + 9.1 | Magasins d’accessoires personnels..............-+.::. 27 
| 311,708 ae Cae 264,714 576,422 4.4 4,2 | Tous lesiaultreS MAGASINS. haves aes eee eRe ee 28 
i 5,063,557 + 11.5 Ensemble des magasins..........--.-+.++++-eeeeees 29 


2,341,598 + 5.4] 2,721,959 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Genre de commerce 


$'000 $'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 169,356 82,073 ap WA 251,429 + 13i6 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,121 32,176 + 10.9 47,297 + 816 


19,273 == 5:5 22,846 - 44 


All other. food! Stores, . 2254205. Sr GYR ee 2), Si Pe PE. 3,573 


Department stones « tincc caren of stv. ee Senanewe ene Nene 147,799 = - 147,799 + 44 


General| merchandise Storesie:). mimi. occ ene way. cele al 14,948 4,834° ee 19,783°* + 1156 
General StOreS. sshd 5 5 Sac s siwe oe pe we SMEs ewes x Xx 10,967° 
Variety StOneS ied cg ins ten ae barn gnome a eases eo ees : 1,285 + 28.8 7,386 + 1015 
Motor ‘vehicle: dealers: «Sy Sseye. Eetegee tee Xx Xx 240,667 + 2iee 
Used. car Gealets, s«.<.2< Sain SR cn eaten ee : 5,950 ern 10:5 5,950 + 105 
Service. stations’ 4. 2. ceas bas a srs cv ge wen ee ee re : 73,966 a. TAS 92,668 +" 85 
Garages. A edince te odes cay adda See ete eee 9,603 + 2.0 9,603 + 2 
Automotive parts and accessories stores .............. x x | 19,557 + 44 
Men’s clothing. stores? ones: 95 A aes See Mee ae 2,507 - 14.3 10,085 - Of 
Women's: clothing ‘stores*siees sereyseen erecta Serer Ute + 31.0 21,692 + 20.0 
Family clothing: Storesiacis: St awe arate ven setae 3,590 eae. 12,870 + 9.4 
Specialty: shoe: Slores Sara. Renee ee eee 1,455° se 1,669* 
Family shoe-stores 45S) es. Ae See 2,295 + 1.8 6,559 + 10.4 
Hardware Stores i525 s Rr ade nee dnl ais Ne x x 8,480 + Te 
itis Caracas OAc : 8,492 - 10.8 TA S72 - 74 
Household appliance: stores=otanin.-2 ee ae x x 5,031 - 16.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx Xx 6,368 - 16.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 30,189 - 3.9 53,364 + 3.6 
Book: and stationery stores 2... sc..002 tee ee ee 2,927 + 19.8 4,967 + 22.7 


FlONIStS> sorties «, Sec mea oie Se a eee eee x x 3,566°* 


Jewellery’ Stores: acc ood one ee eee oa ee L 6,138 + 6.0 10,313 - 0.6 
Sporting goods and accessories stores................ i 22,709 te Dl 26,012 + 57 
Personal'’accessories; Storesisee saan ae ee : 12,027 + 34.5 17,581 + 24.3 
All OthOrtStores sane os. law needs A a ee 66,783 Pea) 7. 151,236 + 93 


+ 


All‘stores-cejacqacaey 20 eee... 4 676,885 10.2 | 1,227,315 + 10.0 


= Oie= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


pales ; Ntaens } cored Sales ; men Genre de commerce 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$000 % $'000 ne 
777,376 ee etO?A 368,749 1,146,125 + 8.6 | Epiceries. = Boucheries¢: Jum. senecwn|, stoaht. salen 1 
ie 70,175 1914.0 146,061 216,236 + 11.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,047 =8 0.4 92,600 110,647 -- | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
641,653 = os 641,653 te, 2:5) f GLANS MAGASINS x, S550. 2 cscs censetventieady cece ee 4 
63,214 =e3.! 81,362 + 2.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx x 50,012 = 13.7 | Magasin: QOMer AUX ec: verse e-voenertraice ors cluots ME 6 
24,008 ap ees 28,867 ANS | BaZarsiseicceces ace err ety aes cases aaa rn eee eee 7 
x x 1,014,857 + 19.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 27,151 Zion + 15.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
92,701 eats. 6 334,796 427,498 fe 5:6) 1] StatiomS=SErviC@? bcc p.ccpe ve au-ov esac te ore aces ee 10 
= = 45,181 45,181 = NOW fi GAVAGCS xvxcnvus ras cxerstor muemiroatbave deri pies rere RTI Re me eee 11 
Xx x Xx 76,683 + 2.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
32,931 + 10.1 10,230 43,162 + 2.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 116} 
61,101 + 12.0 30,906 92,007 + 15.9 MaBasine de vétements pour dames................... 14 
| * 39,193 a teks) 17,445 56,637 + 5.5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 1,140 + 24.7 5,876°* 7,016* ... | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
16,931 + 9.2 9,319 26,250 + 0.8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 31,643 = §.3')| Quincailleriesin. « <cccn .c swe ten iaveios erence eee eee 18 
14,847 sO: 2 53,660 + 4.7) 'Magasins: de imeublesi-. 47. caycisen renters, Ristente tn: Seer. 19 
x x 24,434 + 6.8 |Magasins d’appareils ménagers...................20.. 20 
| x x 30,260 - 12.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 109,339 as WISE 152,073 261,412 + 4.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,229 + 21.4 14,537 23.766. Of. 21.6 | Uibrairies etipapeterios ....... « ....axea arenes Pe. 23 
x x x 13,474* op NIFIGUIISTOS) 407. soonest arene er hy Storrwatede ns hikers Ieee 24 
/ 16,086 - 65 24,316 40,402 *£.S'0:6 | |Bijoutenes........cccnenon ene Ober np one eee eee , 25 
12,649 =p eye) 84,523 97,172 + 9.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
23,864 ah AO) 45,135 68,999 + 2.1 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
| 342,279 + 61] 296,636 638.915 T4644 | Tous les aulres magasine ...0...0.-. 0.0m, aeNOE 28 
2,427,307 + 6.3] 2,948,176 5,375,483 + 7.4| Ensemble des magasins............-++++++s++-5- 29 


=sO5 R= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

May - 1985 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............. 


Allother: food; stores...;:, sea See SE ee 


Department: Stones )y..cs, 2sccsccucts, ocd istass hv 


General 


General 


merchandise storésiies: Seas Se 


SlOROS ioe ing een irate ko eisv ever exe ape ee ne 


W ALIGLY ESLONOS ES io\scuensy cacdauis Slovene succes cee 


Motor vehicle, dealers:...:..... een. ae ae 


Used: car: dealers:......:.... “eRe eee eee 


Se@nvice-stations is: ccc.8ei xo cie vores cnn 2 eee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's:clothing storesa™ seni. hes: See ae ee 


Women’s; clothing) Storeserri cence ee eee 


Family clothing; Stores peepee ieee eee ee 


Specialty shook stores: Sener ee ee i ee ae 


Family, shoe: stores... eee) aee eae Seeley A ee 


Hardware xstones. oo:dc sta cekexess din saunct’sttuen one 


Household appliance stores ...................2...0. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales 


4,505 
40,817 
298,818 


Change 
1985/1984 
Variation 


4,867 
27,771 


316,682 


Independent 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


113,396 
PATEL 
18,079 
87,331 

5,546 
98° 
813 

127,061 

2,085 

45,709 
5,131 * 

8,928 

corn ae 
12,151 

5,700 
508 

3,050 

2,679 

8,409 

3,133 

3,666 

25,180 

2,329 

1,344° 

6,026 

15,790 
9,373 
68,588 


615,500 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 


| 
| 


1985/1984 | 


Variation 


ae 
2 
for) 


a 
Ne) 
= 
@ 


+ 
als 
BR 
@ 


+ 19.4 


= D9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Change Ge 
1985/1984 =~ 1985/1984 1985/ 1984 eaten 
Variation Ventes Variation Variation 


521,788 { 

123,518 2 

14,754 é : 87,095 .6 | Tous les autres magasins d’aliments 3 
382,392 382,392 .1 | Grands magasins 4 
22,994 5 

571% 6 

3,443 If 

534,136 8 

10,127 10,127 9 

168,180 : 210,253 10 

25,895 25,895 Garages 11 

x 37,562 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 12 

3,382* Bs 26,812° .1 | Magasins de vétements pour hommes 13 

15,839 52,606 Magasins de vétements pour dames 14 

8,778 ; 25,527 Magasins de vétements pour la famille 15 

2,598 Magasins de chaussures spécialisées 16 

11,855 .9 | Magasins de chaussures pour la famille 17 

10,346 .6 | Quincailleries 18 

38,109 .9 | Magasins de meubles 19 

15,054* ... | Magasins d’appareils ménagers 20 

16,829 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

59,211 : 132,159 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

4,615 11,145 .7 | Librairies et papeteries 23 

BiAton ... | Fleuristes 24 

24,003 .9 | Bijouteries 25 

61,118 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 26 

18,781 : 18,413 37,194 .1 | Magasins d’accessoires personnels 27 
173,484 136,789 310,273 5 | Tous les autres magasins 28 
330,148 .6 | 1,410,469 2,740,617 : Ensemble des magasins 29 


= 30 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
May - 1985 - Mai 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All ‘other food:.stores:.. Laer eee tee ee eee 


Department ‘StOreS ic i. ndyn an steniets farvusichnue ons eee ee 


General merchandise stores ..................0000005 


General ‘StOreS.. fankntachk vars wie hie © hi s eee 


NANlGLYHSIOLES 5 censor. oes ceo ianetcae Fumie alae moles ba eee 


Motor. vehicle dealers: ...... 22 ehe eee 


Used .car-dealers...:.5.:...) SS ee 


S@IVICS: STATIONS: jared ia.ass 6 be aren dueteess anepsice ot A ee 


GAN AGES ak ANS Shatcces cae eae gies oe ed ae ee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's ‘clothing: Stores: a+: saa aan. Seer ee 


Women's <clothing) stores eiwiar sitet aaeerercenan te tererneee 


Eamily clothingistores: so eins, she eee a ee 


Specialty ishoe.stores; . Sqmeanaaean Jaye. ae. ee 


Family shoe: Stores; . Se aaa in eee eis ae eee ae 


Flafcware Stores ise) 5.cc8 sashes scares sac oo oe 


Household appliance stores ......04...06..0.0 5.00250. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


6,588 
882° 


264 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 16.0 


- 114 


eat ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
“TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


| = 


| Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
\ 


| 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


| - 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
__ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % a 
x 28,797 8, | Epiceries:-7Bouchpries ce -coneteyes meets cetera’. 1 
| : - ; : 5,690 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| ; - ; : 1,310 -8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| - Glands; MAGASINS 59.4 sicows eusataeclse ss Se ee 4 
x X Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 42,098* 2p HMagasinsrGeneraUxc, <a. Gas-cndba nn ee 6 
| = BaZans es 5 oi: coopnettdas.f eae ne bau OE eee 7 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| - Stations:Senvice:.- 3 dieu s eas ost s a ee. 10 
| = GARAGES sia i6ossiistne Seas ern ee eee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- Magasins de vétements pour dames................... 14 
| - Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille................ ti, 
| - Quincaillenies «56. 2. oie: ors ele puehsuene wis) 2 ee eT A ee 18 
- Magasins de meubles......... .. satel. naulig A -Beviawoote 19 
\ = Magasins d’appareils ménagers..................0.05- 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
; = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
i = Librairieset papeteries ... ....... ..aexels wea Sos. ae: 23 
i z FIGUMStOS ccc eck led esa aad one Sia aur ohedeie uharedpecat See ee | 24 
| x BiOUTETIOS cist Gi eae oases siecenne aude Oe oe eee 25 
-. ; ‘ 2,051 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,831 * ... | Magasins d’accessoires personnels............-...---. 27 
x 15,423 '4) TOUSHIeSFAUINESSMAGASINS opener ci ee eee, 28 


52,179 + 6.0 5 : 134,813 : Ensemble des magasins...........---++-++++-+-++ 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Ventes 


$'000 % 


2,108,540 + 10.6 


754,305 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,354,235 


158,104 365,926 524,030 + Tis 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


201,804 + 84 


184,703 


All"other ‘f00d! Staves: re Se ere aes cere ences seers 17,101 


990,625 990,625 + 64 


Department ‘StOn@S 2% «246 O45 ee one Glen meee alene arene ematiene 


General merchandise stores ..............00--00 ee eee 166,722 46,532 213,254 + Tm 


179,185 + 7 


105,497 


General stores sau 26 nite ero cs Bays ts ae ere omer 73,688 


Variety "Stores ceeds want haere tte lew eatinds oy reas 90,417 14,390 104,807 + 68 


2,658,924 + 22.3 


2,632,069 


Motor vehicle"dealers:. . «2.5 as Soe SR ee 26,855 


Used! ‘car dealers... SO BAe ee 73,170 73,170 + 28.2 


Service: stations se 4 wee ne Sete ome ie ee are er 694,295 901,214 + 11.9 


Galages=<s.nnMi. 0s 5 Ridh ee a Nealon Sais ie Ree ei 145,408 145,408 + OD 


Automotive parts and accessories stores .............. 268,704 288,802 + 10.4 


Men's. ‘clothingi‘stores#: i": ek Pee forces 55,969 122,784 + 98 


Women's clothing storesinve. Sse anes oe tee. oe terreno 87,581 232,181 + 13:2 


Family“clothing*stores* =.) 5 245. scare ee eee nna 52,775 143,453 + 120) 


Specialty ‘shoe stores *nea. . Ses OO Ae, 9,382 16,817 + 17% 


Family shoe “stores 7 54s, Ss Fae ee eee 25,737 100,798 + 12.7 


Hardware Stores:: cn: 4esna. ba atone be ate x 115,752 + 98 


110,107 153,303 + 44 


Household*appliance’ stores» Weta... 2 9 ee x 44,888 + 23.6 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 70,338 + 78 


32,297 38,041 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 308,029 433,269 + 11.3 


125,240 


Book and stationery stores 25,104 21,595 46,699 + 12.8 


Florists 


3,251* 53,141 


56,391° - = 


Jewellery stores 71,204 + 16 


35,742 35,462 


Sporting goods and accessories stores 20,105 176,131 196,235 + 88 


Personal accessories stores 133,510 + 9.3 


43,146 90,364 


All other stores 659,799 577,953 14.0 | 1,237,752 + 13.3 


All: ‘stores «...8a0n nde sn kes RE Se eae. 


4,498,232 10.7 | 7,066,907 13.8 |11,565, 139 + 12.6 


= Sey 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-May - 1985 - Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


\Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| gates Goes ; beta aes aber Genre de commerce 
| Ventes Variation Variation Ventes Variation 
_ $'000 
| 
| 
| 6,216,484 Hoe (ce NO; S40, 727, 9,563,211 + 6.5 | Epiceries - Boucheries..... 2.000. 0.......-020- 0000. 1 
Mes icoPee#S 6 filici.é51,a67 x + 0.2)» 25805’ + 7.5 | Epicaliee: cOMSERERStaNGIES dNSennrcieete wmcone 2 
84,463 7.6 820,004 am tbe) 904,467 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,080,279 + 49 - - 4,080,279 Grands -magasins: <ssc..0.025<+ 49) 10 ace 4 
|), »722,598 2.3 194,245 + 13.4 916,843 + 4.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
\ 327,427 eel 419,709 747,136 oi! LIMIAGASINS: GENEKAUX 5 sx sin an Pecans & 3.0 eee ae 6 
366912 + 95 59,654 - 67| 426,566 9 Bazar 26 cnaadonnewsnars.cs ease a ee ae 7 
106,467 + 10.1 |10,570,499 + 21.4] 10,676,966 + 21.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 280,244 19.9 280,244 + 19.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
959,684 + 12.5 | 3,225,982 + 10.0 4,185,666 * “++ 10/6 1(Stations-senvice —..-45.4.100444 544.4049 eee eee eee 10 
= = 638,842 a 638,842 GaLAGES O55 05 isd sao Se ear sae Ao eA ee ee 11 
80,138 - 2.6 912,781 992,918 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
262,457 re e-6 222,589 485,046 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
' 596,800 fea Se 361,175 957,974 Magasins de vétements pour dames................... 14 
371,305 19:4 218,423 589,728 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
32,065 + 14.4 35,999 68,064 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
_ 279,569 Fe 7.5 100,275 379,844 Magasins de chaussures pour la famille ................ NZ 
x Xx 391,660 + 6.8] QuINCAI ONES .<:- sopsecaccccetoaponchancton aheh nsec Re ee a 18 
197,033 se alee) 671,621 Magasins de:imeubles .....sin<.:.:./. tet mares ee ete wen eee 19 
x x 195,865 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
147,454 ae its 171,745 319,199 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
583,780 + 9.5] 1,439,791 2,023,572 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
118,134 an Re 104,330 222,464 Librainieset: PAaPGterieS « .<iwn.c.1-r:n.mebeteee mete etre eh ere 23 
9,436 194,555 203,991 * FIGUIISTOS) vk. vn once. % eee cm setae canoe eon eons ome ey eee 24 
181,745 - 0.8] 139,474 271,219 BiJOULOFIOS <.c-!- corse weeeuennree ear 25 
85,331 + 6.2 601,256 686,587 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
! 199,610 + 3.7 380,625 580,235 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,408,881 5,148,588 Tous les autres: MaGAaSINS <..0.7...9.4.-.9ec ncn CMe ORR. Ome 28 
495,268 7.1 129,471,587 + 12.4 | 48,966,856 + 10.2 Ensemble des magasins............0-2+20eeeeees 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Change 


~ 1985/1984 - 1985/1984 1985/ 198: 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,756 + 17a 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,553 + 158 
Allotherctood\ystores . sisssare ss. Gites See ree 1,021 - 20. 
DepartmentyStoress 4 5 eee de wine oer tomate 10,888 + Gz 
General merchandise,storesies . Pirie ose ht eee 9,269 = ay 
General Stores... soo esas ds oo) eR ee el 6,163 - 10.8 
VanletyaStOleStaaw es oot gcua sien sooo uaa eee 4,818 - O8 
Motor vehicledealers. . ».. .@6uries. tue! eee ae 41,826 + 38.6 
Used .canidealers:.,........ AeRRee bb eee a eee : x 
SOrvVice cStatiONS, ..getiscc sos. 0% 05 ayes oh eee - (2 
GalaGes iy aoa nics ay on ea wry od ao yee ee + 2 
Automotive parts and accessories stores .............. + 4 
Men:siclothing stores; secre ianseieiaced is eae - 1597 
Women’s; clothing sstoresmridi: ot cies tae eer + 86 
Family, clothing):stores#sest ot cig. eieereta one eee + 03 
Specialty.shoe.Stores: ceeeteen oo sce ee ae X 
Family, shoexstores exhvckdel skteee Ber ciecest i eee = + 19.7 
Hardware :StOnes ia) «..sreutyeiratyeasyaun op<hsyn © sry sok + 128 

atic peiie'a'y, TNR eRe My ae eee + 11.4 
Household) appliance::stores eee. ae aeriens saree ; + 1592 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 35.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 18.6 
Booksandiustationeny stores). 5.4 ee + 29 
BGIONISES seas epee acaslnyz stave ete en wale ee + 15, 
JEM EIEN 0 -- ee ‘ - 13.9 
Sporting goods and accessories stores................ + 14.4 
Personal accessories stores ......02.0.00e eee. us ueees : 713 + 33 
Allgotheristores secs. e oSieveve hats eeeeraeae eee ae 5,189 12,591 + 13.5 


LMVEG) Ciao dae eacodOD Obl cononendro lOO ddOe na cae 114,175 185,984 + 13.5 


- 35 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


\Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


1 985/ 1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 


Magasins d'articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


= 368 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. ks 73,870 + 10.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. ; 12,986 + O16 
3) iAll other: food .stores::., Wee ees Renee oe SE 3,276°* 

4; }DepartinentsStoresiznes ice + 22-2 a5 waned con as ccd ee 5 28,657 + 63 
5) |General merchandise storesia.=.atee sees see ies 11,769 Galil” 
6 |General StoneSye veto athe) cade aed arate are 7 RO eM 3,415 + 14.5 
TNanietyStOresha airs ven pecs Gade 6 «oon A alae ee 5,882 - 3 
8) |, Motor vehicle: dealerss ..:.-. Grocer eatin. re, ee natn 85,981 + 22:6 
9 Used car.dealers...: ...... ee ek See eee : $e 2,899* 

AON Senvice: StationSs ieee <<cuvsye 7274 alena.ainrs ac Se 40,520 + 28.6 
AW GAlAGeS: x. Satie. «, cdene, fear eke aly sive a ye atch ace a oe ae 2,843" 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 8,474 + 13.3 
ioaliMen's* clothing) Stores tens o21e sacra se ceee ee eee a mn 5 2,998 + 5a 
U4, ;Women:s clothingsstoresees-ss seta eee een 5,888 + Tag 
1D) | }Eamily, clothingestoresirsn an men Auta aes, sien. erie — ‘ Siam + 68 
\GehSpecialty.shoestores; SOSSae ae SRLS Se eee, 420 - 43 
17,|(Family, shoe. stores? Ayes a ARs ee ee er i ere 1,752 + 12.4 
18: (Hardware StoreSi« 224 f25 sa,d50e oe once 4 32 on 3,366 + 17am 
HOM Household |ifurnituresstoresi sacs nae ae 2,872 + 17.3 
20' | Household appliance stores ©. 2.2.95.202.05.57..97 50% 791 - 6.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,115 + 22m 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,915 + 26.0 
23) |)Book: and) stationery stores)... .= 4s seen el ee 2,365 = 2 
24 MEWIStS fe fe teed, foe Seed kk oe eee aes 1,109 + 40 
25clJowelleryisstores) 2252.26 <..a aes sane sn 7. i F #. OSes 

26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,390 - 69 
27), Personal! ‘accessories Storesten.se eee ee ae ae : : 1,944 - 46 
26 PAllsothors storesia.2 23. 22 « 5.<2.<,0-te ee, ee 19,718 : 35,480 + 14.8 


AICDIIOIGS OS IOI IO IEE Ouchi Ban cy ica iG Cocucreae 139,486 : 370,283 + 15.9% 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursaies| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 Gonte-de.commerse 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


44,006 Epicaries = Bouchoriesie. nm. asieauw) .cetaie peer 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


10,230 
3,714 Tous les autres magasins d’aliments................... 
19,339 Grands;:magasins: 3. os.06 . 26545 0 anos SME ieee 
7,216 


7,924 


5,906 


59,790 


2,193 


26,017 Stations-SenviCe: 5.5 dos coe 6 Comoe oe ons aE eee 


1,286 Garages 5s siya sis awe One ono one, a ee 


6,291 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


1,140 “eel :<3 2,194 Magasins de vétements pour hommes ................. 


3,406 + 13.8 4,842 Magasins de vétements pour dames................... 


3,041 12.9 | Magasins de vétements pour la famille................. 


1,643 = hohe) 
74 24.8 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


1,704 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


2,740* Quine@ailleries .cé .s:5 sd sos cee ge ae @ 6 wey ree eee 


3,094 Magasins de meubles....... 7. .Geetie aahiach Sete 


Magasins d’appareils ménagers...........--+--+.++-+-- 


6225 
1,320* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 


859 12,564* 


744 + 11.4 1,024 Librairies et papeteries ........... 5.000 c ee eee eee eee 
x x 1,055 Fleunistes) o..cyccie cou eran pono ete our ea 
910 - 4.5 1,642° BiouterieS, . . ag .gee rs cos eee 5 4 ee eee 


3,563* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels........----+++++-+- 


437 2 ee 1,009 


23,124 Tous les autres magasins ..........--.- esses e reese 


13,306 nl ae 9,818 


257,425 Ensemble des magasins.........---++++ss+seeeee: 


91,479 + 441 


165,946 


No 


38s 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April - 1985 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother food! stores: .. Asser sora ele Seine eee eee 


Departmenti:Stones <2 sates en! naan 7 oe RO ee 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


x 
4,955 


175,359 


Independent 


Change 
1985/1984 - 
Variation 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle 


dealers 


642,208 


Used car dealers 


Service stations 


25,440 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women's: clothing) storesierrs aery.a- teen een 
Family clothing stores*eeme ss sens een eae Ane 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware storess, 5.5 ssintas sea eonand son eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Bookvand::stationeny Stores:: 1.545 9a ae ee 


Florists 


209,309 


52,237 


41,011 

x 

x 

29,934 63,958 
6,228 6,484 
- 11,807 
3,436 6,822 
2,809 43,777 
7,363 26,797 
99,873 120,239 


757,528 1,892,938 


Sales 


Ventes 


459,115 
149,869 
67,278 
175,359 
23,145 
17,802 
27,690 
642,208 
25,440 
244,674 
52,237 
48,651 
26,218 
60,152 
51,844 
4,755 
34,775 
29,027 
50,482 
9,720° 
20,498 
93,892 
12,712 
11,807 
10,258 
46,586 
34,160 
220,111 
10.5 | 2,650,466 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


ee 


+ 


+ 


7.4 
8.0 
9.6 


= Sone 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April - 1985 - Avril 


4 


Chain stores Independent stores All stores 


“Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
| Sales Bean ae , ese Sates Pedinnion Genre de commerce 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
~~ $'000 we 
| 
| x x 231,621 Epiceries:=. Boucheriés#). ok. seen. SNe. ee 1 
| x x 58,695 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 3,391 ap Webs) 38,880 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 102,956 ais ehh 102,956 GrANASIMAGASINS) o.0.050.8%ce od ogee soos can 4 
x X 6,318 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 674 MaQaSINS! GEMEFAUX iE 3.6.5: serccdesvons wlechsusins® tun MOM ae 6 
x x 8,280 BaZaliS®: xcssnscicmn anareseiatces en uaua eva dle Shove u 
= = 302,904 302,904 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 8,669* 8,669* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,094 ar sensiuth 81,846 102,940 StAtlOnS=SEMVICES 5 +... 7-2 acannianennaresa cy ated eee 10 
= - 14,006 14,006 GAFAGSSS or coccrer cries cians ASI ER tad Rae aol oe 14 
x Xx x 16,554 - 4.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,037 meer 4,622 10,659 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
16,612 ai alfere) 12,066 28,678 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,369 Teds 8,243 23,612 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,624 + 17.4 1,305 2,929 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,130 ro! S: 3,637 16,767 Magasins de chaussures pour la famille................ lz 
x x x 14,782 + 4:0) |QUINCAIIONIESS o.<.6.ne.00.2.00' cicero 18 
5,794 - 13.1 11,282 17,076 Magasins: de‘ meubles & «0.0.6... CS ee a, Ie 19 
x X x 535595 Magasins d’appareils ménagers.................-.-... 20 
x x x 3,581 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,847 + 21.2 33,999 54,846 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,939 an 4ey.6) 2,007 6,946 Librairies et papeteries ... 0.0.0.0... cece eee 23 
a = 4,320 4,320 FIGUIIStOSS. 3. nt-cctenie aaa Heat nena daletenharaiatd sacle IN 24 
2,434 lis 2,886 5,320 BijoUtentes tet s7-.tsctiter atc mela -tratet a ec ne eet eee ae 25 
1,390 a phe Kos) 14,598 15,988 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,885 ano | 11,501 16,387 Magasins d’accessoires personnels..............--.--- 27 
68,270 = alee 48,390 116,660 TOUSHESTAUTKES MAGASINS ea.2.ts ebtcat-t ater tet eee eee 28 
438,072 + 8.9 798,537 1,236,608 Ensemble des magasins.............-+-+-+++++eee: 29 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
April - 1985 - Avril 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change 
- 1985/1984 
Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 506,027 704,469 See Tile 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 91,507 169,272 + 44 


Allother: food stores... Saeeraee ty. sce eo et ee ne 10,099 71,331 + O53 


Department Stores: cfc t emies Se sre oe ania, Cee eee 329,678 329,678 + (85m 


General merchandise stores ................0000000ee 68,856 87,435 + see 


General StOnes: cred «0 non. «aha ee 0a) Ee Oe x 13,700 - 0.2 


Manl@tyiStOnes fr gia ars seins Grate toe tee as) gl ey 26,768 3,879 30,647 + Sig 


Motor vehicle dealers’... ..... ac:eAekeke bccr eee eee 


992,677 992,677 + 31.6 


Wsed: cardealers:.. « .« = fakes Sateen eee 


24,555 24,555 + 9.4 


Service Stations 6 osc. saan Sone aad s os eee 109,601 + 19.0 186,706 296,307 + S6i6 


Garages fe ciGs <3 Ba atenc as =n o o e 48,225 - 48,225 - 70 


Automotive parts and accessories stores .............. 5,216 101,302 106,518 + 178 


Men's- clothing: Stores is sriacad inst anes oe ee 25,005 14,824 39,829 ++ lia 


Women:ss clothing ‘stores ymers se etree tye ete eee 53,052 28,928 81,980 + va 


Eamily‘clothingstores aires? 4.3 yumey- carats aloe 21,691 8,531 30,222 + 8.5 


Specialty shoe-stores: -..ciete deers eee oe 2,943 3,955 6,898 + 9.4 


Family: shoe:stores” saitrt} 93 setae sete are 22,556 8,877 31,433 + 11% 


Hardware <Stores 3 2...<0 v= eee co: on oe eee x x 25,139 + 024 


20,038 29,631 49,669 +. 3g 


Household appliance stores ...5..2...0.00000s.en ews 3,142* 13,328 16,470°* + 28.3 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,660° 6,094 15,754° 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 140,835 +972 


41,716 99,119 


Book and stationery stores 9,957 7,603 17,560 + 14.6 


Florists 959 


17,382 + 3.0 


16,423 


10,867 10,730 21,598 + 13/6me 


7,352 42,512 49,864 + 23.1 


20,272 29,683 49,955 + 10.1 


249,400 181,300 430,701 + 13% 


1,654,244 8.7 | 2,245,859 18.8 | 3,900,102 + 14.3 


aie = 
| 
} 
| 
! 
| 


| ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


April - 1985 - Avril 


Kind of business 


Sales Pea pa , Saad oe, Genre de commerce 
Ventes Variation Variation Variation 

$'000 He 
204,525 +°96.1 50,567 255,092 Epiceries:- Boucheries.. ...a:. cas0w vii). #eave oeWaedtan 1 
- 20,405 = 10:5 29,766 50,171 Epiceries, confiseries et articles divers’. 4. 2ae: sateen: 2 
3,625 ap Pl 34,066 37,691 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
130,664 sp fe) 130,664 Glandsamagasinsy toccccncgxn0es 05 0 ee 4 
19,422 +) 83:8 24,805 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 360° Magasinsigenerauxe.ccc-n acs soc ey. oe 6 
BOWw.cO ap > {3}:7/ 6,126 BaZaIsss ecco neccsuedelpenato oie eI chen soli, ry 7 
= = 353,880 353,880 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= - 6,342 6,342 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
47,437 ae (Keter/ 55,609 103,046 SlAtONSISEHVIESS «ico. aaeeres years 0 yea ee 10 
= = 11,584 11,584 Gah AGOST 9.5055 ov wand roca cee ae a 11 
x x 32,438 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,003 + 24.9 20,261 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,938 + 18.9 38,036 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,022 + 10.2 13,104 Magasins de vétements pour la famille................. its) 
1,857 +) 31.0 3,957 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
11,121 + 15.8 15,067 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 6,022* QUincaillentes®:. oa.42 2 o4 5 oats ce aa eee 18 
12,097 - 0.6 16,132 Magasins:de: meubles:..... . =. 2: .dentiis -elpieen) ates 19 
x x 78a Magasins d’appareils ménagers.................-...5. 20 
X x 10,189* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,196 + 13.5 51,490 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,239 + 13.4 8,526 Librairiesset;papeteries’. . ... <<... soni. wnmeesieen tae oe: 23 
x x 6,561 FIGUTIStES# A? Sacre cs oucereaa seas cee nee 24 
3,903 are ce}(0) 4,050 7,953 Bijouteriese......22,3 025.644 yeclnegod.9 ae ae hee 
4,117 0:8 19,590 23,707 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,040 =e 7:0 18,315 29,355 Magasins d’accessoires personnels...............--..- 27 
91,955 + 11.8 71,969 163,925 Toussdéssautresimagasins’. .5. .. 2c... «= miei terse ie 28 
646,588 + 10.0 787,715 1,434,302 Ensemble des magasins.............----++e--ee- 29 


= 400= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 82,315 + 145 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,510 + 15.6 
Allother: food! stores)... Sjeererstoeet semen ae eterno Metiee omcrren 4,617 012m 
Department: Stones) ih. cits fet ators oy-ave tee ae j 48,619 + 7.0 
General merchandise stores ................. 000 e eee : a 8,884* + 18.4 
General Storess4s sah oe Sin 5 853 worded NOSE Bee 11,112 + 4g 
Variety -SlOnesia ats can ceca aie soba ackarspo ui orckte ee orem E 3,107 + 04 
Motor vehicledealers’ 2:6 ee ae 95,049 + 345 
Used car dealers: . « ...0... 28S 2 Oe Se : 2,048 + 26m 
Service’ Stations i. no del ee a ne 2 ec vie ee : 35,263 4; ii 
Garages). ca cias gas wd ay ds wis ind On ee MEAS Ae Re 2,000 = 11:8 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,558 + 12n 
Men's:clothing -stores a): 23 AiO Aa ee, Se ae 3,417* + 27.6 
Women's clothing: storesvaetees ae cic rtere ne ne eee eae : ; 7,398 +1639 
Family’ clothing stores]: 4 Ba eee ee eee 2 4,944° +) t4a 
Specialty’: shoe stores? #2 Seas. eee ee os = 526° 
Family ‘shoe:stores’ Se Pike et ae) ae Se L 2,386 + 13.7 
Hardware’ Stores hs.0%4.. da 5anwhadardctg ad cee ee 2,077 - 14.7 
ots sh. Gti s Pee ee Oot : 4,622 + 54 
Flousehold! appliance’ stores Sense... se ee ae eee 2,003* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,692 + 59 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : f 14,066 + 6.2 
Book: and stationery’.stores’; «22.52. Sree oe Se as 1,415° + 28.9 
FIONSts® 4.29 Sahai os 4d de BOR Oe oe a ee 1,599 + 13.4, 
Jewellery stores?) 2.8 ts a Sas deed dos 38s eee 1,365 N : 2,569 - 40 
Sporting goods and accessories stores................ 517 5,384 + 19.2 
Personal":accessories:stores™) et eee. ae 1,254 : ; 3,397 + 14.8 
All other-Stores® «© ned hxc0.e § See ae ee 18,311 : 22,238 : 40,548 + 58 
All. stores) )s2 50320 se i0rds Po ROR PS. 182,136 ' 233,991 416,127 + 15.0— 


S fey, 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
| April - 1985 - Avril 


Chain stores 
| = 
| Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change G 
= 1985/1984 1985/1984 : 1985/ 1984 ee 
| Ventes Variation Variation Ventes Variation 
r 


57,941 


8,856 + 7.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


2,756 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


43,706 


Grands iMagasins:s..-2..2 0... cine wy ~ cc 4 


x x 2,178 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 140 iD a MAGASINS | GEMENAUX a oreca ore: sens w mcs nol oe seer eee ee eee 6 
x x 1,096: OTRAS» 2:81) \Bazarsy 3. aus n ey otorse ccc oa Volos) SE ee ti 
= = 55,940 + 40.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................005 8 
= = 1,517 + 27.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x 27,061 6] StalOns sORViCe nc 2. a sa ice'von - ole I CNIS 10 
- - 1,063 GAN AGOSS ied ing 3 o-colS G eo Aerie ssaone Waboes on ree 2. 11 


5,786 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


2,509* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


5,880 Magasins de vétements pour dames................... 14 


2,560* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

502° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

1,982 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

614° QUINCAINETIOS) 8.52. ca arte i secrets se feveheketone) or ROMO REN 18 

3,553 Magasins de imeubles srs mettre teeter cemicr cnet 19 

732° Magasins d’appareils ménagers................-.0+45- 20 

2,787 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

9,858 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

1,051 Librairies:et: papeteries:............. SRaie Wasnt lstaere inet 23 

928 [AUCs eR oe Renee ert A RO ORM tC Coos ono ot 24 

1,185 - 3.6 2,171 SHU Cite powe eee coe oc oe Okla dais Ain. dic her cance 25 
Sil7 + 17.6 1,205 levee Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,171 + 3.3 1,758 2,929 Magasins d’accessoires personnels.............-.++++. 27 
12,620 27,544 Tous les autres magaSiNS ........ 2... e eee eee eee eee 28 


14,924 a 8:0 


275,361 + 15.9 Ensemble des magasins..........----+++2s+seeeee5 


146,099 129,262 


27 


28 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
April - 1985 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All jother: food.stores .. see. a, ee eee 
DepartimenteStOnes). ccs Socacaiw tue. & anes 0 eh talc eR Oe eee 
General merchandise stores ..................0.0000. 
General StoreSa.vagiars. fone nde 2 hcnns & < ROE ae ee 
Mani6tyeSlOleSw.r triste ssi de <a teense ache nai 
Motor vehiclesdealers. ..:. PSs Ssresen 2eereeereae 
Used) car dealers... eek SA See 
SEMVICETSLALIONS 6. sei. 23 19 4 one cs 0 ee 
Garages a iiansie seo icreon Sy ae a yale hup =k ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men:saclothing, storesueios a)... Soon ee See 
Womenis: clothing,stores sms tls. eee ae ce 
Family clothingystores axe. a.-eeey eats ese ee 
Specialty shoexstores Seen. Seeae en eh ee 
Familyzshoe stores Sta! 4.42. Papa ah eee 
Hardware cstoresis...wvac.acsseerae vitesse oi sel 
Household appliance stores sewn Sensei ane 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book vandustationeryastores 1,4, 1.) eee eee 


FlONStS age ahiese oss sssieties hey cae 2 


Sa ge nw ches sy az EE PRR IN, SN 2 21,252 
sfasubabenena\axevelaivsniinverotaheeretetelets, Sreiete Senet 147,383 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


64,476 

15,049 

3,234 

29,300 

13,108* 

21,136 

4,113 

89,362 

1,945 

15,690 

4,893° 

9,050 

3,884 

8,051 

4,615 

329 

2,591 

4,819 

3,377° 

1,465° 

2,359 

15,230 

1,145° 

1,847 

2,472 

8,014° 

1,334 1,906 
24,449 45,701 
231,780 379,163 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 


+ 


10.9 
13.2 


17.9 


6.3 
6.4 
32.2 
17.4 


3.5 
5.9 


StA5 ee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a 


succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
April - 1985 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales et eae ; ce Sales , ees Genre de commerce 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
129,412 Steet S20: 36,288 . 165,700 ©) 3-58 12:39) Epiceries|— (Boucheries!, tuvs. seen peat. cree if 
13,892 = 6:9 23,217 F 37,109 + 9.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,130 see 0 7,289 : 8,419 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
117,594 a) SHIA 117,594 if 1}Grands | MAGASINS§..-<...-c «5 < ois ose « + oc sR Oe 4 
13,668 Ore Ses 17,870* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 47,299 -G a MAGASINS sOOMCLAUK «i. eos esses oo siespstuerise reste) «| 6 
4,845 + 28.1 é 5;629 OBhct 2) Bi Bazavs sou: caro eect en eke cankee ode A ee 7f 
x x 267,311 + 37.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= - 2501 ee. 2,561 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
13,092 + 4.0 46,418 59,510 StatiONsS:SOMVICO) «0 sisi scene eas aie ee eee 10 
= = 6,956 6,956 GA AGES: oie seis ce uote coplieny syn wyatt sea hc 11 
2,568 - 2.8 21,925 : 24,493 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,339 1322 6,287 : 14,626 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,556 smeO!5) 5,409 20,965 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,222 M1422 4,550 15,772 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
689 + 11.1 ae 1,074* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,382 = ON, 3 7,315 Magasins de chaussures pour la famille ................ iA 
x x 8,373 6?) Quincailleries.. ; .. o.oo. ses ne eee ne 3 pe eee 18 
4,739 +) 5.4 : 10,880 -1)]\Magasins de;meubles....... <2. -eaejaaes aeeeteraict. eee ickarsjon 19 
x x 5,034 .5 | Magasins d’appareils ménagers..................-+4-. 20 
x x 10,739° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,836 she o2s2 34,992 44,828 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,269 + 14.0 1,427 3,696 Librairies.et papeteries .. ..... . aol; ett tet ore 23 
455 e 5,755 : 6,210* JOMNFIOUNIStOS® sha: suse foie Set oi oe ae serene eke ee ree een 24 
3,547 - 12.3 2,220 ’ 5,767 BijouterieS . cc 6 nasa aoe ee eau «2 ae 25 
2,133 +. 49 14,231° 5 16,364* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,846 -- 4,791 9,637 .3 | Magasins d’accessoires personnels...............----- 27 
65,368 EAD 55,020 : 120,388 5 | Tous les autres magasins ..........--. esses eee eee 28 
481,542 + 6.1 580,574 1,062,115 Ensemble des magaSins...........--+++-+-+++2e200: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
April - 1985 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 148,673 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 13,750 
3)]:Allvother food stores: 22 mak tReet. Se eT 4,332 
43) ‘DepartMentAstores i, om < js. orca serene eave SNe eRe te eee Pee 136,697 
©) ||Generaliimerchandise:Storesty.-.ramenmercccte tte cine cane eentier 13,042 
63 (Generals Stores aos Giada. sis oe suv gaa ost ee ee ee 
TAU VANICLVESIORCS .0r. a. shesttie ee oe ae windln oe  e 
83|\Motoravehicledealers: ... . Enon ah See eee eee es 
9)):'Usedcariidealers ..... SAIRh aS 2 ee eee 
NOD SOrViCG: Stations sc. «kere ere ects sac oye cea s\ ccna Re 
a} | (KEETR Te [Ni cites Boaters ae SS oo 3 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
1Ssh\Men'sclothing: storeshes!.n. Sank ee 
i43\Women;s clothing: stores. Aa 2 eee Sa Rees 
1.59] Family clothing):storeseewnee ste wernt Sloe ee 
16}: Specialtyshoekstores @y-wemt weet ere Se ee 
177|'Family shoe: stores Ske. mi. Sai ie Sh. Bae 


NGI lardwarOxStOnes '.«:<: 305.005 gue. s4sis + ascsaunsa sd ae 


20} ||hlouseholdjappliancerstoresaseesnens earns) eee 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23 | Book and stationery stores.......................00. 
CAWIRIONSIS) 2.0 Bee tdis ha oa, Cae Ree Selene es een ee 
Z5iliJewellerysstores <<2+5.528 <5: 455 case ec ee 3,320 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,113 
2/4\'Petsonalkaccessories stores ase, aa ee ee 5,067 
26)Allkothengstores’ 28s cdc a: -as > Se Sel Sun 69,057 


<= S\E:Gim oie wie wale oe ere etanaaete et ctemene See te. 492,742 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
= 1985/1984 
Ventes Variation 


222,091 

43,779 

22,759 

136,697 

16,956* 

10,132 

6,736 

229,809 

5,798 

87,692 

9,658 

17,541 

8,831 

19,166 

11,877 

1,473°* 

6,154 

6,960 

11,483 

4,860 

5,295 

55,518 

4,698 

2,872° 

4,948 8,267 
21,254 24,367 
9,138 . 14,205 


61,657 130,714 


633,645 1,126,387 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ + + 


+ 


27.3 


10.4 


=» 47ES 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
April - 1985 - Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


-Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales _Change Sales Change Sales Change 
- 1985/ 1984 = 1985/1984 - 1985/1984 Sone ge 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 


3,501 > 223} 14,424 


(es 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


80,174 “8 fs) 


Grands \MmagasinS) >. 5. 5d0(cnelseus. + os) AOE ee ee 


x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- me er BS TP A MESS OR EL Magasins: Generauxct.-ss2.5.< Geen aielecy: «cree 3 ee 6 

4 x 743 AD TAZ ONS xs aescuoncsieal atten ete efoto way gum 9)'s Lanter i¥ 10) a ate eel = if 

x x 124,365 + 39.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

2 = 1,853 1,853 + 22.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 

7,890 22-9 35,892 43,782 all [STAMOMS=SONVICE = oa saa ce ao sacs ails «penne oe ee 10 

= = 5,350 5,350 GataQeS 3.6. < ace a ates = accutane Ree ee Oe 11 

x x 8,131 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

4,691 + 16.4 5,288 * Magasins de vétements pour hommes ................. 1 13 

7,249 + 14.8 10,717 Magasins de vétements pour dames ................... 14 

! 3,602 se tes) 5,251 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| x x 623* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| X x 2,743 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

| Xx X 2,303 QuincaillOries s. 4 esc csi creiesiw s wo wie dnie.en 5 ee 18 

x Xx 8,242 Magasins ‘de imeubles. icc... 15. pesto eter eeanei tet tee eiorers 19 

x x 3,041 * Magasins d’appareils ménagers................-...5-. 20 

x x 2,923 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

16,449 + 15.9 29,002 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| 1,333 + 20.7 2,306 Librairies :et papeteries .......«. 0. RR. PRN AO ee 23 

x x 1,087 * FIGUHHStOS> 2: sc oc eo ose Ce eee weet ee 24 

| 1,984 = 128 4,749 BijOUtenOS 3 Fac cn k Oe on one we eee te Seren eee 25 

x x 14,723 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 3,985 = tog CARS 3,067 7,052 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 

34,882 ame ore) 27,464 62,345 Tous les:autres MagasiNS 2... 6. ise os 5 «eters ene ote 28 
270,567 305,597 576,164 + 11.1] Ensemble des magasins.........-..+-.++++eeeeeee 


=~48h= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April - 1985 - Avril 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All ‘other: food ‘stores... eee Sy Sree: So ne ee ee 


Department ‘Stores. wak5sccccea eens «4 ee eee 


General merchandise stores ...................0000 ee 


GOMCAlEStONOS) sca ieee eee aes wi dls See Kids 


VanietyiStOnes «oi. y.su cre efeek ae wise aim clown eyo 


Motor: vehicle dealers. ..... .. ne 2eensk eee eee 


Used icar ‘dealers: <.......«. CARs ae et eee 


Service; Stations toe bx. cars c ee aioe baa ce ee 


Garages i: elt a hiya acs a ere oh a ee ne 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's. clothing! stores; Perris fc coerce ee 


Women:s clothing) Storesiaasmc.a1ia- sae en ee 


Family clothingiistores eras: a. Jen eee ae cae ee 


Specialty ‘shoe stores, earners cctae.2 ee ee eee 


Family:shoe ‘stores. 4aanatae ae ae OAL eee Gee Se 


Hardware stores 


Household appliance stores ..............2...e00000: 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine arid cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


SP Pein ele ine en wie wm pep Bere Mile plold is ual wie ielelenhic/a 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ Sat 


=~ 2.0 


= AGn= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
April - 1985 - Avril 


f 


| Chain stores 
k = 
|Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change G 

| - 1985/ 1984 = 1985/1984 - 1985/ 1984 ileal: 

_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

i No 
$000 


| 1,208,019 ap fait 


_ 647,806 1,855,824 


140,231 Oe 


337,957 478,189 


m: 
Z. 
Oo 
fo} 
=. 
® 
@ 
Q 
° 
= 
a 
0) 
= 
® 
o 
Q 
Q 
pe) 
=. 
io} 
® 
no 
S 
< 
® 
g 
n 
De) 


21,787 0:5 164,285 32 Bhi 186,072 Tous les autres magasins d’aliments................... €) 
901,404 «+ «69 - -} 901,404 Grands magasins fs 22.0.1. 4. eh eee ee 4 
158,046 2-6 40,488 198,534 Magasins de marchandises diverses................... 5 
| 66,087 ot ne9: 7 82,677 148,765 Magasinsigeneraux ss mtn cee ok ee ee ee 6 
| 83,170 st Os 12,394 95,564 Bazals®. odu.sce te eee eee eee U 
| 27,245 + 33.5 | 2,490,870 2,518,116 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 68,244 68,244 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

189,110 sa) (het 637,024 826,135 Stations-SOnvice a2... 5.40 nse ee eee 10 

= = 130,021 130,021 GalaGesit. cacscnc eee ee er 11 

| 18,007 - 28 216,946 234,953 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 57,014 + 11.4 46,279 103,293 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
131,871 ap 2 79,547 211,418 Magasins de vétements pour dames................... 14 
83,166 +) 56:6 48,910 132,077 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,648 + 20.1 8,918 15,565 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
65,460 qr SZ 23,997 89,457 Magasins de chaussures pour la famille ................ ue 

x x x 85,048 Quincailleries:....'2. en ter on ceades ee Oe ene 18 

40,370 -- 98,512 138,881 Magasins de meubles:...cc2....00 20 enw cone eee 19 

x x x 41,378 + 27.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

29,599 + 33.5 34,807 64,406 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
120,636 + 12.8 285,722 406,358 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
23,572 ap iA) 21,410 44,982 Librairies et papeteries .... 2.0... cece cee 23 
1,930 42,704 44,634" Fi@UInISt@S sents cates sc athe tay aha or ater 2 Seem em eee ee 24 

| 26,367 - 34 28,464 54,831 Bijouterles suc. 250. Oya neh ee ee 25 
16,601 3:6 143,342 159,943 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
40,847 +) «4:4 76,870 117,716 Magasins d’accessoires personnels..............-...-. 27 
568,112 + 6.5 498,992 1,067,104 TouUSUleSrauithes: MAGASINS ae cal enee nee rye eerie 28 
1,043,280 + 7.6] 6,375,633 10,418,913 Ensemble des magasins............----+---+--+++- 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


1985 1984 
January February March April? MayP April May June 
Janvier Février Mars Avril? MaiP Avril Mal Juin 


No. 
millions o ollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,936.6 1,944.1 ECoG 1,948.8 1,945.0 1,862.4 1,844.6 1,837.0 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 525.7 503.5 491.5 494.6 456.7 474.7 
3 All other food stores 192.6 19904 EES) 188.1 185.0 178.7 172.0 176.6 
4 Department stores we 953.8 7,00.4 980.4 996.5 950.2 944.5 952.0 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 209.9 208.6 197.4 196.8 
6 General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 163.0 161.9 154.7 156.9 
7 Variety stores 103.3 100.6 108.3 103.6 105.2 101.9 99.9 101.2 
8 Motor vehicle dealers 1,872.3 1,940.7 2,118.6 2,138.2 2,086.5 1,748.2 1,717.6 1,755.09 
9 Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 58.6 50.2 46.0 47.9 
10 Service stations 881.1 898.5 899.8 877.1 875.2 804.6 782.5 789.9 
11 Garages 137.0 134.4 132.4 129.6 13758 131.1 131.7 131.5 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 oleae 231.0 236.5 228.2 212.0 214.2 
13 Men's clothing stores 112.9 112.5 116.0 113.9 117.6 107.3 109.6 106.6 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 223.1 217.6 220.1 205.4 194.6 203.9 
15 Family clothing stores 1335.5. 137.1 145.0 140.5 143.1 138.4 127.8 130.6 
16 Specialty shoe stores 13.5 14.6 15.4 15.7 15.9 Wear? 13.5. 14.0 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 91.5 88.3 81.6 84.7 
18 Hardware stores 87.1 88.4 94.8 92.0 93.4 90.9 86.3 88.2 
19 Household furniture stores 2a 139.6 bere) 146.6 146.8 dealer, 139.8 135.13 
20 Household appliance stores 37.3 43,2 44.8 46.3 44.7 38.4 37.2 38.1 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 TR) 71.2 70.4 65.1 63.1 63.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 421.9 425.9 Bile} 388.6 384.6 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 51.6 46.1 45.8 45.9 
24 Florists SST 39.8 38.2 169 36.3 39.0 37.9 37.2 
25 Jewellery stores 73.8 74.1 73.7 W232 71.6 70.6 12.2. 71.4 
26 Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 147.2 143.2 146.0 138.4 AST 139.9 
27 Personal accessories stores 15261 134.0 133.5 134.8 136.1 126.3 124.7 126.9 
28 All other stores 1,147.0 1,160.1 1,173.0 1,175.6 fete, 1,108.2 1,099.6 1,101.8 
29 TOTAL ALL STORES 10, 063.7 10, 216.2 10, 564.1 10, 496.5 10, 507.4 9,745.0 9,515.2 9,607.6 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 184.9 2 s2, 173.4 171.6 
31 Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 45.0 44.3 43.0 43.2 
32 Nova Scotia 363.7 364.4 373.6 374.2 377.6 334.2 338.0 331.9 
33 New Brunswick 259.2 256.0 259.2 259.9 262.4 241.8 251e4 244.1 
34 Québec 2,487.9 2,559.9 2,588.9 2,609.1 2,602.9 2,474.5 2,391.7 2,419.3 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 3,977.2 3,978.4 3,645.2 3,542.2 3,597.4 
36 Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 422.5 375.3 364.9 371.6 
37. Saskatchewan 388.5 378.9 397.5 387.6 391.8 378.7 357.2 362.3 
38 Alberta 1,042.9 1,051.9 1,073.1 1,086.1 1,100.0 993.0 967.3 967.6 
39 British Columbia 1,098.8 Ae2Ber7 1,161.4 1,158.3 1,155.8 1,098.6 1,069.4 1,081.9 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 2959, 29.6 29.2 28.1 275: 2708 
41 Montréal 1,188.0 1,211.9 1,215.3 1,225.4 1,228.4 1,180.0 1,136.6 1,158.3 
42 Toronto 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 1,447.3 1,328.5 1,299.7 1,319.5 
43 Winnipeg 269.3 Qe 277.1 277.1 277.6 246.4 242.7 247.1 
44 Vancouver 549.8 566.0 587.3 591.8 581.8 563.0 543.1 557.4 


1 ae series of Table 25 excluding the "total all stores” has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
actor in Table 26, The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


Per cent change(2) 
1984 g 


Variation 
procentuelle(2) 


SS ee ee eee 


July August September October November December May/ April/ 
April March 
1985 1985 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Avril/ 
| avril mars 
| 1985 1985 
| NE 
| millions of dollars - millions de dollars 
| 
Genre de commerce: 

1,887.6 1587151 1,910.4 1,874.4 1,898.2 1,907.0 - 0.2 + 1.0 Epiceries - Boucheries 1 
479.6 472.7 497.4 473.8 482.8 495.9 - 2.4 - 4.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
181.9 180.2 187.3 18259 184.7 eee - 1.6 - 3.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 
944.1 925-10 962.5 951.4 980.7 966.7 + 1.6 2.0 Grands magasins 4 
204.2 NOT 202.6 202.8 203.5 203.0 + 1.1 - 0.6 Magasins de marchandises diverses 5 
158.1 154.0 156.1 163.6 160.0 162.2 + 0.5 - 0.6 Magasins généraux 6 

CRT 102.2 102.0 102.8 103.8 102.4 + 1.6 - 4,3 Bazars u 
1,745.6 1, 70925 1,720.6 1,836.1 Uva e798 - 2.4 + 0.9 Concessionnaires d'automobiles 8 
47.8 46.9 47.1 47.4 48.4 44.0 + 3.4 + 8.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
812.5 803.4 817.4 814.3 832.8 871.9 - 0.2 - 2.5 Stations-service 10 
136.0 132.7 135.5 13555 NSZ35 T2955) + 1.7 - 2.1 Garages 11 
212.0 215.0 213.6 225.4 Zoo) 226.0 + 2.4 - 0.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
107.0 106.5 118.2 118.3 119.2 115.0 + 3.3 - 1.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
200.1 197.5 21264 200. 3 206.5 206.8 + 1.2 - 2.5 Magasins de vétements pour dames 14 
130.6 129.6 135.4 132.0 132.6 134.4 + 1.9 - 3.1 Magasins de vétements pour la famille 15 
1365 13.7 jay 1355) sh 7 14.0 + 1.3 ioe) Magasins de chaussures spécialisées 16 
83.5 85.2 82.7 83.9 86.0 86.7 + 3.1 - 2.0 Magasins de chaussures pour la famille 17 
87.2 87.0 88.1 88.6 87.7 88.0 + 1.5 - 3.0 Quincailleries 18 
141.0 135.7 141.2 139.6 (Died 150.5 + 0.1 - 5.8 Magasins de meubles 19 
37.3 34.9 36.0 38.7 40.1 39.8 - 3.4 She) Magasins d'appareils ménagers 20 
65.3 62.5 76.9 74.2 76.4 76.8 - 1.2 inte Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
396.4 398.9 401.0 402.5 406.8 412.4 + 1.0 - 0.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
47.0 47.0 47.0 47.7 48.0 D1. 3 - - 0.4 Librairies et papeteries 23 
36.7 3T.9 38.1 37.7 Bal 39.8 - 4.3 - 0.8 Fleuristes 24 
Uae) 9: Wass 71.0 73.0 76.0 - 0.8 - 2.0 Bijouteries 25 
138.1 137.7 136.6 141.6 146.0 140.3 + 1.9 = 2a7 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
130.3 126.6 130.8 1Di6 137.0 143.6 + 0.9 + 1.0 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,116.2 1,131.6 1,140.0 1,130.9 1,164.2 1,138.9 + 3.1 + 0.2 Tous les autres magasins 28 
9,711.8 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 + 0.1 - 0.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
172.6 17255 172.6 173.4 176.8 178.7 - 1.0 tilted Terre-Neuve 30 
43.1 42.5 43.1 44.7 43.8 44.5 + 0.2 + 0.2 Tle-du-Prince-Edouard 31 
335.1 334.3 347.0 344.7 SoZ 354.7 + 0.9 + 0.2 Nouvel le-Ecosse 32 
244.5 242.1 242.5 247.4 251.4 251.2 + 1.0 + 0.3 Nouveau-Brunswick 33 

2,420.2 2,403.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 - 0.2 + 0.8 Québec 34 

3,657.6 3,613.7 3,669.3 3,706.2 Deo Ne. Beene) - = 17 Ontario 35 
B1569 377.8 383.4 385.7 SAS Pay) 397.8 + leo: - 1.4 Manitoba 36 
361.8 349.2 364.8 358.9 358.6 383.4 + 1.1 - 2.5 Saskatchewan 37 
989.2 967.6 1,004.7 1,008.8 1,014.6 1,035.2 + 1.3 + ie Alberta 38 

1,093.5 1,089.5 1905.7 1,096.2 1,100. 3 M095 719) - 0.2 - 0.3 Colombie-Britannique 39 

27.9 27.4 28.9 28.3 28.5 30.1 - 1.4 - 1.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
41 
1,157.0 1,145.0 1,162.9 1,169.9 1,186.4 1,183.4 + 0.2 - 0.8 Montréal 
42 
1,348.2 153236 1,345.1 WSS.9. 1,365.5 1,387.4 - 0.3 - 1.2 Toronto 
eee 3 
253.0 249.7 253.1 252.8 2ol sil, 262.2 + 0.2 - Winnipeg 4 
44 
563.0 549.4 568.9 558.7 557.4 560.4 = tad + 0.8 Vancouver 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. ‘ Aa 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce Ge détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1985 
MCD in May April? MayP June (1) 
MDC en Mai Avril® MaiP Juin(1) 
Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 2 95.25 108.41 102.26 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 5} 94.97 106.61 106.09 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 98.92 109.09 104.60 
Department stores - Grands magasins 3 91.94 99.41 94.70 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 95.62 101.59 92.44 
General stores - Magasins généraux 3 91.69 109.92 109.42 
Variety stores - Bazars 6 92.22 99.58 101.46 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 TS STAT 127.43 111.79 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 120.52 124.97 110.31 
Service stations - Stations-service 3 94.19 102.97 100.37 
Garages 3 100. 34 110.29 103.09 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 101.70 122.14 119.59 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 90.71 104.38 104.92 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 5) Die Adi 105.47 100.95 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 5) 93599 100,22 101.27 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 99.42 106.05 100.04 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 100.78 110.19 100.83 
Hardware stores - Quincailleries 4 92.43 123.90 123.36 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 94.71 104.42 102.12 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 89,45 100.42 97.40 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 90.47 99.96 102.27 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté z 96. 31 101.72 96.35 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 87.23 90.54 85.15 
Florists - Fleuristes 4 117.82 155.49 99.18 
Jewellery stores - Bijouteries 3 75.97 99.50 92.41 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 111.66 134.40 135 a0) 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 87.32 98.11 99.11 
All other stores - Tous les autres magasins 3 90.77 102.15 101.20 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 99.26 110.07 110.46 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 99.58 110.65 101.94 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 5) 96.85 111.15 105.64 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 98.95 109.10 102.19 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick y) 99.06 110.44 105.47 
Québec 3 101.58 114.17 103.53 
Ontario 3 98.06 108. 66 104.47 
Manitoba 3 100.01 108.39 101.85 
Saskatchewan 3 97.82 107.41 102.93 
Alberta 2 97.79 107.15 102.93 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 97.25 106.19 101.52 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 92.45 101.04 111.37 
Montréal 3 100.92 112.75 102.80 
Toronto 5 98.80 107.41 103.23 
Winnipeg 3 99.39 107.23 100. 92 
Vancouver 3 97.36 105.79 100.04 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations 
Vv. 


saisonniéres et des jours commerciaux. 


Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


__—— 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de dollars 
1983: 
January - Janvier 252.1 6,921.9 + 3.8 2,745.7 = ila) 8, 386.6 + 0.4 3, 363.5 + 0.2 
February - Février 254.3 6,831.9 + 4,7 2,686.6 - 0.8 8,428.9 + 0.5 3,351.6 - 0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 + 11.0 SVT Ae) +) 527 8,685.2 + 3.0 3,415.9 a rattoe) 
| April - Avril 292.9 8,405.9 + 4,2 B5o2558 - O.5 8,276.3 - 4.7 3,314.0 = 3.0 
May - Mai 252.9, 8,977.5 + 5.3 3,549.8 + 1.9 8,772.4 + 6.0 >,484.7 + 5.1 
June - Juin 254.9 9,643.3 + 13.7 3,783.2 + 9.6 9,041.7 + 3.1 3,515.2 + 0.8 
July - Juillet 257.3 9,077.1 = doll 3,527.8 + 4.0 8,986.8 - 0.6 3,546.2 + 0.9 
August - Aodt 256.5 8,928.1 + 12.2 3,480.7 + 8.3 8,940.9 - 0.5 3,508.2 - 1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 + 10.7 3,497.3 + 6.8 8,960.7 + 0.2 3,454.0 eat ee) 
| October - Octobre 257.2 9,030.0 + 9.4 3,510.9 + 5.8 SLES) + 2.4 3,561.8 + 3.1 
| November - Novembre 254.6 9,476.8 + 11.0 BE ese: eee 9,100.3 - 0.8 3,549.9 - 0.3 
December - Décembre 2520p. 11, 708.0 + 10.0 4,636.8 + 6.1 5 ZO a + 1.1 3,559.8 + 0.3 
Year - Année 254.6 106, 243.0 + 8.8 41,729.4 + 4.6 OOK eee ees an 
1984: 
January - Janvier 264.0 7,751.6 + 12.0 2,936.2 + 6.9 9,480.6 + 3.0 3,605.8 + 1.3 
February - Février 266.2 7,929.4 + 16.1 2,978.7 + 10.9 9,394.4 - 0.9 3,589.3 - 0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 + 10.8 3,430.0 + 5.3 9,342.3 - 0.6 3,530.9 - 1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 + 10.5 3,509.2 + 5.6 9,745.0 + 4.3 3,693.2 + 4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 + 14.4 3,883.7 + 9.4 9,515.2 - 2.4 3,624.6 = (les) 
June - Juin 264.8 10,485.5 + 8.7 3,959.8 + 4.7 9,607.6 + 1.0 3,655.4 + 0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 + 4.8 3,552.0 + 0.7 vist) + 1.1 3,653.3 - 0.1 
August - Ao(t 267.4 9,885.3 + 10.7 3,696.8 + 6.2 9,614.5 - 1.0 3,612.8 - 1.1 
September - Septembre 265.1 9, 336.8 + 4.0 3,522.0 + 0.7 9,822.6 + 2.2 3,682.4 cae 
October - Octobre 265.4 9,960.7 + 10.3 By WEI | + 6.9 9,860.5 + 0.4 3,702.1 + 0.5 
November - Novembre 265.2 10,598, 3 + 11.8 B99 bes + 7.4 9,963.6 + 1.0 3,708.8 + 0.2 
December - Décembre 260.1 11, 901.2 + 1.6 4,575.6 - 1.3 10,014.1 + 0.5 3,750.8 + 1.1 
Year - Année 265.4 116,079.9 ce es) 43,793.4 + 4.9 ane eee eee siete 
1985: 
January - Janvier 2135.09) 8,652.3 + 11.6 3,158.9 + 7.6 10,063.7 + 0.5 3,681.9 - 1.8 
February - Février 276.9 8,331.1 + 5.1 3,008.7 + 1.0 10,216.3 + 1.5 3,753.9 + 2.0 
March - Mars 273.8 9,999.5 + 954 3,652.1 + 6.5 10, 564.1 + 3.4 3,919.8 + 4.3 
April? - Avril? ae 10,418.9 + 12.1 Se Ad 10,496.5 - 0.4 60 ora 
_MayP - MaiP ss 11,565.1 + 12.6 2 me 10,507.4 +0.1 fe a 


June - Juin 

_ July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


| 1) 5 Tly adj d t doll Eimat d db Ty adjust th tant doll imate. For more details, see the 
easonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. ' 


| (1) ape eae ts des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 


détails, consulter 1'Appendice V. 
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TABLE 28, Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 1984 
January February March April? MayP May June 
Janvier Février Mars Avril? MaiP Mai Juin 
No. —_ Se 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,855,773 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,108,540 1,905,080 2,010,252 
2 Grocery confectionery and sundries stores 452, 265 419,766 483,810 478,189 524,030 487, 404 525,961 
3 All other food stores 167,413 169, 204 179,974 186,072 201, 804 186,057 193,789 
4 Food group 2,475,451 2, 347, 544 2, 648, 283 2,520, 085 2,834, 374 2,578, 541 2, 730, 002 
5 Department stores 692,108 647,065 849,077 901,404 990,625 930, 388 941,729 
6 General merchandise stores 170, 067 145, 392 189,596 198,534 213,254 198,551 190, 225 
i General stores 138,615, 130,521 150, 350 148,765 179,185 166,725 181,121 
8 Variety stores 67,470 68,418 90, 307 95,564 104, 807 98,452 106,475 
9 General merchandise group 1,067,960 991, 396 1,279, 330 1, 344, 267 1,487,871 1,394,116 1,419, 550 
10 Men's clothing stores 95,248 71, 310 92,410 103,293 122,784 111, 802 117,400 
at Women's clothing stores 173,274 144, 875 196, 226 211,418 232,181 204, 953 215,520 
12 Family clothing stores 102,012 89,240 122,946 132,077 143,453 127,995 137,696 
13 Specialty shoe stores 12,897 10,054 12,731 15,565 16,817 14, 306 14,615 
14 Family shoe stores ‘ 66, 765 50, 268 72,556 89,457 100, 798 89,436 88,625 
15 All other apparel and accessories stores 81,537 68,759 78, 370 76,239 80, 750 65,375 63,468 
16 Apparel and accessories group 531, 733 434, 506 575,239 628,049 696, 783 613, 867 637, 324 
17 Hardware stores 61,511 56,705 72,642 85,048 115,752 105,401 114, 436 
erent Shs “Up ae caer ita 8 og eS 
= : : ; 41,378 44,888 36,294 39,202 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 61, 968 56,568 65,919 64,406 70, 338 65,205 67,953 
stores 
cs eAramaed repair shops 21, 183 20,777 23,462 22, 887 24,770 23,797 23,956 
other home furnishings stores 213, 706 202,737 242,098 237,238 258,459 225,506 230, 660 
23 Hardware and home furnishings group 514,435 486 , 552 587, 324 589, 838 667,510 603, 346 620,427 
24 en ess patent medicine and cosmetics 398,896 380,126 404, 923 406,358 433,269 389,257 386,437 
oe een stationery stores 42,045 43,222 45,517 44,982 46,699 41,368 40, 943 
sek me s ‘ 28,429 41,604 B25 9S5 44,634 56, 391 57,433 39,005 
oA ee oe me oF 46,735 50, 343 54,831 71,204 70,037 69, 866 
L ops . ou: ivoS! 1,843 1,760 2,371 1,621 1,683 
z Sea goods and accessories stores 105, 942 98,797 125,670 159, 943 196,235 180, 349 196,960 
a ee serene stores 109, 701 104, 898 114,410 117,716 133,510 122,131 131,425 
a Rees erase stores 309, 946 322,056 379,127 382,663 469,754 403,998 488,377 
stores 137, 321 119, 505 150,778 172,987 204,139 208, 828 210, 365 
33 Ot 
her stores group 1, 182, 362 1, 158, 696 1, 305, 544 1, 385,874 1,613,572 1,475,022 1,565,061 
34 i i 
Total excluding automotive group 5,771, 941 5,418, 694 6, 395, 720 6, 468, 113 7, 300,110 6, 664, 892 6, 972, 364 
35 Motor vehicl 
Peete bie is aia a e281 Bee 1,699,504 2,232,957 2,518,116 2,658, 924 2,172, 781 2,052,443 
pep sic eae , 100 46,057 53,674 68,244 73,170 57,062 53,799 
3a capeses 856, 683 770, 573 851,061 826,135 901,214 805, 064 831, 379 
Sohenitoearretaanie ad a aeeocise 126,725 111, 967 124,720 130,021 145,408 144,048 142,420 
ores 158,491 1355955 174,717 234,953 288, 802 261, 564 268,177 
40 All oth t i i 
ler automotive businesses 151, 849 148, 312 166,638 173, 331 197,511 163,018 164,947 
41 Automoti 
ve group 2, 880, 313 2,912, 368 3,603,767 3, 950, 800 4,265,029 3,603,537 3,513,165 
42 TOTAL ALL STORES 
8,652,254 8, 331,062 9,999, 487 10,418, 913 11,565,139 10, 268,429 10,485,529 


a Rl oe ie cb fed ete | sna vy eshte edu titles ndhiam pw tied al tase eee 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
h 
1984 ene 
Variation 
procen- 
tuelle 
SSS eee eee ee 
July August September October November December May 
1985/1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1985/1984 
: 0 
thousands of dollars - milliers de dollars s 
Genre de commerce: 
gil td yO 1. 1,947,174 1,847,061 1,807,710 eo. (1ee) 2,029, 942 + 10.6 Epiceries - Boucheries 1 
yaaa 253 527,729 488,812 482,525 464, 481 499,561 + 7.5 Epiceries, confiseries et articles divers iz 
182, 864 189,569 181, 392 181,507 184,780 219,222 + 8.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
2,478,004 2,664,472 2,517,265 2,471, 742 2,601,400 2,748,725 + 9.9 Groupe de 1'alimentation 4 
806,593 872,421 947,365 957,059 1,254,293 1,715,781 + 6.4 Grands magasins 5 
175,123 205, 260 194,594 239,118 273, 354 240, 083 + 7.4 Magasins de marchandises diverses 6 
164,049 167,652 160,581 170,031 156,155 181,083 eA Magasins généraux 7 
93,163 103,524 98,631 97,777 120, 357 188, 288 + 6.4 Bazars 8 
1,238,928 1, 348,857 1,401,171 1,463,985 1,804,159 2,325,235 + 6.7 Groupe de marchandises diverses 9 
88,417 89, 708 110,874 121,248 148, 826 206,013 + 9.8 Magasins de vétements pour hommes 10 
178,675 182, 873 221,010 210, 508 fags) PUES) 306,061 + 13.2 Magasins de vétements pour dames 11 
111,857 128,556 141, 530 136,994 151,015 222,007 + 12.0 Magasins de vétements pour la famille 12 
12,027 13,220 15,815 15,436 15,756 1D 999 See) Magasins de chaussures spécialisées 13 
69,939 80,849 90,444 95,050 111,201 119, 858 + 12.7 Magasins de chaussures pour la famille 14 
58, 366 71,895 76,400 88, 292 110,779 117, 182 PEL DoD Autres magasins de vétements et accessoires 15 
519,281 567,101 656,073 667,528 766, 806 987,120 + 13.5 Habillement et accessoires 16 
97,839 92 a> 87,507 88,775 89,907 108, 657 + 9.8 Quincailleries 17 
140,972 146, 836 140, 367 143, 865 162, 304 159,033 + 4.1 Magasins de meubles 18 
36,392 36,601 37,264 40, 649 45,464 48,856 + 23.6 Magasins d‘appareils ménagers 19 
66,595 62,566 80,885 80,673 79,675 89, 262 Se) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,563 26,236 27,049 27,760 27,433 27,255 + 4.1 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
229, 668 242, 300 245, 603 267,062 296,377 370,650 + 14.6 Autres articles d'ameublement 22 
594,029 607,314 618,675 648, 784 701, 160 803,713 + 10.6 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
372,756 404, 346 376,578 409,951 409, 669 517,285 + 11.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
39,160 46,552 44,971 44,652 54,295 96,774 + 12.8 Librairies et papeteries 25 
28,631 32,221 30,829 32, 602 31,819 56, 863 - 1.8 Fleuristes 26 
59, 666 64, 352 56,471 59,484 84, 906 210, 787 + 1.6 Bijouteries ; 27 
1,504 1,693 1,630 lewd 2,316 35791 Siete Ateliers de réparation de bijoux 28 
161,287 156, 378 121,522 109,221 116,671 151,205 + 8.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
134,487 140, 382 122,900 124,440 143,465 218, 102 + 965 Magasins d'accessoires personnels 30 
473,997 508,154 416,161 397,318 469,092 756,415 + 16.3 Magasins de boissons alcooliques 31 
178,511 180,127 171, 834 170,292 188,555 244, 540 = 72 Tous les autres magasins 32 
1,449,999 1,534, 205 1, 342, 896 1,349,691 1,500, 788 2,255, 762 + 9.4 Groupe de tous les autres magasins 33 
6, 280, 241 6,721,949 6, 536, 080 6,601, 730 7, 374, 313 9,120, 555 + 9.5 Total excluant groupe de 1' automobile 34 
2 1,775,170 1,367,649 +229 Concessionnaires d' automobiles 35 
Cea: 1909. O08 Lege et 4 47,012 : 32,630 + 28.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
, , ’ s . 
872,956 893,142 807,065 850,237 eee ee + ho eae an 
145,869 143,882 128,740 141,888 139, , ge AUG : : a 
231, 282 213,190 197,773 233,994 254,407 269,245 + 10.4 binant eae piéces et d'accessoires d'auto 39 
i "auto- 40 
160,278 173,869 149,258 165,683 164, 809 143,430 + 21.2 Autres commerces dans le domaine de l'auto 
mobiles 
' i 41 
3, 228,573 3, 163, 316 2,800, 767 3, 358, 985 3, 223,987 2, 780, 643 + 18.4 Groupe de 1" automobile 
IBLE DES MAGASINS 42 
9,508,814 9,885, 265 9, 336,847 9,960,715 10, 598, 300 11,901,198 + 12.6 TOTAL, ENSEM 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 
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Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 - 18.5 
February - février 2,648 1,452 1,197 129 1,509 6,855 + 2.9 
March - Mars Vesey? 1,817 1,046 199 1,469 7,483 = 2958 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,733 =~ 55 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 2,355 1,002 448 1,971 F599, + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 + 1.4 
August - AoGt 3,588 2,549 1,430 414 2,123 10,104 + 8.4 
September - Septembre Beet 2,465 1,035 355 1,904 9,350 + 8.2 
October - Octobre 3, 307 2,513 896 406 1,726 8, 848 + 6915 
November - Novembre 3, 184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 11,755 + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 + 352 
1984: 
January - Janvier 2,721 1,515 765 302 1,394 6,697 + 24.2 
February - Février 2,937 1,584 773 306 1,412 7,012 Sarees 
March - Mars 3,194 1,875 894 425 1,610 7,998 + 6.9 
April - Avril 3,251 1,831 1,340 476 1,685 8,583 + 11.0 
May - Mai 3,774 2,369 1,334 560 2,023 10, 060 + 22.8 
June - Juin 4,284 2,345 UAE EH 622 2,883 12,065 + 28.4 
July - Juillet 4,245 2,280 1,770 698 2,554 11,547 + 15.0 
August - Aott 4,580 2,448 1,544 706 2,569 11,847 + 17.2 
September - Septembre Bil 2,323 1,258 534 2,094 9, 986 + 6.8 
October - Octobre Bee 2,589 1,268 508 po We 10,069 + 13.8 
November - Novembre 3,447 2,365 1,232 592 2,474 10,110 + 6.9 
December - Décembre 3,710 3,182 1,158 552 3599 12,001 + 2.1 
Year - Année 43,445 26, 706 15, 267 6,281 26,276 117,975 + 12.8 
1985; 
January - Janvier 3,172 900 1,032 443 1,876 7,423 + 10.8 
February - Février 3,202 659 1,103 346 1,724 7,034 + 0.3 
March - Mars 3,406 731 1,246 351 1, 883 7,617 - 4.8 
April? - Avril® 3,635 1,711 1,401 428 1,920 9,095 + 6.0 
MayP - MaiP 4, 208 1,810 1,335 490 2,347 10,190 + 1.3 


June - Juin 

July - Juillec 

August - AoOt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85, P 85 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 50. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 
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TABLEAU 30, Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1983: 

January - Janvier Ze DD 
February - Février 2,690 
March - Mars 3,164 
April - Avril 2, 840 
May - Mai 3, 063 
June - Juin 3,618 
July - Juillet 3,615 
August - AoGt 3, 644 
September - Septembre Dei2Z7 
October - Octobre Boze 
November - Novembre 2,614 
December - Décembre 3, 327 
Year - Année 38,379 
1984: 

January - Janvier 2,808 
February - Février ZI29. 
March ~- Mars 3,646 
April - Avril 3,018 
May - Mai 3,442 
June - Juin 3,854 
July - Juillet BE Sil) 
August - AoGtt 3,349 
September - Septembre 3,615 
October - Octobre 3, 326 
November - Novembre 3,410 
December - Décembre 3, 820 
Year - Année 40,530 
1985: 

January - Janvier BK) 
February - Février 3,516 
March - Mars 4,177 
April? - Avril? 3,174 
MayP - MaiP Ey 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


5,941 
6,096 
7,816 
6,498 
6,669 
9,250 
7,191 
7,150 
9, 187 
7,897 
7,775 

10, 768 


92, 238 


6,219 
6,573 
8, 765 
7, 752 
7,963 
9,833 
7, 902 
7,996 
10, 340 
8, 864 
8,522 
12,194 


102,923 


7,616 
8,078 
10, 664 
8, 737 


9, 263 


1,198 
1,238 
1, 387 
1,367 
1,136 
2,159 
1,969 
1,524 
1,597 
1,448 
1,448 
1,112 


17, 583 


1,343 
1,402 
1,852 
1,585 
1,596 
1,583 
1,996 
1,411 
1,273 
1,514 
1,267 
1,421 


18, 243 


2,217 
1,635 
1,718 
1,616 


1,616 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


68 
276 
278 
234 
230 
315 
316 
494 
506 
494 
470 
556 


4, 237 


673 
623 
753 
645 
650 
768 
555 
548 
596 
542 
530 
638 


7,521 


627 
683 
698 
680 


875 


2,719 
2,719 
3, 204 
5,267 
3,080 
3,754 
4,005 
3,677 
3, 832 
3,874 
3,939 
5,202 


43,272 


2,692 
2,937 
3,571 
3,969 
3,730 
4,621 
4,030 
4,089 
4,373 
4,008 
4,210 
5,425 


47,655 


3,110 
3,439 
3,907 
4,077 


4,025 


Total 
all stores 


Per cent(2) 
change 


Total, Variation(2) 
ensemble procentuelle 
des magasins 
12,681 = 550 
13,019 - 4.2 
15,849 - 4.0 
14, 206 - 12.3 
14,178 - 18.6 
19,096 = WEF 
17,096 Sb 
16,489 + 6.4 
18, 849 + 11.2 
17,035 Heo) 
16, 246 + 6.1 
20, 965 + 9.0 
195,709 = 0.9 
13,735 =) 8.5 
14,464 + 11.1 
18,587 + 17.3 
16,969 + 19.4 
17,381 + 22.6 
20, 659 & §L 
17,796 + 4.1 
ine 95 + 5.5 
20,197 + 7.2 
18,254 eo ip 
17,939 + 10.4 
23,498 + 12.1 
216, 872 + 10.8 
17,349 + 26.3 
17,351 + 20.0 
21,164 + 13.9 
18,284 as Hoi 
19, 306 + 11.1 


1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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APPENDIX I 
DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business. location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
telated services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door sellaingss 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
loque sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
4sed merchandise and receipts from repairs, 
2quipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
Nents and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
2arned from sales of goods owned by others, 
woprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
‘eceipts of concessionnaires operating with- 
tn the outlet. Non-operating revenues, bad 
febts recovered and sales taxes collected 
‘or remittance to a government agency are 
*xcluded. 


APPENDICE I 
DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-Aa-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
sléges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant &a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business qroup- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur lé 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de _ chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins @& succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins @ succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
dusinesses, particularly multi-location bu- 
3inesses, qualify for treatment as "chains" 
‘see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
nake possible a more precise classification 
af each to one of more than 90 "kinds of 
yuSiness", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 


sation. 


_ Because this is a location-oriented sur- 
'ey, the scope of coverage is extended to 
mclude retail locations operated by non- 
fetailing businesses. When it is determined 
hat a manufacturer (for example) operates 
ine or more retail locations, the same 
Teatment is given as outlined above. Retail 
ocations can be operated by businesses 
hose principal activity is manufacturina, 
holesaling, government, construction, etc. 


i 


| 
_ The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
ecount for late responses. Each month the 
ublication will contain preliminary esti- 
ates for the current month and revised 
stimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
Ff a sample survey using methodology which 


2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
METHODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises &a points de 
vente multiples, peuvent 6étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent 6tre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of. any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ee over-estimation in particular cells, 
ClCe): 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été con- 
plétée par la liste des magasins @& succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste &a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des. 
cellules particuliéres, etc.). ; 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres-— 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. a 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con= | 
sidérées dans le calcul des estimations rév1-_ 
sées. 


APPENDIX III 
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-COMPGNENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


\ 


The universe used for this survey is com- 
»posed of two basic parts: a master file list 
‘(including chain and department store compo- 
ments) and an area file list. These compo- 
ynents provide an adequate representation of 
jthe retail trade universe. 


The Survey Master File 
| The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
jtion) master file and is stratified by 
‘region and by Standard Industrial Classifi- 
jcation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
jare dropped from the sample and a sample of 
Dirths is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


| Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
otandard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
“ile, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
yave been sampled each month. 


hain and Department Store Component 
The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
vent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
vanada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
ainty (i.e., each business is surveyed). 
‘his component, as well as being updated 
fonthly using Revenue Canada information, 1s 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUE TE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These. new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis &@ jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l|'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l‘enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde &a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (&@ l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de facgon & 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de 1'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai-. 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une _ probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
/as such, can be subject to errors. The fol- 
_lowing material is provided to assist the 
jreader in the interpretation of the esti- 
‘mates published. 
| 


Sampling and Non-sampling Errors 
|| 


‘Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
‘These errors can be broken down into two 


major types: sampling and non-sampling. 


Eempling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
che sample, variability in the population, 
Bampling design and method of estimation. 
‘or example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
sation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
nethod of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
salculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


_ In sample surveys, since inference is 
jade about the entire population covered by 
he survey on the basis of data obtained 
‘rom only a part of the population, the re- 
ults are likely to be different than if a 
omplete census was taken under the same 
jeneral survey conditions. The most impor- 
ant feature of probability sampling is that 
he sampling error can be measured from the 
ample itself. 


on-samp] ing Errors 


These errors are present whether a sample 
fa complete census of the population is 
ken. Non-sampling errors can be attributed 
3 one or more of the following sources: 


overage error. This error can result from 
complete listing and inadequate coverage 
F the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes & 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les reven- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l"enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable 2 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de ffournir des renseignements 
exacts, @ l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liéges a 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a4 
l'utilisation ou &@ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I*échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu é&tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, 11 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu-| 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


‘would be expected that the sample estimates 
‘would differ from each other. The average 


‘estimate derived from all these possible 
‘sample estimates is termed the expected 
‘value. The expected value can also be 
‘expressed as the value which would be 


‘obtained if a census enumeration was taken 
‘under identical conditions of collection and 
‘processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 

Sample estimates may differ from this 
‘expected value of the estimates. However, 
‘since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
‘be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
serms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


__ The measure of sampling error shown in 
‘his publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


‘] 
| The formula used to calculate the pub- 
{ 


fished coefficient of variation in Text 
jable I is: 

i 

V(X) = S(X) 


ee: 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


ihe percentage error (PE) of X will be: 


E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
oef ficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; "the prob- 
dility is approximately 68% that the actual 
2fcentage error in the $8,000,000 estimate 
3 less than 5%", 
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valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
is 


CV(X) = S(X) 
Re 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &: 
SOO) = CMO) se WO) we 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, May 1985 Preliminary, April 1985 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mai 1985 préliminaire, avril 1985 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants 


a eS ee 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 70.2 81.8 67.8 82.8 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 66.2 Tea) DP a> 72.8 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 66.3 84.9 54.6 74.4 
Department stores - Grands magasins 100.0 86.3 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 64.7 92.6 61.9 713.7 
General stores - Magasins généraux 85.0 90.0 59.6 79.2 
Variety stores - Bazars 80.7 90.4 67.2 78.9 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 83.3 83.3 65.3 84.5 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 54.2 WAS! 
Service stations - Stations-service 50.5 72.2 57.8 76.7 
Garages - - 58.3 77.6 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 77.1 94.3 FSi 83.1 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 74.0 86.2 69.5 82.4 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 76.2 82.9 66.6 83.1 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 68.2 78.6 65.7 77.4 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 69.5 93.1 85.0 83.0 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 2a 84.9 66.1 80.2 
Hardware stores - Quincailleries 75.0 87.5 65.4 80.2 
Household furniture stores - Magasins de meubles 59.6 86.5 66.5 TIF 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers BS 22 58.4 74.2 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires Dee) 75.0 62.3 87.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 54.5 61.4 70.3 85.2 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 50.6 76.3 65.0 77.8 
Florists - Fleuristes 56.2 62.5 Gye) 70.9 
Jewellery stores - Bijouteries 44.7 74.8 65.7 80.3 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires o8) 91.4 54.6 76.4 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 68.1 83.3 61.6 78.8 
All other stores - Tous les autres magasins 58.8 76.4 56.1 74.1 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 66.8 80.6 61.1 78.2 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 69.6 82.4 47.1 M125 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 73.8 83.3 52.5) 67.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 76.6 87.9 57.8 73.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 77.7 89.3 57.9 TESS 
Québec 68.9 82.4 73.5 88.0 
Ontario 60.7 76.2 57.8 75.3 
Manitoba 73.1 83.8 59.6 Tag 
Saskatchewan aa 85.2 ieee 75.0 
Alberta 63.4 77.0 56.9 74,2 
British Columbia - Colombie-Britannique 65.7 80.5 611 78.7 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest D701 100.0 40.8 65.8 
Montréal 69.0 84.0 71.6 87.0 
Toronto 59.7 74.4 54.9 Td 
Winnipeg 72.4 84.6 62.7 80.1 
Vancouver 65.9 80.4 59.6 Thad 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, 
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May 1985 Preliminary, April 1985 Revised - Concluded 


mai 1985 préliminaire, avril 1985 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


: variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Est imation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 88.8 Sad 71.6 89.9 .026 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

‘ries et articles divers 77.0 79.7. 54.4 76.1 .047 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 19 evi 90.4 52.0 74.3 -052 
Department stores - Grands maqasins 100.0 92.0 2 5 Ls 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 88.8 96.8 73.0 80.4 -029 
General stores - Magasins généraux 96.4 CHIR 64.6 80.1 053 
Variety stores - Bazars Bba 97.8 72.6 82.5 - 002 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles hls ea 68.6 86.2 -007 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 59.0 78.4 - 046 
Service stations - Stations-service Eya5y) 65.4 65.9 82.0 OI 
Garages - - 70.1 82.7 -011 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles hie | 96.7 84.3 87.7 -037 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 87.2 94.0 72.5 86.4 . 067 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames SAS 87.5 71.4 84.9 - 030 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 76.2 87.3 Gel, 83.7 - 048 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 53.8 951.9 94.4 90.3 - 036 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 78.9 86.5 74.0 84.5 046 
Hardware stores - Quincailleries 90.1 92,5 78.0 87.7 054 
Household furniture stores - Magasins de meubles 68.7 90.3 1.6 84.7 - 031 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 49.8 79.9 76.8 79.2 -140 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 76.9 HS) 72.4 88.3 -038 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 80.8 87.0 73.6 87.4 -015 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 44.4 2.5 69.4 83.1 -017 
Florists - Fleuristes 70.3 75.8 54.3 73.7 -077 
Jewellery stores - Bijouteries 51.8 89.0 72.4 84.7 -084 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 86.1 91.3 Dieta) 77.4 053 

| Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 80.9 91.4 63.8 83.6 .099 

All other stores - Tous les autres magasins 74.6 WILD 63.8 UiSeu S05 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 85.2 89.1 67.9 84.3 .007 
Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 

zones métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 79.2 79s 53.8 70.0 -017 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 96.4 92.1 48.5 70.6 +016 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 94.9 96.2 66.1 83.5 Wee 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 94.4 93.9 59.6 1.6 +057 

_ Québec 87.9 91.4 74.1 90.6 -014 
Ontario 77.4 84.5 64.7 82.1 - 009 
Manitoba 90.9 90.1 68.9 87.5 016 
j : 033 
Saskatchewan 91.7 94.3 66.5 80.8 0 
Alberta 91.8 92.5 67.3 80.9 .022 
’ a8} ~042 
British Columbia - Colombie-Britannique 92.2 93.6 67.6 BE 
wine: Teil - 041 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 96.9 100.0 49.9 6 
‘Montréal 88.9 92.4 70.7 89.3 - 033 
Toronto 72.4 (Yaa7/ 62.4 19.5 .022 
Zee 88.0 019 
‘Winnipeg 91.0 90.3 7 
90.9 93.4 66.2 81.9 038 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1s a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1s more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux &a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bier 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillor 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 

Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG &a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6ét pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un “mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait @ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance 4 déprécier la fiabilité de 1'estima- 
tion; 11 faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


. 

APPENDIX V 
| 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
‘forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
‘the evolution of economic processes through 
itime."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
pent or trend, the cycle, the seasonal 
Wariations and the irregular fluctuations. 
‘These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
‘seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
pf the year as a result of seasonal changes 
lin weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly reqular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


_ In the interest of accurately interpreting 
«he fundamental evolution of an economic 
ohenomenon and producing forecasts of super- 
tor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
‘hod minimizes the impact of seasonal var- 
vations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
tata onto each end of the original series 
vefore it is seasonally adjusted per se. The 
tstimated data are derived from forecasts 
ind backcasts using ARIMA (Autoregressive 
“ntegrated Moving Average) models of the 
jox-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
jses primarily a ratio-to-moving average me- 
hod to smooth the modified series and ob- 
ain a preliminary estimate of the trend- 
ycle, to calculate the ratios of the origi- 
jal series (fitted) to the estimates of the 
Tend-cycle and to estimate the seasonal 
Jactors from these ratios. The final season- 
1 factors are produced only after these op- 
Tations have been repeated several times 


5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la deseription, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
€économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles peur effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré & part 
de la Revue statistique du Canada, ao(t 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the. refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
les. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


1984, the Canada 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les’ séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 3 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur 3 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréqguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois _que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 4 
février 1984, on a utilisé une version modifiée: 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ 1l'analyse, Statistiques 


Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 
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| 
Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
<stimates 8) = Clie 


3y opposition to the current dollars season- 
ally adjusted retail sales estimates for 
canada, derived by the indirect method (sum- 
ning the 28 components seasonally adjusted), 
che 1971 constant dollar estimates for 
canada, seasonally adjusted, as shown in 
fable 27, are obtained by~ employing the 


eect seasonal adjustment method. 
tevision Procedures 

Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
Jescribed previously in this section) and 
shat to obtain a 100% response rate each 
nonth under a data collection program by 
jail would prove to be very difficult (al- 
fost imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
jew information is received, enabling us to 
jpdate our statistical series accordingly. 


jevisions of two different types are made in 
egard to the Retail Trade survey: the first 
elates to the way data are gathered while 
he second results from the seasonal adjust- 
ent procedures. In each case, revisions are 
‘oth monthly and annual. The monthly revi- 
jlons for the current month (June for exam- 
le), are published in the following month's 
ssue (July) of the present catalogue, while 
he annual revisions are published once a 


ear in the March issue. 
| 


enerally, revised data are indicated with 
o "r" beside the name of the month to which 
Ney apply, in order to inform the user of 
hese changes. 


| 

umber of Shopping Days 

| 

/ The number of shopping days that this 
eport is based on, varies from month to 
pnth. See Text Table II for the number of 


Nopping days the current report is based 
pe 


3) See appendix VI on constant dollars 
| estimates. 
{| 


77 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1985), 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs Ssaisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants 


Contrairement & l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


I'emploie de la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coliteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, 4% mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1985 1984 

Number of Number of Number of Number o 
shopping Saturdays shopping Saturday 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre d 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


eee 


January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 US 4 
March - Mars 26 5 Dal, 5 
April - Avril 25 4 24 4 
May - Mai ih 4 27 4 
June - Juin 25 > 26 >, 
July - Juillet 26 4 DD 4 
August - Aodit “i > Za 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 


>PENDIX VI 


INSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
rade estimates, (Table 27) trade group 
stimates are deflated using trade group 
plicit price indicies supplied by the 
tdustry Product Division of Statistics 
nada. Deflated trade group estimates are 
yen totalled to give an estimate of total 
jtail sales in constant dollars. The pub- 
shed price index is an implicit index 
(leulated by dividing the total current 
‘llar sales estimate by the total constant 
(llar sales estimate. 


| 


‘TA CONFIDENTIALITY 

|Statistics Canada is prohibited by law 
om publishing any statistics which would 
‘vulge information relating to any identi- 
fable business without the previous consent 
| writing of that business.(9) The disclo- 
re of data likely to reveal specific 
formation on the activity of a particular 
“mpany is therefore systematically and ri- 
‘rously controlled and requlated to prevent 
2 publication or disclosure of any infor- 
ition deemed confidential. The rules re- 
tding the confidentiality of parts of the 
‘sults of merchandising surveys are there- 
ite applied in such a way that no data are 
sywn for cells (or statistical units) com- 
sed of fewer than three companies or of 
ree or more if these are dominated by one 
} two companies. Then, in the publication 
iself, the information is withheld for this 
lsignated cell by entering an "X" in the 
iropriate boxes. 

| Another way of preserving data confiden- 
ality without having to enter an "X" is to 
‘bine (consolidate) the information from 
slected regions (or selected cells) for the 
sme item. The data in question can then 
ply be aggreqated and published in a less 
tailed, but still confidential form. For 
ample, in Tables 29 and 30, retail sales 
* Yukon and Northwest Territories were 
ken into five kinds of business groups 
1.y, as compared to the twenty-eight kinds 
) business for the other regions. 


> 
: 


! See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 
La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur ie 
commerce s'établit done de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


5 


a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-OQuest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par 1l'application rigoureuse de 
régles, le caractére privé de l'information 
préservé et n'affecte que trés marginalement 
fin de compte la diffusion des résultats 
enquétes sur le commerce. 


{ 
f 


ce 


\PPENDIX VII 


XIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


Combination stores 


i Combination stores. 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


| 
2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
| dries stores; grocery stores (with 20% 
_ or less fresh meat). 
‘3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut = and confectionery 
stores; dairy product stores; egq and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 

_ including concessions located in depart- 

ment store outlets which are an integral 

part of the overall operation. (Note: 

_ This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


>. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


>. General stores. General stores (more 
_ than one-third food). 


'. Variety stores. Variety stores. 
|, Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


- Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


_. Garages. Garages. 


Tire, battery and accessories stores; 


i 
+ Automotive parts and accessories stores. 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


We 


ile 


12. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


A Epiceries, confiseries et articles divers. 


Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries3 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


-. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 
Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'‘automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


lle 


14, 


U2 


16. 


Lilie 


lelbe 


Doe 


24. 
2. 


26. 


Lil. 


- Family shoe stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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14, 


2s 


16. 


17. 


18. 


19 


740). 


“Ne 


ZZ. 


aXe 


24. 
liye 


26. 


lie 


Magasins de vétements pour hommes. Magasin: 
de vétements pour hommes et garcons; magasin: 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasin: 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. (Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 

i 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; _ other specialty repair 

shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery 


stores; furriers and fur 

| stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 


apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
| sales and service shops; television, ra- 

dio and hi-fi stores; china, glassware 
_ and kitchenware stores; floor coverings, 
| curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
| secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


_ Radio, television and electrical appli- 
_ ance repair shops. Television and radio 
| epair shops; household appliance repair 
shops. 
| 
i 
} 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor’ stores; retail beer stores; 


| retail wine stores. 


_ Miscellaneous stores. Music stores; oap- 
_ ticians; health appliance stores; monu- 
} ment and tombstone dealers; pet shops; 
_ religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 


stores, n.e.c. 


83 


28. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d' automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés}; 
magasins de marchandises A la p1léce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de culsine$ 
magasins de revétements de sol; magasins de 
fideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
Pplanos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
tadios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
cliens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
_ TABLES 28 AND 29 


— 
° 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 

_ Department stores; general merchandise 

_ stores; general stores; variety stores; 

_ men's clothing stores; women's clothing 

_ stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


hb. Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


». Automotive group. Used car dealers; ser- 
_ vice stations, garages; and automotive 
| parts and accessories stores. 
| 
i} 


.. Hardware, home furnishings and _ other 
retail .stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 

_ Tadio and appliance stores; pharmacies, 

patent medicine and cosmetic stores; book 

and stationery stores; florists; jewel- 

_ lery stores; sporting goods and acces- 

| sories’ stores; personal accessories 

| stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 29 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 


. Concessionnaires 


boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; maqasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 
Mo Bulle) 66" pp. blrsteelssue.emslo58. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
ADPEGX. nl s DDsa ba rSG wISSUe Ego 2. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TAI e 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a 1 


Section du commerce de détail, Division de 1'in 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISS| 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points d 
vente par provinces et certaines région: 
métropolitaines, ventes et stocks pa 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre. 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes pai 
région. 

Commerce de détail. M. Bil. Environ 6! 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins % 
succursales et les magasins indépendants 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports' stocks/ventes, pat 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
&@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


vataloque 


b3- 213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 

| Sales of merchandise through automa- 

| tic vending machines, by type of 

machine and by location, Canada and 
provinces. 

3-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 

| pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 

0590-5702). 

Sales of various commodities by 

| method of distribution: by personal 

selling, by mail, from premises, etc. 

3-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 

8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 

0380-6286). 

| Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 

3-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
SS) < 

| The data covers such topics as gene- 

| ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 

expenditure and household facilities. 

}-538 Retail Trade Historical Statistics, 
172-19/9,, 0, (Bil. 695  pps.- (ISBN 
0-660-506-13-0). 

The publication provides’ revised 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


| lity. 

erating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


ting Results series contain ratios (per- 
nmtages of net sales) for: purchases, 
ventories, cost of goods sold, gross pro- 
ty operating expense items and net profit. 


talogue 
-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


-606 Retail Shoe Stores, 1977 
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Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 


A. Bil. 21 paaes. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par 


Premier numéro, 1958. 


distributeurs 


automat 1ques selon le genre de machine et 


l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bile 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 


0380-6286). 


Ventes au détail par 


type de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 


par région ou province pour les années 
scolaires. 
63-224 Recueil statistique des études de marché. 


A. Bil. 700 pages. 
(ISSN 0590-9325). 


Premier numéro, 


We e% 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 


les caractéristiques de la population, 


le 


revenu et les dépenses des particuliers et 


l'équipement ménager. 


63-538 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 


(ISBN 0-660-506-13-0). 


Commerce de détail statistiques histori- 
695 pages. 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 


tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 
Les publications suivantes de la série 

Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le cotit des biens vendus, 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation 
les bénéfices nets. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Commerce de détail. 


des 
ra- 
les 
les 

et 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


OT, 


Cataloque 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 
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The following symbols are used in this 


Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
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= Mill or Zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 
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gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 
2321), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 
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correspondent pas toujours. 
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Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 23: 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur 
de supports ordinolingues. Pour plus de renst 
gnements, s'adresser au personnel de _ CANS. 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléph 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux ( 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 
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RODUCT ION 


‘Of the major monthly surveys conducted by 
‘tistics Canada, the Retail Trade Survey 
‘one of the most important, not only be- 
ise of the large number of respondents who 
e part in the survey each month (over 
000), but also because of its purpose and 
| mature of the information it yields. 
jle the manufacturing industry for exam- 
_, provides the community with a vast ar- 
/ of products, it is through the trade 
‘tor that all of its products are market- 
| bought and sold by the various levels of 
| domestic economy and finally reach the 
adian consumer. The development of modern 
(nMomic theories has focused mainly on the 
cept of (national) demand for goods and 


vices in an effort to understand and 
lain the various economic relationships 
it make up the economic system. Moreover, 
/Tecent decades, management of national 
and for the whole economy, largely based 
‘these theories, has become a priority in 
| and medium term economic policies 
| governments of the industrialized coun- 


ey The current measure of retail trade 


therefore, one of the key components 
d by statisticians and economists to es- 
ate consumption levels and final consumer 


and, as shown in the national accounts 
| the many economic indicators derived 
im them. 


This monthly publication contains the 
est results from the survey of retail 
28 of goods by merchants, traders, deal- 
i and retailers operating within Canada's 
. For the purposes of this survey, 
ustries included in retail trade are, ac- 
ding to the Standard Industrial Classi- 
lation, (1) those whose establishments are 
jimarily engaged in(...) buying commo- 
lies for resale to the general public for 
s30nal or household consumption and in 
'viding related services". The estimates 
! broken down according to the Classifica- 
l1_ by Kind of Business (a refinement of 
| 1971 Standard Industrial Classifica- 
ug by regions and for four metropolitan 


as. These data are obtained from a sta- 
vical survey that combines both sampling 
1 census procedures. Survey respondents 


lSee Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent A 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n® 12-501F 


au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix 1 for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division 
(formerly Merchandising and Services Divi- 
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Tel: (613) 990-9824, 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


Vili 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d 
recensement. Suivant leur structure, les rép 
dants @ l'enquéte sont divisés en deux gran 
catégories, les magasins indépendants et A s 
cursales et chaque catégorie est par la su 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuel 
respectives (voir l'appendice 1 pour plus 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte | 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fat 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mar 
ére ou d'une autre dans le commerce au dét: 
qu'aux différents paliers de gouvernements. | 
analystes de marché tout spécialement, seront ; 
téressés par le contenu de cette publicatic 
D' autres statistiques reliées au commerce de ¢ 
tail (les ventes de véhicules automobiles neuf 
les ventes et stocks des grands Magasins, | 
stocks commerciaux, etc...) sont également di 
ponibles et diffusées au grand public en pl 
d'étre réguliérement publiées dans différer 
‘bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'‘i 
formation sur cette enquéte ou sur le program 
d'enquétes statistiques de la Division de l'i 
dustrie en général, communiquer avec la Secti 
du commerce de détail, Division de 1l'industr 
(anciennement Division du Commerce et des Serv 
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, té 
(613) 990-9824, 


(2) La publication intitulée Commerce de détai 
statistiques historiques 1972-1979, (catal 
- gue n° 63-538) constitue une source tr 
intéressante de renseignements détaillés | 
plus des séries chronologiques qui y so 
présentées. Pour d'autres références, co 
sulter la section du choix des publications 

la fin du présent bulletin. 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e Preliminary estimates of total retail trade for June 
1985 show an increase of 5.4% over the June 1984 
level, totalling $11,059.4 million in current 
dollars (not adjusted for inflation). The most 
notable increases were reported by motor vehicle 
dealers (+ 18.8%), used car dealers (+ 18.7%) and 
book and stationery stores (+ 14.5%). The largest 
decreases were registered by garages (- 12.5%), 
sporting goods and accessories stores (- 7.5%) and 
general stores (- 1.5%). 


e All regions reported sales increases in June 1985 
over the corresponding month in 1984 with gains 
ranging from 0.2% in New Brunswick to 10.4% in Nova 
Scotia. Only the Yukon and Northwest Territories had 
lower sales (- 0.7%) in June 1985 when compared with 
June 1984. In the metropolitan areas, ' sales 
increased in Winnipeg (+ 9.0%); Toronto (+ 4.4%); 
Montréal (+ 3.2%); and Vancouver (+ 0.8%). 


e Cumulative retail sales for the first six months of 
1985 totalled $60,079.7 million, up 9.4% over the 
same period a year earlier. 


@ The revised sales estimates for May 1985 amounted to 
$11,618.6 million, an increase of 13.1% over May 
1984. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and 
the number of trading days, retail sales totalled 
$10,617.5 million in current dollars in June 1985, 
an increase of 0.6% over the preceding month's 
revised total of $10,550.1 million. The largest 
sales increases were recorded by florists (+ 8.5%), 
jewellery stores (+ 6.0%) and book and stationery 
stores (+ 4.7%). The most notable decreases were 
reported by sporting goods and accessories stores 
(- 5.1%), garages (- 4.9%) and household appliance 
stores (- 3.5%). 


@ Lower sales were reported in the Yukon and Northwest 
Territories (- 2.4%), Alberta (- 0.8%) and in New 
Brunswick (- 0.6%) in June 1985 when compared to May 
1985; the remaining regions, except Ontario where 
sales remained unchanged, recorded higher sales with 
increases ranging from 0.7% in Manitoba to 3.7% in 
Prince Edward Island. In the metropolitan areas 
surveyed, gains were posted in Vancouver (2.1%), in 
Ha (1.2%), in Winnipeg (0.9%) and in Toronto 

2%). 


Constant Dollar Estimates 


e Retail sales not seasonally adjusted but deflated 
with an implicit price index (273.2), increase by 
2.2% over the same month a year ago and totalled 
$4,048.1 million in 1971 constant dollars. The 
seasonally adjusted value recorded a 0.3% increase 
in June 1985 over the May 1985 sales and totalled 
$3,904.0 million in 1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


e D'aprés les estimations préliminaires, le commerce de dét 
a enregistré une hausse de 5.4% en juin 1985 par rapp 
au mois correspondant de l'année derniére, pour totali 
$11,059.4 millions en dollars courants (non ajustés 
fonction de l'inflation). Les gains les plus notables 
été enregistrés par les concessionnaires d'automobi 
(+ 18.8%), les vendeurs d'automobiles d'occasion (+ 18, 
et les librairies et papeteries (+ 14.5%). Les plus for 
baisses ont été signalées par les garages (- 12.5%), les 
gasins d'articles de sport et d'accessoires (- 7.5%) et 
magasins généraux (- 1.5%). 


e Toutes les régions ont signalé des hausses de leurs ven 
au détail en juin 1985 par rapport a juin 1984, les ga 
s'échelonnant de 0.2% au Nouveau-Brunswick @ 10.4% 

*Nouvelle-Ecosse. Le Yukon et les Territoires du Nord-Ou 
ont, quant & eux, indiqué une baisse des ventes (- 0.7%) 
juin 1985 par rapport &@ juin 1984. Toutes les régions mét 
politaines enquétées ont enregistré des accroissements 
ventes. Elles ont haussé & Winnipeg (+ 9.0%), @ Toro 
(+ 4.4%), & Montréal (+ 3.2%) et & Vancouver (+ 0.8%). 


@ Les ventes cumulatives pour les six premiers mois de 1 
ont augmenté de 9.4% par rapport & la période corresponda 
de l'année derniére et se sont chiffrées & $60,079.7 m 
lions. 


e Les ventes estimées pour le mois de mai 1985 ont été ré 
sées et se chiffrent maintenant & $11,618.6 millions, s 
une hausse de 13.1% par rapport au mois de mai 1984, 


Ventes désaisonnalisées 


e Selon l'estimation, les ventes au détail, corrigées en fo 
tion des variations saisonniéres, des congés et du nombre 
journées d'affaires, ont augmenté de 0.6% en juin 1985 p 
totaliser $10,617.5 millions en dollars courants par rapp 
a l'estimation révisée des ventes de mai 1985 ($10,55 
millions). Les hausses les plus fortes ont été signalées 
les fleuristes (+ 8.5%), les bijouteries (+ 6.0%) et 
librairies et papeteries (+ 4.7%). D'autre part, les di 
nutions de ventes les plus marquées ont été observées 
les magasins d'articles de sport et d'accessoires (- 5.1 
les garages (- 4.9%) et les magasins d'appareils ménag 
(- 3.5%). 


e Des ventes moindres ont été indiquées, en juin 1985 com 
rativement & mai 1985, au Yukon et dans les Territoi 
du Nord-QOuest (- 2.4%), en Alberta (- 0.8%) ainsi qu 
Nouveau-Brunswick (- 0.6%). Les autres régions, & l'exc 
tion de l'Ontario ot les ventes sont demeurées inchangé 
ont signalé des ventes accrues en juin 1985 par rapp 
au mois précédent, les hausses s'échelonnant de 0.7% 
Manitoba & 3.7% & 1'fle-du-Prince-Edouard. Les ventes 
augmenté dans les quatre régions métropolitaines enquété 
2.1% & Vancouver, 1.2% & Montréal, 0.9% A Winnipeg et 0.2 
Toronto. 


Estimations en dollars constants 


t 
@ Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (273. 
les ventes au détail non désaisonnalisées se sont acer! 
de 2.2% par rapport au mois correspondant l'an passé et | 
totalisé $4,048.1 millions en dollars constants de 1971. 
valeur désaisonnalisée des ventes de juin 1985 a enregis 
une hausse de 0.3% par rapport aux ventes de mai 198) 
s'est chiffrée & $3,904.0 millions en dollars constants 
(OAS 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 

Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magas 
Kind of business 

Genre de commerce Change Sales Change Sales Chang 

1985/1984 = 1985/1984 - 1985/19 
Variation Ventes Variation Ventes Variatio 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 

SaAlleother1OOdgSlOles en creeuegetepes tiers vacicmuces, Ss uecealcesey eee - 16 
45) DepartmentsStOneS tan ota -ct ae Olt coe return : +a 
5) Goneraliimerchandisexsiones s-.5.4.5- ae nee eee - 2 
Gri: GeneraleStores tan ea. 5.57. 0c sicbks pear eee e - 16 
Ta atlOlyS SIO OS ieee = Gin ssnansi sve. c ten suse e ee eeciome a +a 
83] Motor vehicledealers: #2. <2) ) ewe ae ene eee +a 
OitUsed! Cars d@alersis imi. Ger dcr 3,-3.4 eee eee 

OM SOLVICe=Statlons) a. ccruae: orvecis hse. wera ere 17,686 - 13 


Ut MGOlaGeS tyes tae t et So ee ee : 1,700 + 95 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. A 6,201 + 3a 
SE Menisi clothing Estores¢ tease eee ae Seren nea ener - it 
iL 4a1 WOMEN: SaclothingEStores er smess hye eae ae ne nee é +e 
1 Su kamilyclothingestorestaemiacey- ee cee eee ae ; } + 3S 


16 | Specialty shoe stores 


liza |iEamily.ShOe-StoreSia- was. sy ae ee : + Hoy 


1.8; Hardware, Stores +7 ceeae er ieee ee, ee + 19. 


20 | Household appliance stores ......................... : BS) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 131 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 12. 
23 Book-and'stationsryastoresienene 4). oe ee - 0. 


24a FlONStS Aner. tinct eet i hayes Meee Seno) - 18: 


ZO WTANTOUNECRISLOLOS ohs (43 cee 5. Sieh <i re 16,711° ‘s 5,089 : 21,800° " 
6 SO ne ee Ree ee a eg 80,410 115,088 195,499 + 64 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


| 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change ‘ 
 - 1985/ 1984 = 1985/1984 = 1985/ 1984 RE ERSCA OUTED 
\Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


168,919 


x x 129,820 


x x 


6,569 Tous les autres magasins d’aliments................... 


| 57,816 te 6: 


57,816 Grands: MAGAaSINS: jeg o/h 5-2e Ways noc ek ee 


x x 52,816 ae L/ 


38,065 sf HMaQasINS GOMmenaUixcr ye. 6 avec. stants #0) ere eee 


26,283 9: BAZAN cas syatiet se eerste sete ey See eo a, oP Ep chic ee 


192,458 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


xX = ~—~=~-X + | Venaeurs d automobiles d’occasion.................... 


103,084 24° SlallONS-SENVICES ore. ssn cece aus 5 Secu e ove ore 


9,158 9,158 Gav aGeS 2 09 25shitadtno ta Aed on Picton Re tie yee ee 


26,480 26,480 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


x 4,665 - 6.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


961 11,794 


Magasins de vétements pour dames................... 


10,833 TAT 


28,641 Magasins de vétements pour la famille................. 


16,154 + 10.2 12,488 


x Magasins de chaussures spécialisées.................. 


5,120 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


TS Quincailleries:. 2...0¢.063 4.2. 4.dc Seid 10 oe eee 


11,391 11,391 Magasins'de: meubles...4< 2... 4. tee Hee ae ome eens 


1,706 1,706 Magasins d’appareils ménagers...................-... 


6,188 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


6,188 


49,296 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 


1,198 Librairies" et: papeteries: ....2.2..... SNe. Rn ree Fee 


FIGUKISIOS: sc0.05 $08 to 2c adhe cea a ees ee Se 


2,791 


3,306 Bijoliteries saan esa toa ta cece 3.2 Aen eee 


4,155 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


2,538 4,367 Magasins d’accessoires personnels...............----. 


82,607 Tousiles; autres magasinS. 522. 2.cam aoe co eee eta om 


29,105 ap Wa 


635,871 + 5.6] 1,042,901 + 7.8 Ensemble des magasins..........-.-++--+++e+eee: 


27 


28 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
June - 1985 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasir 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/198 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,778 + 8 


All: other: food! ‘stores .. . PRR fe eee). ee a a ee : 174 - 11. 


Department! StOneS) syne nc tcre cc pin ie evn ee . 5,837 a 


General merchandise stores ..................00000ee x ) 


Generalistores 4.0325. cr 5o04 <2 «aps eee eee AAS 1,378° 


Varlely FSlOLGS ace cata onavsseueieue arsicuna eeteicieeay Ale siete eee x x 


Motor. vehiclendealers,:. 4: 5.22 eee ieee eee 11,624 + 18:2 


Used car dealers: .. «0. .aeno ay ees eee : x x 


Service, Stations. <0. wise on onc ees oo RI eee 4,379 + 79 


Gal ages essere aperaiect ete ta once Gis weds 8 oct x x 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Men's, clothing ‘stores: merits: Sats ee ee See x x 


Women's.clothingystorestrera: aaa Seeeeinaee eee : 744 + tar 


Family .clothingxstores;teeee St aay, cee ae, Be 307 + 9125 


Specialty ‘shoe: stores: sacsrn tas. sie bee oh. vale x x 


Eamily shoe.stores. 24h s: poe aeeaede 2b ae x x 


lardware, StonS x... aren Gis cuss are suche ypc ene F 403 + 11.6 


Household appliance stores .................22.000.. x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,907 + 5.0 


Book and) stationeny.stores-.-..... wee eee x x 


Florists 


} 


r 


Chain stores 


agasins a succursales 
L 


81,733 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ile-du-Prince-Edouard 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
1985/ 1984 - 1985/1984 - 1985/ 1984 SENSIS ONTO EES 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


43,216 


9,447 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses................... 


GARAGES Bio she Sis hice sect eer ere 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


‘QUIMNCAINIGTIESK oc ec:4. 2m rates coerce ts Cee or ee eee aoe 


Magasinside:meubles® 5. ==. sya iets Pee 


Magasins d’appareils: ménagers:. 2. 2. ns eee 


Magasins de meubies, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairiéssetipapeteniess re vy lene aati 


Rlewristes#n nsec se ceawesicacd ace mum een 


BiOULCHIOSH 22 uses ee ees eb oe oer etn Ree a ern 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.........------+.--- 


Tousslessauitres)MaGAaSIMS! «2. 2 ee we sk ewe mun ion ate 


Ensemble des magasins.........----.++ssseeeeees 


ABLEAU 2. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
June - 1985 - Juin 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 18,609 


13,433 


Grocery confectionery and sundries stores............. 
AllMotherfood stores cheese: ere ie ee 
Department*Stores ran 6 et ane bi ee ee eee 
General merchandise: stores’. 22 55... 92852. te eee eee 
Generall’stores 226.2 oh ee oe eee eee 
VaNIStY ESIONES EE, Sic ia rade ts dl hae eh Gee ee ete oto tae 
Motor vehicle*dealers {2h on... sano ne ee Ae Oe ee 


81,651 


Used car dedlers... 5. See, oe eee ee eee 


PAT ey ~ 
Service rstationS) vac. sete is sak tate hictohes. See ee eee 
GakaGes siti ite oh deh achat ee eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's*clothingistores 25°29... ee ne re eee 
Womenissclothingistores =a etree cet re teens 
Familysctothingistoresss-- ccm eee ee eee eee 
Speciality ‘shoe stores “je. te ee oe eee 
Family ‘shoe Stores./"s oe. k ne  ee  ee 
Hardware sStores jcc. ok e's shit ts ee 
Household ‘appliancestoresim yess... eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksandstationenyastoress as... eee ee 
FHONS(S( Oy Pc tahaethy whale Pea AAR 70 LL 


1;972- 


24,449 18,517 


153,810 


243,051 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


79,053 
16,347 
3,182 
31,991 
11,487 
3,856 
6,627 
81,651 
2,732* 
44,168 
3,027°* 
10,423 
3,994 
6,518°* 
4,180 
229 
1,959 
4,192 
2,453 
983 
3,234 
17,316 
2,624 
1,336* 
2,583 
5,058 
2,692° 
42,966 
396,860 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ 18.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Jagasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Change Sales Change 
. - 1985/1984 1985/1984 - 1985/ 1984 SEEN CoMnatte 
| Ventes Variation Variation Ventes Variation 


“F000 


110,407 


347,678 = + (12.0 458,085 + 8.9 | Epiceries - Bouchertiess. .o0.eseisis. eaves sus boedlex 1 


66,829 83,159 


| 
16,329 - 06 


x X 18,888 * 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


_ 155,419 + 12.0 155,419 


Grands. magasinSin... 51.20% + 0c «2 <<... eee 


X x 64,028 + 10.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| : 5 20,456 + 12.0 | Magasins généraux..... 0... ooo cove e ccc ceccececeee. 6 
x x 33,501 9 Blazers 1.4 2 an LG <a doe a 7 
- -] 435,221 435,221 + 12.3 | Concessionnaires d’automobiles .............-.....0.. 8 
| = = 13,508 * 13,508 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
\ x x x 244,577 +'29:6" | (StationS-SerVviCe pacer o-5.5<..%, «sin ale ee 10 

= - 13,878°* 13,878* GAL AGES.) 55 Pi ovissire a tf ae ae ee ne ge 11 

Xx Xx Xx 45,734 + 8.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


10,928 18,614 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


13,476 33,924 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


17,060 22,485 


1,721 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


9,640 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QUINCAIIIEHIOS acc. 5: 5c. des ahodeccexe om oa are 9 ee ee 18 


19,382 


14,823 Magasins,.de..meubles:. .......\. 1. eee terion eee eieioee 


5,242 Magasins d’appareils ménagers....................... 


19,737 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


102,145 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté. . 


14,129 Librairies et papeteries .......... 0.0.0. c eee eee eee 23 


FleUiriStes:< os os. ao lsrene sccdeigiore arta asaya ow inae tone oe eee 24 


6,701 


10,875* BijOUTERIOS oe Si aes ican cds a wats spe ec eral once ae 25 


24,602 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


11,908 Magasins d’accessoires personnels..............--..-- 27 


8,152 


210,692 = #103) MOUS LIES TAUtTeS IMAGASINS i a rrsivaiet= orci sree one enema teeter steet acted 28 


92,379 


2,113,074 + 13.0 Ensemble des magaSinS..........-..++++eeeeeeees 


1,292,800 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales 


1985/1984 - 1985/1984 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 50,620 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,184 
3 | |Allother, food stores). .2 ee eye ioe tee 4,202 
4,|/'DepartmentsStoneSiieu's a wie ns 2 eran ae au. a cee Cree : 20,529 
5) |General. merchandise, Starestany eee ee ae sere 6,499 
Gy Generali sStOneSie ara = sis. g occ ie ero ue eee : 9,184 
ITEP ANIOLVS SUOLCS oo tos spect c= suis fai Heroes ect wlensertettge ©-7 ee RoR 6,658 
SiitMotor:vehiclesdealersi:s.«.. Seen eines. tree 53,705 
9) Used|:caridealers:: ......2, Genera crane. Ber eieee ents, one enn - a 2,023°* 
HOW ServicexstationSy..< asic ee wld coos ee | eee 26,797 
UD ASEM le (arene eek arn Saree eRe, 8 5 io 1,203°* 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 8,255 
Sai Men:s,clothing: Storesse asia. eee See eee i ; 2,598 
A4aiRVVOmeNn:s«clothing:Storesmennr ater. feereeie een er ae 5,429 
13; Familyaclothingn Stones meres Acetate nein eee eae é 3,419 
1 6i|; Specialty, ;shoestores: Ae cr ees sae Je Se 90 
17 Ramilyshoe..stores.. .2.e et te eee Cee i nee 1,841 
TOM HMardWware StOres a a. Seo sieye a ovioxa:cucasnc ss ee 3,544 
194} Householdsturnituresstoresiy.).. 2.4. sae eee eee 2,342°* 
20); Householdzappliancesstoresy ase ee eee 1,365 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,391° 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ae 12,435° 
23)||\Bookcandiistationeryestores: 1... 2 See ee : 1,189 
eee eee. ee 1,253 
Zon tJewellony) StOleSges sie ae «Sees o.c)+_ <2 oe eo be 2,034 * 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,738 
2% \\PersonalaccessoriessStoreésmias as ci eres Seema 513 663° Ar ee(ce 
28 PAllsothensstoresw. «a5 .<i-z cs. <a SR Sa Ge ees 16,040 ; 10,799 : 26,839 


mins als a oljnia(o'ni(niesie) vi rw. ataten ote atenete Sievey «fatal net aa ot 98,318 H 172,223 : 270,541 


Change 
1985/1984 
Variation 


- 11.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
'ABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


' Sales Change Change Sales Change 
he - 1985/1984 1985/1984 - 1985/1984 na tae ma 
' Ventes Variation Variation Ventes Variation 


274,295 + 6.7 | Epiceries - Boucheries.............................. 


62,126 -< | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 


21,669 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


105,942 


2 
3 
Grands 'magasins\)<:.8!is9.4 222 oc, See ee 4 
38,357 + 14.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

6 


48,425 «2 | MagasinS Gene;auxe oss 2: sied. asa n one eee 


32,962 WT BaZaISiic gd Sacer 2 ae ae aie save ge en ae See ae if 


303,781 ./ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


11,181 + 33.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


158,136" “°-5910:6 jiStations-service! as4 ss eas tee ee eee 10 


7,496 Garages? 2% 3's) ie es oe ins oe ee 11 


34,877 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


12,788 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


27,034 Magasins de vétements pour dames................... 14 


17,110 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


x x 479 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

i x x 9,365 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 16,043 Quincailleries} } ..2.55.5-c5 See We oc eon ee ee 18 

x x LATALIZE Magasins"de’meubles==* sso 2 Se hee ee eet tee 19 

= - 4,723 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 7,636* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

5,410 73,513° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 


6:4" |iLibrairies’et‘paneterios’: <= .2e oro. Are eon hee ee 23 


6,354 


+ + + 


Fleuristes? sete 22 Shor Se ee oe eee 


6,066 3.0 


9,645* Bijouteriostaes:. an cctene soca cam oe concn etre ante 


13,554 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


6,354 Magasins d’accessoires personnels...................- Pal 


3,731 


Tous*les"aulitres) MagasinS™.s ee cce ec sec cine ete scene ace: 


136,585 


56,188 


Ensemble des magasSins............2e2eseeeeeeeee 


931,874 1,464,215 + 6.4 


No. 


= 10% 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June - 1985 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Change 
1985/1984 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All otherstood'stores «. cai. See ens ee es ree 2,696 + 7.0 


Department *Stores- sis 25.2 eee ye oh. oe eee ee 176,088 


General merchandise stores .........22.:6:.s.08e000 
GeneralStones eee. 2h wea. te oe eo bro Se 
WarntetySStOnes essa mts Cicuiwsieus ae ee yun ea 2 ee eee 
Motor vehicle=dealers< 4... 3 -2eWe ieee ae eee 560,319 


Wsed scart dealers uv. )lis. oie tiy aor ee eee ees ee eee 25,370 


SEMICeHStAlONS 00% ehscas- x ee oo sere ee 217,429 


GARAGES ie B tot dces Aeartuok univ wectielea® anni eal aoe Cee 50,768 


Automotive parts and accessories stores .............. x 


Men's clothing "Stones: <r saers ones ce ees seis tade tarnen eos 10,708 20,054 


Women's clothing: StoneSverrm erica t eieesr ie ee ene 30,683 


25,677 


Family: clothing\ Stores aiueca tata cir s eo wae ie as 29,962 


23,663 


specialty shoenstores: seas waren seca ys sestiey Se aires 3,130 1,654 


Family :ShOG@) Stones + Aer es acts ance oc setae ee 24,210 


8,752 


Hardware stores x 


11,936 


Householdsappliance” stores ¥090)./4).0- ee iene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 62,460 


Bookvandiistationenyestoresia. as.) en ae 


6,380 


Florists 8,819 


4,372 8,006 


4,140 51,805 


8,598 28,436 


117,199 


131,860 


801,115 1,942,231 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


495,195 
184,133 
73,142 
176,088 
17,825 
23,465 
31,647 
560,319 
25,370 
255,675 
50,768 
60,034 
30,762 
56,361 
53,625 
4,784 
32,962 
45,984 
55,522 
10,169° 
28,114 
95,422 
12,743 
8,819 
12,378 
55,945 
37,034 


249,059 


5.6 | 2,743,346 


Magasins indépendants |Ensemble des magasir 


Change 
1985/198 
Variation 


% 


+ + + + 


=) hh = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


jAagasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
ae - 1985/1984 = 1985/1984 - 1985/1984 STA wee 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,915,113 


913,993 .Y | Cpiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


19,209 a8 Xs\ay 394,713 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 962,388 415.3 962,388 Grands, MagasiNS:.... ...6ink wees <1 POM, 4 
x x 128,167 -6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 111,522 = 1S | Magasins:genenauxe.2 2345.4 cea 6 

| x x 155,088 © + 3.8; | Bazangs. «ken ie aoe cee Acie era ee 7 
| = - | 3,157,188 3,157,188 ~ + 19:7 | Concessionnaires drautomobiles: ... . ee Sue ene 8 
| = = 128,467 128,467 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
216,933 + 83] 1,269,939 1,486,872 TD, | StaiONS-SOmvices stank se 5nh ean oe ee 10 
= = 303,779 303,779 Garages) sxcxwncne 44 tod eka ue mean: ea eee 11 
i x x x 262,897 - 3.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
) 53,411 - 03 95,807 arn eH! 149,218 + 1.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 164,466 76.5 148,354 312,820 Magasins de vétements pour dames................... 14 
) 153,898 + 3.9 124,901 278,799 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
15,426 Ors 9,438 24,865 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
131,308 + 4.4 41,279 172,587 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 186,315 QUINCAIONIOS 5, 5.2.55 6.5 5:2 Bae ave 1 Bea S osiaete eee oe 18 

235,704 293,783 Magasins, de. meubles): «2.2.5 22. eon Pe ee eee 19 

x 54,442 + 34.0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 127,758 + 6.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

177,968 a 2 376,803 are Uholf 554,770 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
37,989 76,340 Libraities:-et papeteries: « «<<. « Mem ee. Meee ct een roe 23 

57,074 57,074 + 9°83 | PIGURSTOS) 36 2: ences cndleecidn gy aus mage ees eee 24 

40,923 61,775 BijOUIGHOS se ences cn i oo oie See cei ere 25 

244,022 267,978 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

159,650 204,617 Magasins d’accessoires personnels.............-...+:- 27 

707,442 1,308,353 “5187.3 li mousles alitresimaGaSiNSs «sae araae aca q ete eerie ae 28 


6.8 |10,637,988 15,051,679 + 8.0] Ensemble des magasins.............2+--++seeeees 


aor 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasii 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1985/1984 1985/1984 = 1985/198 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 238,767 - & 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 78,589 + 24) 
All-iother food) stores... 7icasets aimee treat eee 41,684 + 12 
Department:stores) 6... os anche ma ode bs Ce eee 103,375 - 1 
General merchandise stores =... .....2:...000.0 eames 5,287° 
General Stones A. nteton 2s e.ste ss « packet 747° 
Manlely Stores og oo snc eon o's mucus vee ute gee ee 9,351 - G 
Motor :vehicle dealers’... >. o-s.2iinahiatedate eee ee 268,887 268,887 + 19% 
Used: car dedlers::.. .\:c.icisemech: acre eee ty eee 7,944 7,944 + 29% 
SOMVICO<StatiOnS 4 gwiee Sees header 81,509 103,253 - Zi 
Gal ages wii iceace mapetiare ace eyes arses a ee 14,236 14,236 + Gi 
Automotive parts and accessories stores .............. 19,222 - oe 
Men's ‘clothing ‘stores erste: S.yas saeepte aeeee 7,427 14,327 + 7S 
Women's: clothing istoreswemiiiai a. eee eee 16,095 27,687 - 388 
Family clothing): storeswrrt 5.04.2 deerianes eae 16,806 25,347 +: 1872 
Specialty :shoerstores paianey ees secede ee 2,055 3,037 + 95 
Family..shoe stores: as: ist hy. ios ees Ae ee 12,451 17,696° + 6.3 
Hardware =stores i. man anes. seers one eee 24,145 ES 
oso. ey Spee 22,358 + 26 
Household appliance stores ......................4-. D512" 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,634 - 15.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 23,337 34,100 57,437 + 45 
Book: andi stationery stores’...2.... s.seeeee Wea 4,867 OATe 7,039 + 29.2 
RIOUStS #9. he otis i Voy Skt eo 3,231 3,231 + 3A 
G/ietisihs gis: larretra erential ecesisiregle aniak'e ene ot a 3,285 6,395 - he 
aera ts toca 19,517 21,588 - O1 
ee eee 13,091 18,662 + 16.0 
Ass etal «anne nek ak eco 53,710 134,785 - 07 
CeCe ee eee 818,935 1,287,223. + 32 


ais) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘ABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Wagasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
‘ 


Kind of business 


' Sales Change Sales Change Change 

- 1985/ 1984 = 1985/1984 1985/ 1984 Sorc Canes 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 

fh 


1,480,950 


372,797 


2 
225,312 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


568,944 


Grands (MagasinS:..020222n005a5356 00 Ree eee 4 


35,044 - 13.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


4,296 -O' |S MAGaSINS: GEMETAUX 25 2 ahs here ah aid id Aneta 6 


47,629 NODS" = WBazarSiacts so shay geet oe Scat oe en a 7 


1,507,240 1,507,240 -3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


45,031 * 45,031 * ... | Venaeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


510,475 639,477 -O° |EStAUONS-SEIVICE!, & 253-57 cats oe eh ee ee ee 10 


84,359 84,359 Garages: 35.411 A259 bar ae ees een A, Sores eee a ie lal 


88,803 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


67,556 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


152,579 Magasins de vétements pour dames................... 14 


126,777 Magasins de vétements pour la famille................. 6 


to 55 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


88,186 Magasins de chaussures pour la famille ................ tz, 


Quincailleries?. <6. ksi ls he 18 


96,734 


107,709 Magasins’ de: meubles'.:.. .-F..4. 0a Senne. SMES 19 


28,047* Magasins d’appareils ménagers...................-+-. 


25,149* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


323,487 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


199,870 


42,472 Librairies: et papeteries®.......0...)....2Rvek Baer. Peek ee 23 


12,561 


FlG@UriSt@S scr esis atccntcctncacecuse teeter eee eee eee 24 


22,336 = ise, 


22,336 


17,676 32,356 BijOuterieShs. ft. .-b2.elece sls Safesedtsdea asa ne oe eee 25 


94,645 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


84,104 


Magasins d’accessoires personnels.................+.-- 27 


69,136 98,843 


704,924 TOUSMIES AUICS: MAGASINS a -net-g-4-4-keee- 1-1 nck -e nae eee eer 28 


291, 159 


7.7 | 4,553,004 7,127,436 + 7.3 Ensemble des magasins...........-.-+-++e+eeeee> 


No. 


= Tes 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


546,721 222,773 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


78,302 


Grocery confectionery and sundries stores . . its SO ee 104,399 ap PAT 


All. other: food:‘stores: ... 29Se%k. kom Pe cael Rea es Ge cee 8,475 64,680 


344,864 = 


Department StOneS, sis 3.5 Shenson eos see ee ne ee 


65,625 22,185 


General merchandise stores ................00000000 


x 


General:stonesicinc. « «2 ageeo corn sone ee eee 


Variety Stores. tad a2 ors orsinee Yaeadeone ae. eR ee 4,453° 


994,773 


Motor vehicle: dealers: <.¢...A aaa ReGhas Sa ee eee 


22,576 


Used:Can-dealers:....s:%:s:; Soe Re ree ee 


Service. StatiOnSd cs ak ies oa a. eee 114,435 207,363 


Gatagess aitescs Wiss Sau tence a eo 44,259°* 


Automotive parts and accessories stores .............. 5,414 114,118 


27,601 19,566 


Men's clothing» stores) 2 tairvs.tce a ect aa oe 


58,927 27,191 


Womens clothing|Storest arti enter ener es nee 


Eamilyeclothing:Storeswaernat aerierr sae tenet ee ee 24,683 9,647 


Specialty shoe: stores .aisere acorn eer Citak foe eee 3,769 3,368 


Familyshoe: stores: aia 25 a See ee 24,666 9,044 


HardwarexStorestrin... tp ced oan tid nov hs 


x x 


22,528 31,778 


Household <appliance <storesweea ee eee ee 3,198 12,166 


7,259 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,090* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 43,400 113,773 


Book and! stationery storesis..2.141). se ene eee 11,331 7,223 


SSS Cir ee ae eee ge a 


1,208 17,678 


14,977 13,173 


9,853 44,374 


25,023 36,186 


308,002 202,490 


1,817,992 2,370,966 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


769,494 


182,701 


73,155 


344,864 


87,810 


18,262 


32,690* 


994,773 


22,576 


321,798 
44,259° 


119,532 


47,168 
86,118 
34,330 

7,137 
33,711 
32,870 
54,306 


15,364 


17,349° 


157,173 


18,554 
18,886 
28,150 
54,227 


61,209 


510,491 
8.8 | 4,188,958 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


25 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘ABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


_ Sales 
i 
| Ventes 


$'000 


3,146,930 
| 568,561 


| 49,186 
1,816,375 
_ 373,642 
| x 
146,720 
| 


| 
| 
662,881 


29,314 

140,855 
300,390 
121,540 
18,001 
127,551 
| x 
122,533 

18,491 

57,103 


| 251,927 


| 61,440 
5,890 
69,363 
48,001 
125,716 
501,686 
815,040 


Chain stores 


Change Change Chanae 
1985/1984 1985/1984 foes iad Genre de commerce 
Variation Variation Variation 


+ + + 


Ontario 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Kind of business 


2.2 | 1,236,653 4,383,582 + 6.4 | Epiceries - Boucheries.................0.0-0-0202... 
7.6 449,975 1,018,536 + 2.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
8.8 373,957 tee Onl 423,143 Tous les autres magasins d’aliments................... 
48 = 1,816,375 Grandsimagasins cescsnvsteten feet oe 
SETA 108,139 481,781 + 9.6 | Magasins de marchandises diverses................... 
x x 88,783 +) 3-60 iMagasins, genelauixarmaaren.ciy-c un ey ee 
8.7 24,828 171,548 He = 2 V4: | fo mee PeRR PNG er an Cee reco AMEN EEA OTRO oo nte a cana 
- | 5,291,493 5,291,493 + 23.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 121,632 121,632 .O | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
13.5 | 1,174,984 1,837,865 2Ui PP OLAUONS=SCIMICO! ec: o scene cs ne samen es aa oe ea 
= 287,856 287,856 GAL AGOS ook os Aa occ (cha ee Ct Ace 
8.0 546,191 575,505 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
14.6 95,572 236,426 Magasins de vétements pour hommes ................. 
14.7 161,718 462,108 Magasins de vétements pour dames................... 
8.7 47,094 168,634 Magasins de vétements pour la famille................. 
20.1 19,165 37,166 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
8.4 47,832 175,382 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 147,704 5 LOVETT QUITCANIORIOS 5 oes. o iscess.cocastge cnc deen cae we ae ae 
0.3 173,339 295,872 Magasins,.de. meubles:......2i:....2 campers soapy yore Pines oL- 
21.4 74,499 92,990 Magasins d’appareils ménagers...............0 seen 
35,556 92,660* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

10.7 633,138 885,065 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
10.9 43,083 104,523 Librairiesset PapeterieSs «osc. ss .cqeesmautes cy hamamea enone dps ccha ae 
Tesi 100,494 106,384 FICUNIStOST An. hate otal a ieca eeconenciene en oan io Nin een 
4.7 65,308 134,670 BijOULETIES 25. acu esac ao Renee oe ra Nera ween 
5.9 215,652 263,652 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5.9 183,100 308,816 Magasins d’accessoires personnels.............---.--- 
6.8 | 1,085,972 2,587,659 {5110.61 MOUSHES ALIITESIMAGAaSINS sans arya seit steele ena 
6.2 12,782,770 14.4 | 22,597,810 + 10.7 Ensemble des magasins...........-.-+++s+e+-e+++ 


No 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


= 46. 


PRELIMINARY ESTIMATES 


Metropolitan Toronto 
June - 1985 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other tood stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


ValiGlySSlONGS 4 sitio waters Sie behets ate ele ee 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Sales 


Ventes 


211,904 
24,552 
2,561 
138,949 


21,061 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


342,107 


5,596 


Change 
1985/1984 
Variation 


264,210 
55,270 
38,541 

138,949 
26,720 

662° 
6,507 
342,107 


5,596 


Service stations 


61,632 108,600 


Garages 


10,825° 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


10,825° 
35,735 


22,396 


Women’s clothing stores 


38,924 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


HardWare<Stores o)8 tickets ales a oe 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvandistationeryistoresin....9.04. ee ee ee 


Florists 


5,738 
5,956 
12,870 
106,419 
697,744 


47,166 
2,773° 
x 

5,265 
17,937 
21,608 
73,314 
801,488 


15,263 
4,400 
17,040 
7,929 
19,083 
6,543 
10,805 * 
57,324 
8,751° 
7,945 
11,003 
23,893 
34,478 
179,734 
1,499,232 


Change 
1985/1984 
Variation 


= ly = 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\BLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


jasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change 
1985/1984 1985/1984 - 1985/ 1984 re ae 
Variation Variation Ventes Variation 


231,010 : 322,999 1,554,009 


130,903 177,658 308,561 


15,904 : 208,034 3 223,938 .2 | Tous les autres magasins d’aliments 
729,319 : - 729,319 .5 | Grands magasins 
'109,677 3 31,596 : 141,272 
2,443° ce 2,443° 
2,399 ; 33,566 
1,890,027 1,890,027 
33,428 ‘ 33,428 
355,633 k 640,295 
72,956 : 72,956 .4 | Garages 
W7GTAS .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
114,145 .7 | Magasins de vétements pour hommes 
212,360 .8 | Magasins de vétements pour dames 
72,782 .7 | Magasins de vétements pour la famille 
22,443 Magasins de chaussures spécialisées 
86,812 Magasins de chaussures pour la famille 
38,477 Quincailleries 
101,642 .9 | Magasins de meubles 
42,701 .9 | Magasins d’appareils ménagers 
60,281 * ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
325,842 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
50,475 .7 | Librairies et papeteries 
42,638 Fleuristes 
26,421 52,438 Bijouteries 
89,455 116,287 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
113,852 181,035 .8 | Magasins d’accessoires personnels 
425,638 957,148 Tous les autres magasins 


4,496,313 8,285,035 L Ensemble des magasins 


=a4\8uS 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
June - 1985 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All;other: fOOG)Stores*. sai trace fee ce: oh anes cus tere 
Department ‘stores y.s..a2 22% 6 Sowa cos oo nee eens 47,723 
General merchandise ‘Storesens ane ce tele eeerceenene 6,310 
General:StOreS waa e Sensis s3, de, 2.2 sane ee eee ee 
WariGlyaSlOneSinie er. cci's sie ias)t, he eonusinsiagstace ode re OReeetene 
Motor “vehicle ‘dealers: 22. 3.340. 2ee eeeee 
Used car-dealers:... 25a. Re otek ale eee ee 
SemMice stations: .v.Ayocr 2 aie = wich ton Seale a ere Oe 
Gahages i...) cha vaeses Siete 50 Ste ate roe th elect eh ne ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing; Stores: 2/058. Sa Bae, eee eee 
Women's clothingistoresmanac sae ee ee ota ene 
Familyclothing=stores 2 yap. oe seat arse eee alee: er ceeeerere 
Specialty’ shoe“stores > Pfr atte cere ene Peak ee 
Family ‘shoe: stores. 2:75, 2s eek Be eee 
HardwarexStones:cicr caieee oie se osdis or ee Olas ct ee ee 
rousehold appliance Stores) saat) jee renee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and ‘Stationery stores)... ...... seein ee Gee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


210° 
97,686 
1,876 
25,870 


2,022 


12,339 


1,559 
4,452 
2,415 
24,743 


247,078 


Change 
1985/1984 
Variation 


89,074 
17,412 
5,164 
47,723 
7,818 
16,266 
3,243° 
97,686 
1,876 
35,411 
2,022 
8,111 
3,273 
7,570 
5,320* 
736° 
Zeal 
2,488 ° 
4,813 
oO7 
3,768 
14,708 
1,573 
1,215 
3,588 
5,005 
3,800 
44,506 
437,938 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change 
1985/1988: 
Variation 


= 49 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 


- 1985/1984 - 1985/1984 1985/1984 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 


504,209 
95,957 
27,050 .3 | Tous les autres magasins d’aliments 
261,070 : 261,070 .3 | Grands magasins 
38,022 : Fe 46,332* Magasins de marchandises diverses 
x 77,980 
16,148 f 17,112 
505,584 
10,212 
216,278 
12,530 .1 | Garages 
37,488 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
18,397 Magasins de vétements pour hommes 
40,222 .3 | Magasins de vétements pour dames 
27,307* .1 | Magasins de vétements pour la famille 
2,897 ° ... | Magasins de chaussures spécialisées 
11,600 .8 | Magasins de chaussures pour la famille 
12,887 .7 | Quincailleries 
26,459 .3 | Magasins de meubles 
9,381 Magasins d’appareils ménagers 
PM PANT .2 | Magasins de meuibles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
84,477 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
8,331 .3 | Librairies et papeteries 
7,851 .6 | Fleuristes 


8,894 ! 323 ; 16,218 .9 | Bijouteries 


2,672 24,892 : 27,564 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


7,492 ; 13,454 20,946 .5 | Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


— 107,090 : 136,848 243,937 
2,391,493 Ensemble des magasins 


1,056,061 : 1,335,432 


= 90 |= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Ch 
- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + Se 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ; + 9 
All: other food ;stores 2012520 eae ine es Se oe + OB 
Department: ‘Stores. .d< rs cis nje-wasacw 5s AR ne : - 35 
General merchandise :storesyas ta. its eer eto er ielersrer os + Sp) 
General stores oon. eked ns ce. oI ee See - 173 
ValietyaStOleS tq tn ato ace stioes otek oie coe 1,047 - 8&8) 
Motor. vehicle dealers. ..... 20. ¢ken dae eae 54,465 + Samy 
Used’ car: dealers... -... 28S ers Ai eee a Sea ’ 1,408 + 26.1 
Service stations 2.0.2. 3 canes wot oes tie: 5 oe ee ; 27,705 + 3.0 
Garagesiis Sata. 22s cicp epaes et sasa 18 eee Fe ee : 1,108 + 2B | 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,426 + 84 
Men's. clothing: Storesmsetrtat sicxs antes aes. ee eee i 4 2,148 = 74 
Women:s clothing :Storessttne 24:veqemnen t=. ae eerie : 5,909 ae 09 
Family’ clothing stores(..20) 3 iy “eee ae Oe 45 2,788* + 69 
Specialty shoe. stores Rb eae s A eRe es diet 720° 4 
Family, shoe: ‘stores G2g0ee Sea: ese Se eae 1,783 + a5 
Hardware: StOnes = «aco sc shy stay seaya ais s,s ok oto 562 + 13.8 


ee 3,845 + 184 
Household appliance: storesaa: 2. 448-2 ee ee 618 + ia 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,797 - 1.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,205 + 14.8 
Book and_stationery stores >.....\... caanaaeenty Mactan 1,170 + 143 
BLORIStS pred ile cact tise seek Share aban Gee Soe ee E 703 + @2 
Jewellery: Storesye02: -.. 23 fase aianeena asics 35). 0 eee : 1,245 ; 2,921 + 0194 
Sporting goods and accessories stores................ ‘ 1,192 1,745 + 148 
Personal accessories: StoreSimemeis aaa oe ae ee 1,303 : 1,759 3,061 - 73 | 
All other istores ois <A coc 30 0 RSE Re ed eee 15,811 t 15,182 30,993 + 6.0) 


AILStores .f5) .i02).)2'< 5s eR eee. - 152,464 : 131,838 284,301 + > 


ares) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\BLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


jasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales Change 
1985/1984 


Variation 


1985/1984 
Variation 


Ventes 


354,496 Epiceries:= .Boucheriesst: tes. 2olecxng). Somes, coteokaene 1 

S5psi2 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

16,366 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

235,500 GraMOSHIMAGASINS Hsin censcercercscnianor cho. caieusnen sax URS EN 4 

11,770 .5 | Magasins de marchandises diverses .................... <) 

919 33.9] MAGASINSSGEMCKAU KET vis os /cdpenseshecensyss.0yowae chs scuca« Mee ee 6 

x x 5,845 13] (BAZAN 3. seit seavncasvansiononsohestenspcabsueush soe psu sllsusaeay cae 7 

| = = 288,676 288,676 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| S = 7,624* 7,624* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X Xx 171,192 StatiONsS<SORViC@ Be... 0.0:0u51<.5iasstevientece susseaenonsunreve eS eee 10 

| - - 7,132 GAN AQOS he ecascas erates s raxcslanassagay ehnnshlan shen cnaaeuaaien dey spcna<ee-/ eee 11 
x x 29,243 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 10,326 + 10.8 12,966 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,943 Ee OL/, 31,736 Magasins de vétements pour dames ...................-. 14 
13,308 + 15.4 14,037* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x x Pathelsy Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
i x x 9,494 Magasins de chaussures pour la famille ................ li 
| = - 2,991 QU NCAINONIES BFS sveccccess-cpevscsooveussaoesas vee Sacnctnd cu aM oe aoe 18 
i = - 20,510 Magasins de meubles..........°93. 45.0) .2552 32285 -% 19 
x x 3,757 Magasins d’appareils ménagers.............---.---+-- 20 
; x x 15,797 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 58,818 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| x x 6,212 Librairies et papeteries ......... 6. ce eee eee ee 23 
) - = 4,676 tri atcitc le. ots ae ee enero  Oein-c MRE Creator OTOIO 10 8, 5 24 
| 7,632 - 1.0 13,600 Bi QUEGTIOS scape aeueneucosy scovcueasscueseneioleanneusior-t-. eaten een 25 
2,672 9,626* Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
6,985 17,708 Magasins d’accessoires personnels..........-----+++--- 27 
166,697 Tous les autres magasins .........-...+5- sss wees 28 


87,163 
848,132 


Ensemble des magasins.........---++-+es++++eee: 


1,575,486 


+ 
= 
i=) 


= 905 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
June - 1985 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1985/1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 70,720 — OF 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,636 + G2 
Allother ‘foodi:stores ..... 23). eh a: seme tee oe seer. Serie 3,073° - 20.3 
Department ‘Stores 250.0. l0ece era sv oviersie: suatlans OMe eee 28,559 28,559 - “39 
General merchandise stores ................0000e sees 11,233 11,633° - 10.4 
General Stores viva das cna snap tane. evelero-ausaensd le warn OTs ae eae 9,502 26,144 + 167 
Varidty Stores rgaceccre cect sveverecsns cranes matown, aeivayceayengietione ORAS 3,744 4,350 + OH 
Motor Vehicle: dealers: .:....... hte ec cateter sete te renctetas eae oe 100,110 100,110 + 23.4 
Used . car: dealers :.:.....,--Pay Seen es Leena te EM Soe 1,902 1,902 + “353 
SOFVICE: StatiONS dre .cees<. sxsnsictene ows 5 srwkehetoweveng RRR ee 15,014 18,638 + 10.7 

GV AGES 's, co Feexens oxarenceedcyloucheney ewe Ov okenc cores LVeWe us toneneo ne, Roars eV hy 5,375° 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,998 + 112) 
Men's ‘clothing’ stores’ se:ix's.l in. alte sex ees ae eee 3,759 + 27 
Women's. clothing storesmae. ieee etc ee eee 7,987 + 14 
Family clothing) stores eta. eer neers seer 5,077 = 52 
Specialty shoe’ stores: cee. SRA on Se 319 - 180 
Family shoe: stores: 22 Herc). em ei saisier ohne a eee 2,107 = 38 
Hardware: Stones is .\ sx ..ecoeewrienes crosses cor srenene cn ee 4,970 + 7.2 
poet kis a 3,179 - O04 

Household appliance stores .................0.00005- 1,644° 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,853° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,731 + 22.6 
Book and stationery stores.......................... 1,196 4 23.9 
FlONIStS ye ence. bated Metta ee ae ee a ae ee 1,492 ar 16.3 
Jewellery: StOrOS wcrc sie raxce-\s sects cem sete don Hee Ns coerce ee 3,357 + 97 
Sporting goods and accessories stores................ 14,052° : 
Personalaccessories: Storesian neo aeee 1,729° 2,304* | 
All OtNGR STOLE socaee ce rcees. a cls GOR 24,819 24,925 49,745 - 12 
AW StOrOS 5:32 vis inten diane Gute RRO ARE ere: 156,436 259,471 + 54 


415,907 


= Bey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Aagasins a succursales 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


eaes ; ee Sales ; a ; oe Genre de commerce 

- Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$000 No 
x x 403,817 Epiceries - Boucheries. 2.2 .¢. c2c.0) seeula decode aes 1 
x x 90,127 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,161 + 44 18,991 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
160,365 + 2.4 160,365 Grands magasinS:.ce< ac Gus raaeeicn ce Cee ee 4 
70,550 7 0:5 3,370° 73,920* Magasins de marchandises diverses................... 5 
45,289 + 4.2 91,725 137,014 Magasins G6néraux: .....cc260 .svaien none eee oe eee 6 
19,444 ap. Ufeih 3,317 22,762 Bazaars’ ost dive wet be Aa eaeea ine dese eee ee 7 
= = 512,980 512,980 Concessionnaires d’automobiles ...................0-5 8 
- = 10,120 10,120 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................++. 9 
20,664 + 19.0 76,706 97,370 StationS-SOrViCO iis.0 ts s5 ceo nities ts ae oe Ree eT 10 
= = 27,877°* 27,877* Garages) +0452 .8 cide conan baba 6s eRe 11 
Xx Xx x 45,362 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,668 set He) 9,641 21,309 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,753 ap HS 19,307 44,061 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Xx 26,554 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 1,813 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 12,915 Magasins de chaussures pour la famille ................ i. 
x x 25,837 Quincailleries cies csc onc Seek dak oe See Se re 18 
x x 19,400* Magasins de; meubles! 3. ars 2. -iietemete caer tete kere eteges 19 
= - 10,797* Magasins d’appareils ménagers............-+.++-+.--- 20 
x x 12,691 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
p x x 95,072 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 2,970 +112.8 6,988 * Librairies et papeteries... . «<< = faim. Whines «cher eae P23 
x x 9,575 FIGUTISTOS 8 =) sus.2 aoa addicen cr roars eee ee eee See 24 
7,466 - 56 16,474 BijOULGTIOS 4.6.4.4 5 aici Giisccerrereicee en case eee ene oer 25 
x Xx 50,618 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,310 + 12.3 8,722" 12,032* Magasins d’accessoires personnels........--..--+-.--- 27 
128,124 + 29 136,297 264,421 Tous les autres magasinS: 345.225 40.0540 0m eels 28 
— 871,245 + 4.5] 1,360,017 2,231,262 Ensemble des magasins..........----+++++seeee0s 29 


=. 94-5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
June - 1985 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 138,722 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,516 
All’. other food :stores: ..: Ae-2eee SSE ee a Ce Se Sa. 833 
Department stores: -y..o..- 2 span os te ae Se Ree et 
General merchandise stores ...............2.....000. 
General StOneS a cre wscicchhiee ow anaininge chee eaten ere ee 
Variety StOres mre sen ie ces os eens etre tee slate een 
Motor: vehicle: dealers. . ..... 22.4.4 2c cleats on sk ermine 
Used’ car’ .dealers' ........... OS. SORA einen ar. Secueeaynnae 
SOFVICE: SALONS 6:50.05. e05 Ben ays, aieieia 2 sUa > he eee eee 
Garages) is. . i0a8 ace t haan. ose oe tee ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing, stores eetaet na ee Nae eae eee 
Women's .clothing :storesiaou. ao y.aairow oe - ae enn 
Family clothing storeseiee | 5: Ne Baie eee cnet 
Specialty shoe: stores: S7aAceee ee aL ee. See 
Family ‘shoe: stores: hers ain, Sheeler eins ake cere 
Hardware: stores). g2:2.g acne cceae sank 2 7 
Household ‘appliance: stores, SassSeeek Saved sen 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,142 
Book:and) stationery stores... 7.2 <1 Meee ee 2,380 
FIOMIStS y's cree estore fcr pe Op cece’; d's 485 
EWellenyeStORES 9 5S ax cick tvs acest Na aya tuck ct snchocs en 5,303 
Sporting goods and accessories stores................ 2,583 
Personal,accessories; Storessamena seers eerste, See 5,465 


ANZORNGF PStOFESW So 2he.cs-c. ere cavsis.d BOE PRL ee 70,523 


All: StOrOS)aoiais ssiaverencmid aierayn x PRO PO ee aa 509,299 


Independent 


Sales 


Ventes 


36,789 
1,409 
6,671 
3,628 

14,058 
4,775 

55,994 

610,155 


Sales 


Ventes 


179,004 
40,999 
10,192 

119,766 

18,163° 
51,752 

6,091 
270,495 
1,478 
67,190 
6,489 
27,473 
15,668 
22,432 
17,432 
1,243° 
6,988 
9,056 
10,666 
5,139 
11,535 
46,930 
3,789 
7,156 
8,931 
16,641 
10,241 
126,516 
1,119,453 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change — 
1985/1984 
Variation 


+ + + 
3 


= O5r= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


gasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


. Sales ; em Seles j Bara baa Sales ; een Genre de commerce 
_Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 % No 
799,323 + 100] 222,013 1,021,336 8 | Epiceries - Boucheries........ 6.0000 cc eevee cee eee es i 
84,173 =ulOnt 139,085 223,257 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,953 SP RS) 47,909 52,862 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
676,513 + 1.2 : 676,513 2h Grandstniagasines..o¢ ss. ease de scne + SO 4 
79,659 - 46 26,378°* Re 106,037 * Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx x 285,276 :5: || Magasins (ge@nerauxd o2..02.t ao code te de cae Se ee 6 
26,769 an Ash 2 31,226° S5+61914- 0 Bazars's wctcas crctatn ciate ms atta eae cactus! at act ancl anal Seem of 
x x 1,441,367 + 28.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................5.. 8 
= -| ©43;157° ao). 13457 ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..............00.00. | 9 
80,643 ap oll 300,602 : 381,245 WS Stations Services 2 a2 cee ae cae oe fe ee 10 
= = 42,774* ae 42,774* +: ||| GaragesPg oo cows «aera a an a ne ee hl 11 
13,572 - 6.1 118,561 : 132,133 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,429 + 12.6 41,125 : 88,554 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
92,179 = Iter) 34,649 126,828 Magasins de vétements pour dames................... 14 
|) 64,731 + 16.0 25,983 ; 90,714 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,534 + 14.2 Pd eye Af 6,689* Magasins de chaussures spécialise¢es .................. 16 
29,581 + 6.0 9,851 3 39,432 Magasins de chaussures pour la famille ................ Wie 
x x 44,187 QuUiNnGaiILEFIOS Misas pesos os area nic oreo OO ee 18 
26,243 - 0.2 71,343 Magasins de meubles........ .. 2 ait ele ge ic: oe etetaier 19 
x x 28,406 Magasins d’appareils ménagers..........---+-++++++-- 20 
4 x 67,906* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 57,229 ter 12 215,210 272,439 4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 13,356 ap as) 8,195 : 21,551 .2 | Librairies et papeteries ...... 0.6 cet ee cece cece ees 23 
3,013 - 19.5 36,428 f 39,441 D WEIGUFIStESies hood cos ccs ccciec ares Spereusenererene gue ne us ee ne 24 
| 23,943 - 24 16,016 : 39,958 £5) || BHOUROMIOS He 5a oy cw 2 sree ns serail tees ove © ci cu eteneten reer: 25 
| UHM IPL a ste 74,354 86,871 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
29,219 - 1.0 27,782 57,001 .0 | Magasins d’accessoires personnels ........---+++++---- 27 
382,031 + 04 319,247 Y 701,278 1 | Tous les autres magasins ............+++2208++s255-- 28 


2,850,310 + 4.1] 3,339,474 6,189,784 Ensemble des magasins........----:++++ee+rerees 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
June - 1985 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s: clothingistoresttime aims erento ean 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware: Storesis ck Set onic ce ote ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores....... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores ................... 


All other stores 


All stores 


cverewie ola 


Chain stores Independent 


Sales Change Sales Change 
- 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


164,144 


15,696 


3,539 


141,256 


13,045 


5,918 


22,823 


12,962 
62,856 


665,714 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


245,977 
48,712 
23,285 

141,256 
17,542 

10,519* 

1,992 
228,841 
5,373 
96,564 
9,469 
19,502 
8,541 
21,892 
14,899 
1,694° 
6,053 
8,731 
11,311 
5,066 
5,985 
56,012 
4,781 
2,365* 
10,450 
26,389 
19,431 


150,160 


1,208,351 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


- 1.0 


Th = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
/ABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Change Genre de commerce 


1 985/ 1984 1985/1984 1985/1984 
Variation Variation Variation 


$'000 


941,520 
85,871 
21,573 

782,910 
75,138 

x 
30,145 
x 


110,836 
x 
38,797 
76,081 
49,732 
1,424 
20,752 


133,072 
11,261 

x 

20,620 
16,238 
30,368 
429,088 

| 2,967,728 


450,937 
179,223 


112,185 


12,839 
38,151 
21,841 
7,331° 
11,550 
x 
47,175 
x 

x 
184,550 
17,196 
x 
30,047 
108,277 
56,313 
355,204 
3,610,001 


1,392,457 
265,094 
133,758 
782,910 

97,495 
60,856 
36,421 

1,244,075 

31,992 
525,675 
54,102 
96,182 
51,637 
114,232 
71,573 
85755" 
32,302 
40,369 
64,624 
29,692 
35,481 
317,622 
28,457 
15,813° 
50,668 
124,515 
86,681 
784,292 


6,577,729 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 


Magasins généraux 


Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 


Magasins d’appareils meénagers 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


=1 D8 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
June - 1985 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 
Kind of business | 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .......%....... 103,048 =) 6% 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 27,581 + 07s 
All.other, food storeés:.: . 2. aes 0. Ser RR 15,362 18,229 -| (Ola) 


Department iStOnes soc. s:sc.: age sie «ects, ais aie Caer 84,774 +Sha 


Generali imerchandise.storeSssee. ee reece ee er ea 5,016° 


GOMEKAlESIOMeS: 6 os eer eee erate A wie nahn old ee ae sie tiie 


Varios SIOLES 97. pio e cuties! aot in lola sins Sout eus sea 795 ~ “8s 


Motor. vehicle: dealers... ;.. Aneesh. Sos ee eee SOS + 9% 


27 
28 
29 


Used car dealers:....... «. aes: aoe 2 eee 1,907 + 13:9 
SEIVICE: StAlIONS 6. ou. siip sic ers sees Gist p ot as RE ee eae 45,303 + 13.2 
Garages nc. Ssh on rani oie Cau GS eoteu ay ee 5,118 + 11.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,184 - 10.6 
Men's; clothing, stores marae sine Sasiaeees aoareateiee 5,286* - 12.7 | 
Womens; clothingstores/Aemianiaisas sae Sa eee 12,348 +5138 | 
Family: clothing istoresmieast sti Sisto: Se eee 6,750 + 16.0 | 
Specialty, shoe: stores: yarasheerd meiiaeers ah: erie 497 +) as ) 
Family, shoe stores..4 hs Al-Senaekenieeks a eee 2,780 + 93 ) 
Hardware Stores. i515 5 fica wise die e ausate ua AN 2,844 + 34 
0636 co 50) tiie\ 9:18 IMS Seta RCO eee 8,242 + 143 
HouseholdZappliancesstores, weet se eee ee eee 2,949 - 62 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,122 - 86 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,705 27,487 + 03 
Book-and ‘stationenyistores:....,,...... aan fae ee ere 1,472 2,322 + 92 
BIOSIS eck sass Gee oe Ayan eran ae ee ee 837° 
Jewellery Stores y ......-sa2 5 ac unease ene ee 6,036 - 8.0 ‘ 
Sporting goods and accessories stores................ 16,822 + 975! 
Personal| ‘accessories, stores#22 30 san ee Se 5,226 536 fe 10,593° + 19.6 | 
All: :OtherigStOneS rahe 22s Sass SE eee ee 41,060 28,149°* 69,209" - 10.7 ! 
AlLSStOr@S e700 oie Ser be oy- «is, Tees eee 294,615 299,729 594,344 + 0.8 | 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change Genre de iconwnerce 


q - 1 985/ 1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


624,844 Epiceries - Boucheries 
151,257 Epiceries, confiseries et articles divers 


17,609 3 5 105,130 .0 | Tous les autres magasins d’aliments 


467,166 467,166 .0 | Grands magasins 


26,888 
688° 
4,244 
648,346 
11,867 


50,714 256,649 


= 31,012 Garages 
x 46,801 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
27,752 : 4,365* a BA tilitie .2 | Magasins de vétements pour hommes 
45,563 19,603 65,166 Magasins de vétements pour dames 
21,272 11,002 : 32,275 Magasins de vétements pour la famille 
3,094 Magasins de chaussures spécialisees 
14,628 .4 | Magasins de chaussures pour la famille 
13,199 .0 | Quincailleries 
45,966 .2 | Magasins de meubles 
18,063 * ... | Magasins d’appareils ménagers 
19,256 .8 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
159,929 6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
13,451 .6 | Librairies et papeteries 
5,974" ... | Fleuristes 
29,877 .5 | Bijouteries 
78,362 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
22,318 46,346 .9 | Magasins d’accessoires personnels 
164,046 378,239 4 | Tous les autres magasins 


1,707,734 3,330,834 : Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
June - 1985 - Juin 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984 | 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .....: A: RIE 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,149 - 14.5 


Allother.:food!stores: esis Pe ate ek i a 356 + 23.1 - 


Department. Stones. 2 ascc gee toes <5, cans 5 SE ee - - 


General merchandise stores ....................0-045 x X 


Generalstoresii 8 a 3 as cde eho id eee 10,845* 


VariOlyZStOneS; Gee aidercha os Serovar aoe soca x P| 


Motorvehicledealers:.......: . aaa. ee : 3,475 - 3 


Used)'car cdealets:.. «1... PRA ee nae x X 


SMVvice Stations isa sete sigenese sek weenie ee 5 960 - 2.6m 


Gata GOS iors 8 csealare ty a hed Geeta Seka, carats oer x xe) 


Automotive parts and accessories stores .............. x xe) 


| 
| 
| 
: 
Mensuclothingcstores a<syvelwtens aires ee eee 4 xX | 
| 


Women's: clothing Storese ners ase) ei eee ee ee : 146 + oe 


Family. clothing sstoresiehva! eh faq seas ey ae ee Be 200° 


Specialty ‘shoe:!stores; ee passes ee eee nen Sens ease x X 


Family; shoe. stores \.:.)hrtt 2): cres. ne eee ee Dees x x | 


Hardwarexstores’ cc: ivan aaa ceca see : 439 + 19 


Household appliance stores ....................-00-. x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 1,098 - 1.2 


Book and’ stationery stores. .......-,.suenm as cuees. | x x | 


Florists 


=- 81 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
peeLEAu 15. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-June - 1985 - Janvier-Juin 
Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commeres 


- 1985/ 1984 1985/1984 - 1985/1984 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


x x Epiceries - Boucheries 
; - - ; Epiceries, confiseries et articles divers 
- = .1 | Tous les autres magasins d’aliments 


- - Grands magasins 


- - 3 .7 | Stations-service 

= = Garages 
| - - Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
j - - Magasins de vétements pour hommes 

- - e: ... | Magasins de vétements pour dames 

- - : .8 | Magasins de vétements pour la famille 

- - Magasins de chaussures spécialisees 

= - Magasins de chaussures pour la famille 
- - : .3 | Quincailleries 

- - Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

= - 2,704 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

x x 3,487 * ... | Magasins d’accessoires personnels 


x x 18,898 .5 | Tous les autres magasins 


65,486 + 45 103,467 168,953 S Ensemble des magasins 


= 30 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
June - 1985 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ....%......... 1,299,674 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 160,201 
All-other foodstores: foe. see c ce eee sat ee eee. 16,612 
Department“stores: 7 sa Sea aes hand Ae ener eee 928,157 
General merchandise stores ..............0.0.eceeeee 143,131 
Generalistores*2. 4a meh ee Le ae ee ee meee 75,821 
Variety “Sloresi oer. Phe oe Sate taser sd cao Saas 91,366 
Motor,vehicledealers*..22.8 7002 seen cc cet eee eee 23,547 
Wsed*car*dealeisy ..Nerree cet: co eee et cane = 
SEnvicerStations % 701 eee Paves aa oe eee 199,928 
Garages sar snito8 $e ee teed hie te Oa en Re - 
Automotive parts and accessories stores .............. 19,350 
Men's*clothingstorest:\. ese c ie cette tates cee 60,143 
Women's: clothing stores=\-)-. ce. eee te eee ee eee 142,913 
Family“clothing):stores!"2cs. ) 8). een et Pee eee 91,459 
Specialty"'shoe stores "=. oon ee ee eee 8,617 
Family’ shoe stores Sits nee: hae. ere ne ee ee 64,589 
Hardware- stores: aa ee eon eee 

Household|‘appliance. ‘stores... Ske eee one 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,937 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 125,559 


Bookrand stationery stores=- 2... sae ee eee ee 25,703 


EIOriSts ae coctte ees ee teil ye 2,056* 
Be ST ee eee a ee 36,791 

ebacoc Gerae, Hira imac Aci 21,398 

crane as) ele lcetaercete cate eee 49,197 

Misuepetes (a ceia ee ate ere aes eee ROT eT 690,471 

aise le easton acco te mate eee mete cette et eee 4,380,362 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


723,227 
381,390 
180,667 
47,892 
102,553 
14,195 
2,415,053 
63,877 
689,338 
124,590 
‘252,627 
56,985 
74,603 
52,444 
7,631 
24,510 

x 
102,154 
x 

41,381 
302,473 
21,186 
41,205 
35,727 
160,760 
90,642 
540,745 
1.3 | 6,679,007 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


2,022,901 
541,592 
197,280 
928,157 
191,023 
178,374 
105,561 

2,438,600 

63,877 
889,266 
124,590 
PXIIREN ETL 
117,128 
217,516 
143,902 

16,247 

89,099 
115,305 
146,820 

41,918 

74,319 
428,032 

46,889 
43,262° 

72,518 
182,158 
139,839 

1,231,216 

8.3 |11,059,369 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


333955 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


| January-June - 1985 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


pales ; sal Sales , masa Sales > tape Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
+ 6.0] 4,074,093 11,600,753 Epiceries’ -' Boucheriés :tras aurovun) oesott AclMskbnct. 1 
866,380 earn |e 2,032,017, ap Tel 2,898,398 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 101,049 [0:9 1,100,296 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,007,932 ce hs) - - | 5,007,932 Grands’ magasins*.40 2.66. 2s 1. 2¢ic0 Se ee 4 
864,839 af 241,852 1,106,690 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
403,584 524,300 927,884 Magasinsigenerauxsccsésc. ie oo. ccd oe Be ee 6 
458,476 74,011 532,487 Bazars ig os da dal dita de boot oo aE ee if 
130,014 13,028,577 13,158,592 Concessionnaires d’automobiles ...................05. 8 
344,209 344,209 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
3,919,365 5,075,604 StatiONs-Se@rvice oes ey otal ae Soe ae aoe 10 
761,385 761,385 Gorages ie. s cine s steht ae aoe eee eeu ee Ree: 11 
1,167,497 1,267,044 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
322,560 281,358 603,918 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
741,171 436,344 1,177,515 Magasins de vétements pour dames................... 14 
463,739 271,162 734,900 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
40,818 43,656 84,474 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
344,504 125,540 470,045 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 508,233 Quincailleries eve ewe wee sees ao s RRR Biaeoieet 18 
240,077 816,286 Magasins de‘meubles.........\... . gees tcnrns -eloeaichaee 19 
x 238,679 + 14.8 | Magasins d’appareils ménagers................--..--. 20 
179,681 213,101 392,782 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
709,039 1,742,043 2,451,082 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
143,891 125,314 269,206 Librairies et papeteries ........ sacGht Wace Ieee coe. 23 
11,505 241,448 252,952* Fleuirlstes’ 25o0308 co eo oer nae eg a alsreatat sis ee Pee 24 
168,375 176,566 344,940 BijOuteriGS:: 22555 be os ae eanc se an Sekt. emereteeere | 25 
107,077 761,327 868,404 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
468,221 717,901 Magasins d’accessoires personnels.........-.-----++-- 27 
2,939,143 6,367,073 Tous les autres magasins ...........+.-++e essere eens 28 
6.0 136,198,520 60,079,664 Ensemble des magaSinS.........---+++esesseeeees 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 

May - 1985 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All. other food! stores . 2 50 See a 
DepantMeNt SStONES 1. ase ee ccverrees Ste reires "etree Re RRR ee ele ed 
General merchandise stores .................ee0ee0e- 
GONEral =StOreS acevo 2 iow ce Kc hh + ae ene a ee 
VarietyaStores 23. n cel Gant ida ahaa oe es heen ee 
Motor: vehicledealers’.... Aye a ee See See ernie 
Usedicar. dealers’... 2 oP a8. 2, FRE eee OER ee 
Service Stations js 1.%. 2.22 Saeki << oh woe eee 
Garages .4.<.ac)o-or Rinker cnte oe amuse ae ints ore ci 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's‘clothing “stores or San fee ee eee eet 
Women's clothing: storesi#s. Hai Sees. See merece ee 
Family «clothing Stores iro. oy... cuts crctatcletetet tte attrac tae 
Specialty ‘shoe “storestesvaeie Ae: Oe ee 
Familyshoe: stores (iy). Bs te Se 
Kardware. Stores. 22:26 Seteas.-s.e ams 13h Ree ne ee 
Flouseholdappliance*stores@ meus eon ner eee ae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and ‘stationery <stores:<..454 «sam ate eee oe nee ees 


FONISIS cna? sites. 05 ee «asco yece ee cot 5, ee eee 
Jewelleryrstores’..c5, 44... 4a dews oa oa fae a eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalliaccessories). storeswam 2. 20 a5 etree eee 
Alli:othenmstores>. 6 isa sv xns Ree Ie ee 12,507 °* 


All: StOreSis<ckicicig sees sass POO ee ee 81,346 


Change 
1985/1984 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


Sales 


Ventes 


31,118 
23,161 
1,386 
11,604 
9,759 
7,052 
5,506 
42,357 
x 
18,352 
2,003 
5,942 


981 


18,466° 
205,933 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation | 


8.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 
ABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 


May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


} F . 
lagasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


SS | 1988/1964 1985/1084 1985/1884 eS 
Ventes Variation Variation Variation 

$'000 No 
x Epiceriess= Bouchenicsme. mewn cristae ones eee es 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 5,531 = GrandssMagasinSes< 22.5). c. Pao oh oe nae 3 SONS eee 4 
x Magasins de marchandises diverses ..................- 5 
- Magasins,.generaux 2. occas ia sist oo goa 2c eR eee 6 
q X BaZalS je os so55 Sa ors spies ears ayes ass he i 
| = Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion................-..+. 9 
| x Stations:SeIVviC@wc soso 5cno5 595 50 0 cio See Reem 10 
- GaKAQES neces So oo See ee also eed pip oe: ce ees 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ..............-.. 13 
325 =e. ees) Magasins de vétements pour dames.................-- 14 
X Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
j x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- QuiINGaiNENeS ses oes ies Wieloch eee Oo PAPER eae eS 18 
x Magasins de meubles..............-.5- +52 ees e ee eee 19 
- Magasins d’appareils ménagers............+-----+-+:- 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
x Librairies et papeteries ...... 6... 6... eee eee eee eee eee 23 
| = FleuristeSaea. | «soos oe oom snore erence. eam 24 
x BijouterieS).. 25s. .seo ae es oi le apt Sie nee 25 
) - Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
x Magasins d’accessoires personnels.....--...--+--++++- 27 
x Tous les autres magasins ...........2---+s+ee teres 28 


15,629 Ensemble des magasSins.......------++++++++ree8: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
May - 1985 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 

- 1985/1984 1985/1984 = 1985/1984 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 61,248 20,754 82,002 + 128 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 2,964 14,355° 17,318° + 34.8 

All: other: food “stores: . Zeta 2 eee BGR oe Soe. x 3,531 * 
Department stores <.d5 ccaccq ns cass 1 ee pees 31,526 31,526 + 15.0 
General merchandise SloreShes Sa aa se eters nl ences 12,459 + 125 | 
General stores! soct2sas+054.02255 0h5 ee Oe ee 3,709 + 75. 
Variety SlOn@S ss 62504742200 58% a6 22 0.5+e Sea ee 6,091 - 48 
Motor: vehicle dealers: .:.. .. 2° 908. 28.2 Se ee 89,857 + 11 
Used ‘car -dealers ... ..:4 Cee SP eee Dee 3,525°* : | 
Service: stationS:.2.63,i.45 c Hiedhin es sada ag a eet eee ee 45,423 + 29.8 | 
Garages! cos .sameet Seek ee ates eat ate Bee 3,544° 

Automotive parts and accessories stores .............. 10,713 + 9.0 
Men's»clothing' storesie ! Use) S20 Saal, Fe. SRS 3,971 + 125 
Women's ‘clothing; stores 3) S30 ee, Nee eee 6,931 + ) 
Family clothing-stores®' 922). 2. Ro) ena Se 3,927 - 26 ) 
Specialty, shoe: stores; SSP Sth ee AOU Eee So See S57 - 13 
Family ‘shoe: stores: 322 98. 222? Ee 2) abies 2,098 + 1238 
Hardware: Stores: cas. sabe tices bch. 6S ae eee 4,374 + 144 ; 
ee RNC Ei owl ohare mn tchbhipsy ice 2,826 + 987 
Household: appliance ‘stores: 9°39 ee. eee 1,026 + 279 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,379 + 65 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,649 + 94 ; 
Book: and|-stationery stores®...s<. <<< 8-2 nee eee 2,629 + 14.2 
Florists? <0 2%. an he Ate Seen pa ee 1,632 + 29.3 
Jewellery ‘stores + oc.5 3255534455 pees east. ote ee 2,435° - 82 
Sporting goods and accessories stores................ 6,176 + 67 
Personal accessoriesstores!. 2 s,s ee ee ee 1,520 2,194 - 15.2 


All, otherstores! 86.5.s..0n0055. 5.4, eee ee ee ee ee We 


22,661 


All stores 


153,517 


Sere eeeen memes neeeeeenees esse eee eee ace 


17,447 


256,895 


40,109 
410,413 


= 8722 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


\Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change 
1985/ 1984 1985/1984 = 1985/1984 i 
Variation Variation Ventes Variation 


50,667 


11,402 .S | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


4,239 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


21,776 


7,632 


Magasins de marchandises diverses ................... 


3 
Grands magasinSey 5. <ssescescisisloe nie RE AE 4 
5 
6 


9,006 <2 | MAGASIMNSEGEMOLAUK eo os a5 sp ateuosessyve,suclabeaun 1 Ae A 


6,542 39! ABAZ ANS coped sus eespalagele npepedeee vias ats Deyo ee 7 


63,147 -5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


2,703° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 9 


27S9SIBED BE ==) |i StatlOMS-SOINICC IME aga e cues <2ey-csusese-0o. eke Ee 10 


1,307.2 Garages g . .osc..0s:oyeegegatto yd ecadenene be keaede 11 


8,744 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


1,487 plac 2,683 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


5,485 Magasins de vétements pour dames................... 


3,800 + 10.3 


1,728 + 14.8 3,433 Magasins de vétements pour la famille................. 


98 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


1,961 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


S757 QUINCAIINIEHOS 5 ou ese eis cvags avout bec eteveeen se I a ee 18 


3,541 Magasins: de\imeublesis.....-.... ... aah cleo eine conti 19 


699 Magasins d’appareils ménagers............-...--.--. 20 


UAe Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


11,693 12,722° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,126 Librairiesvet:papeteriesi:.............2E008 MenMe nie. Ste: Rett 23 

1,570 FleUiriSt@S WR vnicucackuveletutuessdeweacntaca-ccie eben eee eee 24 

1,958* BijOULOTIOS He seus espe eevee. eves we sraegtae Rieu eRe OE ROTC 25 

3,237° Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 

695° 1,176* Magasins d’accessoires personnels............----+++- 27 
11,055 + 11.7 26,786 + 12.6 | Tous les autres magasins ............-. eee eee eee eee 28 


+ 4.2 286, 160 Ensemble des magasins..........-.+-.-ss++seee5- 


183,498 


27 
28 


="38" = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1985 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............. 


Allother food storesz <2) ee sarees ete ean re eae 


Department: Stones i a. f 0 sier o-aeotrehonayers sas etc Peterman areata Oe 


General 


General 


merchandise: stores: 5.2 See Beinn ee oe eee 


SLOMES © ci sicnces totisncrorsnoierensy w ecererala ein tetener eee ome ORCAS 


NaliOtye StOnCS re .c arenssaa tins anstenc Sea ranencacecipons ps amc eRe 


Motor wehiclesdealerss.:.;.., Gases re ron eee rere 


Used Gar dealers)...s. FRR Re FP RRS ne be 


SEFVICE StAtlONS 02+ seorcecrsteadereycnexctcner cher cosmo eh Se 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s:clothing!storesti. sun. . cel. 2 eres itn rec eee 


Women's: clothing! storesiten:. seh ween eters eee adercene nee 


Family-clothing#storesi: ee Aa vhamiakeee eircnes. er aseaeenane 


Specialty” shoesstores ere. Set eer! ok eee 


Family. shoe stores’ irae ee eer ot a ee 


FlardWar@ tStOneS)iv.c: Gc..dpsotcveleeecnerorewsetle Ras a 


Household ‘appliance ‘stores 452.4. 5. 24595 ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


x 
3,015 


199,264 


38,039 
x 
10,960 
34,379 
31,928 
3,060 


31,827 


31,622 
6,691 
4,609 
3,772 
7,892 

109,738 
843,868 


Change Sales 
1985/1984 - 
Variation Ventes 


x 


69,704 


687,604 
27,349 
226,601 
55,148 
x 
22,666 
32,354 
25,442 
2,498 
8,933 

x 
46,681 
x 

x 
66,798 
6,476 
13,426 
8,676 
63,222 
28,672 
138,669 


+ 10.4 | 2,138,820 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


534,491 
166,909 
72,119 
199,264 
26,385 
22,643 
31,159 
687,604 
27,349 
264,640 
55,148 
63,231 
33,626 
66,732 
57,370 
5,558 
40,761 
44,477 
57,456 
10,681 
24,222 
98,420 
13,167 
13,426 
13,285 
66,994 
36,564 
248,407 


+ 11.0 | 2,982,688 


All stores 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ + + + 


22.4 


28.7 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins — 


10.0 — 


: 


= £e\re 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


1985/1084 rgas/t9ea | = | agacy tea ony eee 
Variation Variation Ventes Variation 

$000 % $000 % Ne 
x x x x 263,124 191] Epiceries’— Boucheries’. Soe. mele) create nestaniieet: 1 
x x x x 67,598 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,864 ane 38,578 a Oo 40,442 .5 | Tous les es magasins d’aliments. ............0.0.... 3 
115,914 ter O.S = = 115,914 -34 | (Grands: MAGASINS «ch Ga:0.0% wore dele ole core oie AA eee 4 
x x x x 7,054 -5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 120255 ae 1,025° seed MMAGASINSIGENEFAUX tex. eek on neem eine wince ORE eS 6 
x x x x 10,144 331) BaZalShnn wncnieh tam bor Laks Senin WRU OR ete if 
= = 326,840 + 26.8 326,840 + 26.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................+.. 8 
= = 10,303°* ese 10,303 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
22,057 OL O) 87,079 = 0:8 109,136 837 |: StatlOniS=SORVICE” 4.46.4 ani wen wwe ee eee Pe eee 10 
= = 15,023 =" 1.4 15,023 AV NGaaGeS? 2560.2 cannes Sa ae aR ky eee 11 
x x x X 20,520 .0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,588 = 15:5 8,326* oh 14,914* + 10.4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,233 Y 728 13,937 + 14.5 32,170 Magasins de vétements pour dames................... 14 
17,031 ie RS LTA 8,547 a xoillets! 25,578 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,854 ace alee hss 15531 ai VAIS} 3,385 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
15,749 + 15.5 4,241 + 18:5 19,990 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x x 22,205 QuincaillerieS® 4 :0.:c%.0.5.%505 cae sea ee ee ee ee 18 
6,782 + 3.4 14,745 + 16.3 21,527 Magasins de’metibless <<: <teouman ccnete coer tecre steer tei 19 
x x x x Beenie ... | Magasins d’appareils menagers............-.--.--.--. 20 
x x x x 4,982° ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,548 +) 23.5 34,712 = 723 57,260 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Sy2 di + 23.5 2,244 + 27.3 7,455 Librairies et papeteries ..........-.. 0.00 e eee eee eee 23 
= = 4,918 - 13.9 4,918 Fledristes? .« <c.4440ncsanne see aan R eae 24 
3,315 - 58 3,858 + 6.2 Thales 131| (Bijouteries’..2=<.<c<<cte nec cemeecteese wernt oer 25 
2,001 Wied 22,938 + 63 24,939 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,280 =e 54 " 12,532 + 19.6 17,812 Magasins d’accessoires personnels...........---+++--- 27 
73,827 + 56 56,434 - 63 130,262 Tousilesvautrestmagasinst. = rere etree 28 
486,169 + 11.3 901,246 + 8.2] 1,387,415 : Ensemble des magaSins..........---+--2eeseeeees 29 


27 


28 


29 


40 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

May - 1985 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. SHASAIS 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 103,405 
All-other: food’ stores: i228 Git. Se Rie. eat 8,635 
Department<stonesinig .55 «cc fo) or nies: ate eee rsn 358,424 
General merchandise stores .................000eeeee 69,682 
General StOreS .c....5.5.6 Fe aes pie os wi « RRM ECO nee 
VarietyestOresia) - opine oe whee capes cs bine «> peer 
Motor, vehicle. dealers; . .... 2Siichitin.ch eae eee 
Used) car. dealers... .2tasas 2s seeherinhan aera 
Service; stationsS...0. ic sghirar ss nas >< eee eee 117,574 
GalaGesy: on. sess hah eeumte nis wee aie Gye sana see eR ee = 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,727 
Men‘s: clothing, storesaatrest ns. 2oereits aes. CRIS 30,248 
Women’s: clothing: stores: sis eeemecetiy 35- erent 58,654 
Family. clothing. stores}iaaine sees aceite aie ore 23,579 
Specialty. shoe. stores sasatlhiases ahaa cists sh: Seer 3,409 
Family shoe. stores pirat at, ss easiest t= oh. cemacone 25,836 
Hardware: Storesiis a. gm ciegc ce Ges sisasli ns SRE X 
eee niet oct occ A 21,055 
Household appliance stores ......................0.. 3,134 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ON 255 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 45,004 
Book: and|stationery stores:. ...5. 9. aati ae ee 10,818 
POUSIS Hct Sais agian eerie cicio aed auc 5 0 ee 1,854 
VOWONEKY (StOKeS ir: esi: osu nec ns cae et. ra Oe 14,610 
Sporting goods and accessories stores................ 9,651 
Personal), accessories, storespassme aasteaench eee et 22,075 


All other Sloress | © cso. 4. ss See ee ae 287,601 


All StOL@S 2 iors, ciere dai a.2 oin's epey eer ote eis eeintavereteres =: 1,843,701 


Change 
1985/1984 
Variation 


226,251 
75,798 


66,974 


4,545° 
1,089,018 
26,800 
202,967 
56,100 
126,891 
18,295 
31,310 
9,695 
3,857 
10,246 
x 
34,122 
15,410° 
6,553 
114,227 
7,167 
23,857 
12,839 
46,524 
35,607 
214,085 
11.5 | 2,521,530 


Independent 


Change 
1985/1984 
Variation 


801,466 
179,203 
75,608 
358,424 
90,304 
17,368 
33,373° 
1,089,018 
26,800 
320,540 
56,100 
132,618 
48,543 
89,963 
33,274 
7,266 
36,082 
33,360 
SISy IAT 
18,545° 
16,278° 
159,232 
17,986 
2657411 
27,449 
56,175 
57,682 
501,686 


17.9 | 4,365,231 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 13.0 


+ 40 
+ 69 
lO 
a ac! 
+ 4.0 
+ 27.8 


+ 18.3 


+ 33.2 


+ 14.6 


+ 13.8 
Ore 
+ 89 
+ 10:5 
+ 16.6 


+515./m 


2 an = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
May - 1985 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 
- 1 985/ 1984 = 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


suivant le genre de commerce 


218,647 55,964 274,612 > + *9)1) | Epiceriss: ="Bouicheriess 2m. esrmcosa) Aeaeiy. eee 1 
24,499 + 10.6 29,669 54,168 = - 1.0} Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,635 ia 0:9 36,992 39,627 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
139,376 ar 140) 139,376 Grands! Magasin’ c<.:2.0: eins ts ieee NS eee 4 
20,501 a 2-3, 26,351 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 684 * «se || MAaGAaSINS: GONCLAUXS y.2. 1. cscase:chetsccgegeis neers cede ee 6 
6,059 ae GS 6,500 1G [BAZENS ss ojececthatasstergnegete yang geld eo Ee aoe if 
= = 376,861 376,861 + 27.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 7,637 7,637 + 3.9} Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
49,058 32 AT 62,572 111,630 (5) | SUAUONSISOVICE? oes ag<geiefadstessystadesguge so elesese RE CIN 10 
= = 12,551 12,551 GAN AGOSY grees gxysiegesepegeecaigagegegtnye hee 11 

x x 39,325 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,862 + 19.7 23,291 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,335 + 18.8 40,717 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,807 + 9.4 14,377 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,244 + 31.1 4,391 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,893 + 23.3 17,850 Magasins de chaussures pour la famille................ 7. 
xX x 8,096 QUIRCAINOTIOSS .sescc soc wh eee Reon sete, ae eRe Ra oneperes 18 
13,090 + 0.6 17,951 Magasins de meubles®.. .......0.... qoyake. seeieud torenier 19 
x x 8,217 Magasins d’appareils menagers.........--.-.-+-+-++-++- 20 

x x 101553 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,793 + 8.7 47,590 58,383 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,739 + 21.1 2,637° 8,377* Librairies et papeteries ............ 0.0.0 cee eee eee eee 23 
x x Xx 10,394 “fo! QIGW FIOUPISTOS « --coe issue deere versie years le emueuerel eee ae ome 24 
5,624 + 1.4 4,785 10,409 Bijouteries® wy... ose keeeeopas esse ee ee Ree PEReeEr 25 
5,742 + 23.4 19,686 25,428 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,488 + 3.4 22,372 33,860 Magasins d’accessoires personnels.......-.-.-.--+-++-- 27 
28 


179,727 + 13.0 | Tous les autres magasins . 


99,541 + 85 80,187 


864,248 1,560,943 + 13.3 Ensemble des magasins 


696,696 + 11.0 


= 424- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 92,957 + 17.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,774 noe Ths Hs) 
All. other food: 'stores:.. 2855 Fakes, Panis. oats. Greil bite 5,055 fe 1951 
Department) Stones i o.5s5'sgrs sensesetreetenorers) oer en 51,033 e560) 
General merchandise stores ...............00 cece eeee ; 9,061 + 25.0 
General StOnes 52fir. .on. Len eiercs ness ciaovlancee eRe. Pee 17,283° 
VaMiet yi SONOS iar. chery cose ro rorsnenen one a sao tenn toneheedeyctene ASR OG : 3,449 + 5.4 
Motor vehicle: dealers”....... 2. Mee Sa eeeeeee 100,875 + 32.2 
Used car’ dealers'.«..:..:. 7 Eee PARE oh ean ee 1,908 + 22n0 
SOMICO STATIONS ©... ieceseraret separa stare svarerer'e cesta erie ee : 38,860 + 24.1 
GARAGES sects. Sahar Gee rdetanadcer ocean Sedma etal eantngeeeaee et ae : Pen = ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,695 + 16.0 
Men's: clothing::stores: Se S025..28). 2 ee: Eh 3,832 + 20.6 
Women:siciothing*stores®: 2". pare. sae ree a emer 7,802 + 13.0 
Family clothing stores n=. Sonne en ee eee a 5,191* ap ishte) 
Specialty shoe: stores we aiaaee Pee: See F sa 469° 
Family ‘shoe:.stores et 4s. Lene, SD Oe) SSE i 2,336 ee 
Hardware’ Storesii. <r <1.) snstoistenstats!srohstetoiens nto ee ‘ 2,934 me Ue) 
oe: oa SE ee : 4,599 ap iS) 
Household appliance stores ="... ...)..0022..5...02.. 1,938 + Seem 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,852 - 99 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; : 15,200 + 23 
Book: and ‘stationery. storesi..-.. |. ee ee ee i ‘ 1,460 + 15a 
FlONSts Yaris esiscatiGren. 1. Sere kaw ane 1,885 ae S)i3) 


Jewellery: Stores®.c.:.0.6-. Gert s tne ote 1,892 : 1,508 ‘ 3,400 - 7.4 


Sporting goods and accessories stores................ 564° i 6,820* ne 7,384° 


Personal accessories: ‘stores*2 2 Se eee ee 1,290 E 2,521 3,811 + 8.6 
Allother, stores ..2.5.4:440.oe, FR Se Pe eel 18,962 é 27,272 y 46,234 + 7.4 


All 'storesieraior.1.\aari-tert ee Mee A, 197,673 263,755 461,428 + 18.1 


=1434= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1985/ 1984 1985/1984 = 1985/ 1984 ease 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 65,758 Epiceriés--"Boucheries: nan antaons). etch. oie { 

X 10,222 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 3,018 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
46,154 46,154 45: | Grands IMagasins 2c. ssssvecuhs ancien, aoe re eee 4 
x 2,749 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 137 :4-| Magasins: GEMGr auxin. ciccciaccieuseusrecasseasiays, ues Se 6 

x 1,159 £0) T BAZAN) 3. sieisucssnarice acd eun slevasaieyiue.s. clades ees Mees Y 

= 56,034 + 28.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
1,441 + 19.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 315291 &O5EF 29.0! |-StatlONS-SerViC@ «..2 sais cegs sd sue essieueveucucns Meneses 10 

rs Vi246) =~ BF VSS GARAGES) cre .e5 each. sateen ue ceeds cenencveasivwepenevenclicueien suchas ee 11 

x 6,776 + 15.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,160 ay: 2,767* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,138 F 6,171 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,491 a 2,625* .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 443° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 1,906 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7, 

= Ba? 768° seep | \QUINCAINEFIES 2 2.5.4.2 ic teutude see eacxousee @uaeren sR See eee 18 

- 3,563 -1’ |'Magasinside meubles 3° 2.-< 52) aaretener: startet ees este ian 19 

Xx 706 Magasins d’appareils ménagers..........-----+..+++-- 20 

x 2,886 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 10,663 _7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 1,078 Librairies et papeteries .............- 0c eee ee eee eee 23 

= 1,009 ; 1,009 F4e IN EIGUTISTES sscie cae ont eattet et acuae eaten creme emer 24 
1,595 : 1,219 : 2,815 7 | PESOUOTIOS Src scicscic oes wee ue ese eye 9 Mage eae se net ee ete 25 
564 nde 1,540 2,104°* Magasins d’articles de sport et diaccessoires sae: tanec 26 
W215 1,868 E 3,083 .1 | Magasins d’accessoires personnels .........---.++-+---- 27 
15,344 15,296 30,641 Tous les autres magasins ...........--- +522 seer eee 28 


299,211 Ensemble des magasins.......--.+--++s++ssceeers 


159,776 139,435 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1985 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


VAaNlOtYIStOROS Wessex -ccipses cops vad cneNexanc a kandhore va necaxentat nano k eM 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women?s: clothing) storesieau. ark. Aeeeeaeey. On .coe eee 
Family, clothing. storeso08 9. ses: AVRO ee eee 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Fardware: StOges a ajierc)cs-teye cvenesspepeneis i000 to. ne lon Re RS 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book’ and «stationery; stores j.:..../.0.. chee. ee ee 
RNONISES cs fon neds de enasin fe seucole asia caseoray ga cnc ee ee 
Jowelleny Stores. «ccc cuesciaiGunrasnsatauereassenedsiens dice. 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All other stores 


All SOROS 6 jo seins yeseve laiasaisic ce ORO: SI See 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales 
- 1985/1984 - 
Ventes Variation Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1985/1984 
Variation 


$'000 


75,987 
15,707 
3,355 
31,499 
13,626* 


18,414 27,459 


621 


4,492 


91,885 91,885 


1,882 


1,882 


15,069 


18,563 


5,233° 5,233 °* 


10,224 
4,290° 
8,327 
4,966 
372 
2,595 
6,027 
3,025 
1,821° 
2,128 
17,124 
1,257° 
2,253 
3,399 
9/371" 


1,535* 2,064* 


24,159 26,102 50,261 


164,684 254,506 


419,190 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1985/1984 
Variation 


% 


+ + + + + + + 


+ + + 


+ 


17.1 
12.4 
19.4 

7.6 


10.4 


12.5 
20.3 
21.2 
11.0 
13.4 
10.5 
23.0 

3.1 


8.7 
12 
27.4 
13.8 


9.4 


5:9 
ites 


= 45) - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1985/ 1984 1985/1984 1985/1984 SSE CoNN 
Ventes Variation Variation Variation 


145,944 41,986 187,930 @6:-=15.1) | Epiceries’ = Boucheriesit a) 2a) Je ee eet 1 
15,613 : 25,513 41,126 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
809 : 10,555 * a 1dS63e ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
131,665 : 131,665 i9!'] GrANdS! MAGASINS «fever wie = conl ere sine Aine ee 4 
15,017 : a 20,481 * .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 54,948 31} MAGASINSGONETAUK «ais cis nto ww fee tire ce: ee lc Rs 6 
5,312 ee 3 63102%  SU4729. 7.) BaZars) yin nion meios kick ehepien maser ian yet ie eae ee q 
x 280,778 + 35.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- Fog 2,693* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
14,220 E fe 69,056°* 1D [StatlonS:SOrvViCe: <n once meen ere oe eee Semen 10 
- se 8,510* 22: AL AGOS. eteste verse wk eyers inte hese ellie ToT ee 11 
2,768 F : 28,772 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,126 16,135 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,449 23,488 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,433 17,255 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
701 ae 1 ,WZS Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,013 : 8,001 Magasins de chaussures pour la famille ................ WZ 
x 10,224 QUINCATNORIOS «so faseciecicneusnasie see netattss tree sors as txts yo- 2.2 cee ee 18 
4,201 : 11,121 Magasins..de MeubIeS ss... cu... een eerie tele hate eee 19 
Xx 5,431* ... | Magasins d’appareils ménagers .............--+.-++04- 20 

x 11,698* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,972 2 37,933 47,905 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,253 1,361 ; 3,614 .4 | Librairies et papeteries ............... 0c eee eevee eee 23 
824 10,379 : 11,203 TAL BIQUILISTOSS <cantuns Gow emote ae ware ek eee ee 24 
5,030 ; 4,357* te 9,387 * BijouterieS weiss wwe ooo iene eras nee oe ee eee 25 
2,493 15,182 17,675 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,071 5,045 10,116 .9 | Magasins d’accessoires personnels..........-..--+++-- 27 
77,131 60,457 ; 137,588 Tous les autres magasins ..........---.2+e eee see eeee 28 


540,575 644,814 1,185,389 Ensemble des magasins.........------+seeeeeeees 


27 
28 
29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1985/1984 = 1985/1984 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 169,356 : 82,427 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,121 : 32,322 
All other, food:-stores . .saserh eerie Shae ee 3,561 . 19,112 
Departmentustores |. 0.2.0 664s 2 cee 1 eee qe 147,799 

General merchandise stores ...........-...--2-+2-000+ 13,827 

Goemerall Stone sie oo cous cavsuus aha as. ole wee yo RE ee eee 

Variety,Storess rie Sree ete ecco circ tac eae eee 

Motor. vehicle:.dealers) ..: ... 2oocintreie ts aaron 

Used..car, dealers ....)....:.ft#8.ct baeecuGade f. Bk eae 5,418 
SOMVICE StatiONS s.-c sess duanete ss aueaene ayo. asso Se ee ; 75,828 
GAR AGOS er eke we icadictens eoatorencvabehes etadce reeeueie pee cece ee 9,056 
Automotive parts and accessories stores .............. . 
Men’s:clothing, stores mario. siine Bes SO eee 

Womens clothingustoresmecer tas. aaieeiete en eee 

Eamily, clothing. stores#nect. Gi. Raa, aN cena eae eee es 

Specialty :shoe: stores; 4ar-tiwne. oe kier set. Oo. eee 

Familyshoe:stores: Aaace. 2) 2. 2 ae ee ee 

Hardwale stores icc 6 icsescreseusie sore misses cco ee 

Household appliancezstores gemar-© = eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,039 

Book. and) stationery: stores’... seeeie. ie. Oe eae 1,986 

FR NONISES 2 set ass rar sata Pe cane gover aoneneney eB eis eT x 

VJOWSINOLY TSLOLOS 5 tetee eo cusps cs poyttegele Oe tasnau 4,177 E 5,952 
Sporting goods and accessories stores................ 3,327 23,641 
Personal accessories stores’! sm. ©. 5. hack « etal 5,588 , 10,244 


All other Stores: che wcrc ES ee ee 83,957 62,495 


All StOrOS ii. eo isiek Wiese aa ee 548,215 K 672,995 


Sales 


Ventes 


251,783 
47,443 
22,672 

147,799 
18,374 

11,292* 

7,387 
241,044 
5,418 
94,281 
9,056 
19,553 
10,019 
22,026 
12,907 
1,714° 
6,557 
8,475 
11,224 
§,222 
5,605 °* 
53,561 
4,877 
3,539° 
10,129 
26,967 
15,832 
146,453 
1,221,210 


Change 
1985/1984 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


= 


+ 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1985/1984 1985/1984 1985/ {84 pes al he 
Ventes Variation Variation Variation 


x 113/404 = --+ 12.25] Epiceries:=Boucheries). so. oan as rae. eee 1 

x 27,435 + 15.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,984 : 17,885 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

87,331 87,331 263] Grands: Magasins) x. <2$ na hese SA 2 An ee 4 

x 4,424 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

) 5 i 103° till MAQaSiNS G6NGrAUK ss < as es cine en ense eee ee 6 
x 820 59] BaZarS'ts0.cosenceesgdados si asteesl es see eee if 
x 126,119 + 23.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 1,918 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

8,966 : : 46,802 TI Stations-SOrvice”: ss. ecind sane tae anean se een ee 10 

- e 5,130* 4 GaVaQeS* sac nate deneeee cnnaenar dates eens a ee eee 11 

| x 8,983 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 5,396 7 6,136" .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,347 12,363 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 3,904 ; 5,697 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| x 508 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 3,043 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 2,688 -5'}) QUINGAIIIENIESS s=05507 oe Ande 5 os Soe es Pe ee ee 18 

x 8,024 Magasins' de! meubles'== =< 220.0 Fees Se es 19 

x 3,194 .2 | Magasins d’appareils ménagers’....................... 20 

x 2,970°* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

15,030 : 10,433 25,463 .4 | Pharmacies, médicaments brevetées et produits de beauté.. | 22 

1,405 908 2,313 .3 | Librairies et papeteries ................ 0.0.0 e eee ee 23 

x x 1,265* L ME FleuriStes! 2.42005 north wees ots Sree eee 24 

2,420 3,444 , 5,864 L24t BilOUtGhiICS) 5 v55 a5 se sth hates sen ere cee een eet 5 NW Bs 

Xx x 16,212 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


4,526 3,405 : 7,931 .0 | Magasins d’accessoires personnels............--..-.--- 27 


40,465 26,879° r 67,345* Tous! les-alitresimagasinS’ S=s.e05 =. 0. ee ee 28 


297,155 314,218 : 611,373 2 Ensemble des magaSins...........-----++-++eeeeee 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change . 
- 1985/1984 1985/1984 1985/1984 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 25:2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food ‘stores 220 ais Saree. Se ee sce - 11.3 
Department Stores)... cro. < c<yeo ts RTE Oe arene - 
General merchandise stores ...~.........-. 22. e eee Xx 
General Stores: «2... can sco. ibs oa acd » oS 
Variety stores 7 onc % ont ocd bn ce connie Set Reeee x 
Motor vehicle*dealers..........:cu/elex mak alse wel ee eee + 6:6 
Used car dealers... . anmritca dso oh cee x 
Service’ stations)... 5 ei eeens odes od eR ee + 22.0 
Garages +... s2acclanc Vag enatten wat eng eee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's: clothing ‘storeStegeecisra?. cc. cg cwiaptenete ee oe x 
Women’s: clothing stores. .ne-, <a 5/aoctpamerete. os Ore + 23h) 
Family ‘clothing storeSiicns <6 saps tie ses Sen 
Specialty” shoe Stores panjaecn deer demerits ok aimee x 
Family’ shoe “stores witisiat ae sce cioenates ae See x 
Hardware stores)s.i.:. sits sists = G male nin «cio ue eerie : —"Sos 
a tei (col 6 eho Salas aa Omar eee x 
Household appliance stores ............50020eeeeeeee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; +. 5:2 
Bookzand ‘stationery¢stores:. ..)....0 eke ae eee x 
FIONISIS} 56/36 uit ivi theses. Show Geeta, ee x 
JOWSIOLY "Stores thoracic narrated ee x 
Sporting goods and accessories stores................ § - 0.5 
Personall'accessories stores aera ae ee 
Allsother Stores? 2S: acces ooo cee ee eee + 16.4 


ANStOres (5 ec/paikiecr. ss seerekesaeh eet Eros + 13.4. 


= 40) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
May - 1985 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1985/ 1984 1985/1984 1985/1984 Sa alos 
Ventes Variation Variation Variation 


1,364,736 758,444 : 2,123,181 + 11.4 | Epiceries - Boucheries.......................-...... 1 


158,091 : 364,686 : 522,776 + 7.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,075 ; 183,279 : 200,354 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
990,121 ; = 990,121 4: GrandSimagasinS sneer eae eee ea 4 
165,832 : 46,247 ! 212,079 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
74,024 107,535 : 181,559 Gi} MAaGaSINSiGEMeraUxar 5 =) <rajs cela a2 clement heeneroe Cee 6 


90,614 : 14,552 ; 105,167 2G] Bazars 2.0: Acievaraaitiass ceieiscarsresee oni) eee eee een eee nae i 


26,855 2,675,094 2,701,949 + 24.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


= 73,257 73,257 + 28.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
203,547 : 698,340 : 901,886" 12/01 :Stations-Senvicesariear ince oe eee 10 
= 143,360 f 143,360 SA GaraGes' «5-2. sane evar ee ee rege Ee 11 
20,158 : 270,793 290,951 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
66,775 57,753 124,528 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
146,059 88,148 234,206 Magasins de vétements pour dames................... 14 
91,653 53,070 144,723 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
TA SYAl 9,409 16,980 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
75,408 26,492 101,900 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 117,021 Quincailleries: \1s.5:.55 x = sc.ccovesecsnsin musi vucmnlen onbsaries echt ee tuayts 18 
41,575 y 109,574 f 151,148 :7 | Magasins de meubles = 20) < cts aiyevaces sc seereets ni eraee re petien crags 19 
Xx x 45,784 Magasins d’appareils ménagers................-...... 20 
31,587 38,015 : 69,602 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
124,939 307,807 432,747 .1 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
25,158 : 21,393 : 46,550 Librairies’ et papeteries:..... sci 206 acs one eis te ernie: 23 
3,264 He 58,828 62,091 * PAS IOUTISTOS 2. «Sef orice Pe sereve anes tose ok he ene eee rear ee eae 24 
35,581 : 36,827 72,407 Rule Cite Neem OOD 9 oto-9 Gidc.cockadc or cue DUS et 25 


20,453 175,441 : 195,894 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


131,337 .5 | Magasins d’accessoires personnels..........----...+-- 27 
28 


44,019 : 87,318 


1,225,021 Tous les autres magasiNS .....5..-- - ee neue eee ee 


657,551 567,470 


4,503,746 7,114,833 11,618,579 Ensemble des magasSins.........------+++eseeeees 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 
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Canada 
1985 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,936.6 1,944.1 1,929.6 1,948.8 
2 Grocery confectionery and sundries stores 485.9 497.2 525.7 503.5 
3 All other food stores 192.6 19951 193.9 188.1 
4 Department stores a /4 953.8 1,00.4 980.4 
5 General merchandise stores 204.1 188.6 208.8 207.6 
6 General stores 165.1 166.2 163.2 162.2 
7 Variety stores 103.3 100.6 108.3 103.6 
8 Motor vehicle dealers 1,872.3 1,940.7 2,118.6 2,138.2 
9 Used car dealers 50.8 53.8 52.4 56.6 
10 Service stations 881.1 898.5 899.8 877.1 
11 Garages 137.0 134.4 132.4 129.6 
12 Automotive parts and accessories stores 217.6 220.6 231.2 231.0 
13 Men's clothing stores 112.9 112.5 116.0 Gh see) 
14 Women's clothing stores 205.1 209.1 223.1 217.6 
15 Family clothing stores 133.5 137.1 145.0 140.5 
16 Specialty shoe stores 15.5 14.6 15.4 15.7 
17 Family shoe stores 87.0 84.0 90.6 88.8 
18 Hardware stores 87.1 88.4 94.8 92.0 
19 Household furniture stores 2752 139.6 155.7 146.6 
20 Household appliance stores 37.3 43.2 44.8 46.3 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 69.5 68.7 72.3 Uilor2 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 411.4 417.9 424.7 421.9 
23 Book and stationery stores 49.0 50.6 51.8 51.6 
24 Florists 37.7 39.8 38.2 37.9 
25 Jewellery stores 73.8 74.1 73.7 72.2 
26 Sporting goods and accessories stores 138.1 144.9 147.2 143.2 
27 Personal accessories stores 132.1 134.0 1Do.> 134.8 
28 All other stores 1,147.0 1,160.1 1,173.0 1,175.6 
29 TOTAL ALL STORES 10 ,063.7 10,216.2 10,564.1 10,496.5 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 179.0 178.7 184.7 186.8 
31 Prince Edward Island 44.4 44.7 44.8 44.9 
32 Nova Scotia 363.7 364.4 373.6 374.2 
33 New Brunswick 74 Se) 256.0 25962 259.9 
34 Québec 2,487.9 29999. 2,588.9 2,609.1 
35 Ontario 3,776.4 3,857.4 4,047.0 BH ley 2 
36 Manitoba 404.8 412.5 422.1 416.1 
37 Saskatchewan 388.5 378.9 Sel ites 387.6 
38 Alberta 1,042.9 1,051.9 1,073 1,086.1 
39 British Columbia 1,098.8 1,128.7 1,161.4 5 1,158.3 
40 Yukon and Northwest Territories 30.9 31.0 7a: }e) 29.6 
41 Montréal 1,188.0 Neraltioe) 1,215.3 1,225.4 
42 Toronto 1,379.6 1,417.3 1,469.0 1,451.8 
43 Winnipeg 269.3 2152 277.1 277.1 
44 Vancouver 549.8 566.0 587.3 591.8 


7 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars, 


Each series of Table 25 excluding the “total all stores" 
factor in Table 26, The total all stores has been derive 


1,956.7 
491.8 
183.9 
994.8 
208 .2 
164.3 
105.4 

2,123.4 

58.5 
876.4 
128.9 
237.3 
118.2 
220.8 
143.9 

16.0 

91.9 

94.2 
144.7 

45.1 

70.0 
427.5 

51.9 

39.7 

72.9 
144.2 
135.5 

1,203.8 


10,550.1 


186.3 
45.0 
377.4 
259.4 
2,612.4 
4,009.1 
425.4 
392.1 
1,102.1 
1,158.2 


30.1 


1,232.3 
1,451.5 
278.5 


579.1 


JuneP 


JuinP 


1,973.7 
506.6 
188.7 
983.1 
208.4 
163.3 
104.2 

2,160.3 

57.9 
886.8 
122.6 
230.5 


114.1 
215.1 
142.2 

16.1 
88.9 
93.3 
144.7 
43.5 
72.8 
437.4 
54.3 
43.1 
77.3 
136.9 
139.6 
121284 


10,617.5 


190.6 
46.7 
386.7 
257.8 
2,639.4 
4,008.9 
428.6 
400.9 
1,092.8 
1,183.0 


29.4 


1,247.2 
1,454.7 
281.0 


591.5 


1984 


May 


Mai 


1,844.6 
456.7 
172.0 
944.5 
197.4 
154.7 

99.9 

1,717.6 

46.0 
782.5 
131.7 
212.0 
109.6 
194.6 
127.8 
13.5 
81.6 
86.3 
139.8 
37.2 
63.1 
388.6 
45.8 
37.5 
WDe2 
133.7 
124.7 
1,099.6 


9,515.2 


173.4 
43.0 
338.0 
251.1 
2,391.7 
3,542.2 
364.9 
357.2 
967.3 
1,069.4 


27.5 


1,136.6 
1,299.7 
242.7 


543.1 


June 


Juin 


1,837.0 
474.7 
176.6 
952.0 
196.8 
156.9 
101.2 

1,755.7 

47.9 
789.9 
131.5 
214.2 


106.6 
203.9 
130.6 

14.0 
84.7 
88.2 
135.5 
38.1 
63.7 
384.6 
45.9 
S7e2 
71.4 
139.9 
126.9 
1,101.8 


9,607.6 


171.6 
43.2 
331.9 
244.1 
2,419.3 
3,597.4 
371.6 
362.3 
967.6 
1,081.9 


27.7 


1,158.3 
1,319.5 
247.1 


557.4 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
d by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 

P 
oe er cent change(2) 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December June/ May/ 

May April 

1985 1985 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Mai/ 

mal avril 

1985 1985 

te) 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,887.6 1,871.1 1,910.4 1,874.4 1,898.2 1,907.0 + 0.9 + 0.4 Epiceries - Boucheries ! 
479.6 472.7 497.4 473.8 482.8 495.9 + 3.0 = 205 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
181.9 180.2 187.3 182.9 184.7 193.2 + 2.6 = 202 Tous les autres magasins d'aliments 3 
944.1 925.0 962.5 951.4 980.7 966.7 - 1.2 + 1.5 Grands magasins 4 
204.2 Diep 202.6 202.8 203.5 203.0 + 0.1 + 0.3 Magasins de marchandises diverses 5 
158.1 154.0 156.1 163.6 160.0 162.2 - 0.6 + 1.3 Magasins généraux 6 

Ooai 102.2 102.0 102.8 103.8 102.4 aie! + 1.7 Bazars 7 
1,745.6 1,709.5 1,720.6 1,836.1 1,792.6 AST || + 1.7 - 0.7 Concessionnaires d' automobiles 8 
47.8 46.9 47.1 47.4 48.4 44.0 = thet + 3.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
812.5 803.4 817.4 814.3 832.8 871.9 + 1.2 - 0.1 Stations-service 10 
136.0 13267 Te 5) 133.5 15255 129.5 - 4.9 0.5 Garages 11 
212.0 215.0 213.6 225.4 Pat Wiese: 226.0 = Zig? Pani Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
107.0 106.5 118.2 118.3 119.2 115.0 - 3.4 + 3,8 Magasins de vétements pour hommes 13 
200.1 197.5 212.1 200.3 206.5 206.8 - 2.6 + 1.5 Magasins de vétements pour dames 14 
130.6 129.6 135.4 132.0 132.6 134.4 - 1.2 $52.4 Magasins de vétements pour la famille AS 
13.5 ASe7, AD. ISs5 35 7/ 14.0 + 0.6 + 1.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
83.5 85.2 82.7 83.9 86.0 86.7 - 3.2 + 3.5 Magasins de chaussures pour la famille 17 
LAr 87.0 88.1 88.6 Bifiser 88.0 - 1.0 + 2.4 Quincailleries 18 
141.0 135.7 141.2 139.6 leased 150.5 - = 1.3 Magasins de meubles 19 
3745 34.9 36.0 38.7 40.1 39.8 = 3.5 - 2.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
65.3 62.5 76.9 74.2 76.4 76.8 4.1 = ei Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
396.4 398.9 401.0 402.5 406.8 412.4 + 2.3 + 1.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
47.0 47.0 47.0 47.7 48.0 Bae + 4.7 + 0.6 Librairies et papeteries 23 
36.7 579. 38.1 BTial Swell) 39.8 + 8.5 + 4.7 Fleuristes 24 
WAP) TAD, 2 71.0 73.0 76.0 + 6.0 + 1.0 Bijouteries 25 
138.1 Silo 136.6 141.6 146.0 140.3 - 5.1 + 0.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
130.3 126.6 130.8 131.6 137.0 143.6 + 3.1 + 0.5 Magasins d' accessoires personnels 27 
1,116.2 1,131.6 1,140.0 1, 13059 1,164.2 1,138.9 + 0.7 + 2.4 Tous les autres magasins 28 
9,711.8 9,614.5 9,822.6 9,860.5 9,963.6 10,014.1 + 0.6 + 0.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
172.6 172.3 172.6 173.4 176.8 178.7 + 2.3 - 0.3 Terre-Neuve 30 
43.1 42.5 43.1 44.7 43.8 44.5 + 3.7 + 0.2 Tle-du-Prince-fdouard 31 
335.1 334.3 347.0 344.7 352.7 354.7 + 2.5 + 0.9 Nouvelle-fcosse 32 
244.5 242.1 242.5 247.4 251.4 251.2 - 0.6 - 0.2 Nouveau-Brunswick 33 

2,420.2 2,403.0 2,448.5 2,464.7 2,492.0 2,486.2 + 1.0 + 0.1 Québec 34 

3,657.6 BIA KIB a7) 3,669.3 3,706.2 Bees aie ow - + 0.8 Ontario 35 
375.9 377.8 383.4 385.7 BIDS 397.8 + 0.7 + 20d Manitoba 36 
361.8 349.2 364.8 358.9 358.6 383.4 + 2.2 + 1.2 Saskatchewan 37 
989.2 967.6 1,004.7 1,008.8 1,014.6 1,035.2 - 0.8 + 1.5 Alberta 38 

ie-Bri i 39 

1,093.5 1,089.5 ied OSe7, 1,096.2 1,100.3 1,095.9 + 2.1 - Colombie-Britannique 

27.9 27.4 28.9 28.3 28.5 30.1 - 2.4 + 1.7 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 
41 

1,157.0 1,145.0 1,162.9 1,169.9 1,186.4 1,183.4 + 1.2 +06 Meee! 
= 42 

1,348.2 1,323.1 1,345.1 AR 549 1,365.5 1,387.4 + 0.2 Toronto 

inni 43 

253.0 249.7 253.1 252.8 CHE 262.2 + 0.9 + 0.5 Winnipeg 
44 

563.0 549.4 568.9 558.7 557.4 560.4 + 2.1 - 2.1 Vancouver 


individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
dditionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a &6té ajust 
approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en a 


merce. ; 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 


1985 
MCD in June May? JuneP July(1) 
MDC en Juin Mail JuinP Juillet (1) 
Combination stores (groceries and meat) - Fpiceries - Boucheries 2 108.51 102.49 96.68 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 
et articles divers 3 106.31 106.91 113.30 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments z 108.95 104.56 104.77 
Nepartment stores - Grands magasins 3 99.53 94.41 87.97 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 101.85 91.68 87.68 
General stores - Magasins généraux 3 110.49 109.20 107.96 
Variety stores - Bazars 6 99.76 101.26 94.96 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 127.25 112.88 106.36 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 (25.19 110.37 110.07 
Service stations - Stations-service 3 102.91 100.28 112.48 
Garages 3 111.20 101.65 110.84 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d' accessoires d' automobiles 4 122.61 118.01 112.64 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 105.36 102.63 84.38 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 106.05 101.11 91.55 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 100.57 101.23 87.74 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 106.18 100.97 91.07 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 110.93 100.17 84.69 
Hardware stores - Quincailleries 4 124.20 123.58 115.57, 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 104.43 101.46 103.41 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 101.50 96.33 102.58 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 99.48 102.05 104.98 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 101.24 97.87 97.38 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 89.67 86.29 86.24 
Florists - Fleuristes 4 156.28 100.39 81.61 
Jewellery stores - Bijouteries 3 99.28 93.78 85.83 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 135.88 133.09 118.35 
Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 3 96.96 100.16 106.84 
All other stores - Tous les autres magasins 3 101.76 101.58 104.26 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 4110.13 104.16 96.36 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 110.54 102.57 105.71 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 110.65 107.17 117.12 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 108.75 102.64 103.16 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 110.32 104.94 105.22 
Québec 3 114.17 103.94 101.18 
Ontario 3 108.88 104.49 100.86 
Manitoba 3 108.46 102.18 99.76 
Saskatchewan 3 106.90 103.73 99.58 
Alberta 2 107.55 102.43 99.69 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 105.44 102.14 102.67 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 103.48 110.62 109.04 
Montréal 3 112.59 103.21 95.23 
Toronto 3 , 107.54 103.06 96.95 
Winnipeg 3 107.42 101.19 96.99 
Vancouver 3 105.57 100.48 100.18 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(4) ee des coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1983-1985 


oe Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971  Month/month 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 

adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1983: 

January - Janvier 252.1 6,921.9 +58 2,745.7 - 1.9 8,386.6 + 0.4 3,363.5 + 0.2 
February - Février 254.3 6,831.9 + 47: 2,686.6 - 0.8 8,428.9 + 0.5 3,351.6 - 0.4 
March - Mars 253.8 8,268.5 + 11.0 B29 oD en 8,685.2 + 3.0 3,415.9 + 1.9 
April - Avril 252.9 8,405.9 + 4.2 3,323.8 = 0.5 8,276.3 - 4.7 3,314.0 - 3.0 
May - Mai 252.9 8,977.5 + 5.3 3,549.8 oo male 2 8,772.4 + 6.0 3,484.7 + 5.1 
June - Juin 254.9 9,643.3 + 13.7 3,783.2 + 9.6 9,041.7 + 3.1 BD 15.92 + 0.8 
“July - Juillet 257.3 9,077.1 + 7.7 3,527.8 + 4.0 8,986.8 - 0.6 3,546.2 + 0.9 
August - Aodt 256.5 8,928.1 + 12.2 3,480.7 + 8.3 8,940.9 - 0.5 3,508.2 - 1.1 
September - Septembre 256.6 8,974.0 + 10.7 3,497.3 + 6.8 8,960.7 + 0.2 3,454.0 - 1.5 
October - Octobre 257-02 9,030.0 + 9.4 3,510.9 + 5.8 9,174.9 + 2.4 3,561.8 + 3.1 
November - Novembre 254.6 9,476.8 + 11.0 Sy teeee aoe ise} 9,100.3 - 0.8 3,549.9 - 0.3 
December - Décembre 252.5 11,708.0 + 10.0 4,636.8 + 6.1 9,203.7 + 1.1 3,559.8 + 0.3 
Year - Année 254.6 106,243.0 + 8.8 41,729.4 + 4.6 mate Gon we oe 

1984: 

January - Janvier 264.0 UsTenla + 12.0 2,936.2 + 6.9 9,480.6 + 3.0 3,605.8 + 1.3 
February - Février 266.2 7,929.4 + 16.1 2,978.7 + 10.9 9,394.4 - 0.9 3,589.3 - 0.5 
March - Mars 267.2 9,165.0 + 10.8 3,430.0 + 5.3 9,342.3 - 0.6 3,530.9 - 1.6 
April - Avril 264.7 9,288.8 + 10.5 3,509.2 + 5.6 9,745.0 + 4.3 3,693.2 + 4.6 
May - Mai 264.4 10, 268.4 + 14.4 3,883.7 + 9.4 9,515.2 - 2.4 3,624.6 - 1.9 
June - Juin 264.8 10,485.5 + 8.7 3,959.8 + 4.7 9,607.6 + 1.0 3,655.4 + 0.8 
July - Juillet 267.7 9,508.8 + 4.8 3,552.0 + 0.7 9,711.8 + 1.1 3,653.3 - 0.1 
August - Aodt 267.4 9,885.3 + 10.7 3,696.8 + 6.2 9,614.5 - 1.0 3,612.8 - 1.1 
September - Septembre 265.1 9,336.8 + 4.0 3,522.0 + 0.7 9,822.6 + 2.2 3,682.4 + 1.9 
October - Octobre 265.4 9,960.7 + 10.3 Dresser | + 6.9 9,860.5 + 0.4 3,702.1 + 0.5 
November - Novembre 265.2 10,598,3 + 11.8 3,996.3 + 7.4 9,963.6 + 1.0 3,708.8 + 0.2 
December - Décembre 260.1 11,901.2 + 1.6 4,575.6 - 1.3 10,014,1 + 0.5 3,750.8 ES ia 
Year - Année 265.1 116,079.9 + 903, 43,793.4 + 4.9 eos eee este atete 
1985: 

January? - Janvier’ 27509) 8,652.3 + 11.6 3,158.9 + 7.6 10,063.7 + 0.5 3,694.8 - 1.3 
February’ - Février™ 276.9 8,331.1 + 5.1 3,008.7 * 120 10,216.35 + 1.5 3,768.1 + 2.0 
March? - Mars? 273.8 9,999.5 + 9.1 3,652.1 + 6.5 10,564.1 + 3.4 35918.9 + 4.0 
April? - Avril? 272.4 10,418.9 + 12.1 3,824.9 + 9.0 10,496.5 - 0.4 3,892.1 - 0.7 
May? - Mail 273.6 11,618.6 + 13.1 4,246.6 + 9.3 10,550.1 + 0.5 3,893.5 - 
JuneP = JuinP 273.2 11,059.4 a Byelh 4,048.1 + 2.2 10,617.5 + 0.6 3,904.0 + 0.3 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année ; = 
. For more details, s 
1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derive by seasonally adjusting the raw constant do*lar estimate 5 
i imati . d 
(1) a vas : lisati des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. Pour plus de 
a désaisonnalisation 


détails, consulter 1'Appendice V. 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1985 
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1984 


January February March April May? JuneP June 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 15855), 773 1,758,574 1,984,499 1,855,824 2,123,181 2,022,901 2,010,252 
2 Grocery confectionery and sundries stores 452,265 419,766 483,810 478,189 522,776 541,592 525,961 
3 All other food stores 167,413 169,204 179,974 186,072 200,354 197,280 193,789 
4 Food group 2,475,451 2,347,544 2,648 , 283 2,520,085 2,846,311 2,761,773 2,730,002 
5 Department stores 692,108 647,065 849,077 901,404 990,121 928,157 941,729 
6 General merchandise stores 170,067 145,392 189,596 198,534 212,079 191,023 190,225 
7 General stores 138,315 130,521 150,350 148,765 181,559 178,374 181,121 
, 
8 Variety stores 67,470 68,418 90,307 95,564 105,167 105,561 106,475 
9 General merchandise group 1,067,960 991,396 1,279,330 1,344,267 1,488 ,926 1,403,115 1,419,550 
10 Men's clothing stores 95,248 71,310 92,410 103,293 124,528 117,128 117,400 
11. Women's clothing stores 173,274 144,875 196,226 211,418 234,206 217,516 215,520 
12 Family clothing stores 402,012 89,240 122,946 132,077 144,723 143,902 137,696 
13 Specialty shoe stores 12,897 10,054 12,731 15,565 16,980 16,247 14,615 
14 Family shoe stores 66,765 50,268 72,556 89,457 101,900 89,099 88,625 
15 All other apparel and accessories stores 81,537 68,759 78,370 76,239 81,272 76,719 63,468 
16 Apparel and accessories group 531,733 434,506 575,239 628,049 703,609 660,611 637 ,324 
17 Hardware stores 61,511 56,705 72,642 85,048 117,021 115,305 114,436 
18 Household furniture stores 121,545 114,473 143,418 138,881 151,148 146,820 144,220 
19 Household appliance stores 34,522 35,292 39,785 41,378 45,784 41,918 39,202 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 61,968 56,568 65,919 64,406 69,602 74,319 67,953 
stores 
21 Appliance repair shops 21,183 20,777 23,462 22,887 24,140 22,740 23,956 
22 All other home furnishings stores 213,706 202,737 242,098 237,238 249,882 252,524 230,660 
23 Hardware and home furnishings group 514,435 486,552 587,324 589 , 838 657,577 653,626 620,427 
24 eee patent medicine and cosmetics 398,896 380,126 404,923 406,358 432,747 428,032 386,437 
stores 
a tae stationery stores 42,045 43,222 45,517 44,982 46,550 46,889 40,943 
orists 28,429 41,604 32,933 44,634 62,091 43,262 39,005 
Ze meselieny racer sete “on “753 1303 1 960 "71055 ct ne 
843 1,760 
29 Sporting goods and accessories stores 105,942 98,797 125,670 159/943 ea fantea 196 560 
a poder eee stores 109,701 104,898 114,410 117,716 131,337 139,839 131,425 
os — olic beverage stores 309,946 322,056 379,127 382,663 469,722 492,321 488,377 
All other stores 137,321 119,505 150,778 172,987 203,480 207 ,043 210, 365 
33 Other stores group 1,182, 362 1,158,696 1,305,544 1,385,874 1,616,283 1,613,975 1,565,061 
34 Total exeluding automotive group 5,771,941 5,418,694 6,395,720 6,468,113 7,312, 706 7,093,100 6,972, 364 
35 Motor vehicle dealers 1,567,465 1,699,504 2,232,957 2,518 
7699, 9232, »918,116 2,701,949 2,438,600 2,052,443 
a Ss apes 39,100 46,057 53,674 68,244 73,257 63,877 53,799 
ab eres 836,683 770,573 851,061 826,135 901,886 889 , 266 831,379 
a eS Bae 4 126,725 111,967 124,720 130,021 143,360 124,590 142,420 
parts and accessories stores 158,491 135,955 174,717 234,953 290,951 271,977 268,177 
40 All other automotive businesses 151,849 148,312 166,638 173,331 194,470 177,959 164,947 
41 i 
Automotive group 2,880,313 2,912,368 3,603,767 3,950,800 4,305,873 3,966,269 3,513,165 
42 
TOTAL ALL STORES 8,652,254 8,331,062 9,999,487 10,418,913 11,618,579 11,059,369 10,485,529 


eR Sen etl emt we pesiuy st nenshvur eet we tec vale wientavee bie) ie oo Smee mane 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce 
’ 


Canada 
Per cent 
1984 change 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December June 
1985/1984 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1985/1984 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 
Pee ee 1,847,061 1,807,710 qo 2e 159) 2,029,942 + 0.6 fpiceries - Boucheries 
5 F 488 ,812 482,525 464,481 499,561 Hh 2 eo Epiceries, confiseries et articl d 
182,864 189,569 181,392 181,507 184,780 9 Z : Tee ONeDS 
’ ’ ’ ’ ’ 219,222 + 1.8 Tous les autres magasins d'aliments 
2,478,004 2,664,472 2,517,265 2,471,742 2,601,400 2,748,725 + 1.2 Groupe de 1'alimentation 
806,593 872,421 947,365 957,059 1,254,293 1,715,781 =. Grands magasins 
AIS yli2d 205,260 194,594 239,118 273,354 "240,083 0.4 Magasins a marchandises diverses 
164,049 167,652 160,581 170,031 156,155 181,083 =) 4155) Magasins généraux 
93,163 103,524 98,631 O75 711 120,357 188 , 288 - 0.8 Bazars 
1,238,928 1,348,857 1,401,171 1,463,985 1,804,159 2,325,235 = Ar? Groupe de marchandises diverses 
88,417 89,708 110,874 121,248 148,826 206,013 - 0.2 Magasins de vétements pour hommes 
178,675 182,873 221,010 210,508 229229 306,061 + 0.9 Magasins de vétements pour dames 
ee oe Vere oe ee Cras + 4,5 Magasins de vétements pour la famille 
, ’ ’ ’ ’ ’ + 1164 Magasins de chaussures spécialisées 
69,939 80,849 90,444 95,050 111,201 119,858 + 0.5 Magasins de chaussures pour la famille 
58, 366 71,895 76,400 88,292 ALU TA! 117,182 + 20.9 Autres magasins de vétements et accessoires 
519,281 567,101 656,073 667,528 766,806 987,120 + 3.7 Habillement et accessoires 
97,839 92,775 87,507 88,775 89,907 108,657 Ha POST Quincailleries 
36.392 Ser601 3i26h tues AAA tke ABEDEGE as 68S Mabeeine: dlerietet ens 
’ A ; ; 746: 48,8 + = Magasins d'appareils ménagers 
66,595 62,566 80,885 80,673 79,675 89,262 + 925 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
22,563 26,236 27,049 27,760 27,433 27,255 =e Sait Réparation d'appareils électro-ménagers 
229,668 242,300 245,603 267,062 296,377 370,650 + 9.5 Autres articles d' ameublement 
594,029 607,314 618,675 648 , 784 701,160 803,713 + 5.3 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
‘ tures de maison 
372,756 404 , 346 376,578 409,951 409 ,669 517,285 + 10.7 saraeanre? médicaments brevetés et produits 
de beaut 
39,160 46,552 44,971 44,652 54,295 96,774 + 14.5 Librairies et papeteries 
28,631 BZe224 30,829 32,602 31,819 pores + ee Bee ae 
59,666 64,352 56,471 59,484 84,906 210 75. 4 ijouteries 
13504 12693 1,630 1,731 2,316 35791 + 13.7 Ateliers de réparation de bijoux 
161,287 156,378 121,522 109,221 116,671 151,205 - 7.5 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
134,487 140, 382 122,900 124,440 143,465 218,102 + 6.4 Magasins d' accessoires personnels 
473,997 508,154 416,161 397,318 469 ,092 756,415 + 0.8 Magasins de boissons alcooliques 
178,511 180,127 171,834 170,292 188,555 244,540 =e (EK) Tous les autres magasins 
1,449,999 1,534,205 1,342,896 1,349,691 1,500, 788 2,255,762 + 3.1 Groupe de tous les autres magasins 
6,280,241 6,721,949 6,536,080 6,601, 730 7,374,313 9,120,555 + 1.7 Total exeluant groupe de 1' automobile 
1,767,720 1,690,225 1,473,015 Le oleone 1,775,170 1,367,649 + 18.8 Pua teat et geome 
50,468 49 ,008 44,916 47,611 47,012 32,630 + 18.7 Vendeurs d' automobiles d' occasion 
872,956 893,142 807,065 850,237 843,303 851,602 + 6.9 Stat ions-service 
145,869 143,882 128,740 141,888 139,286 116,087 - 12.5 Garages ; ca , eke 
231,282 213,190 197,773 233,994 254,407 269,245 + 1.4 Pact pieces e accessoires d'auto- 
160,278 173,869 149,258 165,685 164,809 143,430 + 7.9 reer oalage hake dans le domaine de 1'auto- 
; , 
3,228,573 3,163,316 2,800, 767 3,358,985 3,223,987 2,780,643 + 12.9 Groupe de 1" automobile 
9,508,814 9,885,265 9,336,847 9,960,715 10,598,300 11,901,198 + 5.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


No 


Wna 


Oranw 


41 


42 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Yukon 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Yukon 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoft 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May? - Mail 

JuneP - JuinP 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d' alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 
3,588 
3,591 
3,307 
3,184 
3,659 


38, 536 


2,721 
2,937 
3,194 
3,251 
3,774 
4,284 
4,245 
4,580 
3,777 
3,525 
3,447 
3,710 


43,445 


3,172 
3,202 
3,406 
3,635 
4, 286 


3,548 


1,549 
1,452 
1,817 
1,726 
1,980 
2,355 
2,183 
2,549 
2,465 
2,513 
2,491 
3,447 


26 527 


1,515 
1,584 
1,875 
1,831 
2,369 
2,345 
2,280 
2,448 
2,323 
2,589 
2,365 
3,182 


26 , 706 


900 
659 
731 

1,711 

2,542 


2,583 


666 
Aleit 
1,046 
1,348 
1,176 
1,002 
1,290 
1,430 
1,035 

896 
1,560 
1,419 


13,985 


765 

773 

894 
1,340 
1,334 
1,931 
1,770 
1,544 
1,258 
1,268 
1,232 
1,158 


15,267 


1,032 
1,103 
1,246 
1,401 
1,766 


1,893 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


142 


129 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,394 
1,412 
1,610 
1,685 
2,023 
2,883 
2,554 
2,569 
2,094 
2,179 
2,474 
3,399 


26 ,276 


1,876 
1,724 
1,883 
1,920 
2,362 


2,462 


Total Per cent(2) 
all stores change 
Total, Variation(2) 
ensemble procentuelle 
des magasins 
5,391 - 18.5 
6,855 Pe GE) 
7,483 = 9S 
7,733 SED 
8,195 - 8.4 
9,399 Ee ORG 
10,045 coe ncn 
10,104 + 8.4 
9,350 + 1852) 
8,848 + GS 
9,454 2564 
11,755 + 19.0 
104,612 +) eee: 
6,697 + 24.2 
7,012 eee 
7,998 + 6.9 
8,583 N10 
10,060 + 22.8 
12,065 + 28.4 
11,547 1520 
11,847 ie 
9,986 + 6.8 
10,069 + 13.8 
10,110 +609 
12,001 + 2.1 
117,975 + 12.8 
7,423 + 10.8 
7,034 3 033 
7,617 S48 
9,095 + 6.0 
ides72 + 15.0 
11,145 = 7.6 


me For composition of kind of business groups, see page 85, d 


2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85, 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1983-1985 


Northwest Territories 


TABLEAU 350. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1983-1985 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardwar 
e, home fur- Total Per cent(2) 
| group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
| retail stores group 
| z 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


| thousands of dollars - milliers de dollars 
| 1983: 


| January - Janvier 2,755 5,941 1,198 68 2,719 12,681 Oy 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 2,719 13,019 - 4.2 
| March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 - 4.0 
| April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 - 12.3 
| May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 2,159 315 3,754 19,096 - 0.3 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 =: Died 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
| September - Septembre Del 2a, 9,187 11,597: 506 3,832 18,849 + 11.2 
| October - Octobre Boze 7,897 1,448 494 3,874 17,035 S25 
November - Novembre 2,614 VAT fe) 1,448 470 SER) 16,246 + 6.1 
December - Décembre Byo27 10,768 1,112 556 5,202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 =) 059 
1984: 
January - Janvier 2,808 6,219 1,343 673 2,692 13,055 + 8.3 
February - Février 25929 6,573 1,402 623 2,937 14,464 + 11.1 
March - Mars 3,646 8,765 1,852 753 3,571 18,587 + 17.3 
April - Avril 3,018 7,752 1,585 645 3,969 16,969 + 19.4 
May - Mai 3,442 7,963 1,596 650 3,730 17,381 + 22.6 
June - Juin 3,854 9,833 1,583 768 4,621 20,659 + 8.2 
July - Juillet 35215 7,902 1,996 555 4,030 17,796 + 4.1 
August - Aoit 3,349 7,996 1,411 548 4,089 17,393 + 5.5 
| September - Septembre 3,615 10,340 aus) 596 4,373 20,197 ce ices 
| October - Octobre 3,326 8,864 1,514 542 4,008 18,254 Stare 
November - Novembre 3,410 8,522 1,267 530 4,210 17,939 + 10.4 
December - Décembre 3,820 12,194 1,421 638 5,425 23,498 + 12.1 
Year - Année 40,530 102,923 18,243 7,521 47,655 216,872 + 10.8 
1985: 
January - Janvier 3,779 7,616 2,217 627 3,110 17,349 + 26.3 
February - Février 3,516 8,078 1,635 683 3,439 17,351 + 20.0 
March - Mars 4,177 10,664 1,718 698 3,907 21,164 + 13.9 
April - Avril 3,174 8,737 1,616 680 4,077 18,284 + 7.7 
May? - Mail 4,017 9,234 1,359 827 4,134 19,571 + 12.6 
JuneP - JuinP 4,358 10,448 4,982 705 4,255 21,348 + 3.3 


July - Juillet 

August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


= Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir 


pempermaden epi pa Oh pue ines! Qreupe see ee e ntages indiquent les variations au cours de l'année. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pource'! 


fy oy 

iat} my 

awe Me) 

vee : 
“1 

Ving’ y 


“a 
-1 
ry r2 
oye én 
we 
hie a > 
“x 
» 
io —_ 
Wye . 
usd, 
ay; 
> 7 
' {ts 
fa, 
We, aN 
die 
. qu 


_ 
a 


434: 


ig 


TTLEE Te 


ws 


io 


Appendix | Appendice 


APPENDIX I 
DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
‘made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 

-activity is the sale of merchandise and 
‘Telated services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling) 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
‘only exception is the mail-order and cata- 
‘logue sales activities of department store 
‘businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
‘sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
Tetailing; and retail transactions between 
‘individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
‘equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
‘excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 


des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-A-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
nmaux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant &@ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
Fied into 27 major kind-of-business group- 


ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 


of-business qroup is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 
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APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
fsector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
‘chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
Tetail sector are then further classified to 
‘specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 
| The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
Tequired not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
Dusiness", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
zation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
chat a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
-ocations can be operated by businesses 
vhose principal activity is manufacturinag, 
tholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
iccount for late responses. Each month the 
sublication will contain preliminary esti- 
dates for the current month and revised 
sstimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
f a sample survey using methodology which 


2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE ITI 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent 6tre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order _ to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Sand over-estimation in particular cells, 
CECE Te 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'‘existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impédt) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres-— 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


_ APPENDIX IIT 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1S com- 
_ posed of two basic parts: a master file list 
_ (including chain and department store compo- 
ments) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


_ The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 

updated monthly for new firms coming into 

‘business, for firms going out of business 

“and, in the case of existing firms, for any 

-changes in name, address or nature (kind) of 

| business. These updates originate from both 

Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 

tics Canada survey sources. As these updates 

are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
|/births is selected from among new firms 

‘which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
‘tion determined by geographical location, 
‘Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
‘have been sampled each month. 


‘Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
‘sub-set of the survey master file compo- 
‘nent. The businesses on this list are those 
‘which have been identified (from Statistics 
‘Canada sources) as chains or department 
‘stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
'monthly using Revenue Canada information, 1s 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins A succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins &a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins A succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasSins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de facon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


un douziéme des régions— 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


| The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample Survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
Teader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


_ Estimates derived from a_ sample survey 
-are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


‘Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
‘servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
‘error depends on factors such as the size of 
‘the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
‘sampling error will depend on the stratifi- 
Cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
‘Same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


i 


i 
Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
tO one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fFondées 
Sur une enquéte par échantillonnage gui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _  1l'erreur 
d'échantillonnage peut &tre directement mesurée a 


partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de lL'enquété de ffournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées Aa 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @& un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation. ou &@ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


S 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a I' échantillonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que 1l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
-under identical conditions of collection and 
“processing. An estimate calculated from a 
‘sample survey is said to be precise if it is 
‘near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
-expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 

sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
‘be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
‘mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
‘of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 

of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
‘the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1s a measure of precision in absolute terms. 
‘The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
feadily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
‘of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text. Table I, "Mea- 
‘sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in Text 
iTable I is: 


V(X) = S(X) 
rex 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 


PE(X) = CV(X) x 100% 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement lM Ey 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ile 


CV(X) = S(X) 
eS 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, June 1985 Preliminary, May 1985 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juin 1985 préliminaire, mai 1985 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


Magasins @ succursales Magasins indépendants 
om ee be tom bas Ae ee ee eee 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 70.2 76.7 70.9 81.0 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confise- 

ries et articles divers 50.7 70.0 60.5 13.62 
All other food stores - Tous les autres magasins d' aliments 70.9 76.7 57.6 ese: 
Department stores - Grands magasins 85.6 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 70.6 70.6 61.2 79.6 
General stores - Magasins généraux 90.0 90.0 65.3 80.3 
Variety stores - Bazars 71.4 86.7 71.8 82.8 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 83.3 83.3 71.9. 85.2 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d'occasion - - 59.6 76.8 
Service stations - Stations-service 50.9 63.9 63.4 76.6 
Garages - - 65.5 76.9 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 82.9 88.6 vile) 84.6 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 73.4 87.1 70.4 78.7 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 74.4 86.1 67.3 79.5 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 66.3 79.4 70.1 80.2 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 62.7 76.3 78.7 93.4 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 82.5 83.6 70.4 81.0 
Hardware stores - Quincailleries 62.5 P8755 716A 81.1 
Household furniture stores - Magasins de meubles 44.2 86.5 70.5 80.4 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 50.0 55.6 63.2 73.7 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 56.5 78.3 70.3 78.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 54.9 70.6 13.5) 83.8 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 63.2 77.3 70.7 79.5 
Florists - Fleuristes 71.4 71.4 DD 55 72.0 
Jewellery stores - Bijouteries 51.5 5ST. 70.4 83.8 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires Vile 87.7 65.8 713.5 
Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 47.4 82.9 65.0 79.2 
All other stores - Tous les autres magasins 67.3 75.1 62.7 74.1 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 66.7 79.0 66.2 78.3 


Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 69.1 79.6 54.6 65.4 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-fdouard 69.0 76.2 53.8 71.3 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 73.8 84.4 66.3 Vee) 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 76.6 83.8 60.8 75.0 
Québec 67.9 80.9 77.0 86.2 
Ontario 64.2 76.7 65.3 80.2 
Manitoba 69.7 82.5 63.7 72.6 
Saskatchewan 72.3 84.4 64.7 75.2 
Alberta 64.3 76.5 58.4 72.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 63.0 76.5 66.4 78.3 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 50.0 64.3 43.6 61.7 
Montréal 70.2 81.2 12.9. 83.6 
Toronto 62.2 75.0 63.0 78.2 
Winnipeg 69.8 82.8 63.1 73.0 
Vancouver 65.1 77.1 65.6 77.6 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, June 1985 Preliminary, May 1985 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juin 1985 préliminaire, mai 1985 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 


variation 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
| Chain stores Independent stores Coefficient de 
| variation, 
| Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
| préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Est imation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - Fpiceries - Boucheries 86.3 89.0 75.6 83.7 032 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confise- 7 
Ties et articles divers 55.3 78.5 64.7 1303 -035 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments HDS 84.5 60.5 (o> 046 
Department stores - Grands magasins 90ST 100.0 - 2 A 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 9255 Ca) 76.8 82.6 +032 
General stores - Magasins généraux 97.8 Wied 69.0 84.3 -060 
Variety stores - Bazars Hike) 87.5 ie) 84.7 -002 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 89.8 CAG 74.4 86.8 015 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 62.6 82.4 -102 
Service stations - Stations-service 66.1 Didier 69.8 82.5 010 
Garages - - TT 6?) 81.7 -016 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.7 94.5 80.1 90.5 -030 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes TARA 951.9) 72.9 82.1 054 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 76.3 85.5 70.6 83.3 -032 
| Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 74.0 88.1 74.9 86.4 -038 
i} 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 64.0 60.8 83,0 98.3 029 
| Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 11.3 89.0 79.3 89.4 nO5Z 
| Hardware stores - Quincailleries Hee) 91.0 80.1 89.2 046 
Household furniture stores - Magasins de meubles 63.4 94.4 80.0 89.5 -034 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 28.3 49.8 WANG? 84.6 110 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 80.7 93.2 81.4 86.9 +092 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 79.8 92.0 77.4 86.1 +052 
| Book and stationery stores - Librairies et papeteries SHieZ 7750 TIES 83.0 -016 
Florists - Fleuristes ed 75.8 60.4 70.7 -019 
Jewellery stores - Bijouteries BioIte) 5158. 77.2 90.2 -077 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 76.6 94.7 59.9 79.2 072 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Dail) 90.6 68.8 81.6 108 
All other stores - Tous les autres magasins Tez 78.6 68.4 81.0 see 


| TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 80.8 89.1 72.6 84.2 -008 
| 


| Regions and selected metropolitan areas - Régions et certaines 
zones métropolitaines 


| Newfoundland - Terre-Neuve 78.9 85.8 65.3 70.1 -018 
| Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 87.4 96.6 61.4 68.1 023 
| Nova Scotia - Nouvelle-fcosse Tizreat 96.5 70.3 84.0 -029 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 82.8 96.1 60.4 77.8 -042 
Québec 85.5 EMiny/ 78.3 86.8 .013 
| ontario 74.0 82.4 mies 84.8 .010 
Manitoba 79.2 92.4 Ted 80.4 017 
|" Saskatchewan 90.6 95.6 73.5 82.8 .037 
| Alberta 87.0 94.7 65.1 80.5 -022 
| British Columbia - Colombie-Britannique 88.5 95.4 U9, 85.1 044 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 97.4 97.9 58.4 69.1 +035 
| Montréal 87.2 55 %01 74.3 82.9 -028 
| Toronto dian 78.5 70.1 84.2 022 
Winnipeg 79.4 92.67 78.8 84.6 .027 
Vancouver 87.7 95.1 Teg. 84.2 +034 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Jo assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'1l s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6ét pour é6étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; 11 faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de. la situation. 


APPENDIX V 
/ SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
‘forecasting of the behaviour of an economic 
/phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
-time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
‘cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
‘variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
‘more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
“events which occur at fairly regular inter- 
‘vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


_ In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
‘thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
‘before it is seasonally adjusted per se. The 
‘estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
‘Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
tal factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent Aa intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement @ ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &4 cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder 4 la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


the Canada 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il] 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse &tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 
(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977)8 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ lL'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 

on a monthly basis by employing projected 

seasonal factors (forecasted one year in 
-advance) calculated once a year. 


Seasonal Adjustment of Constant Dollar 
‘Estimates (6) 


By opposition to the current dollars season- 
pally adjusted retail sales estimates for 
Canada, derived by the indirect method (sum- 
ming the 28 components seasonally adjusted), 
the 1971 constant dollar estimates for 
Canada, seasonally adjusted, as shown in 
Mable 27, are obtained by: employing the 


‘direct seasonal adjustment method. 


| 
| 
Revision Procedures 
ES 


‘Due to the fact that statistical Surveys are 
subject to different types of errors (as 
‘described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
‘mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 


update our statistical series accordingly. 
! 


| 
| 


‘Revisions of two different types are made in 
i 


Tegard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
tthe second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
Sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
‘the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


| The number of shopping days that this 
seport is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 


shopping days the current report is based 
on. 
'8) See appendix VI on constant dollars 


estimates. 


ui 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année @ l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Désaisonnalisation des estimations en dollars 
constants 


Contrairement & l'estimation désaisonnalisée des 
ventes au détail au Canada en dollars courants, 
dérivée au moyen de la méthode indirecte (soit en 
sommant les 28 composantes désaisonnalisées), les 
estimations désaisonnalisées en dollars constants 
de 1971, données au tableau 27, sont obtenues par 


l"emploie de _la méthode de désaisonnalisation 


directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coliteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre A jour 
les séries statistiques en découlant, % mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" &@ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


(8) Consulter l'appendice VI, sur les estimations 
en dollars constants. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1985 1984 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 2D 4 
March - Mars 26 5 27 5 
April - Avril (25) 4 24 4 
May - Mai 27 4 ZT 4 
June - Juin ya) > 26 5 
July - Juillet 26 4 123, 4 
August - Aoat 27 5 27 4 
September - Septembre 24 4 24 » 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre ie 4 25 p) 


\PPENDIX VI 


SONSTANT DOLLAR ESTIMATES 
To obtain constant dollar total retail 
tade estimates, (Table 27) trade group 
sstimates are deflated using trade group 
mplicit price indicies supplied by the 
Mdustry Product Division of Statistics 
lanada. Deflated trade group estimates are 
hen totalled to give an estimate of total 
etail sales in constant dollars. The pub- 
ished price index is an implicit index 
falculated by dividing the total current 
ollar sales estimate by the total constant 
collar sales estimate. 


ATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
rom publishing any statistics which would 
ivulge information relating to any identi- 
lable business without the previous consent 
a writing of that business.(9) The disclo- 
dre of data likely to reveal specific 
aformation on the activity of a particular 
ompany is therefore systematically and ri- 
drously controlled and requlated to prevent 
ye publication or disclosure of any infor- 
ation deemed confidential. The rules re- 
arding the confidentiality of parts of the 
2sults of merchandising surveys are there- 
dre applied in such a way that no data are 
yown for cells (or statistical units) com- 
sed of fewer than three companies or of 
wee or more if these are dominated by one 
* two companies. Then, in the publication 
“self, the information is withheld for this 
*signated cell by entering an "X" in the 
)propriate boxes. 


' Another way of preserving data confiden- 
fality without having to enter an "X" is to 
mbine (consolidate) the information from 
‘lected regions (or selected cells) for the 
me item. The data in question can then 
imply be aggregated and published in a less 
tailed, but still confidential form. For 
ample, in Tables 29 and 30, retail sales 
ir Yukon and Northwest Territories were 
oken into five kinds of business groups 
ly, as compared to the twenty-eight kinds 
business for the other regions. 


Y See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par 1l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'’activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Quest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement 4 vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ce 
régles, le caractére privé de l'information es 
préservé et n'affecte que trés marginalement e 
fin de compte la diffusion des résultats de 
enquétes sur le commerce. 


_ APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and sundries 

stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egq and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 


) 5. General merchandise stores. General 
| 
| and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
) than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 
8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


\0. Service stations. Service stations. 
1. Garages. Garages. 
2. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


tlie 


(he 


12. 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; Magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires  d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


IDs 


14. 


UD 


16. 


We 


18. 


Wee 


20. 


21. 


Lib 


Lore 


24. 
De 


26 


Dike 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys’ hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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13. 


14. 


(lex 


16. 


Ihe 


18. 


Ue 


20% 


7A\\ 


ede 


[we 


24. 
Lie 


26. 


Ze 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques}; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 

curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 

ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage’ stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés} 
Magasins de marchandises & la p1léce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et Papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de culsine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.C.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d' appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


Zh dd) Tipe! ms * « Veo tuore pap 0 sentis 


8p Bw ae at Meta 


—_— tity de 


ae 


i hay eee 
: ow er a” ( ; , 
unpre San oD eet ny a toe 
oe o CO etiwen oe cdlorns elo a 


> 
7 - ee A 


» lem Lice) eq bet) (oineges c9s 


tal ‘Cb. Os arbi Prrscty SD. 41. ap 
Bi gh ats sl fehl Sy b 7 oa 
Vs ie Titan - 
é j Ke 
J i 6 - io. | )a@V 
Trem .2/ ie i ae TH ‘is ows Showy 
i pes p “he aR" ree 9 Fie MN 
st : be ar LPP tla Yes; 
«aie mF ~[Hereee bide? lige in nen. 
som (i. Bi aor ge ee a ie iran 
wu) ie haat of ‘ven Ne: 
itz i 14 i 2 a | 
a) — = abr Di | By Jere 2 fi 
uy aia oe le : y Gag 
. co i Wie ee 1 
eS DR ia 


. ‘ ’ 
- > > 7 —4 4 _ ? ~ 
- . ve pm (a, YC ee «GC \ ring 
% . ri r 
os até ta 
S é ‘pin sl 
a 
if = 
at x 1A! ) ae + 
i i¢ a if 
& z 4 
* i iv. 5 
fi 
i i 
4 
‘ee 
| * ¥ 


a - ab > 9 Na, ures 


re 
rmgpuiaig yeartotn watel 
(Selede SUD.IhS. teem onbile 
so IE (PNR AASB PIP 


sie 
jaar eisid Oras peinory FRM AOM 
.oD tn Apress. ood 


' 


arse @ ine § Ly Quince! | det sen. 


% Mogges te tenhilea weer sé; ak 
niben beget laopsieals tee ndcpiveled” 


“ashes bab podesyelial serpy te slaqe’ 
Ages ol aun. ACT eae ean 


arate si agneh : aaa nn-ae Toe 


‘ te ink tania eget aie yrel 


ate 2. & od leo, (Alo4 ee 


; PT a } wv an Pile, 
5 aetna ria vo de Ape) 
ii-s94—- weed fredee ;fe 71050 


woe fe) Teen 
a. ee ore 
rabenaods Danis, Ey * vera! ise y 
TON sero fe yates Lope td inet iprees 
ON" ie Ul. hei a, Vag cu 2T 2 
Od. “STE Lise at orate ebotg auolora 
hte oo. tears) lay 390 725 
WG) at? TSA . ee eildow {My ; 
sito Eds cainives @8).-4 : 
; ‘ arf a%tel . ae 


74 


fs 
ort. et 4' =e 


; °"@ 
i t j ai = 

i ty ‘ ) 

< ' as ira jw iu |} ie 
were ad (apot ands 
OP bi; ‘ ‘ ‘ & 
“w © | P=) e 
felt | ea o hg 
~ 7 a 
‘ >= 74 


APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 

| sories’ stores; personal accessories 

| stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; maqgasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames}; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


. Groupe de l’automobile. Vendeurs d' automobiles 


d'oceasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 
He EYE ies SYS, pope ribeye ASW — IDEs 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TAD )e 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a4 la 
Section du commerce de détail, Division de 1'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


région. 
Pre- 


Ventes des grands magasins par 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
&@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 


des données sur la superficie totale, les 


stocks, et les comptes & recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


i 


(63-219 Campus Book Stores. A. 


pp. First Issue, 1958, 


6411). 


(ISSN 0527- 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Bil. 
1968-69. 


Approx. 
3 Mado lRPee (ISSN 


0380-6286). 


Issue, 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 


pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 


OS 25s 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


53-538 Retail Trade Historical Statistics, 


721979 Oe Bil. 695) pple GLSBN 
0-660-506-13-0). 
The publication provides’ revised 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


lity. 
Jperating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
‘9 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
sentages of 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
‘it, operating expense items and net profit. 


net sales) for: purchases, 


Jataloque 
3-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


3-606 Retail Shoe Stores, 1977 


87 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958, 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A, Lapis Sale’ 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. Environ 8 
1968-69. (ISSN 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série 
Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus, 
bénéfices bruts, 
les bénéfices nets. 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Commerce de détail. 


des 
ra- 
les 
les 


les dépenses d'exploitation et 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 


VITT 


Cataloque 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive cataloque of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Catalogue 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et social du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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